MEDIALNI VZDELAVANI / SOCIALNI SITE

JSNS.CZ,

KDO TROLi AMERIKU

AKTIVITA: PREDVOLEBNI MEDIALNI MASAZ

Anotace:

Vzdélavaci oblasti
a obsahové vzdélavaci

okruhy:

Prifezova témata:

Klicové kompetence:

Doporuceny vék:

Cile:

Délka:

Pomticky:

Postup:

Z4ci se v aktivité zamysleji nad tim, jak na lidi plisobi v obdobi pfed volbami rfiznd medialni sdéleni.
Pracuji ve skupinach, kazda pfitom rozebira medialni sdéleni v jednom typu média (nap¥. billboard,

prispévky na socialnich sitich, noviny apod.).

ZV a GV: Clovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace

OV: spoleCenskovédni vzdélavani / ob¢ansky vzdélavaci zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

ZV a GV: OSV, MV, VDO (Z3)
OV: OVDS

ZV a GV: k uCeni, k feSeni problémii, komunikativni, socialni a personélni, obdanské
OV: k ueni, k feSeni problémi, komunikativni, personalni a socialni, ob¢anské kompetence
a kulturni povédomi, kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii

a pracovat s informacemi

14+

Zaci
= siuvédomuji, Ze informace z médii mohou lidi ovlivnit pfi rozhodovani, koho ve volbach volit
= se zamys$leji nad tim, co je pro rizné typy medialnich sdéleni charakteristické

= se udi, jak sebou nenechat manipulovat

45 min. (vCetné projekce filmu)

= psaci potfeby

= PRACOVNI LIST pro kaZdou skupinu Zakd

1. Hodinu zahajime brainstormingem na téma: Co volice ovlivriuje, kdyZ se rozmysleji, jakého
kandiddta nebo stranu ve volbach volit? Napady Zaku zapisujeme na tabuli. Poté prozradime,
Ze se zameérime na to, jak nas ovliviiuji média.

2. Nasleduje projekce filmu.

3. Po projekci se zZaky provedeme reflexi emoci pomoci metody I.N.S.E.R.T.
Poznamka: Dal$i metody reflexe emoci najdete v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po

filmové projekci.

4. Rozdélime %aky do sedmi skupin a rozddme jim PRACOVNI LIST. P¥ifadime kazdé skupiné
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Reflexe:

Poznamka:

Zkusenosti z praxe:

jedno z médii (A-G). Skupiny si ho zapi$ou do ramecku v pracovnim listu.
5. Zaci ve skupinach zpracuji odpovédi na otazky v pracovnim listu.

6. Jednotlivé skupiny nasledné prezentuji postupné pred tfidou své odpovédi.

Reflexe probiha formou diskuse. Ptdme se zakl: Do jaké miry podle vds ovlivriuji rozhodovani lidi
pred volbami informace z médii? (Pokud mame Cas, miZeme je vyzvat, at se ve tfidé rozestavi na
skale podle toho, zda si mysli, Ze informace z médii ovliviiuji lidi hodné, nebo malo). Nasledné se

7aky debatujeme o tom, jak sebou nenechat manipulovat. MiZeme je pfitom odkéazat na metodu

w5 klicovych otdzek".

Pokud maji Z4ci mobily, tablety nebo po¢itate, mliZete jim béhem prace s PRACOVNIM LISTEM
zadat za kol také vyhledat konkrétni ptiklad medialniho sdéleni, které se objevilo v daném médiu

pred poslednimi volbami.

Aktivitu jsem zkousela se Zaky 1. a 4. ro¢niku. V ivodnim brainstormingu Zaci zmitovali osobnost
a vystupovani kandidata, nazory rodic¢, média (zpravy na webu, billboardy, sociélni sité). Reflexe
kategoriich. Film hodnotili jako objektivni a zaroven trochu depresivni v tom, co jsou lidé ochotni
délat pro penize. Zajimala je hranice svobody, osobni zodpovédnost kazdého z nas, pfemysleli také
o evropské regulaci internetu. P¥i praci s pracovnim listem se prvaci chtéli vice radit, jak odpovédi
pojmout, co uvést, nebo vahali, co napsat — ocenili proto, kdyZ jsem s nimi o otazkach mluvila.
Studenti ¢tvrtého ro¢niku pracovali samostatné. Zaci obou t¥id se shodli, %e ne¢tou ¢asopisy a Ze
radia poslouchaji vétsinou jen jako hudebni kulisu pfi cesté autem. Na zaver jsme kratce shrnuli, co

vyplynulo z pracovniho listu, a poté jesté debatovali o socidlnich sitich a o moci Facebooku.

Ida Vohryzkovd, Stifedni $kola zdravotnickd, Usti nad Labem
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Ze vSech médii uvedenych niZe k lidem pfed volbami proudi informace, které je mohou ovlivnit.
Vas$im tkolem je se nyni ve skupiné vénovat médiu ozna¢enému pismenem ........

Zamyslet

A. Billboardy

B. Casopisy reflektujici spoleenské déni

C. Radio

D. Socialni sité (Facebook, Instagram, Snapchat, YouTube apod.)
E. Televize

F. Tisténé noviny

G. Zpravodajské weby

1. Co je pro medialni sdéleni, ktera se objevuji vtomto médiu pfed volbami, typické? NapiSte o nich 4 véty.

2. Jaky mate k tomuto médiu vztah? Setkavate se s timto médiem? Pokud ano, v jakych situacich?

3. Do jaké miry si myslite, Ze mohou medialni sdéleni v tomto médiu lidi ovlivnit, aby hlasovali pro uré¢itého kandidata nebo

stranu?

4. Jaké cile obvykle sleduji medidlni sdéleni v tomto médiu? (Chtéji vas pfesvédCit, informovat, pobavit atd.)?

5. Kdo rozhoduje o tom, jaka konkrétni medialni sdéleni budou v tomto médiu zvefejnéna?
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