MEDIALNI VZD LAVANI / RIZIKA KYBERPROSTORU

MEDIALNI GRAMOTNOST SE VYPLATI: VYHODNY TELEFON

AKTIVITA: VYHODNY TELEFON

Anotace:

Vzd lavaci oblasti

Aktivita je zam Yena na rozvoj medialni a finan ni gramotnosti. }aci ve skupiné
vyhodnost poj ek, které Ize sjednat pYes internet, a analyzuji strategie, které

prostYedi vyu~ivaji k pYesv d eni u~ivatelo k nakupu jejich produktu nebo slu-

ZV a GV: lov k a spole nost, matematika a jeji aplikace, (informatika a) inforn

a obsahové vzd lavactfechnologie

okruhy:

ProYezova témata:

KIi ové kompetence:

Doporu eny v k:

Cile:

Delka:

Pomocky:

OV: spole enskov dni vzd lavéani / ob ansky vzd lavaci zadklad, matematické vzd

v informa nich a komunika nich technologiich, ekonomické vzd lavani

ZV a GV: OSV, MV
OV: OVDS, IKT

ZV a GV: k u eni, k Yeaeni problémo, komunikativni, socialni a personalni, ob
OV: k u eni, k Yeaeni problémo, komunikativni, personalni a socialni, ob anske
a kulturni pov domi, kompetence vyu~ivat prostYedky informa nich a komunika

a pracovat s informacemi

13+

}aci:
= um ji porovnat vyhodnost poj ek nabizenych na internetu
= rozpoznaji praktiky, kterymi poskytovatelé poj ek lakaji klienty na zdanliv v

"= si uv domuji, ~e poj ovani si pen z s sebou pYinaai rizika

45min. (v etn projekce spotu)

= PRACOVNI Lp®d ka~dou skupinu ~ako
= INFORMA NI TEXD ka~dou skupinu ~ako
= MATERIApro ka~dou skupinu ~ako

= LIST PRO VYU UJicCi
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Postup:

Reflexe:

1.Na Gvod hodiny se zeptaGe sakwo~e stdt, kdy~ na internetu uv Yime nepravd

informaci? Jaké to pro ndas mo~e mMbkondssedk§Rom nic nevybavi, ptame se:
Nalet |i jste vy nebo n kdo blizky n jaké nepravd na interndtalRru@o nasledove
to v tvodni diskusi nezazni, poukd~eme na to, ~e vt chto pYipadech n kdy n

i o penize.

2. Nasledupeojekce spotu.

3.Po projekci provedeme stru nou reflexi emoci ~4ko pomoci metody jednoho s

Pozndmkdalai metody reflexe emoci najdete v infdalmaarimaftextwemoci

pofilmové projekci

4.Zminime, ~e spot byl zam Yen na problematiku poj ek a informaci, které o ni

na internetu. Dale ~akom sd Ilime, ~e poj ky mohou v esku legaln poskytova
nebo nebankovni spole nosti, které k tomu maji licenci od eské narodni banl

spole n podivame na nabidky poj ek od vybranych nebankovnich spole nosti.

5.Rozd lime ~a4ky do skupin po tYech a~ p ti. Ka~dié&NEROWRNA NdzOBXE

aPRACOVNI LIBtRry si vyplni.

6. Nadsledn jednotlivé skupiny sdileji své vysledky s ostatnimi, vzajemn se doj

. 3 mo~e napVYiklad tYida o poYadi diskutovat, hlasovat. U otazky . 4 by m
jako malé pismo, pYilia mnoho 1isel, slo~itost vypo tu splatky nebo prace s t
zvyrazHuje mo~nost poj it si, ale ne u~ celkovou vyai splatky. ZaroveH by m
které z nabidek identifikované techniky vyu~ivaji. }ako se doptavame, pro t)
poskytovatelé poj ek pou~ivaji. U otdzky . 5 mohou zaznit techniky jako ce
po itani vyae slevy z fiktivn navyaené ceny, uvad ni ceny s DPH malym pism

bez DPH apod.

Reflexe probiha formou diskuse. Pt@Gon@ar kakoi, kdy~ si chceme vzit poj ku pY
internet? Je snadné se v nabidce poj ek vyznat? Jak vnimate vyu~ivani roznyc
které jste v nabidkach vid li, v etické rovin ? Jsou tyto techniky klamavé? Co

na internetu nenalet Ii nevyhodné poj ce?
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https://www.jsns.cz/nove/lekce/jak_na_reflexi_emoci_po_filmove_projekci.pdf
https://www.jsns.cz/nove/lekce/jak_na_reflexi_emoci_po_filmove_projekci.pdf
https://www.jsns.cz/nove/lekce/jak_na_reflexi_emoci_po_filmove_projekci.pdf

MEDIALNI VZD LAVANI / RIZIKA KYBERPROSTORU

MEDIALNI GRAMOTNOST SE VYPLATI: VYHODNY TELEFON

PRACOVNI LIST

Pobavte se nejdYive ve skupin o tom, jak vnimate poj ky je to nutné zlo, nebo byste si nikdy ne

v tdch zapiate.

Pozorn si prohlédn te obrazky uvedené v materidlu s nabidkami poj ek od nebankovnich spole nos
na otazky ni~e, které se jich tykaji. Pokud nebudete rozum t n kterym pojmom z nabidek, nahlédn

textu.

1. Ke ka~dé nabidce napiate, kolik v souhrnu zaplatite, kdy~ si poj ite 10 000 K na 30 dni.

Nabidka 1:
Nabidka 2:
Nabidka 3:

Nabidka 4:

2. Kterd nabidka je nejvyhodn jai? Ktera naopak nejmén vyhodna? Jaky je mezi t mito dv ma, tj. r

a nejvyhodn jai, rozdil v astce, kterou je potYeba splatit?

Nejvyhodn jai nabidka:
Nejmén vyhodné nabidka:

Rozdil ve splacené 4astce:

3. SeYa te nabidky poj ek podle toho, jak dobYe se vam v nich hledala odpov na otazku, kolik ve

4. Bylo v~dy snadné zjistit celkovou vyai splatky? Jaké techniky poskytovatelé poj ek pou~ivaji, a

o nakladnosti poj ky na webu utopila ?
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5. Vzpomenete si na n jaké jiné techniky, které pou~ivaji firmy nebo obchody v prostYedi internet

pYesv d ily k nakupu n jakého produktu i slu~by?
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MEDIALNI VZD LAVANI / RIZIKA KYBERPROSTORU

MEDIALNI GRAMOTNOST SE VYPLATI: VYHODNY TELEFON

MATERIAL
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Nabidka

4

Nabidka
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MEDIALNI VZD LAVANI / RIZIKA KYBERPROSTORU

MEDIALNI GRAMOTNOST SE VYPLATI: VYHODNY TELEFON

INFORMA NI LIST

Co je to Uurok a jak se po ita?

Urok je odm na za pou~ivani pen z n koho jiného. Plati ji ten, kdo si penize poj uje (tedy dlu~nik)

davéa k dispozici (v Yitel). Abychom dokéazali spo itat vyai aroku, musime znat:
= vyai poj ky (kolik jsme si poj ili; této &astce se také Yika jistina),

= Grokovou sazbu, tedy cenu pen z ,

= dobu, na kterou je poj ka sjednana,

= splatkovy plan, tedy rozvrh plateb, jimi~ budu poj ku vracet.

Urokova sazba se obvykle stanovuje v procentech za rok. Jestli~e si poj ime 10 000 K na jeden r
znamena to, ~e Urok bude 1200 K (12 % z deseti tisic). Celkem tedy budu muset vratit 11 200 K .
Urok ve vyai 1200 K by ale platil, jen pokud bych m | vypoj enych deset tisic po cely rok. V taina
tak~e vypoj end 4&astka postupn klesa, a ni~ai je tak i urok. Budu-li tedy mou desetitisicovou poj
za cely rok bude asi polovi ni, pYesn 662 K .

To, ~e je Grokova sazba udavanéd v ro nim vyjadYeni, pozname podle zkratky p. a. . V latin to zn
tedy za rok . Je dole~ité si toho vaimat, proto~e n kteYi v Yitelé uvad ji drokovou sazbu v procer
p. m. ). To je velky rozdil. Pokud bychom si toti~ poj ili 10 000 K pYi m si ni Grokové sazb 12 %

zaplatit na Grocich dalaich skoro deset tisic, tedy jeat jednou tolik, ne~ jsme si poj ili.

Co je to RPSN?

RPSN je zkratka pro ro ni procentni sazbu néaklado. Jde o Udaj, ktery vy isluje celkové naklady na
nejen Urokovéa sazba, ale i veakeré poplatky a dalai ndklady souvisejici s poj kou. PYi porovnéavar

spole nosti je proto RPSN lepaim ukazatelem ne~ samotna Urokovéa sazba.
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MEDIALNI GRAMOTNOST SE VYPLATI: VYHODNY TELEFON

LIST PRO VYU UlJici

Spravné odpov di k pracovnimu listu pro ~aky.

1. Ke ka~dé nabidce napiate, kolik v daném pYipad musite vréatit, kdy~ si poj ite 10 000 K na 30

Nabidka 1: 14 290 K
Nabidka 2: 13 772 K
Nabidka 3: 10 300 K
Nabidka 4: 12 400 K

2. Kterd nabidka je nejvyhodn jai? Kterda naopak nejmén vyhodna? Jaky je mezi t mito dv ma, tj. r

a nejvyhodn jai, rozdil v astce, kterou je potYeba splatit?

Nejvyhodn jai nabidka: 3
Nejmén vyhodnéa nabidka: 1

Rozdil ve splacené &stce: 3990 K

3. SeYa te nabidky poj ek podle toho, jak dobYe se vam v nich hledala odpov na otazku, kolik ve

Na tuto otdzku neni spravna odpov , jde o subjektivni vnimani ka~dého z nés.

4. Bylo v~dy snadné zjistit celkovou vyai splatky? Jaké techniky poskytovatelé poj ek pou~ivaji, a

o nakladnosti poj ky na webu utopila ?

Zde uvadime techniky z pou~itych pYiklado, na které mohou ~aci poukazat:

Poj ka islo 2 uvadi denni Grok necelych 85 K se mo~e zdat jako mald &stka, pYi poj ce na 30 c
30x. Na rozdil od zbylych pYiklado zde nevidime, jakou astku budeme muset nakonec splatit. ast
splatit, jsou psané malym pismem, zato tla itka chci poj it , poj it ihned nebo =ziskat 10 000 K
aby byla snadno vid t.

U poj ky 1 je velmi mnoho iselnych informaci a ty dole~ité jsou mezi nimi utopeny.

N kdy jsou prvni poj ky nabizeny zdarma nebo za ni~ai poplatek ne~ opakované poj ky. Z naaich p

poj ky pracuji nabidky 3 a 4.
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5.

Vzpomenete si na n jaké jiné techniky, které pou~ivaji firmy nebo obchody v prostYedi internet

pYesv d ily k nakupu n jakého produktu i slu~by?

Ni~e uvadime n kolik pYiklado, nejedna se o vy erpéavajici pYehled:

1.

posobenim na emoce a vyvolanim dojmu, ~e diky jejich produktu budeme aeastn jai nebo Usp an

slogany i vizualy,

.vyvoladvanim dojmu, ~e danéd nabidka je mimoYadn vyhodna, typicky rozné slevové akce (n kdy |

~e jako zlevn na cena je prezentovana ta standardni) v etn mno~stevnich slev 2+1 zdarma, pou
apod. to se asto poji se zam rem, aby to zakaznik koupil ihned, aby se rozhodl impulzivn a m

nepromyalel,

.poukédazanim na to, ~e dané produkty pou~ivaji Usp ané osoby youtubeYi, celebrity a dalai influ

vzhli~i,

.nabizenim mo~nosti produkt zdarma vratit do 14 i 30 dni v pYipad nespokojenosti, co~ posobi

psychologicky zakaznik si Yekne, ~e kdy~ to nebude ono, tak to vréati, ale asto to pak neud la

Poznamka:

Dalai prostYedky, které vyu~iva reklama, najdete zde:

https.://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/opravdu/opravdu8
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