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Doplnujici informace

Provozovatel webu Arfa.cz

Provozovatelem webu Arfa.cz je Ondfej Hoppner. Novinat, $éfredaktor a vydavatel, ktery zaloZil, fidil nebo se podilel

na realizaci ¢i grafické podobé napfiklad téchto titull: Vecernik Praha, tydeniky Spy, Jackie, Show!, nedéInik Aha!, deniky
SuperSpy, Sip a Blesk. Hoppner je spoluzakladatelem dezinforma¢niho webu Protiproud Petra Hajka, byvalého poradce Vaclava
Klause. V roce 2017 byl spolu s Janem Ci¥kem spoluautorem volebnich novin SPD Na viastni o, Dal$i informace o jeho

dezinformacni publikaCni ¢innosti prindsi server Manipulatori.cz.

Web Arfa.cz béZné publikuje informace pfevzaté z dal$ich deziformacnich zdroju, vydava je vSak za sva zji$téni a na ptivodni
zdroj neodkazuje. Tyka se to naptiklad dezinformace, kterou nejprve vytvoril web Aeronet. Na svém webu pfitom Hoppner

vyZaduje respektovani autorskych prav:

Autorska prava

© Copyright (2020) Arfa.cz. Publikovani
nebo jakékoliv jiné formy dalSiho Sifeni
obsahu z portalu arfa.cz jsou bez pisemného

souhlasu této spolecnosti zakazany.

,, Vztekaci ndvnady*

Vedle pojmu click-bait, ktery pfedstavujeme v jiné analyze, pracuji experti také s pojmem rage-bait. Analyza reakci ¢tenara
na rizné tipy titulkl a textd ukazala, Ze texty vyjadfujici rozhof¢eni maji mnohonasobné vétsi dosah nez pozitivni, smutné
¢i znechucené zpravy.

Souvisi to s tim, Ze lidé ,,vzteklé texty* ¢astéji sdili a komentuji a Ze algoritmy socialnich sitich ukazuji uZivatelim p¥ispévky,
pod nimiz se toho hodné dé&je. Cim vice lidi ¢lanek rozzlobi, tim vice lidi jej nasdili a okomentuje, pro¢eZ jej socidlni sité

vyhodnoti jako dfileZity a ukaZou dal$im uZivatel@im. A tak to funguje stale dokola. Clanek ma vysokou ¢tenost a piijmy

z reklamy rostou. Tématu se dtikladné vénoval ¢asopis Respekt.

Dezinformace jako obchodni model

Pfestoze fenomén tzv. fake news (1Zivych, polopravdivych a zavadéjicich zprav) a dezinformaci byl doposud nejcastéji
zmirnovan v kontextu propagandy a ideologickych motivii, nové vyzkumy uZ prokazuji, Ze motivace mnoha producent
dezinformaci je pfedevsim finanéni, tedy chtéji vydélat na lidské pozornosti skrze reklamni systémy ¢i pfispévky ¢tenaru.
Odhadu mozZného zisku z takovych aktivit se vénovala studie OSF Praha uZ v roce 2017. V bfeznu 2020 se tématu vénoval také

Prague Security Studies Institute ve studii Dezinformace jako byznys. Téma na globalni tirovni rozebira studie organizace

Global Disinformation Index. O vyuZiti tohoto obchodniho modelu béhem americkych prezidentskych voleb pojednava také
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Ve%C4%8Dern%C3%ADk_Praha
https://cs.wikipedia.org/wiki/Aha!
https://cs.wikipedia.org/wiki/Magaz%C3%ADn_%C5%A0%C3%ADp
https://cs.wikipedia.org/wiki/Blesk_(noviny)
https://archiv.ihned.cz/c1-65931240-je-to-jen-standardni-zakazka-tvrdi-utajovani-vyrobci-okamurovych-novin
https://manipulatori.cz/kruh-se-uzavira-okamura-tlaci-na-magistrat-analytika-s-kontakty-na-prazske-kmotry/
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https://www.arfa.cz/rozprasovani-dezinfekce-proti-koronaviru-z-letadel-kobercove-lety-nad-mesty-zatimco-dole-v-ulicich-jsou-lide-spanelsko-nasazuje-vojenske-stroje-deje-se-to-jiz-tajne-i-nad-ceskou-republikou/#.XtoHi0UzaUk
https://www.respekt.cz/spolecnost/click-bait-je-mrtev-titulky-dneska-vsazi-na-spravedlivy-vztek
https://osf.cz/wp-content/uploads/2017/08/reklama-na-konspiracnich-dezinf-webech-web.pdf
https://www.pssi.cz/publications/15-studie-dezinformace-jako-byznys
https://edition.cnn.com/2019/08/18/tech/advertising-disinformation-money-reliable-sources/index.html
https://edition.cnn.com/2019/08/18/tech/advertising-disinformation-money-reliable-sources/index.html

AV lekce Kdo troli Ameriku.

Inzerce na dezinformac¢nich webech

Provoz dezinformac¢nich webi a finan¢ni zisk z reklamy by pro dezinforméatory nebyl ldkavy a moZny, kdyby na nich rlizné
firmy, neziskové organizace nebo statni instituce neumistovaly svou reklamu. Online reklama se v drtivé vétSiné pfipadu
zadava pies tzv. reklamni systémy, v Ceské republice je to AdSense od Googlu a Sklik od Seznamu, a inzerent pfimo sam
nerozhoduje, kde se pak reklama objevi. Md ovSem moznost vybrat weby, na kterych si inzerovat nepfeje. Inzerenti o této
moznosti ale bud nevédi, nebo ji nevyuzivaji, protoZe je to nezajima. ,, Tento nedostatek zajmu je relativné pfekvapivy, jelikoz
v nékterych pfipadech se reklama muiZe objevit vedle ¢lanku, ktery svym vyznénim po$kozuje vyrobky firmy nebo jeji dobré
jméno,“ uvadi Prague Security Studies Institute ve zminéné studii Dezinformace jako byznys. Podle studie reagovalo

na upozornéni jen 25 ze 129 firem inzerujicich na dezinformacnich webech.

Osvété v této oblasti se vénuji naptiklad reklamni agentury na Slovensku sdruZené v ramci projektu Konspirdtori.sk. V Cesku
vznikla podobna iniciativa teprve zac¢atkem roku 2020 pod nazvem NeleZ.cz. O omezeni pfijmi z reklamy na dezinformacnich
webech se pomérné Gspésné snazi také online aktivistické skupiny, které upozoriuji firmy a organizace, kdyZ se jejich reklama
na ultrapravicovém webu breitbart.com, ktery provozuje byvaly poradce prezidenta Trumpa Steve Bannon. V Britanii

o podobné cile usiluje iniciativa Stop Funding Hate. V Cesku je to iniciativa za twitterovym G¢tem @fairadvertising.
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