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V DIGITALNIM SVETE: TVORIT NA INTERNETU

OTAZKY A ODPOVEDI

1. Kde muizeme sdilet na internetu vlastni autorsky obsah (hudbu, texty, fotky, videa)?

Web 21. stoleti je z velké ¢asti tvofeny platformami, které uzivateli umozZiuji zdarma sdilet obsah s ostatnimi a nasledné
vydélavaji na cilené reklamé. Svétové nejvyznamnéj$im videoportalem je Googlem vlastnény YouTube, a ackoli i mnohé jiné
sluzby sdileni videa umoziiuji, nema v oblasti videi zasadni konkurenci.

Vv, .

Pokud jde o kratka zabavna videa, tési se mezi mladymi nejvétsi popularité aplikace TikTok (jejiz soucasti se stala i dfive velice
popularni aplikace Musical.ly). Oblibenym kandlem pro sdileni krat$ich videi jsou také po 24 hodinach mizici Stories na
Instagramu. Samotny Instagram je nejpopularnéjsi socialni siti zaméfenou na fotografie a v dnesni dobé jde pravdépodobné

o nejvyznamnéjsi sit pro influencery (tj. uzivatele, ktefi maji vysoky pocet sledujicich, a tim i velky vliv).

Vevs

Nejoblibenéjsi tzv. mikroblogovaci platformou (tedy mistem pro sdileni kratkych, primarné textovych pfispévki) je Twitter.
Rada lidi piSe svoje blogy (¢lanky), to je mo#né na nékterych zpravodajskych portalech (napt. iDnes), na blogovacich
platforméach (Blogger.com od Google) nebo si miiZete zaloZit vlastni blog (nejznaméj$im a nejrozsifenéj$im redakénim
systémem pro blogy je WordPress). Hudebnici, ktefi sviij obsah nechtéji sdilet rovnou s videoklipem na portalu YouTube,

mohou vyuZit naptiklad oblibené sluzby SoundCloud.

2. 0d jakého véku je mozné publikovat na socidlnich sitich vlastni videa?

Celosvétové obvyklou minimalni hranici pro zaloZeni G¢tu na nékteré z online socialnich siti je 13 let. Tento limit

v podminkach uvadgji naptiklad Facebook, Instagram nebo TikTok. Google ma pro Ceskou republiku dokonce stanovenou
minimalni hranici 15 let, a ta tim padem plati i pro jeho sluzbu YouTube. Mlad$imu ditéti mohou YouTube tcet zaloZit rodice
anasledné jej spravovat skrz aplikaci Family Link. NemoZnost zaloZit i¢et ale nebrani uZivateli sledovat obsah, pouze nemiize
pfidavat sviij vlastni (zvefejiiovat videa, pfidavat komentare nebo lajky). Socialni sité navic zadany vék neovéfuji a mladsi

uzivatelé béZzné uvadéji smyslena data narozeni, ktera odpovidaji véku vys$simu.
3. Které aplikace nebo programy pro tvorbu videi nebo tipravu fotek by se daly doporucit détem?

Znamy profesiondlni nastroj k ipraveé fotografii — Adobe Photoshop — je k dispozici pouze za pomérné vysoké meésic¢ni
pfedplatné. Kvalitni profesiondlni alternativou miZe byt software Affinity Photo, ktery je moZné trvale zakoupit za cenu cca

dvou mésictli pfedplatného Photoshopu, nabizi velmi podobné funkce i prostfedi.

Uplné zdarma jsou k dispozici naptiklad GIMP nebo Paint.net, pfipadné aplikace Photopea, kterou neni ani nutné instalovat,
nebot bézi pfimo v internetovém prohliZeci.

Na sttih, barveni a dal$i Gipravy videa zdarma je nejlepsi volbou profesionalni software DaVinci Resolve. Velmi popularni
alternativou je (opét mésicné zpoplatnény) Adobe Premiere. V obou pfipadech vSak jde o profesionalni néastroje, jejichz
sloZitost mize nepfipraveného zac¢ate¢nika spis odradit.

Dostate¢né zakladni nastroje (a jednodussi rozhrani) nabizeji programy iMovie (k dispozici pro mobilni i desktopové zafizeni
Apple), jiZ trochu star$i Windows Movie Maker, pfipadné opensourcovy OpenShot (Windows, OS X, Linux).

Mobilni telefon neni optimalni zafizeni pro stfih videa. Existuji ale mobilni aplikace, které umoziuji alespon zdkladni tpravy.

Kromé zminéného iMovie pro iOS jsou to napfiklad androidové aplikace KineMaster, FilmoraGo, ActionDirector Video Editor,
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pripadné Adobe Premiere Rush, ktery je ale také pomérné drahy.
4. Na co si dat pfi nataceni videi pozor?

Automatické systémy portald jako YouTube v ramci moZnosti dlisledné kontroluji pfitomnost autorsky chranéného obsahu.
Neni tedy mozné do vlastniho videa napftiklad jako podklad pouzit libovolnou oblibenou pisnicku, autoti musi vyuzivat hudby
k tomuto tG¢elu zdarma zp¥istupnéné — napfiklad pfimo v prostfedi YouTube na youtube.com/audiolibrary nebo youtubery

Casto vyuzivané tvorby Kevina MacLeoda na webu incompetech.com.

To samé plati i pro audiovizudlni material — neni moZné na internet nahravat filmy a serialy z televize, cizi videoklipy atd.
Americka legislativa ma sice ustanoveni zvané , Fair Use“, které dovoluje v ur¢itych ptipadech vyuZit chranéného dila i bez
souhlasu drzitele autorskych prav, je to naptiklad kritika, komentat, parodie, novinafské zpravodajstvi atd. Pohybovat se

,hahrané* je ale vzdy trochu riskantni, nebot podminky platformy i pfistup k jejich vynucovani se v ¢ase vyviji (a takovym

videim hrozi, Ze budou odstranéna).

I kdyby se tvirci videa napfiklad autorsky chranénou hudbu uploadovat podafilo a video ispé$né proslo vSemi ,,filtry*, mize
k odhaleni dojit kdykoli v budoucnu. V lep$im p¥ipadé by odhaleni mohlo znamenat, Ze vydélky z reklamy videa piijdou
ptivodnimu autorovi hudby, v hor$im miiZe dojit na smazani videa nebo na sankce za poruseni autorskych prav

(tzv. ,copyright strikes*). Kritéria se navic mohou kdykoli zménit a na obsah se uplatiiuji i retrospektivné. BéZné dochazi

k hromadnému odstratiovani obsahu, ktery byl dfive povoleny.
5. Je moZné publikovat videa zachycujici jiné lidi bez jejich souhlasu?

Obcansky zakonik uvadi, Ze o poruseni prava osoby na ochranu soukromi rozhoduje pfedevs$im to, jestli osoba k takovému

. oy o , wi s s vy s
jednani dala svoleni, respektive jestli dala jasné najevo sviij nesouhlas (musi o pofizovani zaznamu samoziejmé védét). Udélit
svoleni mize i mICky tim, Ze se proti pofizeni zdznamu neohradi, tim umoziuje automaticky i nasledné $itfeni zaznamu.
Slozitéjsi situace nastava, kdyz jde o ¢innost systematickou a vydélecnou, nebot v nékterych pfipadech namisto ob¢anského
zakoniku vstupuje do hry regulace GDPR. V obou pfipadech md v§ak zaznamenana osoba vZdy pravo sviij souhlas dodate¢né

odvolat a domoci se odstranéni videozdznamu — v tomto ohledu je pofizovdni zdznamt jinych lidi vZdy riskantni.

6. Jak reagovat na nenavistné komentare k vlastni tvorbé?

Tviirce obsahu jde vzdy ,,s kiiZi na trh“ a anonymita internetu dodava kritikiim odvahu napsat v komentétich véci, které by
tviirci pfimo do o¢i nikdy nefekli. Dava prostor k vyjadfeni i , trollim“, ktefi p¥isli pouze ubliZit nebo si spravit naladu
ponizovanim druhého — s tim v§im je pfi publikovani obsahu online tfeba pocitat. Stava se to i tém nejvétsim a nejuspésnéj$im
a v nékterych pfipadech je lepsi viilbec nereagovat.

Influencer sice nemiiZe zpétnou vazbu publika zcela ignorovat a komentéfe naptiklad necist, ale je t¥eba, aby se naucil v kritice
najit to dlileZité a nezatéZoval se lacinymi nendvistnymi komentafi. Nema smysl ,,krmit trolla* a hadat se s nékym, kdo tviirce

prisel spi$ virtualné Sikanovat. Neznamena to vSak ¢ist pouze pozitivni komentare. Znamena to ucit se rozeznavat

konstruktivni kritiku (ktera pomaha ke zlepSeni) a nepoustét si k télu samotcelnou negativitu.

Neexistuji jednoduché odpovédi a jednoduché cesty — i zkuSeného veterdna muze obcas osklivy komentér zaskocit. Mél by vSak
mit dost rozumu nepoustét se s komentujicim do nelitostné hadky. Na YouTube je mozné komentare konkrétniho uzivatele
v ramci celého kanalu skryt, nahlasovat nevhodné, pfipadné vSechny komentafe pod konkrétnim videem pod¥idit schvalovani

(nezobrazi se, dokud je vlastnik kanalu neschvali) nebo je tiplné zakazat.
7. Ktefi influencefi jsou nejoblibenéjsi mezi détmi ve véku 8—12 let?

Cesti influencefi zaméfujici se na déti nej¢astéji patti do kategorie youtubert (jejich hlavni tvorbu najdeme na YouTube),
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ale obvykle maji i velmi ispés$né profily na Instagramu (a dnes i TikToku), které pouZivaji pro kazdodenni komunikaci

se sledujicimi. Velké oblibé se tési letsplayefi (hraci pocitacovych her) jako Ment, Gejmr, Pedro, Baxtrix, House, Wedry nebo

FattyPillow.

Spise na divky cili Anna Sulc, Tynus Tfe$ni¢kova nebo Lea a dal$i. K dal$im velmi populdrnim tviircim mezi mladymi divaky
patfi VladaVideos, Jmenuju Se Martin nebo Kovy (doporuc¢ovany pro kvalitni obsah). Naopak kontroverzemi prosluli tfeba

TvTwixx, Fizi nebo Tary.

8. Jak mohou influencefi ovliviiovat okoli?

Nejcastéji medializovana je role influencerii v reklamé, kde formou spolupréce se znackami pomahaji prodavat produkty,
resp. riznym zpusobem ovliviiovat spotfebni chovani svych sledujicich. Mohou ale v§znamné ovliviiovat i jejich nazory,
hodnoty nebo politické pfesvédceni. Je jen na influencerovi, jakou cestou se vyda. MuzZe propagovat alkohol, elektronické
cigarety a ve videich se pohybovat na hrané zakona, nebo naopak vyzdvihovat zdravy Zivotni styl a zabavnou formou

seznamovat divaky s krasami antické filozofie.

Socialni sité jsou pouze platformy — nastroje. Je jen volbou tviirce, jakym zptsobem je pouZije (za pfedpokladu dodrzeni
podminek dané platformy a platnych zédkoni). Mladi influencefi si ¢asto viibec neuvédomuji sviij hodnotovy vliv na déti
a dospivajici, nepfemysli o ném nebo nevédi, jak s nim vhodné naloZit. Néktefi z nich se zajimaji pouze o to, jak ziskat

zhlednuti a lajky (tedy dat divdkim co chtéji), pfipadné penize za spoluprici se znackami.
Odpovédi vypracoval:
Jakub Sedlacek, Studia novych médii, Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy

Odkazy:

GDPR - Obecné nafizeni o ochrané osobnich udajti

https://www.gdpr.cz/blog/fotky/

Fair Use — ustanoveni americké legislativy, které dovoluje i bez souhlasu drZitele autorskych prav néktera vyuziti chranéného
dila

https://cs.wikipedia.org/wiki/Fair _use

Rozhovory a texty o novych celebritach ze socialnich siti
http://jakubsedlacek.cz/

Jak zvladat negativni komentare

https://'www.cevelova.cz/jak-zvladat-negativni-komentare/

Studie o influencerech — Self-branding, ‘micro-celebrity’ & the rise of Social Media Influencers (ENG)

https://opus.lib.uts.edu.au/bitstream/10453/98736/4/selfbrandingACCEPTED. pdf
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