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OTAZKY A ODPOVEDI

1. Jaky je volebni systém v Ceské republice?

Ceska republika, jak jiZ ndzev napovida, je republikou a kaZdy jeji ob¢an starsi 18 let ma pravo zvolit si své zastupce

v demokratickych, pfimych, tajnych a rovnych volbach. Dllezitym znakem téchto voleb je i to, Ze hlas kazdého jednoho
obé&ana/voli¢e m4 stejnou vahu jako hlas jakéhokoli jiného. V sou¢asné dobé se v Ceské republice voli v Sesti riiznych typech
voleb, a to na tfech Grovnich, obvykle kazdé ¢tyti roky. Niz$imi Grovnémi jsou obecni a krajské volby. Naopak nejdiilezitéj$imi
volbami jsou ty parlamentni, Ceska republika ma dvé komory — Poslaneckou snémovnu a Senat. Zbylymi dvéma volbami jsou
prezidentské a do Evropského parlamentu, které se opakuji po péti letech. Volebni systém v Ceské republice je s vyjimkou
prezidentskych a senatnich voleb pomérny, s uzaviraci klauzuli v hodnoté 5 %. To znamena, Ze hlas kazdého volice je
pfepocitan na mandéaty stranam, které p¥ekro¢i hranici alespori 5 % vSech platnych hlash. Prezidentské a senatni volby jsou
vétSinové dvoukolové, coZ znamena, Ze vitézny kandidat musi ziskat vice neZ 50 % hlasti, a to bud v prvnim kole, nebo pak

Vv,

v kole druhém, do kterého postupuji dva kandidati s nejvy$sim po¢tem hlast z kola prvniho.
2. Jaké strategie k pfesvédCeni voli¢u politici nejéastéji vyuzivaji?

Strategie se nej¢astéji odviji od zamyslené cilové skupiny voli¢t. Kandidat, ktery chce oslovit starsi lidi, nebude pouZivat
socialni internetova média. Naopak kandidat, ktery cili na mladé, nebude aktivné zavadét placeni $kolného. Kazdy kandidat se
snazi situovat do role, kdy se s nim vyznamna ¢ast potencialniho voli¢stva dokaze identifikovat a na zakladé toho ho volit. Je
nutné si uvédomit, Ze politik je do jisté miry pouze volenou hlavou celého volebniho tymu a za kazdym politikem stoji fada
dalsich lidi, ktefi mu kampan pfipravuji. Vzhledem k tomu, Ze voli¢i voli kandidata podle toho, co pro né udéla po zvoleni, tak
vétSina pfedvolebnich sdéleni sméfuje do budoucna, obvykle k pal¢ivym a aktudlnim témattim. Za ptiklad chybné zacilené
kampané miiZe slouZit kampan Strany zelenych v Némecku po padu Zelezné opony — vSechny strany feSily sjednoceni, zeleni
se vénovali pralesim v Amazonii. P¥ikladem z ¢eského prosttedi je kampari Strany prav ob¢ant Zemanovci z roku 2014, ktera

znéla: Zastavili jsme Kalouska.
3. Z jakych médii ziskavaji lidé informace pfed volbami?

Z médii, kterd bézZné konzumuji. U starSich generaci je to nejcastéji TV, radio a tisk, Casto také fesivolby s ptateli v e-mailech.
Mladsi voli¢i Cerpaji informace vice ze zpravodajskych portalt a socialnich siti. Jednotlivé skupiny voli¢a se lisi také v tom, zda
vyhledavaji spiSe mainstreamova média, nebo alternativni. U vSech se vSak projevuje tendence vybirat si zdroje informaci,
které nejvice vyhovuji jejich nazoru na svét (tomuto jevu se fika konfirmacni zkresleni). Problémem je, Ze se takto lidé uzaviraji
do ,,informacnich bublin“, ve kterych se zda svét vzdycky trochu jiny — pro cast lidi je problémem ¢islo jedna ekologie, pro jiné

uprchlici.
4. Jaké mohou byt cile riznych medidlnich sdéleni, které se objevuji pfed volbami?
Medialni sdéleni vznikaji za riznymi ucely podle toho, o jaky typ sdéleni se jednd, kdo ho vytvafi a pro¢. Zpravy by mély

informovat, billboardy se snazi presvédcit lidi, aby volili konkrétni politiky ¢i strany, které si jejich vznik zaplatili (nebo maji

néjakého protikandidata poskodit), uzivatelé socialnich siti chtéji ¢asto svymi pfispévky nékoho pobavit. Média a politici Ziji ve
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vzajemné symbidze a nevrazivosti zaroven — novinati potfebuji politiky, aby méli o ¢em informovat, a politici potfebuji
novinate, aby se védélo o jejich praci a zvysili své Sance na zvoleni. Proto se politici snaZi vSemozné ovlivnit to, o ¢em se bude
pred volbami informovat. Profesionalni novinati by méli umét takové snahy poznat, filtrovat a vyhodnotit, jaké informace jsou
ve vefejném zajmu. Média zaroven ¢astecné nastoluji, o jakych tématech vefejnost uvazuje (tzv. agenda setting). Pokud by
napftiklad novinafi zacali ve velkém mluvit o dopadech globalniho oteplovani, pravdépodobné by to zvysilo Sance stran, které

se timto tématem zabyvaj.

5. Co ovliviiuje chovéni prvovoli¢i?

vevs

Nejsilnéjsim faktorem je nejblizsi okoli dané osoby, tedy rodina, a socialni prostfedi, ve kterém se rodina nachazi. Skutec¢né se
zda, Ze politické/stranické preference rodi¢ii se zrcadli i v politickych preferencich prvovoli¢li. Maly vyznam ma naopak $kolni
prosttedi, které do politické socializace vyraznéji v soucasné dobé nezasahuje (systém vzdélavani je — zda se apoliticky; pokud

se ve Skolach debaty o politice s Zaky vedou, nezanechavaji v nich hlubsi otisk).

6. Hrozi ovliviiovani voleb skrze socialni sité v CR? Jsou néjaké konkrétni p¥ipady?

Vv

BohuZel analyzy ¢eskych tajnych sluZeb i novinatti naznacéuji, Ze v Cesku se strankam $ificim fake news extrémné dafi (tedy

v porovnani s ostatnimi evropskymi zemémi, kde se podobné nastroje pouZivaji — v CR je pocet ¢esky pisicich fake news webfi
pri pfepoctu na pocet obyvatel abnormalné vysoky). Tyto weby sdileji ¢asto mix konspirac¢nich teorii, skute¢nych zprav a fake
news, v CR nejéasté&ji proruské dezinformace. Vyznacuji se také vytrvalou kritikou establishmentu, demokratickych procest,
zapadnich politik{i a EU a zaroveii opévovanim vychodu. Toto ziskavani ob¢anii skrze média pod vlastni kontrolu je soucasti
oficialni ruské vojenské strategie pro obdobi po konci studené valky (tzv. Aktivni opatfeni). Zatimco v nékterych
skandindvskych zemich se tento postup diky tamni dobré medilni gramotnosti viibec neosvéd¢il, protoZe lidé dezinformace
jednoduse odmitli coby nedfivéryhodné, v CR operuje hned nékolik desitek webfl, které vytvaieji husté propojenou sit a zdani
potvrzeni informaci z vice stran. Jejich majetkova struktura je tajnd a sidla fiktivni. Nékterym z téchto webii se ale podafilo
prokazat majetkové napojeni na ruské zdroje. Dezinformace se bohuZel nevyhnuly ani nejvy$$im patriim ceské politické
scény— napftiklad senator Jaroslav Doubrava na Facebooku sdilel v roce 2017 poplasnou zpravu, Zze Evropska unie chce zrusit
pismeno R. Tehdy rok staré satirické sdéleni v ném vzbudilo obavy z revoluce v feském jazyce a zdrojovému serveru diivétoval,
proto zpravu dale §ifil. Znaméjsi dezinformaci je ovSem organizovani protestt proti prezidentu Zemanovi 17. listopadu 2014
americkou ambasadou, kterda méla idajné rozdavat znamé ¢ervené karty. Tato zprava pochazi od proruského serveru Aeronet
a déle se sitila na serverech Nova republika, Ceské narodni listy, Svobodné noviny, Zvédavec nebo Parlamentni listy. Skrze fake
news, fale$né Uéty a ovliviiovani obsahu médii ¢i komentard na socidlnich sitich tedy méiZze v budoucnosti dojit k ovliviiovani

demokratickych procesti v CR. BohuZel je to pro cizi staity pomé&rné levny nastroj k ovliviiovani vefejného minéni.

7. Kdo financuje volebni kampané politickych stran / politiki?

Urcitou ¢ast financovani politickych stran tvori ¢lenské prispévky. JelikoZ ale nejvétsi strana ma do 50 tisic ¢lend, je tento zdroj
financovani spiSe zanedbatelny. V§znamnym zdrojem p¥ijm{ politickych stran v Ceské republice jsou takzvané statni
prispévky, a to za vysledek a za jednotlivé mandaty. Narok na tyto pfispévky ma jednorazoveé po volbach do Poslanecké
snémovny a do Evropského parlamentu kazda strana, ktera prekroci hranici 1,5 %. Dale kazda strana, ktera prekroc¢i 3 % ve
volbach do Poslanecké snémovny, ma narok na pravidelny ro¢ni pfispévek na ¢innost. Mnohem vétsi jsou ale ptispévky za
mandaty, a to krajské, senatni (81 mandati) a do Poslanecké snémovny (200 mandatu). Poslednim zdrojem pfijma stran jsou
dary od fyzickych nebo pravnickych osob (firem) — ty mohou byt bud transparentni, kdy si kazdy m{iZze dohledat, kdo na danou
kampari prispél, ¢i skryté.
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8. Jakou roli hraji pfi volebnich kampanich média? DokéaZou si zachovat nestrannost? A musi byt nutné nestranna?

Médium je kandl, jehoz prostfednictvim se politik snazi dostat svou zpravu ke svym potencialnim voli¢im. V posledni dobé
dochazi ke snaz$imu pfistupu k médiim diky internetu. Kazdy jiz dnes miZze pouZivat vlastni socialni sité, blogy, vlogy ¢i dalsi
kanaly, jak dostat svou zpravu k potencidlnim voli¢im. Kapitolou samou pro sebe jsou tzv. média tradi¢ni. Jejich nestrannost je
jedno velké kli$é. Nestranné tradi¢ni médium neexistuje. I médium vefejné sluzby, jakym je Ceska televize, poskytuje prostor
pouze relevantnim strandm na zakladé prizkumu voli¢skych preferenci. Nestrannost je pfedevsim otazkou politické kultury;
ve Velké Britanii funguji média, ktera se jednozna¢né ptidavaji na stranu jednotlivych kandidat® & p¥imo stran. V Ceské
republice miiZze byt problémem, kdy mistopfedseda vlady a pfedseda vladni strany vlastni vyznamné deniky — tam hrozi

potencidlni permanentni stfet zajm.

9. Jaky mohou mit dezinformace dopad? Jsou nebezpe¢né?

Dopad dezinformaci sice nelze jednoduse zmé¥it, avsak nékteré ptiklady z minulosti (napt. nepravdiva informace o tom, Ze
protesty proti prezidentovi Milo$i Zemanovi v roce 2014 organizovala americkd ambasada) ukazuji, Ze se mohou rozsitit
informacnim prostorem velmi rychle. Zvlasté pokud nejsou véas vyvraceny za pouziti faktickych argumentt a pokud jsou
$ifeny vlivnymi osobami vefejného prostoru nebo masmédii. Ve chvili, kdy se dezinformace rozsifi, mohou ovlivnit vysledky
voleb ¢i referend, vyvolat strach a nenavist, které mohou vytstit v nasili, narusit divéru mezi ob¢any a institucemi, a tim

padem podkopat samotné zaklady demokratickych spolecnosti.

10. Jaké ¢eské weby jsou oznacovany jako dezinformaéni? Co je pro né typické?

V CR Ize identifikovat piibliZzné pét desitek webi, které 1ze oznacit jako dezinforma¢ni (databaze web{i s dezinformac¢nim
obsahem viz Konspiratori.sk, Neovlivni.cz nebo EvropskeHodnoty.cz). Tyto weby vétSinou pfedstavuji prvotni zdroje a také
nejaktivnéjsi Sifitele dezinformaci. Pfestoze se v fadé véci lisi, 1ze u nich urcit nékteré spolecné charakteristiky. Autofi piSici na
tyto weby jsou velmi kriti¢ti k sou¢asnému politickému sméfovani CR. V textech se ¢asto objevuji manipulativni techniky —
ktiklavé a Sokujici titulky, obrazky nekorespondujici s obsahem, agresivni (misty i vulgarni) jazyk a ¢asty apel na negativni
emoce. Weby jsou také Casto netransparentni a nelze tak urcit, kdo je provozovatelem daného portalu a nékdy ani kdo je

autorem jednotlivych ¢lankd. Typicka je také nulova reflexe vyhrad vii¢i faktické nespravnosti publikovanych texta.

11. Jak se branit proti dezinformacim?

Opatfeni proti dezinformacim je nutné aplikovat na vice Grovnich. V idealnim p¥ipadé se statni instituce musi naucit 1épe
komunikovat a vCas reagovat na dezinformace, které mohou ohrozit bezpe¢nost obyvatelstva ¢i demokratické procesy.
Novinafi musi byt ostraZitéjsi pri pfebirani zprav, ¢astéji konfrontovat politiky ¢i jiné viyznamné vefejné osobnosti, které se
podileji na Sifeni dezinformaci, a odhalovat pozadi dezinformac¢nich webfi. Firmy musi za¢it vnimat, Ze inzerce na
dezinformacnich webech miZe poskodit jejich reputaci, a zadit ji omezovat. Také technologické spole¢nosti provozujici
socialni média musi pfijmout zodpovédnost a zacit problém $ifeni dezinformaci fesit. Je nutné posilit vzdélavaci aktivity
zaméfené na rizné skupiny obyvatelstva, které budou vysvétlovat, jak medialni prostor funguje a pro¢ jsou dezinformace
$kodlivé. PfestoZe se fada podobnych krokii jiZ realizuje, hlavni dil zodpovédnosti stale leZi na p¥ijemcich informaci, ktef{ se

musi nau¢it posuzovat zdroje informaci a byt zdraveé kriti¢ti vii¢i vSemu, co se na internetu objevi.
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Odkazy:

Demagog.cz — factcheck politickych diskusi http://demagog.cz
EU versus Desinformation (ENG) https://euvsdisinfo.eu/

Kons$piratori.sk — databaze dezinformac¢nich webl https.//www.konspiratori.sk

Manipulatofi.cz - publicisticky web, ktery se vénuje (nejen) politickému marketingu a ovéfovani faktl http://manipulatori.cz/

Neovlivni.cz — databaze prokremelskych médii https://neovlivni.cz/category/ruska-stopa/prokremelska-media/
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