MEDIALNT VZDELAVANI / PROPAGANDA

FILM MISTR PROPAGANDY
AKTIVITA

ZABAVA JE NEJLEPSi PROPAGANDA

ANOTACE:
Prostfednictvim aktivity se Zaci sezndmi se zdklady moderni propagandy, které sahaji do obdobi pied druhou

svétovou valkou, kdy se stala i¢innym nastrojem pro uchopeni a udrZeni moci nacisty v Némecku. Na zdkladé
zhlédnut{ filmu si uvédomi, jak nebezpetné a i¢inné je jeji spojeni se zdbavnim primyslem.

VZDELAVACI OBLASTI A OBSAHOVE VZDELAVACi OKRUHY:
ZV a GV: jazyk a jazykovéd komunikace, ¢lovék a spole¢nost, uméni a kultura

OV: jazykové vzdélavani a komunikace, spoletenskovédni vzdélavani / oblansky vzdélavaci zaklad, estetické
vzdélavani

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: MV, 0SV, VMEGS, VDO (Z5)
OV: OVDS

KLiCOVE KOMPETENCE:
ZV a GV: k feSeni problémi, komunikativni, socidlni a personalni, obéanské

OV: k feSen{ problému, komunikativni, persondlni a socidlni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomi

DOPORUCENY VEK: 14 +

CILE:
Zaci:

- na zékladé nacistické propagandy poznaji vznik a vyvoj moderni propagandy;
— chapou roli zdbavy v propagandistickém ptisobeni;
- umi vysvétlit pojem propaganda a rozliuji jeji druhy.

DELKA: 30 min.

POMUCKY:
— PRACOVNTI LIST pro kazdého zdka
— psaci potfeby

— tabule nebo flippchart

POSTUP:
1. Na tabuli napi§eme citat, v ném? je jedno slovo vynechdno: Chytrym a dlouhotrvajicim piisobenim ...........

mohou lidé vidét rdj jako peklo, a naopak rdj jako nejhorsf zptisob Zivota.

2. Vyzveme Zdky, aby se zamysleli, jaké slovo v citdtu chybi. Navrhy zapisujeme na tabuli. Poté jim
prozradime, Ze chybéjicim slovem je ,propaganda“.

3. Zeptame se 24k, co si pfedstavuji pod pojmem ,propaganda“? Spole¢né se pokusime sestavit jeji definici.
4. Rozdéme 74ktim PRACOVNI LIST, ktery si samostatné pfectou. Na zdklad® ziskanych informaci pfipadné
upravime na$i definici a pokratujeme v diskusi, ve které si provérime, Ze Zdci porozuméli obsahu textu.

Klademe otdzky typu: Kde se propaganda uplatiiuje? K jakym zdmértim se pouZivd? Zndte n&jaké konkrétni piipady?
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Kdy se tento pojem objevil poprvé, v jakych dobovych souvislostech?

5. Zeptame se %4k, kdo je podle nich autorem uvedeného citatu. MiiZeme jim d4t na vybér nékolik jmen
(napt. Karel Capek, Josif Vissarionovi¢ Stalin, Winston Churchill, Adolf Hitler, Vladimir Putin). Poté jim
sdélime, Ze autorem je Adolf Hitler.

6. Ndsleduje projekce filmu.
Pozndmka: NemuZete-li z ¢asovych divodl pustit film cely, vyuZijte ukdzku (1.-10. min.).

REFLEXE:
Zavéretnou reflexi provedeme formou diskuse, v niZ Zdktim klademe naésledujici otazky: Jak propagandu chdpal

Josef Goebbels? Souhlasite s tvrzenim, Ze zdbava je nejlepsi propaganda? Zndte nékteré piiklady propagandy ze souCasnosti?
MuiZeme zminit sou¢asnou ruskou propagandu, kterd v souvislosti s rusko-ukrajinskym konfliktem zintenzivnila

své pusoben{ (viz AV lekce Soucasnd ruskd propaganda).

ZKUSENOSTI Z PRAXE:
Aktivita zcela splnila mé ofekdvani. UZ samotny zacatek, kdy Zaci tipovali chybéjici slovo z citédtu a potom

jeho autora, byl zajimavy. Zéky préce velmi bavila a dokonce chtéli hddat néjaké dalsi citaty. Samotné slovo
propaganda pro n& nebylo cizi, ale diky pracovnimu listu si své znalosti rozii¥ili. Ndslednd ukdzka z filmu je
zaujala. Jejich dojmy jsme nakonec probrali v zdvéreéné reflexi, ve které je dileZité, aby pedagog zdtiraznil vliv
propagandy a zejména médii v dnesni dobé. S ohledem na asové moZnosti vjuky bych doporucila zhlédnout
cely film. V mém pripadé si jeho promitnut{ dokonce Z4ci sami vyprosili. Reflexe po filmu byla podle mého

nézoru velmi zajimavé a produktivni.

Tereza Zilkov4, Gymnadzium Bystfice nad Pernitéjnem
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PROPAGANDA

Propagandou rozumime §i¥eni informac{ a ndzora s cilem ovlivnit $iroké publikum k zaujeti ndzoru,

postoje ¢i jedndni, které je v propagandistové zajmu. Propaganda neni ideologie, ale nastroj ovliviiovani, ktery
maji k dispozici politické, ndboZenské ¢i jiné organizace.

Propaganda vét§inou odkazuje na vy$si ucel, vyuZzivd lidskych vasni, strachu i nenavisti. Moderni propaganda
vyuZzivd §iroké palety nejriiznéjiich masovych médii — plakdtd, filmd, rozhlasovych a televiznich pofadd,
inzeratd, fotografif, tisku, internetu.

Existuje propaganda oslavnd, jejimZ cilem je vytvofit pfiznivy dojem na organizaci nebo vlddu. Pfikladem

je propaganda nacistického Némecka ve 30. letech minulého stoleti nebo komunistickd propaganda oslavujici
Uspéchy socialismu a Komunistické strany Ceskoslovenska v CSSR.

Druhou formou je propaganda oéerfiujici. P¥ikladem je jeji pisobeni b&hem studené vélky (1946-1989), kdy
ve§keré sdélovaci prostfedky v socialistickych statech pouZivaly tuto formu propagandy.

V souvislosti se zdrojem a pravdivosti obsahu se propaganda déli do t¥{ hlavnich kategorii:

- bilg;

— Cernd;

— Seda.
Bilou propagandu vytvafi a roziifuje zdroj, ktery nezakryvé svou totoZnost. ProtoZe p¥ijemci znaji identitu
propagandisty, jeho cile a politickou zaujatost, maji moZnost hodnotit, pfipadné korigovat jednostrannost
predklddanych informaci.
Cerna propaganda neboli propagandistickd dezinformace m4 nejenom ovlivnit, ale také oklamat irokou
vefejnost. Obvykle se vyrdbi pod ciz{ vlajkou, nebot pachatel nechce odhalit svou tvaf, aby falesny obsah
neohrozil jeho dobrou povést. Cerné propaganda je maskovanou 1#{ a jejimi nej¢ast&j§imi producenty jsou
zpravodajské sluzby, které maji k dispozici potfebnou mezindrodni sit. Komunistické rozvédky v dobé studené
vélky zaplavovaly zahrani¢ni zpravodajstvi dezinformacemi, které mély verejné kompromitovat zdpadni vlady
a hlavné USA.
Seda propaganda kombinuje prvky bilé i Eerné propagandy. Propagandisticky zdroj miiZe, ale nemusi byt
spravné identifikovdn, ale pravdivost informac{ je vZdy nejistd.

Zdroj: Bittman, L.: Mezindrodni dezinformace. Mladd fronta, Praha 2000. (zkrdceno)
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