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uvoD

L vy muzete.

Néco zmént.

Podilet se.

Rozvijet medidlni gramotnost.
Zaindte ted!

Vzdy, kdyZ prochazime predeslé projekty, které se uskutecnily v ramci vzdélavaciho programu Kdo jiny?,
pocitujeme hrdost. Hrdost na vechny tymy mladych lidi, které se pustily do néjakého napadu a dovedly ho
do konce. Je fascinujici vidét, jak z bodu nula vznikaji krok za krokem skvélé véci. Na zacatku totiz vétSinou
nejsou Zadné penize, ani moderné vybavena kancelar, ani zkuSenosti profesionélii. Zacinate Casto jen s napa-

dem a chuti se zapojit.

Mame tedy radost, Ze jste to pravé vy, kdo otevira tento Projektovy manudl a kdo mozna stoji na zacatku

nového projektu.

Pokud date dohromady partu podobné smyslejicich lidi, za zady budete mit vyucujiciho-garanta, na kterého
se mlZzete spolehnout a ktery vam bude véfit, mtizeme skoro s jistotou fici, Ze to zvlddnete. Nékdy se objevi
prekazky a miZe to vypadat, Ze se cely ndpad zborti jako domecek z karet, ale — jak se na konci vSichni sho-
duji — je dileZité nepolevit a dojit aZ do finale.

V ruce ted drZite Projektovy manual, ktery by vdm mél pomoci se na vasi cesté do cile neztratit. Pokusili
jsme se v3e popsat strucné a srozumitelné. Najdete v ném predevsim praktické rady, jak zrealizovat vase
napady. Doctete se zde o pfipravach projektu i jeho planovani. PomiZeme vam také premyslet nad tim, jak
sehnat pro vas projekt financovani i publicitu. Najdete tu rovnéz pracovni listy, které mizete vypliiovat bud
sami na schiizce tymu, nebo ve spolupraci s vyucujicim. Pokud se vdm néco bude zdat moc struéné nebo
nejasné, zeptejte se svého garanta nebo mentora, ktefi vam urcité radi poradi.

Projekty v této publikaci jsou zaméfené predevsim na posilovani medialni gramotnosti. Proc? Véfime, Ze ¢im
medialné gramotnéj3i jsme, tim lépe se ndm spolecné Zije. KdyZ bude co nejvice lidi védét, jaky maji vyznam
nezavisla média pro demokracii; jak riznd média funguji; jak se v zaplavé mediélnich sdéleni neztratit a roz-

liSit diivéryhodna sdéleni od manipulativnich; jak se pohybovat na internetu bezpecné; jak se umét vymezit

vuci kybersikané i jak Celit 3ifeni poplasnych zprav...

VyuZijte Projektovy manudl jako inspiraci, kudy se vydat. Berte ho v tymu do ruky, kdykoliv budete tépat,
a odkladejte ho vzdy, kdyZ vase kreativita pfevysi zde uvedeny text.

TéSime se na vysledky vasi prace.

Tym JSNS
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1. Co hybe svétem médii

Pfedtim neZ se vrhnete na planovani a realizaci projektu, projdéte si vybrané zajimavosti ze svéta médii. Podivejte se
na video, vyzkousejte si kviz, absolvujte online kurz. Ziskate nejen nové poznatky, ale tfeba také inspiraci pro vybér

tématu vaSeho projektu.

1.1 Dezinformace
Falesné zpravy a dezinformace se na socialnich sitich Si¥i rychleji nez ovéfené zpravy

LeZ je na socialnich sitich rychlejsi neZ pravda. A protoZe na socialnich sitich je dnes skoro kazdy, je dobré to mit na pa-
méti. FaleSné zpravy se podle autorl studie publikované v asopise Science mnohem pravdépodobnéji stanou viralnimi.
A to hlavné proto, Ze vyvolavaji silnéjsi emoce a algoritmy socialnich siti takové pFispévky upfednostiiuji pred
témi ,,nudnéjSimi“. Autofi studie analyzovali pfispévky na Twitteru z rozmezi let 2006—2017 a zjistili, Ze fale3né zpravy
se mezi uZivateli 3ifily v priméru Sestkrat rychleji nez zpravy pravdivé.’

Dezinformace se $i¥ily Castéji nez ovéfené informace také

na Facebooku v souvislosti s masakrem v ukrajinském

mésté Buca.?

: CO JE
Mytim a konspiracim o covidu-19 véfila DEZINFORMACE?
podle priazkumu vice nez tfetina ceské A Dezinformace je fakta nezohlednujici,
online populace : prokazatelné fale3na, nepravdiva, zavadéjici
Celkem 41 % Ceské internetové popu- nebo extrémné manipulativni informace.
lace podle priizkumu Ustavu empiric- ‘ Vznika, prezentuje se a 3iti za Gcelem urcitého
kych vyzkumi STEM* véfilo, Ze vlada prospéchu, imysiného mateni nebo podvadéni vefejnosti
Umyslné pfehanéla rizika pandemie, - a mlZze pusobit Skody. Mezi vefejné Skody patfi ohrozeni
aby mohla vice kontrolovat obcany, demokratickych politickych a rozhodovacich procesi
36 % pak podeziralo nemocnice, Ze a verfejnych statkd, napf. ochrany zdravi, Zivotniho prostredi
prehanéji iidaje o poctu lidi s one- nebo bezpecnosti. Jednotlivym obaniim mohou byt zptisobeny
mocnénim covid-19, aby ziskaly vice napfiklad Skody na zdravi nebo majetku.
penéz. Dezinformace jsou vytvoreny a Sifeny dmyslné a védomé,
Zhruba 6 % online populace konspirace _ s cilem ovlivnit nazory &i rozhodovani téch, ktefi je
a myty o epidemii SiTilo aktivné dale po ; prijimaji3. Tim se odliSuji od misinformaci, coz
e-mailu nebo na socidlnich sitich. Nedivéra jsou nepresné a matouci informace, které

v oficidlni informace a dezinformovanost se nevznikly primarné se zamérem |zivé
promitala do toho, jak lidé dodrZovali zakladni informovat.

protiepidemicka opatfeni.

1 CESKA TELEVIZE. Le? a fake news vitézi nad pravdou. Alespori na socidlnich sitich. 14. 4. 2018. https://ct24.ceskatelevize.cz/media/2448937-lez-a-
-fake-news-vitezi-nad-pravdou-alespon-na-socialnich-sitich

2 URBAN, Petr. LZi o Buci se Facebookem i rychleji neZ fakta. Cesko a Slovensko jsou dezinformacni rdje. 25. 4. 2022. Zivé.cz. https://www.zive.cz/
clankyy/Izi-o-buci-se-facebookem-siri-rychleji-nez-fakta-cesko-a-slovensko-jsou-dezinformacni-raje/sc-3-a-216109/default.aspx

3 JSNS.cz. CO DELAT? JAK REAGOVAT? JAK POSTUPOVAT? KdyZ nékdo blizky véfi dezinformacim, pfipadné je 3ifi...
jsns.cz/kdyz-nekdo-blizky-veri-dezinformacim-pdf

4 STEM.cz. Mytiim a konspiracim o COVID-19 véfi vice neZ tretina Ceské internetové populace. 2. 3. 2021. https://www.stem.cz/mytum-a-konspiracim-o-
covid-19-veri-vice-nez-tretina-ceske-internetove-populace/
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Siteni dezinformaci a propagandy miize byt v nékterych pripadech trestny &in

Ceska legislativa sice nezn pojem ,dezinformace®, ani ,propaganda“, ale tato jednédni mohou byt trestna, pokud by
k nim do3lo v rdmci jednani, které by naplnilo jednani popsané v paragrafech podle zdkona €. 40/2009 Sb., trestniho
zakoniku.

§ 181 Poskozeni cizich prav

§ 184 Pomluva

§ 345 KFivé obvinéni

§ 355 Hanobenf néroda, rasy, etnické nebo jiné skupiny osob

§ 356 Podnécovani k nenavisti vici skupiné osob nebo k omezovani jejich prav a svobod

§ 357 Sifeni popla3né zpravy

§ 364 Podnécovani k trestnému Cinu

§ 365 Schvalovani trestného Cinu

§ 404 Projev sympatii k hnuti sméfujicimu k potlaceni prav a svobod ¢lovéka

Doporucené materialy k tématu dezinformace

Online kurz medialniho vzdélavani - Dezinformace jsns.cz/mv/kurz-dezinformace
Medialni ring 2 - Dezinformace jsns.cz/mv/ring-dezinformace

Tipy, jak na internetu nenaletét jsns.cz/mv/tipy-jak-nenaletet

Plakat (Ne)originalni foto jsns.cz/mv/opravdul

Plakat Véfte nevérte jsns.cz/mv/opravdu4

Plakat Naivator jsns.cz/mv/naivator

1.2 Marketing a reklama

Socialni sité nejsou zdarma

Vétsiné provozovatelll socidlnich siti nemusime platit za to, Ze je miiZeme pouZivat — presto ale socialni sité nejsou
zadarmo, protoZe platime nécim jinym neZ penézi: nasi pozornosti a idaji o naSem chovani. Oboji umi weby

a socialni sité dobfe zpenéZit. Pro socidlni sité jako YouTube nebo Instagram je hlavnim zdrojem pFijmu reklama.
Inzerenti (tedy lidé, ktefi chtéji néco propagovat) socialnim sitim zaplati za zvefejnéni reklam a socialni sité je nasledné
zobrazi uZivateltim.

Zaroveii weby a socialni sité sleduji a zpracovéavaji pomoci tzv. algoritmi vie, co online déldme (kazdy nas
komentaf, lajk, kliknuti), ale také, kde se zrovna nachizime, na jakém zafizeni jsme pfFipojeni, s kym jsme na dané siti
propojeni, jaké mame zajmy apod., a vyuZivaji viechny tyto informace k tomu, aby ndm zobrazovaly co nejrelevantnéjsi
reklamy a pfispévky, a tim nas udrZely na sitich co nejdéle, coZ vlastnikiim zajiStuje maximalizaci ziskd z reklamy.

Kolik reklam denné vidime?

Konzervativni odhady a priizkumy Fikaji, Ze jsme denné vystaveni minimalné stovkam reklam vSeho druhu (at uz jde
o reklamy na socialnich sitich, na webech, v mobilnich aplikacich, v pfispévcich influencerd, v televizi, v radiu, v super-
marketu, v dopravnich prostfednich, na billboardech apod.). Podle jinych odhadt se jedna aZ o tisice reklam denné.

Ne viechny reklamy v3ak vnimame. Abychom nebyli reklamnimi vjemy pfetiZeni, vyvinuli jsme si tzv. reklamni slepo-

tu — reklamam nevénujeme pozornost (na internetu pomahaji také omezit reklamu blokatory reklam). Schvalné, zkuste

[ 9 ]www.jsns.cz
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jeden den reklamni slepotu aktivné potlacovat a spocitat, kolik reklam a nazvii znacek v jednom bézném pracovnim dni
uvidite. Pamatujte také na to, Ze cilem reklamy nemusi byt jen propagovat néjaky produkt, abychom si ho koupili, ale
také presvédcit nas o néjaké myslence, posilovat povédomi o dané znacce apod.

Na co se nas reklamy snaZi nalakat?

Reklamy casto pracuji s nasledujicimi prosttedky.
Pfednosti produktu: Reklamy se snaZi zddraziiovat a vyzdvihovat pouze prednosti vyrobku. Spotfebitele
presvédcuji o tom, Ze vyrobek je naprosto vyjimeény a nema konkurenci.
Sdilené hodnoty: V reklamach jsou Casto prezentovany obecné pfijimané a uznivané hodnoty (dspéch,
domov, pratelstvi, jistota, bezpeli apod.). Reklamy ndm vnucuji, Ze dany vyrobek ndm k dosaZeni této hodnoty
napom(iZe.
Nipodoba a ztotoZnéni: Reklamy prezentuji osoby, které urCity vyrobek pouZivaji, snaZi se presvédcovat
o tom, Ze i my bychom méli jit ,,s proudem®,
Doporuceni: Reklama vyuZivéa vefejné znamé a oblibené osobnosti k tomu, aby o néjakém vyrobku fekly ,svij
nazor", pochopitelné veskrze pozitivni.
Opakovani: Lidé maji sklon zaznamenat a pamatovat si sdéleni, ktera se opakuji, a soucasné véfit tomu, co si
pamatuji.
Odména: Reklamy nabizeji nejriiznéjsi druhy odmén, napriklad slevy, darky, vétSi mnoZstvi vyrobki za jednu
cenu, moznosti vyhry pfi slosovani apod.
Trest, strach: Reklamy pouZivaji nepfimou hrozbu negativnich disledkd, které mohou nastat tim, Ze ¢lovék
nevlastni urcity vyrobek nebo neprovozuje urcitou ¢innost.
Humor: Casto reklamy sazi na humor, protoZe jeji tvirci predpokladaji, Ze pokud se pfi reklam& sm&jeme, Iépe
si ji zapamatujeme a s vyrobkem si spojime pfijemné pocity.
Provokace: Casto se jedna o reklamy, které jsou z etického hlediska problematické. Takové sdéleni predpoklada,
Ze si jej lidé spise vSimnou, a zapamatuji si tak znacku vyrobku.
Srovnavani: Srovnavaci reklama vyslovné i nepfimo identifikuje konkurenta, zboZi nebo sluzby nabizené
konkurentem a fikd, Ze vlastni nabidka je jind, lepsi.
Tradice: Reklamy Casto zdUraziuji tradici vyrobku, ktery je na trhu uZ nékolik let. SnaZi se ndm fici, Ze je tedy
dobou a Casem provéten, a tudiZ se na néj mizeme spolehnout.
Statistika: Pfesvédcovani na zakladé grafl, tabulek, studii a riznych vyzkuma, které nas maji ,védecky"
presvédcit, Ze vyrobek ma inzerované vlastnosti.

Doporucené materidly k tématu marketing a reklama

Online kurz medialniho vzdélavani — Marketing a reklama jsns.cz/mv/kurz-reklama
Kovyho medialni ring - 2. dil: CO? jsns.cz/Kovyho-medialni-ring-2

Kovyho medialni ring - 3. dil: KOMU? jsns.cz/Kovyho-medialni-ring-3

Kovyho medialni ring - 4. dil: JAK? jsns.cz/Kovyho-medialni-ring-4

Plakat Obchod s nasi pozornosti jsns.cz/mv/opravdu8

Plakat S propagandou na vécné casy jsns.cz/mv/opravdu9

[ 10 ] www.jsns.cz
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1.3 Kyberbezpedi

Kratka hesla na internetu mohou hackefi a podvodnici prolomit v fadu sekund & minut

Délka je pro bezpecnost hesla nejdtilezitéjsi, idealné byste méli mit hesla dlouhd minimalné 12 znakd, optimalné del3i
neZ 15 znakl a pouZivat kombinace velkych a malych pismen a dalSich znaki.> DileZité je také pro kazdou sluzbu i
Gcet pouzivat jiné heslo. Pamatovat si hesla a zaroven je mit bezpecné uloZzend mohou pomoci takzvani spravci hesel —
specialni sluzby Ci aplikace, kam si hesla uloZite a zaSifrujete je.

S néjakou formou internetové agrese se setkalo v roce 2018 celkem 41 % déti ve véku 7-17 let

Vyplyva to z vyzkumu Ceské déti v kybersvété z roku 2019, ktery publikovala Univerzita Palackého v Olomouci.® Nejéasté&ji
mély déti a mladistvi zkuSenost s verbalni agresi (27 % respondenttii), 13 % uvedlo, Ze nékdo jiny se bez jejich svoleni
dostal do jejich online tictu, 12 % uvedlo, Ze nékdo 3iFil fotografii, kterd je méla poniZit, zesmésnit nebo jinak ztrapnit.

Jak se projevuje zavislost na online prostfedi?

Odbornici hovofi o zavislosti, pokud se u nékoho projevuje viech 6 nésledujicich pfiznak(:
Zmény nalady = pokud se zavisly ¢lovék z néjakého diivodu nemize dostat k pocitaci nebo mobilu, projevuji
se u néj silné negativni emoce, Spatné se soustiedi a projevuje se u néj vétsi sklon k impulzivnimu jednani.
Zvysovani tolerance = zdvisly ¢lovék neustéle prodluZuje dobu stravenou online.
Abstinencni pfiznaky = pokud je zavislému clovéku odepien pfistup k internetu, mohou se u néj projevit
vybusné aZ agresivni reakce, pocity (izkosti, deprese i jiné psychické potiZe, které zmizi prakticky ihned poté,
co se k internetu opét pripoji.
Konflikt = zavislost zpiisobuje nejen konflikty v mezilidskych vztazich, ale i v nitru ¢lovéka (napt. mize
vyvolavat vycitky).
Recidiva = zavisly clovék nedokaze bez internetu byt. Poté, co je od néj oddélen, se velmi rychle vraci.

Doporucené materidly k tématu kyberbezpeci

Online kurz medialniho vzdélavani - Kyberbezpeci jsns.cz/mv/kurz-kyberbezpeci
Medialni ring 2 — Kyberbezpeci jsns.cz/mv/ring-kyberbezpeci

Plakat Vykecavacka jsns.cz/mv/vykecavacka

Plakat Vyhodny telefon jsns.cz/mv/vyhodnytelefon

Plakat Kdo tam? jsns.cz/mv/opravdu5

Hej ty! Nehejtuj jsns.cz/mv/opravdué

Plakat Trollim, tedy jsem. jsns.cz/mv/opravdu?

5 Pfeltéte si vice:
EMPEY, Charlotte. Jak si nastavit silné heslo. Avast Blog. 31. 1. 2019. https://blog.avast.com/cs/jak-si-nastavit-silne-heslo
JSNS.cz. V digitdInim svété: hesla. http://www.jsns.cz/mv/informacni-text-hesla

6 KOPECKY, Kamil, SZOTKOWSKI. Ceské déti v kybersvété. Jak se chovaji a co jim hrozi? Univerzita Palackého v Olomouci a 02 Czech Republic.
2019. https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-kybersvete/file
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1.4 Vlastnici médii a zpravocdajstvi

V Ceské republice existuji dva hlavni typy médii: média vefejné sluzby (Ceska televize, Cesk)'/ rozhlas a Cesk3 tiskova

kancelaf) a mnoho soukromych médii.

Média vefejné sluzby (nazyvané také vefejnopravni média) nemaji zadného konkrétniho vlastnika a hlavni ast jejich
pfijmi tvofi poplatky ob&ant, ktefi vlastni televizni nebo rozhlasovy pfijima¢ (tzv. koncesionafské poplatky v pripadé
CT a CRo, v pripadé CTK jsou hlavnim zdrojem pfijm0 pfijmy z prodeje agenturnich zprav).

Soukroma média byla po sametové revoluci vétsinové vlastnéna velkymi zahrani¢nimi medialnimi spole¢nostmi, ale
poté je zacali skupovat vyznamni CeSti podnikatelé. Podivejte se na pfehled, ktefi podnikatelé vlastnili nékterd média
(stav ke konci roku 2022):

Andrej Babis skrze svéfensky fond: denik MF DNES, denik Lidové noviny, server iDnes.cz, bezplatny denik

Metro, Radio Impuls, ¢asopis Cosmopolitan, casopis Rytmus Zivota

Jaromir Soukup: TV Barrandov, Casopis Instinkt, casopis Tyden, casopis Sedmicka

Daniel Kretinsky: denik Blesk, Casopis Reflex, denik Sport, rozhlasové stanice Frekvence 1 a Evropa 2

Ivo Valenta: server Parlamentnilisty.cz

Ivo Lukacovi¢: server Seznam Zpravy, Stream.cz

Zdenék Bakala: denik Hospodaiské noviny, server Hn.cz, tydenik Respekt, server Aktualné.cz

Pro€ je duleZité védét, komu médium patfi? Znalost vlastnikl médii ndm umoZiiuje se komplexnéji zamyslet nad
icelem a diivéryhodnosti publikovanych medialnich sdéleni v daném médiu a také nad vybérem témat, ktera jsou
v ném medializovana (nebo témat, kterd v ném naopak chybéji). Obecné je hlavnim zidjmem soukromych médii genero-
vat zisk. Pokud néjaké médium koupi politik nebo podnikatel, miiZe tim sledovat i jiné zdjmy neZ zisk. Neznamena
to automaticky, Ze obsah zpravodajstvi ovliviiuje a cenzuruje, mnohdy do chodu redakce nijak nezasahuje. Pfesto je
zde vét3i riziko, Ze média vlastnéna politikem &i podnikatelem budou ke svému majiteli vice shovivava a budou méné
pokryvat jeho pripadné problematické jednani (napf. riizné neetické jednani nebo zapojeni do nelegalni Cinnosti).
Zaroven mizZe vlastnictvi média pro politika ¢i podnikatele zleviiovat reklamu a dopfavat mu jistou konkurenéni vyhodu

oproti ostatnim.

Obecné je dobré Cerpat zpravy z vice zdroju a viimat si, v ¢em se mezi sebou pokryti a zpracovani medialnich sdéleni
li$i. Doporu€ujeme Cerpat zpravy také z médii verejné sluzby (Ceska televize, Cesky rozhlas, Cesk4 tiskova kancelaF),
kterd nemaji klasického vlastnika a jsou vystaveny nejvétsi kontrole co se tyce faktické spravnosti, nestrannosti

a vyvazenosti publikovanych informaci.

Vsechny rozhlasové a televizni stanice (véetné komerénich) musi dodrzovat zdkon ¢. 231/2001 Sb. o provozovdni

rozhlasového a televizniho vysildni, ktery jim uklada povinnost poskytovat ,objektivni a vyvazené informace nezbytné pro
svobodné vytvéreni nazord. Nazory nebo hodnotici komentéaie musi byt oddéleny od informaci zpravodajského charak-
teru.” Za nedodrZeni objektivity a vyvaZzenosti udili pokuty Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV). U interne-

tového zpravodajstvi podobny zidkon neexistuje, je tedy méné regulované.
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PFiblizné tFetina dospélych Cechil viibec (&i téméF vilbec) nesleduje zpravodajstvi _
Podle vyzkumu Medianu z roku 20217 jsou hlavnimi skupinami nekonzumentti zpravodajstvi mladi a politicky neanga-
Zovani lidé ve véku 15-30 let, apaticti a chud3i lidé ve véku 15—40 let a star3i (40—70 let) a masmédiim nedivéfujici.
Pfedevsim pro ty mladsi je pak typické, Ze jsou technicky zdatni a internet pouZivaji na denni bazi, zpravodajské weby
viak téméf nenavstévuiji.

Doporucené materidly k tématu vlastnik( médii a zpravodajstvi

Online kurz medialniho vzdélavani - Zpravodajstvi jsns.cz/mv/kurz-zpravodajstvi
Kovyho medialni ring - 1. dil: KDO? jsns.cz/mv/kovyl

Kovyho medialni ring - 2. dil: CO? jsns.cz/mv/kovy2

Kovyho medialni ring - 5. dil: PROC? jsns.cz/mv/kovys5

Medialni ring 2 - Zpravodajstvi jsns.cz/mv/kurz-zpravodajstvi

Plakat Zpravodajsky DJ jsns.cz/mv/opravdu2

Plakat Kouzelna moc titulku jsns.cz/mv/opravdu3

7 NADACNI FOND NEZAVISLE ZURNALISTIKY. Vyzkum: Cesia zpravodajstvi. 16. 2. 2021. https://www.nfnz.cz/studie-a-analyzy/bezmala-40-cechu-
-se-zpravodajstvi-vyhyba/
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2. Lo muzete délat? Tipy na konkrétni akce

V této kapitole vdm postupné predstavime konkrétni akce, které byste mohli do svého projektu zaclenit. Urcité mizZete
v projektu kombinovat vice aktivit i pFijit s néjakou vlastni.

MliZete se inspirovat také na strankdch www.gratiastibi.cz, kde jsou uvefejnény projekty mladych lidi nominovanych na
Cenu Gratias Tibi udélovanou za ob¢anskou aktivitu, ktera pozitivné ovliviiuje Zivot ve spolecnosti.

L

2.1 Dotazniky a ankety

Anketni &i dotaznikové Setfeni miZete vyuZit v riiznych etapach svého projektu:
Pfi zjiStovani informaci k tématu (je dobré znat minéni spoluzaki nebo vefejnosti, miiZe se stat, Ze to, co vy
vnimate jako problém, ostatni tak vnimat nemusi, a naopak mohou existovat problémy, o kterych vy sami nevite).

Na dotaznikovém Ci anketnim Setfeni miZe byt vas projekt také postaven, pokud chcete néjakou problematiku
detailné prozkoumat.

TIP

Vysledky svého prizkumu mizete poté pousit i pro
vysvétlovani zdméru svého projektu a pFi propagaci.

JAK NATO?

Stanovte cile priizkumu > Ujasnéte si, co pfesné chcete zjistovat, kdo je vasi cilovou skupinou a kolik

odpovédi byste chtéli ziskat.
Udélejte si resersi > Prozkoumejte, jaka data jsou jiz k tomuto tématu dostupna.
Definujte hypotézy > Reknéte si, co oekavate, Ze zjistite.
Pripravte konkrétni otizky > Mély by byt srozumitelné, jednoduché a jednoznainé. Nemély by byt
sugestivm’, tj. vybizet k urité odpovédi. MlZete vyuZit tzv. uzaviené otazky — dotazovani si vyberou
jednu (&i vice) z nabizenych odpovédi nebo otevienych otazek, u nichz volné odpovidaji na poloZenou
otazku (napf.: Kterd reklama t& naposledy zaujala?). Oteviené otazky (napf.: Co té napadne, kdyzZ se fekne
klamavd reklama?) se obtiznéji vyhodnocuji.
Pfipravte moznosti odpovédi - Odpovédi Ize nabidnout jako vybér ze dvou (muz x Zena, ano x
ne) &i vice moznosti (rozhodné souhlasim — spiSe souhlasim — nevim — spi3e nesouhlasim — rozhodné
nesouhlasim).
Otestujte dotaznik - Predtim neZ budete dotaznik Ci anketu distribuovat cilové skupiné, otestujte
srozumitelnost otazek &i funkénost online dotazniku v tymu a idedIné i u zastupce z cilové skupiny.
Dostanite dotaznik k lidem > Mate nékolik moZnosti, u viech nezapominejte na propagaci:
Pfimo — obejdéte mista, kde se cilova skupina vyskytuje.
Pasivné — nechte box na odpovédi i s anketnimi/dotaznikovymi listky na viditelném a frekventovaném
misteé.
Online — fada online aplikaci (napfiklad Google Forms, Surveymonkey) nabizi moznost vytvorit
dotaznik pfimo na internetu, dotaznik |ze dale &ifit i na socialnich sitich (Instagramu, Facebooku

apod.).

Vyhodnotte vysledky a spravné je interpretujte > Shriite, jaké vam pfisly odpovédi a co z vysledki
vyplyvé. Vysledky zvefejnéte.
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ANKETA, NEBO DOTAZNIK?

Anketa je, co se tyce poctu otazek, méné rozsihla nez dotaznik.

Dotaznikem oslovujeme konkrétni skupinu lidi a vypInéni formulédre od nich pfimo vyZzadame, u ankety je vypliiovani
dobrovolné a otevrené.

Anketa
1. UZ jsi nékdy naletél/a na internetu nepravdivé zpravé?

a) ano
b) ne

Dotaznik

1. Jsem: 3. UZ jsem nékdy naletél/a na internetu nepra-

a) chlapec vdivé zpravé:
b) divka a) ano
b) ne
2. Je mi:
a) 12-14 let 4. Jaka reklama té na internetu naposledy zaujala?
b) 15-16 let
c) 1718 let
d) 18 a vice

VYHODNOCENI

Jednim z nejpfistupnéSich statistickych nastroji je Excel &i Open Office Calc.

a) Jak vyhodnotit uzaviené otiazky

Prvnim krokem je sumarizace vSech ziskanych odpovédi a jejich vizualizace v tabulkach &i grafech. MiZete pracovat jak
s absolutnimi poCty, tak s procenty. Poté uZ je mozné zkoumat, jak na konkrétni otazky odpovidali rizni lidé (napf.
divky a chlapci, jednotlivé vékové kategorie apod.) a zda jsou mezi nimi rozdily.

b) Jak vyhodnotit oteviené otazky

Jednotlivé odpovédi je tieba nejdFive viechny procist a poté je kategorizovat podle obsahu odpovédi. Pro vice informaci
hledejte na internetu ,jak na otevfené kédovani*“.

Podivejte se na priklad vyhodnoceni, kdy odpovédi tfidime podle véku — zkoumame tedy, zda se lisi odpovédi respon-
dentd, ktefi zvolili danou odpovéd' (napf. Ze naletéli nepravdivé zpravé) podle toho, jak jsou stafi.

1) Jsem:
a) chlapec 10 18 7 1 36 41,38
b) divka 12 15 21 3 51 58,62
celkem 22 33 28 4 87 100,00
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m

2) Znam osobné néjakého zdravotné znevyhodnéného Elovéka:

a) ano 1 2 8 3 14 16,09
b) ne 21 31 20 1 73 83,91
celkem 22 33 28 4 87 100,00

3) Mdj vztah k nému je:

a) dobry 17 17 8 2 44 50,57
b) neutréln{ 5 15 18 2 40 45,98
c) Spatny o 1 2 o 3 3,45
celkem 22 33 28 4 87 100,00

4) Kdyby s nami chodili do Skoly zdravotné znevyhodnéni studenti:

a) byl(a) bych rad(a) 20 27 20 4 71 81,61
b) bylo by mi to jedno 2 5 6 o 13 14,94
c) vadilo by mi to o 1 2 o 3 3,45
celkem 22 33 28 4 87 100,00

2.2 Projekce dokumentarniho filmu £i jiného audiovizualniho
materialu s diskusi

vvvvv

néjaké téma lidem. Doporucujeme po projekci navazat debatou s hostem k danému tématu.

JAK NATO?

Rozhodnéte se, ktery typ projekce chcete zorganizovat. MiiZe to byt:

jednorazova projekce ve Skole pro ostatni studenty,

organizace Skolniho festivalu,

projekce v instituci pro lidi s omezenymi pfileZitostmi (tzn. v détskych
domovech, diagnostickych ¢i vychovnych Gstavech, zafizenich pro

lécbu zavislosti, v domech s chrdnénym bydlenim, vazebnich véznicich

pro mladistvé, v nemocnicnich oddélenich pro dlouhodobé nemocné,

v domovech &i centrech pro seniory apod.),

projekce pro riizné cilové skupiny (napf. pro vefejnost nebo pro rodice, pro
¢tenare v knihovné, pro spoluzaky ve Skole, pro navitévniky v mistnim
kiné, kulturnim domé &i infocentru).
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PRISTUP K DOKUMENTARNIM FILMUM

Diky riznym online platformadm se k dokumentarnim filmim mdZete dostat zdarma a legalné. Mame pro vas tfi tipy:

a) Portal JSNS

Na portélu jsns.cz je velké mnoZstvi dokumentarnich filmi a dalSich zajimavych materidli seskupenych do tzv.
audiovizuélnich lekci. Vétsina z nich je pfistupna pouze registrovanym uzivatelm, kterymi jsou predevsim ulitelé. Ale
v tematickém okruhu medialni vzdélavani mizZete vyuZit celou fadu audiovizudlnich lekci, které jsou volné dostupné
(Kovyho mediélni ring, Mediélni ring 2, pofad V digitalnim svét& pro Zéky 1. stupn& ZS a spoty Medialni gramotnost se
vyplati). Pokud byste chtéli promitat néco, co vyZzaduje registraci, pozadejte o zpfistupnéni svého vyucujiciho-garanta

vaseho projektu. www.jsns.cz

b) Promitej i ty
V rdmci platformy Promitej i ty si miZete zdarma pujcovat vybrané dokumentarni filmy uvedené na festivalu Jeden

svét v ramci projektu Promitej i ty. www.promitejity.cz

c) Zalozeni studentského filmového klubu
Studenti stfednich kol maji moZnost na své Skole zaloZit tzv. studentsky filmovy klub. ZaloZenim filmového klu-
bu ziskite nejen moZnost si zdarma zapajcovat dokumentarni filmy pro své projekce, ale i spoustu dal3ich tipt

a rad. www.jsns.cz/projekty/filmove-kluby
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JARK NATO?

Komunikace s vedenim a pedagogy skoly > Domluvte si s nimi schiizku, pfipravte se na ni
a sviij plén jim predstavte.

Zmapovani moznosti ~ Zjistéte, kde a kdy je mo3zné promitat a jaké jsou technické podminky
(dataprojektor, ozvugeni, moznost satemnéni atd.); pokud nejsou vyhovujici, zkuste si
potiebnou techniku zapUjCit.

Termin i téma projekce > Domluvte ve skuping. Co zajima vas, vase spoluzaky? Kdy je
nejvhodnéj3i doba?

Host na debatu - Vytipujte, koho pozvat a kontaktujte ho. Pokud si nebudete védét rady

s vybérem hosta, obratte se na organizace &i instituce zabyvajici se danou tematikou.

Film > Vyberte film, ktery budete promitat.

Propagace > Pokud se divéci o projekci nedozvédi, je jasné, Ze na ni neprijdou. Nezoufejte
ale, pokud bude nav3tévnost vasich projekci zpo&atku velmi nizka. Nenf to nic neobvyklého.
Dokumentérni filmy nejsou hollywoodské trhaky-

Debata -> Promyslete si téma, kterému se chcete vénovat, jaké body budete chtit zminit,
vyhledejte si aktualni informace o tématu a pripravte si dostatek otézek pro hosta.

Zku3ebni projekce > Ve ovéite a natrénujte, vyzkousejte techniku.

Projekce s diskusi - Usporadejte akci samotnou.

Zhodnoceni - Proberte s ostatnimi Cleny tymu, co se podafilo, co byste chtéli zlepsit a na co
se zaméfit pristé. MiZete také ziskat zpétnou vazbu od divakéi pomoci dotaznikd.

TIPY

Pokud budete projekci pofa S

ekei - R et

ol ou |:1 (j poradat ve Skole nebo jiném vzdélavacim zafizeni v ramci vyucovani, je mozné

I a m ’ z . ’ '

p , hudebni nahréavku, text, divadelni hru apod. relativné volné Rika se tomu beziplatna
: na

. P
zakonna licence® i je vz
a obvyklou podminkou je vZdy uvedeni jména autora, nazvu a pramene dila

V pfipadé verejné proj R e & ey
P F”t’ : de"ejne projekce (tj. mimo 3kolu) je tfeba se informovat o moznostech vefejného
romitan 6 . ¥l ;
p i daného filmu; napriklad pokud si budete dokumentérni film pljcovat, zeptejte se
?

Pu Covatele na konkletnl Pod“ |nk NI IOU ro (o) n n I
y V)’ kte u pujc Vatel S Y a
y ’ P J d |te|e auto Skych P av

Nevybirejte vstupné (vyji i
yjimkou je pouze benefi¢ni akce) - ti énili
. p e) — tim byste charakter akce zménili na

8  Zdkon ¢. 121/2000 i | i
/. Sb., o prdvu autorském. § 31a Licence pro digitdIni vyuku. https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121#cast]
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DISKUSE PO PROJEKCI DOKUMENTARNIHO FILMU

Po kazdé projekci dokumentarniho filmu doporucujeme usporadat Fizenou diskusi, nebot ta umozni déle pracovat

s tématem filmu, ozfejmit pfipadné nejasnosti a obohatit dojem z celého filmu o dalsi zajimavé informace. Na debatu
pozvéte i hosta — odbornika na dané téma nebo nékoho, kdo ma s prezentovanym tématem osobni zkuSenost. Celou

debatu by mél fidit moderator. b

ROLE MODERATORA
Dobry moderator délad dobrou fizenou diskusi. Bez moderatora mize probéhnout pouze diskuse volna, ktera je ale vhod-

né spis pro uzsi kruh pfatel (napfiklad pravidelné diviky filmového klubu, kterych neni mnoho a osobné se znaji).
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Rozmyslete si, kdo je vhodnym kandidatem na roli moderatora — mél by byt pohotovy a asertivni, ale také vnimavy.
Cilem diskuse neni poslouchat monolog hosta, ale vyména nazord mezi publikem navzijem a publikem a hostem.

Interaktivnost diskuse musi zajistit pravé moderator. Diskuse je vlastné uritym typem rozhovoru — na kazdou otéz-
ku by méla hned nasledovat odpovéd.

TIPY PRO MODERATORA
PRED DISKUSI:

Sezefite co nejvice informaci o tématu a pripadn& o pozvaném hostovi.

Pfipravte scénaf ve formé nékolika otazek, na které se urcité budete chtit zeptat.

Je dobré premyslet nad tim, kdo bude sedét v publiku: zohlednit vék pfitomnych, jejich
predpoklddany pocet, zéjem o téma atd.

Vytvorte stru¢na pravidla diskuse a sepiste je (napfiklad &as na diskusi, o Cem by méla byt,
omezeni délky prispévki, jméno diskutéra apod.). Pred diskusi s nimi seznamte publikum.

BEHEM DISKUSE:

Sledujte jeji vyvoj a v pfipadé, Ze se diskuse sta&i Spatnym smérem, pouZzijte pfipravenou
otazku, kterou i posunete dal.

Sledujte &as — diskuse je Casové omezend, proto je tfeba ji rozvrhnout a rozvrZeni Casu pokud
mozno dodrzet.

Ridte diskusi — udélujte slovo stfidavé publiku a hostovi.

Snazte se udrzet pozornost publika co nejkonkrétnéjsimi dotazy do publika.

Sledujte publikum — kdyZ se v publiku dva lidé mezi sebou déle bavi, je moZné se zeptat,
o ¢em mluvi, protoze by to mohlo zajimat i ostatni. Vhodnym trikem je zahdjit debatu
vzadu v mistnosti, kde divaci zpravidla udrZuji men3i pozornost (napfiklad konkrétni
otazkou adresovanou jmenovité nékterému z divakd v zadnich fadéch).

Urychlujte diskusi — pokud ma n&kdo velmi dlouhy pFispévek, je tieba jej citlivé prerusit
(nejlépe s odkazem na pravidla stanovend na zalatku).

Ponechévejte si mikrofon v ruce — je lepsi mikrofon diskutérim podrzet, kdyz mluvi. Pouze
tak neztratite nad diskusi pfehled.

Pokud se vyskytnou dva zésadng rozdilné nazory, miize moderétor zkusit rozdélit divaky na
dva tabory a nechat je si navzajem nazory vyrikat.

Déilezitou reakci publika je potlesk. Ani v diskusi o tématu by nemé&l chybét. Iniciovat je]
miie pravé moderator a uvést jej podékovanim (hostovi i publiku).

Moderétor musf ziistat zdvofily, ale jeho vystupovani by mélo plsobit sebevédomé.

Velmi diilezité je shrnuti a zhodnoceni. Nejde o to, jit do detaildi, je to souhrnny zavér,
kterym ukon&ite diskusi.
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2.3 Beseda s medialnim odbornikem nebo novinarem

Beseda s medialnim odbornikem se vénuje konkrétnimu tématu, které vychazi z odbornosti a zkusenosti hosta.
Doporucujeme vybér odbornika projednat s vyucujicim-garantem. Pokud na to mate penize, miZete odbornikovi nabid-
nout Uhradu cesty a/nebo drobny honorar.

Medialni odbornik se na zacatku besedy pfedstavi a nasledné mluvi o daném tématu. Optimalni délka besedy je
60-90 minut. Je dobré, kdyZ mé publikum prostor na otazky a miZe se doptat na to, co ho zajima.

Nepodceiite organizaci:
Domluvte se ve 3kole, zda a za jakych podminek je tuto akci moZné usporadat, pokud beseda ma probéhnout v ni.
Domluvte termin s hostem.
Zajistéte, zda bude chtit néco promitat.
Zajistéte vhodny prostor.
Zajistéte moderatora (tipy pro moderatora viz V)'/§e).
Pozvéte publikum (pokud cilite na vefejnost, bude potfeba propagace).
Pofidte na besedé fotky.

Domluvte se s hostem predem na hlavnich okruzich besedy a vysvétlete mu, kdo bude v publiku a jaka je jeho Groven
znalosti daného tématu, aby tomu mohl obsah pfizpUsobit.

2.4 Interaktivni workshop k medialnimu tématu

Cilem medidlnévzdélavaciho workshopu je predat d€astnikim aktivni formou nové poznatky (napf. informace
o vlastnicich Eeskych médii) i u nich rozvijet konkrétni dovednosti (napf. umét analyzovat divéryhodnost medialnich
sdéleni, dokazat si nastavit silné heslo & umét se branit kyber§ikané).

Uastnici workshopu by méli mit prostor si pod vedenim lektora & odbornika (miZete byt v této roli i vy sami, pokud
je to téma, se kterym mate zkuSenosti) vyzkousSet riizné aktivity a sdilet a reflektovat, co se naudili. Aby mohl byt
workshop interaktivni, doporucujeme usporadat ho pro skupinu maximalné 30 lidi.

MiiZete usporadat jeden workshop nebo sérii workshopli. Workshopy se dobfe doplriuji také s projekci dokumentarnich
filmd a s besedou s medidlnim odbornikem.

Podobné jako u projekce dokumentarniho filmu a besedy s medialnim odbornikem je nezbytné najit vhodny termin,
zajistit prostor a publikum.

TIP

Hodné zkusenosti s medialnévzdéldvacimi workshopy pro seniory maji organizace Elpida® a Transitions.
Do workshopii zapojuji i studenty. Inspirujte se, zjistéte od nich, co a jak jim funguje, spolupracujte!

9 Vice informaci: https://medialka.elpida.cz/
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2.5 Natoceni vzdélavaciho videa, socialni reklamy,
spotu nebo dokumentu

Kamera nebo obycejny mobilni telefon se mohou proménit v dileZity prostfedek, ktery miZe pomoci pFibliZit vas
projekt vefejnosti nebo informovat o zajimavych tématech. Natoceny materidl také miZete dale upravovat — ze
zaznamu lze sestfihat reportdz (reportdz bliZze predstavujeme v dal3i kapitole), kratky dokumentérni film nebo napfiklad

socidlni spot.

CO JE SOCIALNI REKLAMA?

Socialni reklama ma za cil informovat,
varovat nebo tfeba motivovat k néjakému
verejné prospésnému Cinu. Jinymi slovy —

nebudete usilovat o navyseni prodeje Zvykacek,
automobilti nebo hypoték, ale o propagaci dobré véci.
PFi vytvareni socialni reklamy se neobejdete bez dobré
strategie a kreativniho napadu. Socialni reklamy
podobné jako komeréni plisobi na emoce
a snazi se divaky dojmout nebo rozesmat.
Musite vymyslet, jak lidi ,zvednout ze
zidle".
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JAK NATO?

Pied natagenim —> Méjte vzdy rezervu na pametove karté
Idealni je mit nahradni nosic. Do akce v

(u digitalni kamery) €i kazeté
( | é k ) yrazejte s nabitymi bateriemi i
u analogové kamery). :
akumulatorem a nahradnim zdrojem energie navic. o
. , . . 5
ScénaF > Jests pred nataenim je dobré si promyslet Jednoduihy scen) R
o - 22 1) zdokume
fibé i abé |é akce (pfipravu, konani, ukonceni), z
Piibeh - Zaznamenejte pribéh ce i > i
verejnosti. Z takového materiélu lze vytvorit pfibéh — sestfihat, pridat hudbu, kom , y

udalost popise.

Rozhovory - Natécejte tolik rozhov
postupem Casu se otviraji a rozpovidaji.
24bért z vlastni akce. Myslete na zvuk (vnime

ord, kolik jen méiZete. Vétiinou se lidé nejdfive zdréhaji, ale
?

Rozhovory jsou skvélym zdrojem pro zvukové ko
jte prostFedi, ve kterém natddite, snazte se drzet

mentare

mikrofon co nejbh'ie...).

Nataceni
Pfi nataceni zdznamu je vhodné dodrZovat zakladni filmarska pravidla. Video se pak |épe stfihd a plsobi profesionélnéji.
1. Na zacatku pofizovani zaznamu vzdy nechte zobrazit datum a Cas, a to asi na tfi vtefiny. Zdznam miZete
uvést n&kolika struénymi a jasnymi vétami (napftiklad: Je 15. srpna 2021, jsme pred budovou Ceské televize v Praze
a sledujeme pritvod demonstrant(, ktefi jsou nespokojeni s jejim vysildnim a chtéli by zménit jejt’ﬁnancovdnf).
2. Abyste ukazali a také prokazali, kde je zdznam pofizovén, zaberte do obrazu i vyrazny objekt v okoli — budovu,
sochu apod.
SnaZte se drzet kameru pevné, aby se obraz netfasl.
Zabeér kazdé z klicovych scén drzte alespon deset sekund bez zaostfovani a pohybu obrazu.
PFi pohybu s kamerou neostrete, zabéry ménte pomalu a plynule. Zoom vyuZivejte co nejméné.

SnaZte se akci snimat z co nejmensi vzdalenosti, jak to jen okolnosti dovoluji.

Dalsi uzitecna pravidla

Kompozice: Kazdy zabér by mél mit jasnou strukturu/uspotadani. Také dbejte na to, aby napfiklad mluvéimu ,netrcela
z hlavy” pouli¢ni lampa.

Hloubka ostrosti: Snimany objekt ma byt ostry. Pokud tedy natacite v reZimu ,auto”, dejte si pozor, aby kamera

|u

automaticky neostfila na objekty v pozadi. Pokud natacite v reZimu ,manual® a ostfite rucné, je tfeba stale doostfovat,

coz vyzaduje cvik a dobrou kameru.

Svenkovani a panorama: Pokud to€ite panorama (Zivot na vsi, krajina...), thel zabéru nemd presahnout 180 stupn.
Svenk (rychl)'/ pohyb kamerou) by mél mit staticky zacatek a konec.

Stativ: Pokud je to moZné, pouZivejte stativ. Zabér je klidnéjSi a miZete pak plynule Svenkovat ¢i toit panorama.
Dobra kamera ,z ruky” vice vtahuje do déje, ale musi se to umét!

Svétlo a zvuk: Natacet byste méli vzdy se svétlem v zddech, ne proti slunci. Myslete také na zvuk. VétSina levnych
kamer ma mikrofon s Sirokothlou charakteristikou, coz znamena, Ze mikrofon zabird i ruchy okoli. To miZze ovlivnit
napfiklad rozhovor nataceny na ulici. Dopfedu tedy doporucujeme promyslet odpovédi na otazky, co, kde, kdy a jak
chcete natacet, a zabéry si pfed ,ostrou akci“ vyzkouSet naneisto.

Zadost o svoleni k nataceni: Pred zalatkem natdceni se nezapomefite zeptat Giastnikd na svoleni s natacenim a po-
fizovanim zaznamd.
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Zakladni zabéry
Velky celek -> Zabira velky prostor, ktery kolem sebe vidime.

\

Doslova zabira ,velké 3iré lany*. U&inek
takového zabéru je orientacni

a informativni.

Celek > Zabira prostiedi

a v ném postavy, které se daji

od sebe dobte odliSovat. MiiZe
pusobit akéné, protoZe vétsinou
zaznamenava vice jednajicich

postav.

obrazu na &lovéka, zabiraji se
maximalné tfi osoby. Zaméfuje se
nebo zvyraziiuje jednajici postavu,
pripadné postavy.

Polodetail > Je zabér, ktery spodni
hranici ramuje ¢lovéka nebo jednajici
postavy v pase. Vyznamové oddéluje
pozadi, zesiluje kontakt s divakem.
Polodetail rozviji konflikt, ddvé poznat
vnitfni stav jednajici postavy a charakter.

Detail (dvojdetail) > Zabird jednajici postavy z bezprostfedni blizkosti — jsou tak vizudlné zcela izolovany od prosto-
ru. Emocionalné mize zabér plsobit intimné, slavnostné, pateticky, aZ expresivné.

Publikum

Videozéznam v digitalni podobé Ize umistit na internet, kde je dostupny vSem. VyuZit miZete obecné videoservery,
jako je napfiklad YouTube, Ci strdnky zaméfené na obcanskou Zurnalistiku. Na YouTube muZete k videu vytvorit i titulky
v libovolném jazyce.

TIPY

Jak na vzdélavaci video?

Vychazejte také z volné pfistupné publikace Hledd se novindr. Jak
vytvorit vlastni medidlni obsah.** Zejména se vdm budou hodit
informace na strané 32—37.

10 Hledd se novindF. Jak vytvoFit vlastni medidlni obsah. Clovék v tisni. 2022. jsns.cz/mv/prirucka-hleda-se-novinar
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-

2.6 Novinai

n

ky rozhovor &i reportaz

Medialni vystupy v podobé rozhovoru &i reportaZe jsou pro komunikaci a propagaci vaSeho projektu velmi pfinosné,

a navic si pfi nich miZete vyzkouset, co obnasi novinarska prace.

HLEDli SE Noulmﬁﬁ TPy ovor? Co ma obsahovat

S Jak zpracovat novinafsky rozh
P e,
televizni nebo psana reportaz? e oint ek
Konkrétni rady jsou dostupné v publikaci Hledd se n -
h* (televizni reportaz na strane

o i obsa
it vlastni medidlni obs wazr
e novinarsky rozhovor na

6-13, psana reportaz na strane 14-19,

stranach 24-31).

Jsns.cz,

2.7 \lystava

Vystava je skvély zplsob, jak nendsilné SiFit medialnévzdélavaci osvétu nebo jak k nékterym tématdim obratit po-
zornost. MiZete pro to vyuZit jiZ pfipravené vzdélavaci plakaty O pravdu? (g plakati) nebo t¥i plakaty ze série Medidlni
gramotnost se vyplati, které si |ze zdarma objednat vytiSténé.” Nebo miZete vytvorit samoziejmé i vlastni plakaty.

Vystava nakreslenych obrazki ¢i vami pofizenych fotografii miZe dobfe zachycovat také nase vnimani médii nebo nase

medidlni chovani.

TIPY

Nakreslete nebo nafotografujte, jak vypada vas
bézny den s technologiemi (mobil, hodinky,
pocitac, televize apod.). K jakym Cinnostem je
vyuZivate?

Shromazdéte a vystavte konkrétni

pfiklady novinovych €lankg (napF. bulvarnich)
nebo fake news.

11 Viz pfedchazejici poznamka pod carou.
12 JSNS. Vyukové plakdty. jsns.cz/mv/vyukove-plakaty
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. pracovni list)

INI¢

2.8 liny vzdélavaci material &i aktivita {hra, souté

Chcete posilit medialni gramotnost svych vrstevniki nebo mladsich &i starSich generaci néjakou jinou kreativni formou?
Pokud vas lakaji velké a narocné vyzvy, miZete vytvofit hru (deskovou nebo nap¥. tnikovku). Daji se ale udélat i jed-
nodussi véci: usporadat kviz, vyhlasit tematickou vyzvu (napf. strvit tyden bez telefonu nebo socialnich siti) nebo
vytvofit konkrétni pracovni listy do vyuky, v nichZ bude napF. kfiZovka nebo aktivity vyZadujici skupinovou praci.

JAK NA TO?

Promyslete dobfe, kdo je cilovou skupinou, jaké jsou jeji

&sobte narocnost aktivit Ci materialu. Idedlné vas materia k .
d vytvafite napfiklad néco pro seniory,

znalosti a dovednosti a podle toho priz-
| & aktivitu jeSté pred zvefejnénim otestujte
nechte to vyzkouSet

p

na nékolika lidech z cilové skupiny (poku

vase prarodice).

Inspirace:

Edukativni karetni hra Nekrm Kachnu® (tym studentii Masarykovy univerzity, Elenové Fakescape)

Vitézstvi v kategorii do 30 let, cena Gratias Tibi 2022

Spolek Fakescape** od roku 2018 zvy3uje medidini gramotnost prevdzné dki a studentii v Ceské republice i v zahranicni. Workshopy,
které clenové tohoto spolku vytvorili, obsahuji prvky dnikovych her, diky kterym je vzdéldvdni zdbavnéjsi a také interaktivnéjsi.
Maji vSak jednu nevyhodu. Jakmile je totiZ jednou absolvujete, uZ si je nemiiZete zahrdt znovu. Tato skutecnost pfivedla studenty

k vytvoreni nové edukativni karetni hry Nekrm Kachnu!, kterou si miZe zahrdt kdokoliv, kdykoliv, kdekoliv a hlavné opakované. Hra
vysla na konci roku 2021 a uZ do cervna 2022 se spolku Fakescape podafilo diky ddrciim vénovat pres 400 kusi her do Skol, knihoven

a dalSich instituci.

13 Karetni hra Nekrm Kachnu: https://www.nekrm-kachnu.cz/karetnihra/
14 FAKESCAPE: https://www.fakescape.cz/
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2.9 Happening

Happening, guerilla marketing a flashmob (guerilla a flashmob jsou popsany v dal3ich kapitolach) jsou akce, které spoju-
je neotfely napad, nekonvenéni provedeni a moment pfekvapeni. Nespornou vyhodou jsou malé financni naklady
na usporadani téchto akci.

Happening vznikl v 60. letech jako netradi¢ni forma uméleckého vyjadieni. Hlavnim cilem happeningu je pfekvapit,
vyvolat silnou reakci, vefejnosti a tim zijem o dané téma. Pokud nosite v hlavé néjaky origindlni, Sokujici napad,
zkuste myslenku déle rozvinout v tymu. Provokujte a vtahnéte tak lidi do déni. Happening mUZe nabyvat mnoha po-
dob — od jednorazového politicky motivovaného vefejného shromazdéni az po pouli¢ni divadelni predstaveni v kosty-
mech nebo pasmo koncertl, které upozorni na konkrétni spolecenské problémy.

Hlasit se to musi

Nékteré typy vétSich happeningi je nutné ohlasit alespoii pét dni predem na pfisluSném GFadé. Pokud chcete na
vefejné misto umistit néjaky (umélecky) pfedmét, je nutné pozadat minimalné s mési¢nim predstihem majitele pozem-
ku a pfislusny ufad o svoleni. Nékdy je nutné informovat i méstskou policii.

'
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2.10 Guerilla marketing

Guerilla =
Spanélsky vyraz
pro partyzansky zplsob
boje, ve kterém malé skupiny

Guerilla marketing vyuZiva netradicnich kanld, proYo'kuje,”vy’uilva hL{?()lr

i jistou davku agresivity. Casto se pohybuje na hr'anl'a OHCIa,I?(Iﬁh plra:j\l/n kiéﬁ
Funguje jak ve fyzickém vefejném prostoru (nah!e shromazwe?l- idi, e

se na minutu zastavi a provedou naplédnovanou akci), ale v'yuzn{a i p'rovs' »
virtualni (virdlni marketing, Septanda Ci pfispivani do online diskusi pfispévky

rychlymi a neobvyklymi
akcemi mohou prekvapit
i mnohem silnéjsiho

é protivnika.
propagujicimi konkrétni téma, produkt).

JAK NA TO?

Jadro problému > Zamyslete se nad tim, na co chcete upozornit. Pokud je problematika
slozitéj3i, sepiste si jednotlivé témata. Budte strugni.
Ceho chcete dosihnout? = Urcete i cil.

Stanovte pribéh celé akce -> Budte kreativni (a trpélivi). U této strategie je nejdleit&3i

napad, intuice a inspirace. Pokud se vam nebude hned dafit, nevadf; sepiste, co vas zatim
napadlo, a dejte si schiizku druhy den.

Zajimavé misto > Pfemyslejte o mist&/mistech ve svém okoli, kde zap(isobite na co nejvétsi
mnozstvi lidf.

Vyuzijte sociilnich siti - Pro propagaci pred akci, pro jeji vyhodnoceni i napfiklad pro hledani
spoluorganizétorﬁ; v pfipadé guerilla marketingu vyuZijte virdlniho $ifeni zajimavych informaci,
videf Ci fotografii.

Konzultujte s dFady > Doporu¢ujeme zjistit predem, co je potFeba, a zajistit vie tak, aby byla
akee podle zikona v poradku.

Vyvolejte zijem, zvédavost a zménu postoje > Rozhodné nedoporu¢ujeme agresivni
strategie.

Kontaktujte média - Pokud chcete zvysit dopad akce, oslovte mistni novinarku nebo
novinare, dejte jim pred akei védét a domluvte se, zda chtéji napf. udélat z mista vlastni
reportdz, nebo po jejim skonéenf poslete tfeba tiskovou zpravu.

Dokumentuijte - Fotte, totte. U3 bshem akce miZete davat pfispévky s fotkami na Facebook,
Instagram a Twitter. Po akci o ni napiste clanek na webové stranky Skoly, sviij blog nebo web
akce/projektu.
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2.11 Flashmob

Flashmob je rychlé shromazdéni lidi na konkrétnim misté v konkrétnim Case, pricemz oboji je uréeno predem.
Spojuje je spole¢na myslenka — stejné chovani, obleceni apod., ¢imZ zpisobi u ndhodnych pozorovatelil udiv a nékdy

i pobaveni. Charakteristicka je rychlost akce (vétina flashmobd trva maximédlné 10 minut) a to, Ze Gastnici se po akci
rychle ztrati v davu.

Flashmob miiZe byt pojat jako Cira recese, ale miiZe byt také nastrojem protestu &i upozornéni na konkrétni pro-

blém. Klasickym flashmobem jsou tanecni a pévecké akce na vefejnych prostranstvich, kde se shlukuje vice lidi (letiste,
namésti, nadrazi, obchodni domy atd.).

JAK NATO?

Sila v &islech > Cim vice lidi se do akce zapoji, tim Iépe bude vid&t. Oslovte potenciélni
Gcastniky napriklad pres svou stranku na Facebooku.

Domluvte si detaily > Ujasnéte si, co musi v3ichni ¢astnici védét, a jasné si spolecné vie
vysvétlete.

V utajeni - Na tcastnicich jakéhokoliv flashmobu nema byt pfedem poznat, ,Ze se néco
chysta” — mohlo by to zcela zhatit vysledny efekt. V idealnim pfipadé se sejdéte nejprve na
néjakém misté pobliZ cile a teprve tam dejte aktériim instrukce. Tim se moZnost prozrazeni
minimalizuje.

Pracujte s médii > Stejné jako u dalSich typt akci zkuste upozornit média.
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3. Planovani a realizace projektu

V této kapitole najdete zakladni informace ke viem diileZitym fazim tymového projektu Kdo jiny? Pfectéte si ji celou
predtim, nez se do konkrétnich aktivit pustite.

TIPY

Tato ikonka

#it pi planovani izaci své étniho projektu.
odkazuje na pracovni listy, které mizete vyuZit pfi planovani a realizaci svého konkrét proj

3.1 Co je projekt

Projekt - Promysleny a systematicky postup s cilem néco konkrétniho vytvofit, zorganizovat, uskutecnit, vyrobit,
vylepsit, vyresit. Organizuje ho skupina lidi, ktefi maji stejny cil, navzidjem spolupracuji, dopliuji se a podporuji, organi-
zuji a rozdéluji si svou praci, Fidi se spole¢né respektovanymi pravidly.

Vysledek projektu -> Napiiklad Skolni Casopis, vystava, pofad ve formé videa, podcast, série workshopi apod.
Podminky tspésného projektu -> Tymova spoluprace, volba efektivnich metod postupu, dobrad komunikace, spolupra-

cujici partnefi.

Co vds motivuje k realizaci vlastnich projektii? Co byste vzkdzali tém,
kteri budou s néjakym projektem zacinat?
»Motivuje rds ten pFinos, kterd to bude mit. A co bych vzkdzala? Aby do toho cholchfM
nikdo nelel sim. Tim je to, olﬂcq Cemu vyrostete. Zirovei také neméjte prehnand olekdvini
od projektu. Reknéte si Aop?calu, Ze price, kterou do toho vlo¥ite, Fmvolépoo[obné nebude
rovna vﬁslcalku, ale Ze to md smysl hlavné pro vis.“
Anezka, 2. roinik, Gymndzium Ludka Pika, Plzeit

K realizaci viastuich projektii a obecn i k zapojovini se do jingch projekti mé motivuje
vidina toho, Je miiZu néco zmEnit kolem sebe, ale zdrovei se posurout po osobnostui roving,
rautit se néco nového, v nétem se zdokonalit. Treba diky tomuhle projektu se zamislim nad
nekterimi véemi, nad kterimi bych se normdlné nepozastavil.

Petr, 2. rolnik, Gymndzium, Mikulisské nam. 23, Plzei

Co vam prinesla prdce na vlastnich projektech?
,,Sckc?nost spoluprice a time managementu, zkudenost s psaninm formalnich e-mailit
s (44 v v s yax ) . v
a telefonovaninm. Anezka, 2. roinik, Gymndzium Ludka Pika, Plzeit

»Schoprost 2vlidat stres, vést skupinu a udret pri tom dobrou atmosféru, lep3i

komunikaci s lidmi, pocit smysluplnosti.
Samuel, 3. roénik, Gymnizium Frantiska K¥izika, Plzei
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.2 Sestaveni tymu

V hlavé nosite plno napadl a uzZ se téSite, aZ se to celé rozjede. Nyni je potfeba najit partaky, ktefi s vami potahnou za
jeden provaz, budou sdilet nadSeni pro vase ndpady a budou je chtit spole€né s vami proménit ve skutecnost.

DileZité je, abyste si rozuméli, ale pfitom se nebali spolu diskutovat a oteviené hledat nejvhodnéjsi feSeni. Podstatné
také je, aby kazdy v tymu zastaval konkrétni roli a citil se v ni dobfe. Vice se doctete v podkapitole Rozdéleni roli
v tymu.

3.3 VWybhér tématu

DaleZitym krokem pro uskutecnéni projektu je volba jeho tématu. Téma by vas mélo opravdu zajimat a bavit, protoze
mu v dal3i fazi projektu vénujete pomérné dost Casu.

Vime, Ze vymyslet a zvolit dobré téma se miZe zdat tézké. Existuji ale osvédcené postupy, které vdm s tim pomohou.

Pracovni list Metody pro vybér tématu & na strané 58.

Nejprve si zkuste v tymu spolecné sednout a sepsat, co by vas zajimalo, na em byste chtéli pracovat, na co se
zaméfit.
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PRIKLADY TEMATICKYCH OKRUHU TYMOVYCH PROJEKTU ROZVIJEJICICH MEDIALNi GRAMOTNOST
ZPRAVODAJSTVi

RozliSovani divéryhodnych a nedlvéryhodnych zprav

Role nezavislych médii v demokracii

Prace novinaru

DEZINFORMACE
Vznik a Sifeni dezinformaci
Pro€ lidé véfi dezinformacim
Disledky konkrétnich dezinformaci

KYBERBEZPECi
Digitalni stopa
Kybersikana
Sexualni predatofi na internetu
Zavislost
Digitalni detox

PFinosy a Uskali Zivota s technologiemi

Doporucujeme pouZit metodu brainstormingu, jejimz cilem je shromaZdit co nejvice napadi, o nichZ je poté mozné
diskutovat, Fadit je a vybirat nejlepsi z nich. TakZe si pFipravte velky list papiru a pak uz pustte uzdu fantazii.

TIPY
Zapisujte opravdu viechny napady, kter

j i uziteCné. .
jako velmi uzi ) o L -
Zapisujte si i népady, které zni podobné. Pozdéji muzete zvolit nejlepsi formulac

Nekritizujte napady jinych — nesméjte se jim, nehledejte hned protiargumenty apod.

7 va i da - vyhrad’te si
e i ing teprve tehdy, kdy uz vas doopravdy nic nenapa :
o, Port miste iy Nakonec si vyberte tfi, ktere dopodrobna

ut pomoci pridélovani boddi: kazdy ma

é se objevi. Nékdy se ty nejméné redlné pozdéji ukazuji

dostatek ¢asu. Poté miZete o napadech diskutovat.
proberete. Pokud se nemiZete shodnout, zkuste rozhodno P

je — tii fi rizné na eden).
k dispozici tfi body, které prid&luje — tfi body pro tri ruzne napady (kazdy |

Jak vybirdte téma projektu? Co vds inspiruje, motivuje?
»Téma vétiinou vqbfrém pooUe toho, co moje okoli &i pFimo ME nejvice ovlivituje v dand
moment. Dle mého nazoru tak mime jako tim jasnejsi vhled do konkrétni problematiky
a VEt3i pottebu napomoci jejimu quaEcM.“
Samuel, 3. roénik, Gymnizium Frantiska Kiizika, Plzei
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3.4 Cilova skupina, cil a struény obsah projektu

Vyuzijte pracovni list Cil a obsah projektu ‘& na strané 6o.

Po vybéru jednoho az tfi témat, na nichZ je v tymu nejvétsi shoda, si stanovte cil, kterého chcete dosdhnout. Poté
sepiSte hlavni aktivity, které chcete realizovat, abyste se vytycenému cili pFibliZili. Stale méjte na paméti soulad mezi
cilem projektu a tim, co pro to délate.

Zamyslejte se také nad tim, co by vam v projektu mohlo pomoci, nebo by naopak mohlo byt problémem. Napfiklad
jestli mate o daném tématu dostatek informaci anebo je umite ziskat, jak je projekt casové a finanéné narocny, zda
mate k dispozici vhodné prostory, zdzemi, material apod.

ZiSKEJTE AKTUALNI INFORMACE O TEMATU

Poté, co si zvolite téma pro svilj projekt, je tfeba pokusit se zjistit o tématu co nejvice informaci. To vdm pomiiZe |épe
navrhnout projektové aktivity — pokud byste se rovnou pustili do realizace, projekt by nakonec vilbec nemusel byt tak
uzitecny, jak jste si naplanovali, a mohlo by se dokonce stat, Ze neznalost terénu by mohla byt spise komplikaci.

MYSLETE NA TO, PRO KOHO BUDE PROJEKT URCEN
Vedle vybéru tématu je velmi dileZitd také volba cilové skupiny, tedy to, pro koho konkrétné bude vas projekt uréen —
koho by se vas projekt mél tykat, koho by mél zasahnout a jaké skupiné by mél pfinést néjakou hodnotu.

Vhodné zvolend cilové skupina je jednim z hlavnich pili¥i dobfe napldnovaného projektu a je diileZité na ni myslet jiz
pFi vybirani tématu a cile projektu.

Cilova skupina mlZe byt zvolena rlizné:
Chcete oslovit své spoluzaky a vrstevniky? MdZzete uspofadat besedu &i prednasku s odbornikem.
Radi byste zorganizovali akci pro mladsi Zaky? Bude dobré zvolit jednodussi téma a pfibliZit ho hravou formou,
napiiklad zdbavnym a interaktivnim projektovym dnem.
UvaZujete o akci pro rodice? Pro né naopak mizZete vybirat témata téz3i a odbornéjsi a usporadat tfeba

panelovou diskusi s odborniky nebo zorganizovat promitani filmu s diskusi.

PFi vybéru cilové skupiny si tedy zkuste polozit i tyto otazky: Co tuto skupinu zajima? Co by ji pfineslo nejvétsi hod-
notu? Co tato skupina potfebuje i s jakymi problémy se potyka? Jakou nejvhodnéjsi formou &i aktivitou mohu tuto
skupinu nejlépe oslovit? A nakonec se zeptejte i sami sebe: ProC si chcete vybrat zrovna tuto skupinu a proc je to pro

vés dulezité?

Cilové skupina nemusi byt jen jedna. Pfikladem je mezigeneracni vzdélavani, kdy se spolecné vzdélavaji lidé riiznych
vékovych kategorii a rliznych schopnosti. MiZete tak oslovit napfiklad seniory a Zaky zakladni Skoly. P¥itom je tfeba
myslet na obé skupiny a program prizplsobit jejich potfebam. Obé skupiny se mohou néco naucit od sebe navzajem —
mladsi Zaci mohou pomoci seniorni skupiné ukazat, jak v dneSnim svété funguji média i tfeba socialni sité, a seniofi
mohou Zakiim predat své zkuSenosti a poznatky, napf. jakou roli hrdla média v jejich Zivoté.

Cilové skupina ale neni definovana pouze vékem. Vétsinou se miZe definovat i roli &i profesi, jakou dany ¢lovék
zastava. Mohou to byt napf. ucitelé, novinafi, maminky na matefské, pracovnici knihovny atd.

Vybér cilové skupiny je tedy nesmirné dilezitym krokem pfi promysleni projektu a mize vdm pomoci posunout se

v celém procesu o krok dale.
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3.5 Konkrétni projektové aktivity
VyuZijte pracovni listy Fishbone, Lean Canvas a Projektovy pldn Q na stranach 61, 63 a 64.

Dal$im krokem v p¥ipravné fazi je detailni planovani obsahu projektu a jeho aktivit. K tomu vdm pomiiZe tabulka
Projektového planu. Ujasnite si, jak pfesné méa vypadat naplii, priibéh a vysledky vaSeho projektu. Doporucujeme vy-
chézet z tipl v kapitole Co miiZete délat? Tipy na konkrétni akce a klidné jich vicero zkombinovat.

PFi vybéru aktivit méjte stale na paméti, Ze to, co délate, musi byt v souladu s vasim vytycenym cilem.

Pokud TeSite néjaky problém, miZete pro vizualizaci dileZitych souvislosti vyuZit pracovni list Fishbone — Diagram rybi
kosti. Pokud se chystate rozjet podnikatelsky zamér, projdéte si pracovni list Lean Canvas — byznys model pro socialni
minipodniky.

Soudasti projektového planu je také definovani cilové skupiny, na kterou projektové aktivity mi¥i. MiZete cilit jak na
své vrstevniky, tak na mladsi i starsi generace.

Co vds motivuje k realizaci projekti s mezigeneracénim presahem?
»Hlavné snaha pomoci dané generaci a spoledné Yesit problém, kterj je pro nds viechn

aktudlni. Sanuel, 3. roénik, Gumndzium Frantiska Kfizika, Plzei

Co jste se pri projektech pro jiné generace naucili?
nZbavila jsem se cholsuoUL&, které %'scM d¥iv méla. Pochopila jsem, jak se citi jiné generace.
To bylo na jednu stranu Sokujici, ale taky osvobozujici.

Anezka, 2. roénik, Gymnazium Ludka Pika, Plzei

,PFi komunikaci se starfimi lidmi Jsem pochopil, Ze oni bqli kolqsi stejuimi Mlaolqm lidmi
jako my, 4 Ze to bvllo jejich okolni prosteds, které formovalo jejich nazory. Proto jim obéas
Remfzu mit za zlé jing pohled na vée.”

Petr, 2. rolnik, Gymndzium, Mikulidské nam. 23, Plzei

SWOT ANALYZA

KdyZ méte sestaveny celkovy projektovy plan, udélejte si jeSté tzv. SWOT analyzu, kterd vdim pom(iZe si uvédomit, co
vam hraje do karet (silné stranky), na co se musite vice zaméfit (slabé stranky), Ceho mizete vyuZit (pfileZitosti) a eho
se snazit vyvarovat (hrozby).

NAZEV ODVOZEN Z ANGLICKYCH SLOV:
Strengths = silné stranky
Weaknesses = slabé stranky
Opportunities = prileZitosti
Threats = hrozby
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Napfiklad SWOT analyza pfi projektu Nekrm kachnu (Fakescape)

Silné stranky Slabé stranky
ZkuSenosti s tématem Nikdy jsme nedélali karetni hru
ZkuSenosti s vytvarenim edukativnich her Nemédme na ni penize
Navazéna spolupréce s grafikem Nemame zkuSenost s tiskem v profesionalni
Kontakty na lidi, co maji zkuSenosti s game tiskarné
designem Nemame hry kde uskladnit
Tym nadSenych lidi
Kontakty na odborniky na medidlni vzdélavani
Kontakty na novinare
5
9
P
)
(]
)
e
&
'S
b1
=
c
>
Hrozby PfileZitosti
Covid — nemiiZeme se schazet a testovat hru S karetni hrou nemusi jezdit na Skolu lektor a da
Skoly nemaji na karetni hry penize se hrat opakované
Nékdo miZe podobnou hru vydat dfiv nez my V Ceském prostiedi neexistuje jind podobna hra
Kdyz nestihneme terminy, miZeme pfijit o pod- Podpora nadaci a partnerti: dostanou hry do kol
poru nadace Podpora influenceri
Zvy3eni ceny papiru MoZnost prihlasit se do soutézi a zvysit publicitu
Nedostatek papiru
\i
9
11
)
v
o
£
&
Ao
!UI
W
c
>

VyuZzijte pracovni list SWOT analyza Q na strané 6s.
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3.6 Rozdéleni roli v tymu

Kazdy ¢len tymu je dflleiit)’/ a mél by zastavat roli, kterd mu sedi. Pokud nebude tym tplny uz na zacatku, nevadi —
muZete ho v pribéhu projektu roz3ifit o nové Eleny. Jeden Elen tymu také miZe zastavat nékolik roli (dejte v3ak pozor
na vyvézenost).

0 jednotlivé role se mohou ¢lenové tymu hlasit sami, ale mizZete o nich také hlasovat. SnaZte si role rozdélit tak, aby
byly v souladu s osobnostnimi vlastnostmi jednotlivych clend.

VyuZijte pracovni list Rozdéleni roli v tymu & na strané 66.

Jaké funkce rozdélit? To nelze fict zcela pfesné, protoze kaZdy projekt je trochu jiny. Obecné ale plati, Ze vétsina projek-
td ma zakladni strukturu tymu, kterou vdm predstavime. Neni nutné obsadit vSechny pozice — a naopak Ize také pfidat
dalsi podle potfeb vaseho projektu. V charakteristikach jednotlivych roli uvadime také jejich idedlni vycet, ale je jasné,
ze malokdo spliiuje vSechny parametry. To nevadi — tymové projekty slouZi i k tomu, abyste se v jednotlivych rolich
zdokonalili a naudili se néco nového. (Nazvy roli uvddime pro zjednoduseni v muzském rodg.)

Vedouci, leader, $éf, hlavni manazer |
Jaky idedlné je? nad celym projektem. Neboji se komunikovat %
Vyzafuje z néj pfirozena autorita. Je spo- s partnery mimo tym. Umi pfevzit odpovéd- 4
lehlivost sama. Ma nad vécmi nadhled. Umi nost za své rozhodnuti. %
fesit krizové situace. Ma schopnost kontro- Co déla? 1
lovat a spravedlivé hodnotit praci druhych. Vede tym, fidi ¢innosti a ma finalni slovo pfi 7

Ma divéru svého tymu. Dokaze mi

tp

rozhodnutich.
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Jaky idealné je?
Je predevsim peclivy a svédomity.  co ma rad pa
Co déla?

Shromazduje

Ma smysl pro poradek a systém

v Cinnostech. Je vytrvaly a spo-
lehlivy. DokéZe se snadno poprat

' Mluvci, PR manazer, kontakt pro vefejnost, marketak

~Jaky idealné je?

- Extrovert, ktery miluje vystupovani na ve-
fejnosti a dlouhé rozhovory. Umi dobfe (bez

chyb) psat a mluvit. Neboji se zvednout

~ telefon a zavolat tplné cizimu clovéku.

Financnik, pokladnik, actar

Jaky idedlné je? Co déla?

Spolehlivost a peclivost mu koluje
v zilach. Ma dobry vztah k ¢isltm.
Je vyrovnany a precizni.

; . » o
* Koordinator fundraisingu, fundraiser, lovec darcu

- Jaky idealné je? Cod
~ Velmi komunikativni a zvidavy. Je schopen jednat
* s institucemi, dobfe argumentovat, vysvétlovat

a presvédovat. Je systematicky, sebevédomy i tvir-

& zéroven. Neboji se fict si o penize na projekt.

vedo

Produkéni, vedouci vyrobniho $tabu

Jaky idealné je?

M4 skvélé organiza&ni schopnosti, je prakticky, flexibilni,
kreativni a nechybi mu komplexni my3leni. Umi skvéle
komunikovat, neboji se telefonovat, zjistovat, umi se
rychle a dobfe rozhodnout. Je schopny zvladat zatéZové

Pomocnik, dobrovolnik
Jaky idealné je?

- Nema tolik ¢asu jako ostatni, ale presto

by chtél néjak pomahat. Nechce se
poustét do vétsich dkold, ale rad po-

- mlZze s mensimi dkoly, které mu nékdo

- DalSi role
- Vycet funkci timto zdaleka nekondi.
booku? Odpovédi
ny projekt.

- Dalsi lidi pfiberte do tymu podle vasi
- konkrétni potreby. Budete pravé vy

- potfebovat tfeba fotografa, novinare,
Lo - B ebia

Planuje rozpocet, vede Gcetnictvi, ]
pripravuje findlni vytictovani.

Organizuje, planuje a provadi fundraising (Cinnosti

Vyhledévé mozné dérce a sponzory a nasledné s nimi
jedna. Vede databazi jiz oslovenych dérch a udrzuje

s nimi trvale dobré vztahy.

vyzkumnika, spravce webu nebo Face-

L LT

Asistent, zastupce, zapisovatel, prava ruka séfa
s novymi situacemi. Typ clovéka,

pirovani.

materialy, eviduje,

Co déla?

Jedna s okolim a vefejnosti, vydava tiskové
zpravy, informuje verejnost, Gfady a novina-
fe o pribéhu a vysledcich projektu.

élaz

uci k ziskavani penéz a materialu na projekt).

situace. Je dobré, kdy? se orientuje v technologiich.
Co déla?

M4 na starosti vyrobu riznych materiald. Zajistuje
bezproblémovy chod akci, u nichZ koordinuje pfipravu &

i realizaci.

konkrétné zada. Nema rad priliSnou
zodpovédnost, ale i tak se na néj d4
spolehnout.

Co déla?

V3echno, na co ostatni nemaji ¢as — trha

listky, prodava na jarmarku, rozdava leta-
ky, kopiruje, pfinese, odnese...

vam bude vas jedinec-
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TIPY

Vyzkousejte si jednoduchou aktivitu — jec.len”z vas Cte
popisy jednotlivych pozic a ostatni si z-a;ilsu1‘|, rja koho
popis nejlépe sedi. Spolecné si pak projdéte jména

a rozd@lujte pozice. ’ .
Nezapominejte ale, Ze s vybranou funkci musi souhlasit

predev3im ten, komu ji svéfujete.

Jak si rozdélujete role v ramci projektu? Pracujete v mensich skupinkdch nebo samostatné?
»Projekt vialv] ¥ je;o[cn clovék, kteri tak néjak prirozens vzejale ze skupiny. Tento vedouct
stanovi, jakou price je potveba udélat, rozdli ji do Edsti a ostatui si poté tuto prici
rozebiraji dle viastniho uviZend. Néko[q Eleny timu primo oslovujeme s nabidkanmi spoluprice
a pak vytvitime men3i pracovui skupiny pro jcolmtlivé tkoly.

Anezka, 2. roénik, Gymnazium Ludka Pika, Plzeit

»Pred praxi je dobré precist si i néjakou teorii — MFFTHM knikv] 0 Mczilialskﬂlck vztazich
a seberozvoii; béhem sporil je dilleZité udriet emoce na uzdé, snasit se bijt tim, kdo stmeli
skupinu, Fokuol se spolupracovnik(ci) A kéo[aj( se spolupracovniky B 4 jd jsem e

Petr, 2. rolnik, Gymndzium, Mikuladské nam. 22, Plzei
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DOBRE JE TAKE SPOLUPRACOVAT S...

VYUCUJiCi - GARANT

Pokud poradate projekt v rdmci Skolni vyuky, je vét3inou dobré, aby projekt zastitil jeden z vasich vyucujicich,
ktery bude garantem projektu. Mél by fungovat jako poradce a umét vas nechat fungovat tak, abyste véci planovali

a vedli sami.

VEDENI SKOLY A OSTANI VYUCujici

Mediélni témata, kterymi se budete v projektech zabyvat, Ize Casto Fesit v riiznych pfedmétech. Je tak mozné, 7e Cast
aktivit a planovani se presune do vyuky, a tim se uSetfi Cas, ktery byste jinak na pldnovani a aktivity projektu muse-
li vynaloZit po vyucovani. Je dobré, pokud studentsky tym a garant projektu spolecné informuji o aktivitach

i ostatni pedagogy a také vedeni skoly.

»Na zaldtku projektu jsme pripravili prezentaci o tom, co nase socidlni minifirma hodld délat
a koho cheeme Fo&po?it Sli Jsme Mjomv 24 panem starostou a FFaAstavili Mu a3 plin.
Kupoa[ivu jsem byl ale vic nervézni, kalqi jsme 3li za panem Yeditelem. Ale i ten nds Foalyvo\”'il

2 umoznil nim povidat nade jarmarky ve Skole.” Tycho, 8. t¥ida, Z3 Potehy u Caslavi

Radu dkold bude tfeba plnit mimo hodiny Skolniho vyucovani, tudiz mimo Skolni budovu. DileZité je, abyste se dohodli
s garantem projektu a spolecné napldnovali, kolik ¢asu bude projektem nutné travit mimo 3kolu. To je praktické i pro
cely tym, aby pfiblizné tusil, kolik ze svého volného Casu projektu vénuje.

S DOSPELYMI NA VASi STRANE TO
Je vyhodné pro svijj projekt ziskat podporu v
pak va3im projektem a jeho naroky prekvape
prezentaci, kterou vyuZijete pFi pFedstaveni

(PRAVDEPODOBNE) PljJDE JEDNODUgEJI
e‘denl Skoly i dal3ich vyucujicich a rodi&@. Prog? Nebudou
ni, a navic vas mozn4 podpofi! PFipravt
: , : projektu témto lidem. Je dlezité i
projektu, cile, pribéh préace i zmifiovana uskalf. e e

Prezentaci Ize upravi j j
ezencac] e praxlt podle toho, komu jdete projekt predstavit. Nezapomefite zminit také poziti
tere vas projekt pfinese $kole nebo obci, e

e si proto
ysvétlit smys|
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3.7 Harmonogram

VyuZzijte pracovni list Harmonogram & na strané 67.

PFi planovani projektu je dobré si pFipravit Casovy plan jednotlivych Cinnosti. Vytvorte si Casovou osu a zapisujte
do ni etapy projektu. Mély by se v ni objevit pfipravy, schiizky, spole¢na setkani tym{ Kdo jiny?, oslovovani partnerd
a médii, propagace, terminy hlavni &asti projektu apod. SnaZte se dodrZovat terminy. Posuny byvaji nejvétsim kame-
nem UGrazu. Pokud uZ je po terminu, aktualizujte harmonogram tak, aby odpovidal realité.

TIPY
Nezapominejt
Reknéte si na zacatku,
Kazdy &len tymu by mél byt z

in nebo jinych akci ve va¥i kole, mésté apod.

mu na starosti dodrzovéani harmonogramu.
pFidéleny.

e myslet na terminy prazdn

kdo bude mit v ty : ‘
odpovédny za ginnosti, které mu byly

VyuZzijte pracovni list Sledovdni realizace ‘ﬁ na strané 68.

Vedouci tym{ by mél sledovat, zda se napldnované aktivity dafi realizovat v souladu s harmonogramem.

Madte tipy, jak vytvorit harmonogram projektu a jak kontrolovat jeho dodrZovdni?
rnde skvélé nastavovat koleﬁi’w aleaanywj a hned na zalitku projektu dit viem alespoit
polatelni meznik, aby méli motivaci pracovat, s &imz pak souvisi asté obepisovani
4 kontrola, zda vie probihd dle planu.
Samuel, 3. roénik, Gymnazium Frantiska Kiizika, Plzei

Jaky je nas casovy plan?
SepiSte priblizné, co kdy budete délat.
2. 12.-4. 12. 2022: Prvni spolecné setkani tymi Kdo jiny?
5.12.—20. 12. 2022: Zvolit si nazev a téma projektu.
2. 1.-6. 2. 2023: Sestavit tym a rozdélit si funkce.
10. 2.-12. 2. 2023: Druhé spolecné setkani tymu Kdo jiny?
13. 2.-28. 2. 2023: Vytipovat spoluziky pro rozhovory.

1. 3.-10. 4. 2023: Najit darce pro tisk potFebnych materiala.
10. 4.-17. 4. 2023: Udélat rozhovor a foceni.

18. 4.-5. 5. 2023: Vydat rozhovor v Casopise.

5. 5.-15. 5. 2023: Podpora distribuce a propagace.

15. 5.—22. 5. 2023: Zprava o projektu publikovana v mistnim tisku a online zpravodaji.

23. 5.-31. 5. 2023: Najit darce obcerstveni na vernisaz.

6. 6. 2023: Vernisaz vystavy fotek.

12. 6.-16. 6. 2023: Zprava o vystavé publikovana na socialnich sitich, v mistnim tisku a online zpravodaji.
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3.8 Technické vybaveni

U pfipravy projektu je nutné si také uvédomit, jaké technické vybaveni budete v priibéhu projektu potiebovat a zda
je ve 3kole k dispozici. Je dobré se dopfedu dohodnout s garantem projektu nebo majitelem potiebného zafizen, za ja-
kych podminek budete mit pfistup k technice. MiZe jit napfiklad o kameru, mikrofon, kopirku, projektor apod. Nepod-
cenujte také pomoc rodici, pfipadné moznosti jejich firem.

3.9 Finan¢ni plan a fundraising

Vzhledem k tomu, Ze vas projekt fesi redlny problém ve skuteéném prostfedi, bude moZna nutné pro jeho feSeni
ziskat i finanéni prostfedky. Pokud tomu tak je, bude tieba sestavit finanéni plén, tj. rozpocet, tedy prehled jednotli-
vych predpoklddanych nakladd.

Kde to pijde, je dobré rovnou pridat zdroje, ze kterych budete cerpat. Mohou to byt dary od rodicti a jinych sponzori,
vydélek ze Skolniho socidlniho podniku, dar z fondi Skoly, dar ve formé sluzby (tisk &i suroviny).

»PYi ziskdvini sponzorit bulli zcela zdsadni nai spoluzdci, respektive jcjick rodiée. Na e-mail
se Yddosti o finanini yoiporu totiz reagovalo jen malo firem, ale kdyz Jjome méli kontakt pres
spoluzdky, bylo to snaz3i.“ Honza, 2. roluik, ISTS, Mlad4 Boleslav

0 v3ech vydajich i pfijmech vedte zaznamy a peclivé si uschovavejte vSechny doklady, a to vZdy na jednom misté.
V3e zpracovavejte priibéZné a precizné. Rozpocet sestavte piedem a pak jej upravujte podle realnych cen a nakladd.
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ROZPOCET
Aby byl rozpocet prehledny, miZeme si ho rozdélit po jednotlivych aktivitach. Zamyslete se opravdu nad vsim, co bude
potieba a mohlo by néco stat.

Podivejte se na ukazku rozpoctu:

pocet  jednotkova

jednotek cena CELKEM

aktivita jednotka

Pfiprava rozhovori

profesionalni fotograf foceni 4 1000 4000
korektury textd pribéh 4 500 2000
Vystava

tisk vystavnich paneli pocet 4 500 2000
honorafe umélctim pocet 2 500 1000
obcerstveni akce dar o

Sifeni pFib&hii, propagace

reklama na Facebooku post 2 250 500
tisk pozvanky k vystavé pocet kust 100 4 400
tisk minicasopisu pocet kusti 100 dar o

Vytvorte si vlastni rozpocet. . .
VyuZijte pracovni list Rozpocet & na strané 69.
MoZna vam vyjde Castka, kterd se na prvni pohled zda nedosazitelna. Nemusi tomu ale tak byt. MdZete ziskat néjakého

sponzora, ktery vdm poskytne ¢ast penéz. A pak miZete hledat mensi podporovatele, ktefi vam daji zadarmo néco, co

umi.

CO MUZETE POTREBOVAT:

Material

Chcete po promitani podavat malé obZerstveni? Oslovte mistni cukrarnu s prosbou o par zékuskd. Potfebujete vytisk-
nout néjaké letaky? Zeptejte se v nedalekém copy centru. Pamatujte ale, Ze i v tomto pfipadé plati, Ze jako prvni nezis-
kavate véci, ale ziskavate na svou stranu lidi. Budte sebevédomi, zarover ale respektujte nazory druhé strany.

Prostory

Hledéte, kde uspofadat debatu s novinafi? Domluvte si schiizku s feditelem mistni knihovny nebo klubu. Pokud pfijdete
se zajimavym programem, je pravdépodobné, Ze vam vyjde vstfic. Sviij projekt pfedstavujte jako smysluplnou a zajimavou
aktivitu. VaSeho darce musite nadchnout. Vy sami musite nadSenim horet, a pak se vam podafi zapalit pro véc i jeho.

Sluzby

Potfebujete vyladit vase webové stranky nebo poradit s rozpotem? Pozadejte o radu néjakého profi grafika &i tcetni-
ho. Jestli se jim bude vas projekt libit, moZnad mu vénuji par hodin svého casu. A dobra rada je nad zlato.
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Dobrovolnici

Poradéte velkou akci a nevite, kdo vam bude trhat listky u vstupu? VyuZijte tfeba Facebook nebo Instagram a postnéte
tam dotaz, Ze hledéte posily. Nékdo z fanouskil se vim moZna ozve a rdd vam pomiZze. Nebojte se hlavné ptat. Kdyz
néco potiebujete, musite si o to Fict.

Penize
S dostatkem penéz to jde vzdy jednoduseji...

FUNDRAISING ANEB SHANENI PENEZ

Slovem fundraising rozumime ziskavani financnich prostfedkt nutnych k realizaci projektu.

Jak ziskat penize?
Je mnoho zpUsobd, jak ziskat penize. Prvni tfi uvedené predstavujeme dale detailnéji.

Granty Drazby, tomboly, aukce, vernisaze

Sponzorské dary od firem i jednotlivcd Verejné sbirky

Crowdfunding Online fundraising (napf. pfes portal darujme.cz)
Benefi¢ni koncerty a jiné kulturni akce E-mailové kampané

Benefi¢ni sportovni akce (béh, pochod, fotbalovy Korespondenéni kampané

prateldk apod.) Telefonické kampané

ZADOST O GRANT

Grant (dotace) je suma penéz, kterd je predem pFimo uréend na konkrétni typ aktivity a vyhla3uje se na ni vybé-
rové grantové Fizeni. Mohou to byt finance z vefejnych zdroji (od statnich & mezindrodnich Gfadd a instituci) nebo
soukromych zdrojii (v tomto pfipadé jsou finance spravovany nadaci zfizenou pro tento Géel). Nékdy poskytuji tzv.
mikrogranty i nevladni organizace.

PFi Zadani o grant je nutné vyplnit grantovou Zadost. Nékteré grantové vyzvy umoznuji zadat i neformdlnim sku-
pindm osob (vzdy s odpovédnou osobou), jiné grantové vyzvy vyzaduji, aby oficidlnim predkladatelem byla organizace,
tfeba 3kola. V3e se doctete v podminkach jednotlivych grantl. Podani Zadosti také automaticky neznamena, Ze grant
dostanete. Budte pfipraveni i na zklamani a nutnost hledat finance jinde — méjte plan B.

TIPY
P¥i komunikaci s tim, kdo dotaci poskytuje, i psani zadost
vas{ schopnosti realizovat popisovany projekt.
Véas si zjistéte podminky a datum uzévérky p zac
Pedtim neZ se do psani pustite, si ujasnéte nasledujici: ' i amaaovat?
Vychodisko projektu. Jaké je sougasna situace v obla.stl, ve litefe S?l ?7 a g
Cil projektu. Ceho konkrétné chcete dosahnout a co je skutecne reaine:

Obsah projektu. Co musite udélat pro dosazent cile?

i budte pozorni a petlivi — je to vizitka

odani zadosti.

S5 2 neipfesnéidh; pouzivejte Eislovani a odrazky, abyste
P¥i psani zadosti budte co nejkonkrétn&jsi a nejpresnejsi; pouzivejte Eislovani a odrazky, aby

popis zpfehlednili.
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MALY PRUVODCE GRANTOVYM JAZYKEM

JAK NATO?

Téma projektu > Oblast, které se projekt tykd (medidlni vzdélavani, rozvoj medidlni

gramotnosti).

Zamér projektu - Ceho byste radi doséhli obecné, vas ,idedlni stav”.

Cil projektu - Ceho chcete dosahnout konkrétng.

Cilova skupina > Skupina lidi, kterou vas projekt pfimo ovlivni; primarni cilova skupina - ti,
které projekt ovlivni v prvni fadé; sekundarni cilova skupina — ti, které projekt ovlivni spise
okrajové.

Obsah projektu - Strucné shrnuti toho, co chcete v projektu realizovat.

Aktivity projektu -> Jednotlivé Cinnosti, které budete v rdmci projektu realizovat.

Rozpocet projektu —> Rozpis financnich pfijmi a nakladd, které budou v pribéhu projektu
pouZity.

Evaluace - Plan zhodnoceni projektu. Mize probihat riiznym zptisobem, napfiklad pomoci
dotaznikii, rozhovori nebo sebehodnocenim, tzv. autoevaluaci (samotny tym kriticky zhodnoti,
co se poved|o a co by bylo tfeba zlepsit).

Indikatory -> MéFitelné ukazatele spéSnosti projektu. Mohou byt kvantitativni — cokoliv,

co vznikne v rdmci projektu a lze to spocitat, nebo kvalitativni — co se diky projektu proméni
nebo vznikne, pricemz nezalezi tolik na presném poctu, ale spiSe na obsahu nebo hodnoté.
Rizika projektu —> Okolnosti, které mohou projekt ohrozit.

Shrnuti projektu - Strucny popis projektu bez rozepisovani jednotlivych aktivit.

Pfilohy projektové Zadosti -> Dokumenty, které k Zadosti pfiloZite, abyste podloZili jeji obsah
fakty. VZdy je tfeba vytvofit seznam pfiloh a jednotlivé pfilohy ocislovat.

ZADOST O SPONZORSKY DAR

Zatimco pii Zadani o grant i dotaci budete vétSinou povinni vyplnit pevné strukturovanou zadost, v okamzZiku, kdy
jdete Zadat firmu &i jednotlivce (tedy potencidlniho dérce) o podporu, je struktura rozhovoru &i e-mailu viceméné ve
vasich rukou.

TIPY
PFedstav cné sviij proj 3
te strucné svij projekt, seznamte dirce s cilem a obsahem projektu Zformulujte v3e
se dérce pro véc nadchnout.
dar vyuzili.

tak, aby vam stacilo maximalng 5 minut. Pokuste
Seznamte dérce s tim, na co konkrétng byste jeho
Odpovézte oteviené na viechny jeho otazky.
Pokud nemite zku3enosti, vyzkous
rodice Ci pratele o prehrant role.

Nezapomefite se vzdy na jednéni objednat.

ejte si jednani mezi sebou nebo pozédejte svého pedagoga

’

Budte zdravé édomi Casné rili
€ sebevédomi, ale soucasné zdvorilf 3 respektujte svého partnera v komunikaci
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PFi oslovovani moznych darcii méjte na paméti zakladni pravidla fundraisingu:
Jen ten, kdo je sam pfesvédceny, mize ziskat pro myslenku ostatni.
Ziskavate lidi, ne penize.

Prvotni iniciativa vychazi vétSinou od vas.

Oslovené firmy i jednotlivce i vysledek poptavky zapisujte do pracovniho listu Pldn fundraisingu & na strané 7o.

WIN-WIN PARTNERSTVI

Pokud jdete Zadat firmu o finanéni €i jinou podporu, uvédomte si, Ze vasim cilem je dosahnout win-win vysledku
neboli situace, ve které obé strany vitézi. Sponzoring neni jednostrannou zileZitosti. Vasi podporou firma také
posiluje svoji dobrou image, zlepSuje své PR a stava se pro své zikazniky atraktivnéjsi. Nékteré firmy maji propraco-
vanou vlastni strategii spoleCenské odpovédnosti (zkrdcené CSR z anglického corporate social responsibility). Souasti této
strategie jsou vétSinou okruhy témat, které chce dana firma podporovat. Podivejte se na stranky Asociace spolecenské
odpovédnosti*®, zda tam nenajdete svého potencidlniho partnera.

Pfipravte se na to, Ze firmu bude mimo jiné zajimat, jakym zpisobem budete zviditelfiovat jeji podporu. Zamy-
slete se nad témito moznostmi dfive, nez pujdete na prvni jednani, a zarove si ujasnéte, kde jsou vase vlastni hranice
a jaka forma reklamy uZ je pro vas netinosna. Také byste méli védét, zda existuji néjaké firmy, jejichZ podpora je pro
vas nepfijatelnd, at uZ tfeba proto, Ze by doslo ke stietu zdjm(, nebo proto, Ze firma nespliiuje vase naroky z etického
hlediska (napf. by se jednalo o nejvét3iho znetiStovatele ovzdusi v kraji apod.).

TIP

Papirovani

Jakakoliv forma materidIni Ci finan&ni podpory by m
popfipadé o poskytnuti nepenézitého plnéni. Vz
vzory.cz.'® Se zalezitostmi kolem financi se urcite po

’
éla byt oietfena Smlouvou o poskytnuti daru,
or darovaci smlouvy najdete na webove strance

radte s vasim garantem.

Hyckejte si svého darce

Kdo jednou dal, ten da s velkou pravdépodobnosti znovu. UdrZet si darce je mnohem snazsi neZ najit darce GpIné nové-
ho. Vedte si proto databézi darcti a dobrovolnikil a pravidelné s nimi komunikujte. Doporucujeme jim posilat pravidelné
informace o projektu, fotky, ¢ldnky z médii apod. Darce urité pozvéte na vase akce — a i na nich se jim vénujte. Neza-
pomefite jim za penize vefejné i osobné podékovat.

CROWDFUNDING

Sitové financovani neboli crowdfunding je relativné novou a populdrni moznosti financovani aktivit se spolecenskym
presahem. Podstatou crowdfundingu je verejna sbirka probihajici na internetu, kde mohou jednotlivi darci pfispivat
rizné vysokymi ¢astkami. Dnes je nejpouZivanéjsi crowdfundingovou platformou HitHit".

15  https://www.spolecenskaodpovednost.cz/
16  https://www.vzory.cz/vzory/rodina-manzelstvi/darovaci-smlouva-3/#.Y8aCQnaZM2w
17 https:y//www.hithit.com/cs/home
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PFi vybirani penéz prostfednictvim crowdfundingové sité je nutné pocitat s provizi provozovateli. Soucasti crowdfun-

dingu je také systém odmén, které obdarovany (vy) poskytne jako protisluzbu svému dérci. Pokud miZete svym dar-
ctim nabidnout odmény, s kterymi vy jiZ nebudete mit Zddné dodatecné naklady (napfiklad vstup na koncert zdarma),
mate velkou vyhodu. Naopak budte opatrni, pokud vami nabizené odmény vyZaduji z vasi strany dal3i cas a penize.
Je-li vyFizovani odmén darctim Casové narocné, mize vam ubirat kapacity na samotny projekt.

Crowdfunding se nékdy voli jako hlavni fundraisingova aktivita, jindy je dopliikem k ostatnim zpiisobim
financovani. Uspét v této oblasti neni zcela lehky tkol. Budete muset zapojit své vlastni socidlni sité, stejné jako je
vhodné propagovat vasi kampafi skrze média. Zkratka uspét s projektem v crowdfundingu je vlastné projektem samo
0 sobé.

3.10 Propagace

| sebelepsi ndpad a uslechtilé cile nebudou mit efekt, pokud se o nich nikdo nedozvi. Je diileZité, abyste projekt, ktery
organizujete, dobfe propagovali, idedlné vSemi legilnimi a dostupnymi zpusoby.

My Psme trochu Foolcutili propagaci. P¥i3té bych zalal planovat véas a propagoval bych

nekolik tjdnii (3-4) pred akei, 4 navic nikoliv na webovijch strankdch Skoly. Mgli jsme vyusit
nabidky mistnich novin na rozhovor, ale nikdo se na to recitil, a tak JsMe se s wimi rakonec
nedomluvili.” Jachym, 4. rolnik, Gunnazium Mpichovo Hradisté

VyuZijte dovednosti a schopnosti Clenii tymu — nékdo se nestydi komunikovat a nékdo umf kreslit a graficky zpracovat
plakaty, vytvofit webové stranky, jiny zase psat clanky. Kdo je vyfecny, mlZe prezentovat projekt na mistnim zastupi-
telstvu nebo vedeni 3koly.

NAZEV A LOGO
Néazev tymu i projektu je klicovy — pomiZe vam v komunikaci i identifikaci. Logo zase miZete pouZit napfiklad na

plakaty &i profily na sociélnich sitich.

JAK DAT O PROJEKTU VEDET SVETU

Zvazte, jakymi zplsoby bude nejlepsi Sifit informace o vaSem projektu. MoZnosti je spousta. Pfi rozhodovéni byste
méli vzit hlavné v potaz, jak oslovit vasi hlavni cilovou skupinu (napf. mladi lidé budou hodné na Instagramu, fidice
oslovime nejspise v radiu a na billboardech u silnice atd.). Ur¢ité ale pouZzivejte ty komunikacni kandly, se kterymi vdm
to jde a jejichZ pouzivdni vds bude bavit. Hodné vdm miiZou pomoci jiZ existujici skupiny (napf. na Facebooku) a spolky.
Pokud se uz nékdo jiny vénuje né¢emu podobnému, co se chystate délat vy, nevahejte a ozvéte se mu.

Podivejte se na nejpouzivanéj3i a nejdostupnéjsi cesty:
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Lokalni média

LokalIni noviny, ¢asopisy nebo online média nékdy obvykle radi uvitaji zajimavy obsah, ktery mohou
publikovat. Napiste si ¢lanek sami o svém projektu a poslete jej redakci.

Koho oslovite? Dospélé ve vasi lokalité.

Radio

Spousta stanic vam dovoli dat spot zdarma do vysilani. Staci jen zavolat a domluvit se. Pro pfipravu spotu
si ale seZefite néjakého nadSeného zvukare. Spot mize byt dlouhy 30, maximalné 6o sekund a musite

v ném Fict jen to hlavni — sdéleni musi byt jednoduché a srozumitelné. Doporucujeme spot pfed odeslanim
do radia otestovat tfeba na rodicich nebo kamaradech — a uvidite, jestli sdéleni ve spotu rozumi a chapou

ho tak, jak potfebujete.

Koho oslovite? Dnes zejména cestujici v autech.

Letaky

Nikdy nestavte kampan jen na letacich. Je to dobry podplirny nastroj a najdou se tiskarny, které vam je
vytisknou i zadarmo (a na jejich druhou stranu si umisti svou reklamu). Najdéte si néjakého profi grafika,
ktery vdm s tim pomuGZze. Letak musi mit jasné poselstvi a idedIné i vyzvu k akci (call to action). Napfiklad
»Pfijd na event®, ,Daruj penize®, nebo ,T¥id odpad®.

Koho oslovite? To zaleZi na tom, kam letaky date a jak
budou vypadat.

Video

Video je skvéld moZnost, jak dostat
YouTube

Pokud je tvorba videa vase silna stranka a pred

informaci k lidem. Ur&ité ve svém okol{
najdete nékoho, kdo umi st¥ihat nebo

. . , . kamerou se citite jako ryba ve vodé, zaloZte si
alespof trochu natacet. Ale zarover

; _ . . g, kanal na YouTube. KdyZ se vdm povede ziskat prvnimi
je moZné natacet vlogy i na mobilnim

e 1 . , videi dost odbératell, u dalSich uz budete mit vyssi
telefonu. Na kvalité tolik nesejde, hlavni

je obsah. Rozhodné doporucujeme selfie I

; . e - o , Koho oslovite? Pfevazné mladé ve véku 10 azZ 24 let.
videa a obecné zabéry s lidmi, ktefi mluvi )

pfimo do kamery.

Koho oslovite? ZaleZi samozfejmé, kam video

postnete. Nejlépe tplné vSude, kam to jde.

Facebook
Facebook je v Cesku stale nejpouzivangjsi socialni sit.

Budte osobni a autenticti. Dobfe funguji p¥ispévky s fotkou

nebo videem. SnaZte se, aby na fotkach byli lidé, ktefi ,néco délaji“. Postujte videa. PouZivejte emoce.
Zalozte stranku a vypliite v3e, co vyplnit jde. Pokud tady chcete zkusit placenou reklamu, je lepsi zaplatit
prispévek, ktery uz sam o sobé funguje dobfe — &im kvalitnéjsi p¥ispévek/video/fotka/udalost, tim levnéj-
8i reklama.

Koho oslovite? Nejsilné&jSi skupinou na Facebooku jsou lidé ve véku 30 aZ 44 let.
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nosti. Cim blaznivéjsi a vtipnéjsi obsah, tim

Twitter

Jestli uZ vite, jak to na Twitteru chodi, béZte do toho. Budte strucni a vtipni.

Uderni. A samoziejmé pouZivejte #hashtagy. Instagram

Koho oslovite? Zejména muZe, studenty vysokych Skol. Na Twitteru je také Instagram je po YouTube

. . ive a Facebooku v CR nejpopular-
hodné novinaru. : ; . J'P P )
n&jsi socialni siti. Nejpfirozenéjsim

L obsahem jsou fotografie, které do-
Hromadny mailing

Néstroj pro hromadnou rozesilku e-mailti. Umi posilat i personalizované I eSS = REpHINER e

maily typu ,Mily Petfe... “ MiZete zpétné sledovat, kolik lidi si precetlo #mademyday #thuglife.

. . . N v |, . . . , , Koho oslovite? Mladsi lidi neZ u Face-
vas e-mail a kliklo v ném na néjaky odkaz. NeZ s tim zacnete, musite mit

e e .- ) < . y < booku. Vétsinu uzivatell tvori
ale nasbirané né&jaké maily od lidi, které bude va3e zprava zajimat (alespoi

PR oy - ¢ oy Zeny.
100). Pro hromadny mailing miZete pouZit napf. Mailchimp v angli¢tiné eny
nebo Cesky SmartEmailing. Navody na obsluhu najdete tfeba na YouTube.
Koho oslovite? Pravidelné uZivatele e-mailu — studenty VS a starsi. Zejména pak ty,

v

ktefi k praci vyuZivaji pocitac.

Slavné osobnosti

Znate vy nebo nékdo ve vaSem okoli nékoho slavného osobné a mate na néj kontakt? Tak mu tedy rovnou zavolejte

a zeptejte se ho/ji, jestli by vas byl/a ochoten/a podpofit a napr. se vyfotit ve vaSem tricku, na misté, kde planujete
udélat akci, nebo vas projekt zminit na svém profilu na socialni siti. MiiZete takto zkusit oslovit i slavné osobnosti, se
kterymi se neznate, ale méjte jen pfiméfena ocekavani. Je mozné, Ze kdyZ jim napiSete napf. na Facebooku nebo Insta-
gramu, ani se odpovédi nedockate, protoZe jim chodi velké mnoZstvi zprav.

Koho oslovite? Fanousky dané osobnosti. Rozhodné tim rozsitite vase publikum o mnoho lidi.

Suskanda

Délejte véci tak, aby se o nich mluvilo. ,,Sugkanda* je néco jako odvéka socialni sit, na kterou je napojeny cely svét.
Sviij dosah ovlivnite vlastnim zapalem a pili.

Koho oslovite? Zacina to u vasich zndmych a koné&i hranicemi nasi Slunecni soustavy.

Oslovovani lidi na ulici
Pokud potfebujete nasbirat podpisy na petici ¢i néco podobného, bude to asi fungo-

vat. Ale dobfe se pfipravte na vinu negativnich reakci. Daleko vic lidi vas nejspis
odmitne. S tim se holt neda nic délat. Vy musite zlstat v kazdém pfipadé

) mili.

TikTok

s s . , Koho oslovite? Tady si miZete hezky vybrat podle toho, kam se postavite
Socidlnf sit, kterd je postavena na vel-

mi krtkyich (v délce jednotek & desitek (pFed 3kolu, pred supermarket, pfed radnici).

kund) videoklipech — ¢astym obsahem |
sekund) videoklipech — Zastym obsahem je Akce

tancovani, karaoke, ukazka rtiznych doved- 3 . _ L.
Nemusi to byt jen koncert. Dobrocinna aukce, vecefe se slavnou osobnos-

. o L ti, tiskova konference, vystava, snidané v parku, spolecny béh, happe-

vétsi Sance, Ze se stane viralni. . oL . " L L =
) . . ning, vytvoreni svétového rekordu v nécem zajimavém, co predtim nikdo

Koho oslovite? Mladsi uzivatele nez S o . R .

| nedélal. Je to dobry milnik v propagaci. Na akci miZete pozvat vSechny

u Instagramu. V) . 2w o~ 2 .

& vase priznivce, novinare nebo dileZité osobnosti.
Koho oslovite? Dobfe si vyberte, koho chcete na akci dostat, a podle toho

zvolte typ udalosti. Na punkovy koncert nejspi3 zastupitelé mésta neprijdou.
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MEDIA A PUBLIC RELATIONS
Pokud chcete vstupovat do vefejného prostoru se svymi projekty, musite se naucit s médii spolupracovat.
Média nejen vypovidaji o okolnim svété, ale zaroven svymi obrazy realitu spoluutvafi.

Podstatou PR je komunikace
Nejjednodussim nastrojem, jak komunikovat s médii, je vydani vlastni tiskové zpravy.

Pokud mate ambice oslovit vice nez dva Casopisy nebo online média, doporucuje-
me si dat s tiskovou zpravou praci. Je to format, na ktery jsou novinafi zvykli

a s kterym se jim dobfe pracuje. Tiskovd zprava pfedstavuje. speuﬁcky Zanr PUBLIC RELATIONS (PR)

a je tfeba si osvojit zakladni pravidla, jak ma vypadat. e dojem, ktery o sob&
a své praci vytvarime
® obraz, ktery si budujeme
0 sobé a svém

»produktu”

JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

Tiskova zprava je nejcastéjSim zplsobem, jak se obratit na média a informovat o néjaké udalostl Obvykle ma priblizné

pét odstavcli (1 strénka formétu A4). Méla by obsahovat alespof jednu novou, aktualni informaci (skute¢na zpréva
se md vénovat redlné udalosti, ktera se déje pravé dnes). Novinaf muze zpravu upravit a publikovat nebo podle ni pfi-
pravit zpravodajsky pfispévek do televize &i rozhlasu. Nékdy se vim novinaf na zikladé tiskové zpravy mize sam
ozvat, jindy vam o jejim publikovani nemusi dat ani védét.

Struktura tiskové zpravy:
Titulek
Téméf nejdlleZitéj3i Cast zpravy.
Kratky, vystizny, mél by obsahovat sloveso v inném rodé.
Vystihuje obsah i smysl celé zpravy.
Casto vznika az na konec.

Hlavicka
Obsahuje kontaktni tdaje (na organizaci, organizatory, adresu, telefon, e-mail, webovou adresu).

Domicil

Informace o misté a datu vydani, uvadi se na zaatku prvniho odstavce, kterému se fikd perex.

[ 49 ] www.jsns.cz



kracend od konce by méla davat smysl do posledni chvile (pyramida obracend na vrchol).
Pét W - psani tiskové (i klasické novinafské) zpravy se fidi nékolika formalnimi pravidly. Kazda zprava by
méla obsahovat tzv. pét W, tedy odpovédi na otazky What? Who? When? Where? Why? V cestiné: Co? Kdo? Kdy?

Kde? Pro¢? K tomu muZete je3té pridat odpovéd na otédzku Jak?

Prvni odstavec > Odpovédi na vyse zminéné otazky by mél obsahovat jiZ prvni odstavec tiskové zpravy.
Text je nutné jasné formulovat. Ctenaf by se mél z prvniho odstavce (perexu) dozvédét, o &em bude cels
tiskova zprava. Novinafi také vétsinou vic neZ prvni odstavec nectou.

Pfima feC -> Zatimco prvni odstavec ma obsahovat pouze fakta, druhy a dalSi miZete vyuZit k hodnocent,
komentafim popisované udalosti. Nazory je vhodné vkladat jako pfimou Fec do (st ¢lendm vasi iniciativy,
vedeni organizace (§koly), pripadné odbornikiim, s nimiZ na tématu spolupracujete.

Kontakt -> Na konci tiskové zpravy je tfeba vidy uvést aktualni spojeni na kontaktni osobu (jméno, e-mail,
¢islo na mobilni telefon). Kontakt je moZné uvést i v hlavicce.

Poznamky, pfilohy > Jako pfilohu miZete k tiskové zpravé pridat Cislované odkazy, eventualné vysvétlivky.
PouZivaji se tehdy, pokud chceme néco bliZe ¢i podrobnéji vysvétlit, ale do textu se to jiZ nevejde.
Odkazujete-li ve zpravé na externi zdroje informaci, vzdy uvedte pfesny odkaz, podle kterého piijde zdroj
dohledat, ¢i funkéni odkaz na internet. Hypertextové odkazy vkladejte pfimo do textu takto.

Strucné informace o organizaci - K textu Ize pfipojit kratky odstavec o organizaci ¢i organizacich, které
zpravu vydavaji.

Obrazky ¢i video -> Novinafi k publikovanému textu radi pfidaji fotografii ¢i video, pokud jim ho date

k dispozici. MZete to udélat nékolika zplsoby: fotky priloZit k e-mailu (v dostate¢né kvalité, aby se daly
pfipadné vytisknout, ale pozor na celkovou velikost e-mailu, aby nezahltil mailovou schranku); nebo mizete
dat fotografie ke staZeni na vasem webu nebo néjakém cloudovém dlozisti. Video miZete nahrat na YouTube

a do tiskové zpravy jen pridat odkaz.

TIPY

dopoledne.

NepFekralujte rozsah jedné stranky formaty A4
PouZivejte &isla, statistiky a uvadéjte zdroje
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Ukazka tiskové zpravy, diky které se informace o Studentskych volbach dostaly do pfednich Eeskych médii.

Studentské prezidentské volby
Vysledky I. kola

V pondéli 12. a v Gtery 13. prosince 2022 prob&hly na stiednich Skoléch po celé Ceské republice
Studentské volby. Studenti ,nanecisto” volili budouciho prezidenta nebo prezidentku Ceské
republiky. Vybirali z téch, ktefi na post hlavy statu kandiduji ve skutecnych volbach. Platny
hlas odevzdalo 76 136 studentti. Do projektu se pfihlsilo 516 Skol, vysledky voleb jich v fadném
terminu odeslalo 504. Zajem 3kol byl rekordni za celou dobu existence projektu.

Jak studenti hlasovali

Nejvétsi pocet hlasi ziskala mezi stfedoskolskymi studenty DanuSe Nerudova (54,1 %), druhy
nasledoval Petr Pavel (25,7 %), na tfetim misté se umistil Andrej Babis (9,9 %), na ¢tvrtém
misté Pavel Fischer (3,6 %) a na patém misté Marek HilSer (2,6 %). Zbyvajici Ctyfi kandidati
z celkem deviti kandidatd, které vyhlasilo k 25. 11. Ministerstvo vnitra (tzn. Jaroslav Basta, Josef
Stredula, Tomas Zima a Denisa Rohanova), dosdhli u studentd méné nez 2 % hlasg.

»Velké pfizni stfedoskoldki se celkové téSi jen dva prezidentsti kandiddti: Danuse Nerudovd a Petr Pavel.

| mezi nimi je pfitom velmi znacny rozdil v poctu ziskanych hlasi. Na tfetim misté je pak s vyraznym odstu-
pem Andrej Babis, ktery se celkové nedostal ani k dvoucifernému procentudlInimu vysledku,” uvadi Karel
Strachota, feditel vzdéldvaciho programu JSNS a inicidtor tzv. ,voleb nanecisto” a dodava: ,,Co
se tyce srovndni hlasovdni podle typu Skoly a regionu je nejvétsi rozdil prave u Andreje Babise. Na gymndzi-
ich dostal celkové 4,9 % hlast, na odbornych ucilistich témér 30 %, pricemz v Usteckém kraji na tomto typu
Skol témér 50 % hlasti, v Moravskoslezském pak 43 %. Naopak Danuse Nerudovd na ucilistich ziskala 37 %
hlasii, tedy podstatné méné ve srovndni s gymndzii a stiednimi odbornymi Skolami, na kterych md pres

55 %. Petr Pavel dosdhl nejlepsiho vysledku na gymndziich ve StfedoCeském kraji a v Praze, kolem 32 %.“

Graf: Viysledky Studentskych voleb, odevzdané hlasy v %

Celkové vysledky 1. kola
studentskych prezidentskych voleb

Danu3e Nerudovi I 54,11 %
Petr Pavel n——— 25,65 %
Andrej Babis . 9,92 %
Pavel Fiser ™ 3,56 %
Marek Hilser m 2,61 %
Jaroslav Basta 11,44 %
Josef Stfedula 10,99 %
Tomas Zima 10,87 %
Denisa Rohanovéd 10,84 %

Vysledky v rozdéleni podle kraji a typt skol

Kompletni vysledky I. kola Studentskych prezidentskych voleb 2022 jak za celou Ceskou republiku,
tak v rozdéleni podle krajii a typt Skol (gymnazia, stfedni odborné Skoly a ucilisté) i pfehled jednot-
livych roéniki a vysledki za celou dobu existence projektu jsou k nahlédnuti na webovych stran-
kach potadatele jsns.cz.

Kontakty:

Karel Strachota, feditel vzdélavaciho programu  Tana Abrhamova, mediélni koordinatorka progra-
Jeden svét na skolach, Clovék v tisni, o. p. s mu Jeden svét na $kolach, Clovék v tisni, o. p. s
karel.strachota@jsns.cz tana.abrhamova@jsns.cz, mob.: 734 428 395
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TIPY

PFi jakékoliv komunikaci s novindfi si uvédomte, e tito lidé pracuji pod velkym Easovym tlakem a jejich
znalost vasi problematiky miiZe byt skoro nulova. Na rozdil od vés nemaji tolik Zasu se problematice
vénovat a nedé se predpoklédat, Ze si ji béhem dvou hodin, co budou na ¢lanku pracovat, osvoji. Smifte
se s tim, Ze informace, které o vas vyjde v médiich, bude vzdy redukovana a téméF vzdy v ni budou

n&jaké faktické chyby.

PFi komunikaci s médii se snazte pochopit jejich optiku. Novinafi maji radi velké osobni pfibéhy,
zajimavosti, statistiky, trendy. Zkratka to, co jim pomuize zvysit sledovanost/ctenost média.

NA CO NEZAPOMINAT PRI KOMUNIKACI S NOVINARI

Nejste jedini, kdo chce, aby se o jeho projektu psalo.

V&3 nazor mize byt menSinovy.

Chovejte se férové k médiim i vefejnosti.

NelZete, snaZte se byt objektivni.

Stavéjte na podlozenych argumentech.

Budte vstficni a otevfeni.

UdrZujte dobré vztahy a osobni vazby.

Pfi komunikaci reagujte v€as. V nékterych pfipadech (kvili uzavérkam) se v médiich pocita na hodiny i minuty,
ne na dny; mimo to — pro média je dileZita aktualnost informaci. :
Stejné jako pfi jakékoliv jiné komunikaci hromadného charakteru uvadéjte vzdy prijemce ve skryté kopii.
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VAS PLAN PROPAGACE |
Poté, co zvaZite, které ze zplsobl propagace zvolite, si sepiste plan. Komu, jakym zplisobem a kdy budete chtit dat
védét o vasem projektu. Pokud chcete zasdhnout velké mnoZstvi lidi, nezapomeiite vy¢lenit na propagaci finance v roz-
poctu.

VyuZzijte pracovni list Pldnovdni propagace Q na strané 71.
A nezapomeiite: Soukromi na prvnim misté

Je dlleZité byt transparentni: zverejnit informace o projektu, nabidnout kontakt, uvést, kdo za projektem stoji. Ale ne
na tkor vlastniho soukromi!
Vytvoite ,,projektové" kontakty > Zfidte kontaktni telefonni Cislo, e-mailové schranky projektu, kde budete
vyfizovat zaleZitosti souvisejici s projektem.
Nezvefejiiujte svoje osobni kontakty -> Na web, na socidlni sité nebo na blog nedavejte své osobni telefonni
Cislo ani soukromy e-mail.
Nepiste o sobé pfiliS mnoho -> Pokud se chcete jako osoba predstavit, zaméfte se na vzdélani a zkuSenosti,
nikoliv na to, kam a s kym chodite.
Pracovni stranka a soukromy profil -> Oddélujte na socialnich sitich sviij soukromy profil a stranku vaseho
projektu.
Svoje fotky si nechte pro sebe -> Na webové stranky projektu patii jen fotografie souvisejici s aktivitami
projektu. Soukromé fotografie jsou nejen nevhodné, ale také jejich zvefejnénim nahravate pripadnym stalkertim.

Které kandly byste zvolili pro komunikaci se seniory, rodici, obyvateli vasi obce apod.?
nCo se tile seniorll, setkal jsem se s tim, Ze spousty z nich pouzivi WhatsApp, ale hlavné
to bivi e-mail. U rodiéd opét Whatshpp & Facebook 4 pro obec bych zvolil komunikaci
prostieduictvim kromaabu?]ck mailft nebo poty.
Samuel, 3. roénik, Gymnazium Frantiska K¥izika, Plzei
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3.171 Komunikace a spoluprace v tymu
KOMUNIKUJTE EFEKTIVNE

Pracovni schazky
Dobrou praxi je pravidelné poradat pracovni schiizky. Pokud je to moZné, pofadejte je osobné.
Jak Easto poFadat pracovni schiizky? - Optimalné 1x za 7-14 dni (nebo podle potfeby).
Kdo svolava? -> Vedouci tymu.
Kdo odpovida za pFipravu programu? - Vedouci tymu a zapisovatel.
Jak nepfijit o podstatné podnéty ze schiizky? > Zapisovatel béhem schiizky pi3e zéznam.
Jak zadavat dkoly? -> Jmenovité a s terminem. KaZda schiizka ma jasné vystupy. Jmenovité se stanovi,
kdo mé co za tkol a dokdy musi Gkol splnit. Zaroveri vedouci tymu sleduje, zda se dafi postupovat v souladu
s ptivodnim harmonogramem. Pokud ne, je vhodné stanovit nové uzavérky (deadliny) na konkrétni aktivity.

»Na prvni olvésckﬁqu pFisli viichni 2 timu, ale postupné zaéali oalpaolat a musela jsem
Jine povid pripominat, at’ FFijolou. Dva z nich to pak tplné prestalo bavit a museli jsme je
vyménit. Ester, 9. t¥ida, ZS Montessori, Kladno
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KaZzdy ¢len tymu je zodpovédny za Cinnosti, které mu byly pfidéleny.

MUZe nastat pripad, kdy pracuje vice lidi na stejnych Cinnostech, v tom pfipadé je dlleZité spolupracovat, informo-
vat se navzajem a navenek vystupovat vZdy jednotné. Pfipravte se na to, Ze pfi komunikaci a praci v tymu nasta-
nou i problémy. Nebojte se jich. Budte spolecné konstruktivni, naslouchejte si a hledejte spole¢né nejlepsi feseni. Je
prirozené, Ze se udalosti vyvijeji odlisné od vaseho prvotniho planu, neméjte strach ze zmén, ale méjte stale na paméti

cil svého projektu.

Chytré terminy

Pokud potiebujete svolat schiizku nebo naplanovat néjakou udalost, je nutné najit datum vyhovujici maximalnimu
poctu lidi. VyuZijte bezplatného néstroje Doodle (www.doodle.com), ktery vdm pomUze o vhodném datu schiizky
hlasovat online.

Nastavte komunikaéni kanaly a etiketu komunikace
Nékomu vyhovuje komunikovat pfes chat, ktery je rychly a svizny a zaroven ukazuje, kdo je online. Nékomu jinému ale
miZe zase vice vyhovovat domluva e-maily, kterd miZze byt prehlednéjsi; dalsi zase preferuje telefonaty.

Nékdo na projektu pracuje radéji odpoledne, nékdo jiny po vecerech nebo o vikendech. Proberte v tymu, co komu vy-
hovuje a domluvte si hlavni komunikaéni nastroje. Domluvte se, ktery nastroj budete pouZivat pro béZnou komu-

nikaci a ktery v urgentnich pfipadech.

Ulozisté

Sdilejte mezi sebou efektivné i fotky, videa atd. Zasilat si je jednotlivé mezi sebou po e-mailech je pomalé a Casto ne-
bude stagit ani kapacita vasi e-mailové schranky. Naopak pouZivat bezplatna dlozi3té jako naptiklad Uschovna, Google
Drive nebo Dropbox je dobry napad. Pofizovani zaznami o své Cinnosti nepodceiiujte. Archivovani vasi fotodoku-
mentace, letakl i textovych zapisii se vam miZe do budoucna velmi hodit — tfeba pfi propagaci, pfi vyhodnocovéni

projektu nebo pfi sepisovani zprav pro darce Ci pfi vyactovani grantu.

Sdilejte a upravujte dokumenty online

Vytvarejte nové dokumenty a upravuijte je soucasné s dal$imi ¢leny tymu, at jste kdekoli. Online sdilené dokumenty
vam uSetii mnoho zbyteéné prace a ochrani vas od zahlcené e-mailové schranky. Bezplatné tyto sluzby nabizi na-
priklad Google Drive (www.google.com/drive). Sdilet miZete dokumenty, tabulky, prezentace nebo i formulafe. Pokud
jeden ¢len tymu do sdileného dokumentu néco napi3e, ostatni clenové zménu ihned vidi.

E-mailova adresa
Zalozte si spolecnou e-mailovou adresu pro vas projekt. Je to otazka nékolika minut a docilite tim pfehlednosti v elek-
tronické korespondenci navenek (k darciim apod.). Navic budete pisobit jako profici.

PECUJTE O VZTAHY V TYMU
Spoluprace v tymu bude efektivnéjsi a pfijemnéjsi, kdyZ budete mit mezi sebou dobré vztahy a budete spolu jednat
s respektem. Potkavejte se proto také neformalné a pecujte o pohodu v tymu.

Na co zapomindte (nebo jste nékdy zapomnéli) pri vedeni projektu, a jak jste se s tim poprali?
,,Obéas mam tendenci zapominat wa Eastou zpétnou vazbu a Yeeni osobnich konfliktit mezi
Eleny skupiny, coZ pak vytva¥i nezddouci atmosféru.Je diilezité si o problému oteviens ve
skuping promluvit, éinz se vie protisti.”

Samuel, 2. roénik, Gumrizium Frantidka K¥izika, Plzei

[ 55 ] www.jsns.cz



r
(o

/) e
KDO JINY?

" PROJEKTOVY MANUAL PRO MEDIALNI VZDELAVANI

PLANOVANI A REALIZACE PROJEKTU

SnaZite se zajistit, aby mél kaZdy ¢len tymu prostor se vyjadrit? Jak?
,,Za[ﬁmszji to na kazdé schiizee. Kaio[q hlas si vyslechnene. Oteme viechny zprivy. Osobné
se shaZim se sezndmit s co nejvétsim poctem Eleni tijmu, aby se nikdo necitil odstréeni
a nemél strach promluvit.” Anezka, 2. rolnik, Gyunizium Ludka Pika, Plzeit

»PYi praci ve skupiné se snazim hred ra zalitku nastavit to, Je kiqkoliv miize kdokoliv
prijit s nipadem, ndvrhem, kritikou. Pak na zalitku kazdé schiizky si spolu sedneme do
kruhu a ptim se vech na tu stejnou otdzku jeabwtlivé 4 prosim ostatui, aby si dali navzdjem
prostor. Pripadné ka[v]i pracujeme v mensich timech, FFcalstavujcme st vﬁslclkq skupin & se
ptam, co pro né bylo pripadné neptijenné, co by udélali jinak.

Samuel, 3. roénik, Gumndzium Frantidka K¥izika, Plzei

Co vds motivuje, kdyZ se projekt zadrhne nebo nejde podle vasich predstav?

»Reknu si, Ye nemitzeme preci skonfit v poloviné. Bijvd to frojckt, kterd md smys| alespoit
pro wis a vime, Ze by nds mrzelo, kdybychom ho nedotihli.

Anezka, 2. roénik, Gymnazium Ludka Pika, Plzeit
»Motivuje mé vidina cile a ostatni Elenové timu, kte¥i Maji stejné cilevédomé nastaveni.
V mém novém projektu bych napt. rid vatVoFi‘? v Plzni divadelni festival propojujici amatérské
divadelni scény nadeho mésta. Vidina Je ted jasnd: lepsi yoalkoubf pro alivaolelnfkuj a Misto,
kde se budou moci ukdzat i méné znimé sou‘Lorq a racerpat inspiraci. Sestavuju okolo sebe
tijm lidi, kte¥i maji stejrou vidinu a chdpou, prot se takovi festival tvofi. Pak je mnohem
snazdi spoleiné prekonavat problémy, jelikoZ spoleni cil e za M€ to nejlepsi, co miaze
v takové skuping nastat.” Samuel, 3. roénik, Gymndzium Frantiska Kiizika, Plzei

110, Ze Vim, jakd je k¥ivka realizace projektu (nebo v Foalstaté Eehokoliv): nejtézsi bijvd
2. 4 3. vrtina, pak uz to jde skoro samo.”
Petr, 2. roénik, Gumnazium, MikuldSské nan. 23, Plzei

Jak resite konflikty a déldte diileZitd rozhodnuti?
»Konflikt Frodiskutujcmc, dime olokromaolq véccknv] arqumenty a snazime se alojft ke
kompromisu. V moment?, kdy kompromis neni na misté, davime na slovo vedouci osoby.”
Anezka, 2. roénik, Gymnazium Ludka Pika, Plzeit

»U konfliktu je dilesité snadit se dodat pocit pochopeni pro obé strany a pak se se
skupinou [épe pracuje, mize se aloji’c k jistému kompromisu. Zdvaznd rozkozfnuti se musi
probrat v klidu a objektivié, porovnat pro a proti. Néka[v] se bohuZel ned vyhrout Spatuim
rozhodnutin, ale radéji obétovat jednu mendi véc nesli celi projekt.”

Samuel, 3. roénik, Gumndzium Frantidka K¥izika, Plzei

Stardte se o well-being (pohodu, dobrou atmosféru) v tymu?
,,Via[v]ckq se srazim Mit v tinu neformdlni vztahy, tcambuil&inﬁ ve formé neformalni schiizky
je ra tohle idedlni. V moment?, kdy jsou v timu neformalni vztahy (hutno viak povid.
respektovat vedouctho projektu ajca\o autoritu), tak tim vétSinou funguje dobve.“
OMch, 2. roénik, Gumndzium, Mikuldsské nim. 23, Plzeit
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3.12 Evaluace projektu L

Stanovte si na zacatku cile projektu (viz Cil projektu v pracovnim listu Projektovy plan) a vyhodnocujte uz v pribéhu
projektu, nakolik se vam dafi jich dosahovat a na jaké prekazky jste pfitom narazili. Tyto postfehy zaznamenavejte.

Na konci projektu pak zhodnotte:

1. Jak jsou jednotlivi Elenové tymu spokojeni s projektem — viz pracovni list Sebehodnoceni na konci projektu
é na strané 72. Pokud je to moZné, své hodnoceni sdilejte.

2. Spolecné se zamyslete nad nésledujicimi otdzkami. Idealn je, kdyZ jeden clovék sdileni moderuje a dalsi
zaznamenava, co zaznélo.

Co vam v pribéhu projektu udélalo nejvétsi radost?

Jak se vdm v tymu spolupracovalo? S &im jste byli spokojeni? Co byste naopak pro pfi3té chtéli udélat jinak
nebo co by vam vyhovovalo vice?

Napada vés néco, co jste jako tym pfi pladnovani projektu podcenili?

Pokud byste projekt rozjizdéli znovu, co byste udélali jinak?

Pokud byste méli poradit nékomu, ktery se chce zapojit do projektu Kdo jiny?, co by to bylo?

Chtéli byste v tomto nebo jiném projektu spole¢né pokracovat?

UplIné na zavér pak vypliite pracovni list Zdvérecnd zprdva Q na strané 73.
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4. Pracovni listy

1. METODY PRO VYBER TEMATU

A. PRIDELOVANI BODU
Kazdy &len tymu m4 k dispozici t¥i body, které pfidéluje tfem riznym tématim (napfiklad Carkami na tabuli & arch
papiru, hlasovanim do klobouku &i krabice apod.). Se¢téte body a vyberte tfi aZ pét témat, ktera ziskala nejvice bodi.

e

ZapiSte tato témata opét na tabuli nebo arch papiru a kr nich diskutujte. G N

cen

Metodu pfidélo dil jesté jednou opakuite, ale tentokrat jiz vyberte jen jedno, vitézné téma.

B. HLASOVANI _

Tento zpUsob je nejjednodussi a nejrychlejsi — kazdy ma jen jeden hlas. Ma ale také sva rizika — pokud hlasovani
probéhne bez predchozi debaty a predlozeni argumentd k jednotlivym tématim, miZe se stat, Ze néktefi ziCastnéni
budou hlasovat bez rozmyslu nebo ¢astecné ndhodné. Doporucujeme proto tuto metodu zkombinovat s jinymi a po-
uzit ji napfiklad jako zavérecnou volbu mezi dvéma tématy.

Hlasovat |ze jak vefejné, napfiklad zvednutim ruky nebo zapisovanim carek na tabuli, tak i tajné, vhazovanim listkd do
klobouku nebo krabice apod.

C. REKA
Reka je technika, ktera je sice Casové narocnéj3i, ale umozZriuje, aby se projevili skutecné vSichni.

Nejprve zacnéte s diskusi o tématu ve dvojicich &i trojicich. Proberte vSechny dFive navrzené napady (v tomto

pfipadé témata) a sefadte je podle toho, v jakém pofadi je preferujete.

Poté spojte dohromady vzdy dvé dvojice &i trojice a opét se snazte domluvit na porfadi péti nejzajimavéjsich témat.
»Slévani pramenl” opakujte do té doby, neZ se vytvori jedna velka skupina. V té se uz pokuste shodnout na dvou az
tfech preferovanych tématech, kterd napiSete na tabuli nebo arch papiru. Dile mizZete pokracovat napfiklad hlasovanim
nebo jinou rozhodovaci technikou.

Na zavér o tématu znovu diskutujte. Pokud jste si jisti, Ze jste vybrali spravné téma, miZete pokracovat v dalSich kro-
cich. Jestlize se ve skupiné stéle vyskytuji riizné nazory, je tfeba se k vybéru tématu vrétit a pokusit se najit shodu.
Pokud je preferovanych témat vic, je to jediné dobte — v pfipadé, Ze se vdm nepodafi uspét s realizaci projektu na prvni
téma, které vyberete, miZete téma kdykoli zménit a vratit se k nékterému z téch, kterd byla nasledujici v poradi. Ma-
Zete se také pokusit nalézt projekt, ktery by spojoval dvé témata dohromady nebo vytvorit dva projektové tymy,
které se vénuji riznym tématdim.
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2. CIL A OBSAH PROJEKTU S
Po vybéru tématu projektu se zamyslete nad tim, jaky je cil a obsah vaseho projektu.

CiL A OBSAH PROJEKTU (zde uvadime piiklad osvétového projektu pro seniory)

ciL OBSAH
(Co mizeme my sami zménit nebo éemu (Co mGzeme a chceme v dané véci udélat?)
miZeme napomoci?)

Priklad: 1. Pfipravit dotaznik pro seniory v nasi obci

Zlepsit odolnost seniori vici dezinformacim. a zjistit tak, zda si mysli, Ze se setkali
s dezinformacemi (a kde — na internetu,
v fetézovych e-mailech apod.).

2. Vymyslet obsah osvétové prednasky pro
seniory.

3. Usporadat pfednasku v mistni knihovné a na-
tolit ji na video, aby si ji mohli pustit i ti,
ktefi nemohli pfijit.
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HODNOTICIi TABULKA

Kritérium 1 Kritérium 2 Kritérium 3 Kritérium 4 Kritérium 5
P¥iklad: P¥iklad: P¥iklad: Pfiklad: Pfiklad:
Zajima nas Méme infor- Umime infor- Nepotiebu- Mame
téma mace mace ziskat jeme zazemi,
Zadné nebo prostory,
Cil a obsah projektu minimalni material
v /X finance
v/ X v/ X v/ X v/ X
1
2
3
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. FISHBONE - DIAGRAM RYBI KOSTI

Ww

Pomoci toho néstroje si doslova nacrtnete kostru problému, ktery chcete v projektu fesit. Identifikujete jeho pficiny
a podivate se na néj mozna z jiného thlu pohledu, nez byste Cekali. Vytvorite si jakousi mySlenkovou mapu a diky
tomu snadnéji pfijdete na to, jak k FeSeni problému pFistoupite. PouZijte opét metodu brainstormingu.

Postup:
@. Pojmenujte problém a napiste ho do obdélniku v hlavé ryby.
#). Zamyslete se nad kategoriemi/faktory, které s problémem souvisi a néjak jej ovliviiuji. Zapiste je do obdéIniki
sméfujicich k patefi ryby.
6. U kazdé kategorie zvaZte, jaké mozné pfic¢iny mohou mit. Zakreslete je k vedlejSim 3ipkdm u jednotlivych kosti.
0. Nyni mate rybu hotovou. Podivejte se na ni, hledejte vzdjemné souvislosti a analyzujte zdroje problému.

©. Zamyslete se nad strategii jeho feSeni a prejdéte k tabulce Projektovy plan.

Informadni zaplava. Pro studenty
je tézké se v ni zorientovat.

Vyucujici na stfednich
Skolach nemaji dostatek
materialu k vyuce

. . o ovéfovani informaci.
Vlny dezinformaci:

uprchlicka krize,
prezidentské
volby v USA 2016

| hotové metodiky
a materialy vyZaduji
vlastni pfipravu
vyudujicich.

Ne v3ichni vyuCujici
maji Cas vytvéret
vlastni materialy.

Nedostatelné
mediélni
= vzdélavani
| studentl
na stfednich

Vyhledavat piiklady

dezinformaci do vyuky VyuEuiici nei
yuCujici nejsou

o - istuijici i e Casové narocné.
| Skolach v CR EXI,St,u.JICI organizace ) Casto v této oblasti
v nabizi jen prednasky, P P
| . vzdélani. Mediélni
. | ne vyuku formou hry <ichni “ . , .
| Ne v3ichni vyudujici vychovu se neuili
znaji weby objasfiujici na VS.

dezinformace.

Sami vyucujici mohou
mit problém s urCenim
relevantniho zdroje
V hodinach na stfednich $kolach a s ovéfovanim
prevlada frontalni vyuka. informaci.

Studenti se potiebuji
odreagovat a bavit.
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4. LEAN CANVAS - BYZNYS MODEL PRO SOCIALNI MINIPODNIKY

Podnikatelsky plan lze sestavit mnoha zplisoby. Model Lean Canvas vam pomUZze, abyste se soustiedili na klicové véci
pro rozvinuti podnikatelského zaméru. Vytvorite si zakladni mapu, kterd zachyti podstatu a vSechny aspekty vage-
ho ndpadu. Politka vypliite v nasledujicim poradi:
@. Problém/potfeba
Existujici alternativy
Re3eni
Unikatni nabidka hodnoty
Cesty k zakaznikiim
Zékaznici

Se@oD®

Struktura nakladl, Cenovy model
Indikatory (kli¢ové ukazatele)

©®

Neférova vyhoda

Lean Canvas
Verze #

Problém Reseni Unikatni nabidka Neférova vyhoda Zakaznici
1-3 nejpaldivajsi problémy Jaké aseho produktu fesi hodnot

problémy vasich zakazniki?

Co vam nemuiZe nikdo snadno zkopirovat nebo si to Kdo jsou vasi zakaznici, resp. uzivatelé?
koupit? Pro¢ byste to méli délat zrovna vy?

nost? V &
dnota pro zakaznika?

Cim upoutat
Jaka je vysle

m jste jini?

Indikatory Cesty k zakaznikim

éch a jak jej budete Jak se dostanete ke svym zakaznikam?

méi ou pro vas ted dulezita
(akvizice, e, loajalita, trzby, doporuceni)?
Existujici alternativy Srozumitelny opis Prvni viastovky
Jak zakaznic vé problémy dnes? Jak jednoduse opiSete vase feseni pomoci S kym muzete zacit nejdrive?
jiz existujicich?
Struktura nakladt Cenovy model

Z

> budete platit a kolik? Jaké jsou v

xni a variabilni naklady? Jak nacenite vase feseni problému?

Zdroj: http://www.leancanvas.cz/
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5. PROJEKTOVY PLAN

Diky projektovému planu si ujasnite, jak pfesné méa vypadat naplii, pribéh a vysledky vaSeho projektu. Stale méjte na
paméti, Ze to, co délite, musi byt v souladu s vytyéenym cilem.

Do jednotlivych poli¢ek slovné popiste, jak bude vas projekt vypadat. Vyjmenujte, které aktivity budete realizovat,
abyste dosahli svého cile.

PROJEKTOVY PLAN
Cast projektu Otazka Odpovéd

Cil projektu Ceho chceme doséhnout?
Jaké zmény by mély nastat?

Obsah projektu Co budeme délat?
(Popiste zhruba svou Cinnost.)

Aktivity projektu Z Ceho se presné bude projekt
skladat?

(Rozepiste aktivity jednu po
druhé v ¢asovém sledu.)

Casovy plan Celkové doba realizace od—do.

Misto realizace Rozhodnéte, zda vas projekt je
mistniho, narodniho &i global-
niho charakteru, lokalizujte
ho.

Cilové skupina Kdo se bude G¢astnit?
Komu je projekt uréen?
(Sepi3te, na které skupiny
obyvatel chcete piisobit.)

Hodnoceni Jak budeme spésnost projek-
tu hodnotit?

Stanovte si alespon nékolik
viditelnych a mé¥itelnych
vysledki vasi prace.
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6. SWOT ANALYZA ot

Pfed realizaci projektu je vhodné si ho zhodnotit pomoci SWOT analyzy. Zhodnotte silné a slabé stranky projektu,
nezavirejte oCi pred pfipadnymi problémy, pfileZitostmi i riziky.

Dopliite tabulku a u slabych stranek a hrozeb si stanovte tkoly pro jejich omezeni. Naopak vyuZijte svych silnych
stranek a pfileZitosti.

SWOT analyza
Silné stranky Slabé stranky
PRIKLAD: V nasf obci Zije hodné seniord. PRIKLAD: O dezinformacich jsme se se seniory
nikdy nebavili, nemame zadné zkugenosti.
\i
"
N
w
o
1
o
't
b1 5
o=
c
>
Hrozby Prilezitosti
PRIKLAD: Seniory téma nebude zajimat. PRIKLAD: Otec jednoho ze ¢lenti tymu je novinaf
a mohl by ndm pomoci s pfipravou prednasky pro
seniory na téma ,ovérovani informaci®.
5
@
b1
)
w
o
S
a
o
N
c
>
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7. ROZDELENI ROLI V TYMU

Kazdy clen tymu je dileZity a kazdy by mél zastévat roli, ve které se citi dobfe. Pokud nebude tym tplny uZ na
zacatku, nevadi — maZzete ho v priibéhu projektu rozsiFit o nové Cleny. Jeden &len tymu také miZe zastavat nékolik roli
(dejte v3ak pozor na vyvazenost).

ROZDELENI ROLi V TYMU

Pracovni pozice | Popis Cinnosti Dalsi innosti Konkrétni osoba
Vedouci tymu Koordinuje a vede tym, ¥idi ¢innosti,

rozhoduije.
Zapisovatel Shromazduje materialy, eviduje, za-

znamendva, pomahd vedoucimu.

Mluvéi Jedna s okolim a verejnosti, vydava tiskové
zpravy, informuje vefejnost o priibéhu
a vysledcich projektu.

Finanénik Planuje rozpocet, vede Ucetnictvi, pfipravu-
je zavérecnou finanéni zpravu.

Koordinator Organizuje, planuje a provadi fundraising
fundraisingu (€innosti vedouci k ziskavani financi na
projekt), jedna s darci a sponzory.

Produkéni Ma na starosti vyrobu riiznych material,
technicky chod akci, koordinuje pfipravu
webovych stranek apod.

Dalsi role
ve vasem tymu:
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8. HARMONOGRAM

Vypracujte v souladu se svym planem harmonogram vSech Cinnosti a akci. Urlete vidy zodpovédnou osobu, kterou
zapisete do jednotlivych policek. DodrZujte planované terminy a vzdy se navzajem informujte o postupu praci.

24. tyden

23. tyden

22. tyden

21. tyden

20. tyden

19. tyden

18. tyden

17. tyden

16. tyden

15. tyden

14. tyden

13. tyden

12. tyden

11. tyden

10. tyden

9. tyden

8. tyden

7. tyden

6. tyden

5. tyden

4. tyden

3. tyden

2. tyden

-

PRACOVNI HARMONOGRAM

1. tyden

Cinnosti
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9. SLEDOVANI REALIZACE

wn

Klicové pro tspésnou realizaci projektu je priibézné sledovat, jestli plnite to, co jste si naplanovali. Pravidelné si za-
znamenavejte do tabulky, co uz mate hotovo. Budete tak mit pFehled o tom, co uz jste udélali a co vas jesté ceka.
Diky tomu muZete vas odhalit zdsadni problémy a vyvarovat se jich.

KONTROLA PRIPRAVNYCH PRACI

Ukol Co mame délat? Vysledek

Diskuse o tématu Spolecné diskutovat o tématech, na ktera je
mozné se zaméfit.

Volba tématu Ur¢it témata, kterd vas zajimaji, a z nich pak
vybrat jedno, kterym se budete zabyvat.

Definovani cile Stanovit si realisticky cil, kterého chcete
dosahnout.
Stanoveni cilové skupiny Rozhodnout se, na koho chcete svym projek-

tem pusobit.

Stanoveni mista projektu Ur¢it, kde budete sviij projekt realizovat.

Stanoveni obsahu projektu Vymyslet stru¢ny navrh, co chcete v projektu
realizovat.

Vytvofeni nazvu projektu Domluvit se, jak chcete, aby se projekt
nazyval.

Vytvoreni kritérii hodnoceni - Stanovit, podle ceho poznite, zda byl vas

tzv. ukazatell projekt Gspésny nebo ne.

Rozdéleni roli a stanoveni dkold | Rozdélit si v tymu jednotlivé dkoly a role.

Definovani jednotlivych aktivit Diikladnéji urcit, co presné budete béhem
projektu a vytvofeni harmono- projektu délat a kdy je tfeba to udélat.
gramu

Sestaveni finanéniho planu Odhadnout a sepsat, kolik bude projekt stat

(pokud bude néco stat).

Planovani a pFiprava propagace Promyslet a naplanovat, jak a jakymi prostied-
ky dat o své Cinnosti védét.
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10. ROZPOCET

Bez rozpoctu se zadny projekt neobejde. SnaZte se vyjednat co nejvic sluzeb a materialu zdarma nebo se slevou. Dobré je vyu-
Zit kontakty, které mate vy, rodice nebo vasi vyucujici, a vyuZijte sponzorskych darti, at uz ve formé sluZeb, nebo materialu.

PRIKLAD ROZPOCTOVE TABULKY

Materialové naklady

Provoz projektu (papiry, tonery, publikace...), material pro zhotoveni vyrobkl apod.

Celkem

Nematerialové naklady

Cestovné, pronajem prostor

Celkem
Naklady na externi sluzby

Tisk v copy centru, poradenské sluzby

Naklady

Celkem

Naklady na provozni sluzby

Poplatky za telefon, internet, poStovné

Celkem
Osobni naklady

Dohody o provedeni prace, autorské honorare

Celkem
Naklady celkem

Dary

Granty

PFijmy z vlastni Cinnosti

Pfijmy celkem
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12. PLANOVANI PROPAGACE ot

Zamyslete se nad tim, komu je vas3 projekt urlen, koho by mohl zajimat a koho tedy oslovit. Nejlépe funguje vyuZiti né-

kolika druhl propagacnich kanélii, na kaZdou cilovou skupinu funguje néco jiného. Propagacni prostiedky je proto
vhodné kombinovat.

JAKE ZVOLIT PROSTREDKY?

Cilova skupina Propagacni prostfedky
Seniofi v obci Nasténka pfed obecnim Gfadem, mistni zpravodaj, letdky
SpoluZzaci, resp. jejich prarodice Udalost na Facebooku, propagace na Instagramu, ,,$uskanda“
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13. SEBEHODNOCENI NA KONCI PROJEKTU

Na konci projektu si zhodnotte, jak se vam prace povedla. Kazdy sam za sebe a vypliite hodnotici tabulku ze svého
osobniho pohledu. Poté své postrehy sdilejte ve skupiné. Pokud je nékdo proti, nemusi své sebehodnocenti sdilet.

HODNOTICi TABULKA

Osobni hodnoceni Dopli vétu:

Pracoval(a) jsem na...

Ve své tymové roli jsem se
citil(a)...

Povedlo se mi...

Naucil(a) jsem se...

Narazil(a) jsem
na problém...

Zlepsil(a) bych...

Sel & 3la bys do tohoto
projektu znovu? Pro¢ ano
nebo pro¢ ne?
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14. ZAVERECNA ZPRAVA

Vypracujte zavérecnou zpravu podle tohoto formulafe. Porovnejte plany se skutecnosti a zdiivodnéte odchylky.
Myslete na to, Ze ji budou &ist lidé, ktefi vas projekt podrobné neznaji.

Nazev projektu:

Téma projektu:

Cil projektu:

fﬁpis projektu

Obsah projektu (struény popis toho, co bylo realizovano):

Proc jste si pro projekt vybrali zvoleny cil a téma?

Proc jste si pro projekt vybrali zvoleny obsah?

Podafilo se cil projektu naplnit? Jaké zmény oproti pivodnim planiim probéhly a proc?
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weovs

Aktivity projektu (podrobnéjsi popis toho, co bylo realizovano):

Spolupracujici instituce, Forma spoluprace:
organizace, spolecnosti,
vyznamni jednotlivci:

Shrnuti evaluace:

Clenové projektového tymu a jejich role:

Jméno a pfFijmeni Role/kol Podpis
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