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KDO JINY?

PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
UvoD o

»T0 stejné nemd cenu. Mam snad ja jako jedinec Sanci zménit véci kolem sebe?” Otdzka, kterd uz moznd kazdého z nés .
jednou napadla nebo jsme ji nékde zaslechli.

KaZdy z nas mlZe snadno podlehnout dojmu, Ze na feSeni mnoha problém( jeden ¢lovék nestaci a Ze to presa-
huje jeho moZnosti. Pfitom se nemusi jednat jen o problémy zdanlivé vzdalené, jako jsou tfeba chudoba v zemich tfe-
tiho svéta, valecné konflikty, poruSovani lidskych prav totalitnimi reZimy a podobné. Stali se totiZ jednoduse podivat
kolem sebe, s béZnéjsimi problémy se miZeme setkat v naSem kaZdodennim Zivoté — napfiklad Sikana, rasismus nebo
niceni Zivotniho prostfedi. Nebo ndm prosté jenom vadi, Ze pred hfistém neni prechod pro chodce nebo Ze v naSem
mésté chatra stary kostel —a my mame napad na to, jak ho obnovit a vyuZit.

MoZna zrovna vy patfite mezi ty jedince, ktefi pfemysleli, jak néco takového ve svém okoli zménit. Mozna jste
uz zazili pocit, Ze byste méli néco udélat, ale vlastné nevite, co by to mélo byt a kde nejlépe zacit. Radi bychom vas
trochu inspirovali. Pomoci tohoto manualu vdm chceme ukdzat mozné zpisoby, jak na to, pokud se rozhodnete pustit
do néceho konkrétniho.

V publikaci, kterou pravé drZite v rukou, vdm nastinime zaklady projektového fizeni a predstavime konkrétni
nastroje a priklady akci, které Ize zorganizovat a vyuzit ke zviditelnéni a fe3eni problému, ktery jste vytipovali ve svém
okoli. Inspirujte se a vyuZijte ji pfi vedeni svého projektu.

Neocekavejte viak od nas materidl pro aktivisty, ktefi s jistotou védi, co je dobro a co je zlo, kde je pravda a kde
leZ, ktefi jsou rozhodnuti ménit svét za kazdou cenu a za vyuZiti jakychkoliv dostupnych prostiedki. Historie nas uz
nejednou poucila, Ze snaha nastolit univerzalni dobro pro viechny mlize znamenat katastrofu pro miliony lidi.

Vratme se k plvodni otdzce: Ma viibec cenu néco délat? Jsme pfesvédceni o tom, Ze ano. Existuje bezpocet pfi-

padi, kdy se jedinciim nebo skupiné obcani podafilo prosadit néco, co se zprvu zdalo nemozné. Do néceho podobného
se mlZete pustit i vy. ProC? ProtoZe pravé — kdo jiny?
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KDO JINY?
PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
. PROJEKTOVE RIiZENi

{1} PLANOVANI A PRIPRAVA PROJEKTU KDO JINY?

€ CO JE PROJEKT

Projekt > promysleny a systematicky postup s cilem néco konkrétniho vytvorit, zorganizovat, uskutecnit, vyrobit,
vylepsit, vyfesit. Organizuje ho skupina lidi, ktefi maji stejny cil, navzidjem spolupracuji, dopliuji se a podporuji, organi-
zuji a rozdéluji si svou praci, fidi se spolecné respektovanymi pravidly.

Vysledek projektu - napiiklad benefieni akce, nové h¥isté, vystava, publikace, prezentace navrhu (planu) na Fese-
ni komunalniho problému apod.

Podminka tispésného projektu -> tymova spolupréce, volba efektivnich metod postupu, komunikace, partnefi.

T/P)',et

V této Casti manudlu najdete ikonky s odkazem na pracovni listy, které jsme pro vas pripravili. VyuZijte je pfi
planovani a realizaci svého konkrétniho projektu.

€ VYBER TEMATU PROJEKTU

Prvnim krokem pro uskutecnéni projektu je volba jeho tématu. Stejné jako tomu byva tfeba pfi psani textd,
i zde mize byt zacatek nejtézsi.

V kazdé, i dobfe fungujici spolecnosti se vyskytuji problémy, které na sva FeSeni teprve ekaji. Mohou to
byt jak témata celospolecenska, tak i zdanlivé malé problémy na lokalni drovni: ve vaSem mésté, obci nebo
ve vasi skole.

ZISKEJTE AKTUALNi INFORMACE O TEMATU - ANALYZA POTREB

Poté, co si zvolite téma pro svilj projekt, je tieba pokusit se zjistit o tématu co nejvice informaci. To vdm pomiiZe urdit
spravny cil — pokud byste se rovnou pustili do realizace, projekt by nakonec vilbec nemusel byt tak uZitecny, jak jste si
naplanovali, a mohlo by se dokonce stat, Ze neznalost terénu by mohla byt spiSe komplikaci.

wDtlezité bqlo zaujcﬁ el

pro véc a chut’ dotdhnout h JAK NA T0?

Uroveri 7 podnikns )

do konce to, co si tim
FFealse)/zal. Osvéddilo se
vée Vet s predstihem,

dob¥e véci naplanovat.”
Michal, 4. A, Gymaziun

Penesov

Provedte pozorovng

U‘ 0'/6‘7 2 ) Vytlpu,te lllStltLlce, OSOb a [Ine Zd'o'e kde ”'Oho
y .J 0

ny mistni samospravy, fidé , mistnich u nalézt Potfebné blizs;
b Ich neziskovych organi
) rganizaci
Uroveri 3 5 |
okud j 3 o3
i nejefekti\,né-gg ‘ dje Projekt zamgfen na lok3lni drovefj (
) JSt), je dobré Ptét se téch, kterych se b o Vv takovy
Er— ude dotykat,

ych pfipadech byvs
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KDO JINY?

PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
PROJEKTOVE RIZEN{

@) Zjistéte, co je paltivé # Shromazdéte naméty na téma
ve vasem okoli pro svij projekt

Pokud chcete zjistit, jaka témata V této fazi sepiste viechna témata, kterd jste

jsou aktualni pro mistni obyvatele, nalezli pfi ziskavani informaci ve svém okoli. Do-

vase spoluzaky ¢i dal3i okruhy lidf, pliite je o témata, ktera zajimaji vas samotné.

ze se jich zeptat formou pfFipravené

ankety nebo dotazniku. Pomoci

téchto nastroji miZete nejen

zjistit, jaka zakladni témata tesi lidé

ve vasem okoli, ale tfeba také vice

informaci o konkrétnim tématu.
€ \lyberte téma
Nyni vas ¢eka vybrat jediné téma pro svij pro-
jekt. Zda se to trochu tézké, ale pokud budete
postupovat pomoci nasledujicich metod, cesta
k cili bude snadnéjsi. VyuZijte pracovni list
Metody vybéru tématu na str. 4. Vyberte jednu
z metod a rozhodnéte o tématu.

PRIKLADY TEMATICKYCH OKRUHU TYMOVYCH PROJEKTU

Vybér tématu se obecné odviji od problému, ktery vy studenti ¢i Zaci vnimate jako palCivy pro své okoli &i pro spolecnost.

Socialni témata
Rasismus, xenofobie, neonacismus

Migrace, integrace, etnické a kulturni mensiny Globalni problémy
Sikana Chudoba ve svété
Drogy i ~ Pravo na vzdélani
Obcanska spolecnost ~ Rovnost pohlavi, gender
Zivotni prostFedi ~ Prava déti / détska prace
Ochrana pfirodnich zdroji ~~ HIV/AIDS v CR, v Evropé, ve svété
Voda

VyuZiti ptdy
Zodpovédna spotieba
Fair trade / lokalni produkty
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" . PROJEKTOVE RIZENi

€ URCENI CiLE A OBSAHU PROJEKTU

Je dileZité vyjmenovat aktivity (€innosti), které budete realizovat, abyste dosahli stanoveného cile. Stale méjte na pa-
méti soulad mezi cilem projektu a tim, co pro to délate.

VOLBA POMOCI KRITERII

0 napadech diskutujte a vyberte z nich (napfiklad formou pridélovani bodii) maximalné tfi navrhy, které analyzujete,
a rozhodnéte se pro ten nejvhodnéjsi. -> Konecné cile projektu by mély byt maximalné dva.

Stanovte si spole¢né pét kritérii, ktera jsou pro vas dileZita, a podle nich vyberte nejvhodngjsi téma.
Piiklady: l,*
CiL A OBSAH PROJEKTU ﬁ str. 63

CiL OBSAH

(Co mizeme my sami zménit nebo éemu (Jak toho dosahneme?)
miZeme napomoci?)

@ Napomoci integraci student s rozdilnym kulturnim @ Zalozit volnoZasovy krouzek s tematikou multikul-
zdzemim turality
# Zatidit dobrovolnické dou€ovani déti s rozdilnym
kulturnim zadzemim
B Série multikulturnich odpolednich akei — jidlo,
hudba, filmy, diskuse

RSP e R = L R S G R L T = ' o A TR R 0
HODNOTICi TABULKA ﬁ str. 64

;
Cil . Obsah Projektu § -

Zajima nas Mame Umime Nejsou Mame
téma informace informace nutné zadné zézemi,
ziskat finance prostory
nebo
material
@ Integrace studentl + v < v v "

volnocasovy krouzek

T R AR Ty Ty P LA, BLL AL

SWOT ANALYZA Q SEr. 6 v e L
Béhem SWOT analyzy posuzujeme silné a slabé stranky projektu, objektivné se zabyvame pripadnymi problémy, nedo-
statky, hledame pfileZitosti. )

V podatedni fazi projektu je dobré si uvédomit, co ndm hraje do karet (silné strénky), na co se musime vice zamérit
(slabé stranky), Zeho mizeme vyuzit (pfileZitosti) a Ceho se snaZit vyvarovat (hrozby).
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PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
PROJEKTOVE RIZEN{

Nazev odvozen z anglickych slov:
Strengths = silné stranky
Weaknesses = slabé stranky
Opportunities = pfileZitosti
Threats = hrozby

@ POPIS PROJEKTU A SESTAVENT PLANU Q str. 67

Popiste to, co bude obsahem projektu. Je dilleZité vyjmenovat, jaké aktivity (= &innosti) se budou realizovat, abyste
doséhli cile, ktery jste si stanovili. Stile méjte na paméti soulad mezi cilem projektu a tim, co délate.

sl

»Na zalitku jsme mli asi pét navr-
Wit na projekt, nakonec jsme v lu-
ovaci metodou wlbmh dva.3e

— " 2 nich dle wyZadoval hodné vstupniho
_ — | kapn&alu, tak jsme se pak rozhodli

-~ pro festival, protoe jsme mezi
«— - sebou i nmuzikandy i lidi, co hraif
— ' divadlo.“ Nikol, 9. t¥ida, Koptivice
€ CELKOVY PROJEKTOVY PLAN @ str. 65

Dal$im krokem v p¥ipravné fazi je detailni planovani obsahu projektu a jeho aktivit. K tomu vdm pomiiZe takzvany
Diagram rybi kosti neboli Fishbone diagram a tabulka Projektového planu. Ujasnite si, jak pfesné ma vypadat naplf,
pribéh a vysledky vaseho projektu. Stile méjte na paméti, Ze to, co délate, musi byt v souladu s vytycenym cilem.

@ PRACOVNI HARMONOGRAM Q str.74

Béhem Uvodni ¢asti pladnovani projektu je dobré pfipravit pracovni harmonogram jednotlivych Cinnosti, aktivit. MiZete
také mit nékolik harmonogram(i, vidy pro pfipravu jednotlivych akci.

[ 11 ]www.jsns.cz
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KDO JINY?
PROJEKTOVY MANUAL PROQ

. PROJEKTOVE RIZENi

Realizace a kontrola provadénych cinnosti
1] Kazdy ¢len tymu je zodpovédny za Cinnosti, které mu byly pFidéleny.
MUZe nastat pripad, kdy pracuje vice spoluZaki na stejnych Cinnostech > spolupracuji, koordinuji svou praci,
informuji se navzajem a navenek vystupuji jednotné.
6) Pravdépodobné nastanou i problémy - budte spole¢né konstruktivni, naslouchejte si a hledejte spole¢né nej-
lepsi FeSeni. Je pfirozené, Ze se udélosti vyvijeji odlisné od vaSeho prvotniho planu, nebojte se zmén, ale méjte
stale na paméti cil svého projektu.

€ SESTAVENI TYMU [ 5 FR%

Kazdy clen tymu je dileZity a kaZzdy by mél zastévat roli, ve které se citi dobte, kterd mu sedi. Pokud nebude tym
aplny uZ na zacatku, nevadi — miZete ho v priibéhu projektu rozsifit o nové cleny. Jeden ¢len tymu také miZe zastavat
nékolik roli (dejte v3ak pozor na vyvézenost).

0 jednotlivé role se mohou ¢lenové tymu hlasit sami, ale miiZete o nich také hlasovat. SnaZte si role rozdélit tak, aby
byly v souladu s osobnostnimi vlastnostmi jednotlivych ¢lend.

Které role obsadit:
@ vedouci tymu,
# zapisovatel,
B mluvdi — PR,
® financnik,
8 koordinétor fundraisingu,
® produkenf,
@ dalsi role dle potreby a typu projektu (fotograf, hlavni technik, vyzkumnik atd.).

[ 12 ] www.jsns.cz
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PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
PROJEKTOVE RIZEN{

FUNGOVANI TYMU

TIPY

PLAN PRACOVNICH SCHUZEK ”Na, prowd dve Scfrlﬁzlcq PrSh vEichy
Dobrou praxi je pravidelné potadat pracovni schiizky. z fl'jML(, ale PO.Si'ané zaéali o4 2
Pracovni schiizka - 1x za tyden (v dobé konani velké akce, ta Musela jSCMij o V_F )
Castéji podle potfeby) Ml/Mt, at’ FFU dou v, p ) pripo-
Kdo svolava? - vedouci tymu k tolus oy ’ 4z mdl to

g . Pd uF/M Fr Cstdlo bav'-t .

Za pripravu programu zodpovida -> vedouci tymu a tajemnik jSMCjC Vi, 1T 2 Museli
Béhem schiizky -> zapisovatel pofizuje zaznam Zé Mpn:g E.S'I:cr, 9. i
Zadani tkold - jmenovité a s terminem éssort, KIAJMO

ZPUSOB EFEKTIVNI KOMUNIKACE

Co funguje:
@ zfizeni spolecné projektové emailové adresy,
# spolecné sdileni dokumenti na webu,
6 komunikace s médii pro zviditelnéni projektu.

DOKUMENTACE

0 své Cinnosti pofizujte zdznamy - textové zapisy, prezencni listiny a fotodokumentaci.
Z hotovych materiall si nechavejte vzorek - letaky, plakatky, broZury.

@ TECHNICKE VYBAVENI

Na zacatku projektu je nutné si uvédomit, jaké technické vybaveni budete v pribéhu projektu potfebovat a zda je

ve Skole k dispozici. Je dobré dopredu dohodnout s garantem projektu nebo majiteli zafizeni podminky, za kterych bu-
dete mit pristup k technice, kterou nevlastnite. Pfipadné béhem Skolnich projekti, zda je moZné zasilat korespondenci
pres sekretariat a Skola se tak bude z&asti podilet na ndkladech. Nepodcefiujte také pomoc rodicu, pfipadné moznos-
ti jejich firem.

@ FINANCNI PLAN A OCETNICTVI & en

Vzhledem k tomu, Ze vas projekt fesi redlny problém ve skuteéném prostfedi, bude moZna nutné pro jeho feSeni
ziskat i finanéni prostfedky. Pokud tomu tak je, bude tfeba sestavit finanéni plan, tj. rozpocet, tedy prehled jednot-
livych predpokladanych nékladii. Kde to pijde, je dobré rovnou pfidat zdroje, ze kterych budete Cerpat. Dary od rodici
a jinych sponzor(i, vydélek ze Skolniho socidlniho podniku, dar z fondd Skoly, dar ve formé sluzby (tisk &i suroviny).

Ucetnictvi a rozpocet

0 viech \:)fdejjlc.h i pFi Jm?ch.vedtve zazna- ¥ siskdvind sFOMZOYﬁ bV]ll Al studendi, respektive H‘Ck
my a peclivé si uschovavejte vSechny ” . , , I "éo[ostf 5 ﬁll Iliv:l'/l FO&FOYH
doklady, a to vidy na jednom misté. V3e YOAIC(; zcela ZASAA.N. Na c—W}‘W se z otk ik
zpracovavejte v Casovém sledu, pribézné reagovalo JCM. malo FH’CM, ale 1 t"1 se M*Sh'l l—tonza, 2. vo )
a precizné. Rozpocet sestavte predem a pak ls‘ré, Ml“‘u Poleslav

jej upravujte podle redlnych cen a naklada.

[ 13 ] www.jsns.cz
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PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
. PROJEKTOVE RIiZENi

f@@\ PROPAGACE {PUBLIC RELATIONS - PR)

Sebelepsi napad a ulechtilé cile nebudou mit efekt, pokud se o nich nikdo nedozvi. Je dileZité, abyste projekt, ktery
organizujete, dobre propagovali, idedlné vSemi legalnimi a dostupnymi zpisoby.

Je dlleZité zaznamendvat si kontakty na jednotlivé osoby, se kterymi tym komunikuje, o co je Zada nebo co tyto osoby
zadaji po ném a kdo z tymu s nimi komunikoval.

My isme trochu odcenili propagaci. Priste chk zaEa,l Flano\iat
vﬁla propaﬁomrchk rekolik tq&u’i (%—4) V\V'ul 6lfd;j, Iﬁwc
re jen webovijch strankdch Ekoly. MEli jsme vvluzln’f faky
wistrich novir na rozhover, dle nikdo se na to M&Cl‘fl[,, 4 tak ,
jsme se s nimi rakonec nedomduvili.“ Jdchyps, 4- ronik, Gymna-

Ziune Myichovo Hradisté

PLANOVANI PROPAGACE

Zamyslete se nad tim, komu je vas projekt urcen, koho by mohl zajimat a koho tedy oslovit. Nejlépe funguje vyuZiti
nékolika prostfedki (viz tabulka).

[ 14 ] www.jsns.cz
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PROJEKTOVY MANUAL PRO
PROJEKTOVE RIZEN{

Jaké zvolit prostredky?
Cilova skupina Propagacni prostiedky

Spoluzaci, kamaradi Nésténka, Skolni noviny a rozhlas, letaky a plakaty, webové stranky
Skoly, socialni sité (zaloZte udélost na Facebooku)

. Rodice a pratelé Skoly Webové stranky 3koly, letacky predané studenty rodic¢iim, Skolni
. noviny, tfidni schiizky a setkani sdruZeni pratel Skoly

Obyvatelé vaseho mésta a Sirsi Plakaty, letaky, mistni tisk, mistni TV, rozhlas, webové stranky,
vefejnost volné vylohy, socidlni sité

Vyuzijte dovednosti a schopnosti clenti tymu
Nékdo se nestydi komunikovat a nékdo umi kreslit a graficky zpracovat plakaty, webové stranky, jiny zase psat ¢lanky.
Kdo je vyfecny, mliZe prezentovat projekt na mistnim zastupitelstvu nebo vedeni Skoly.

Nazev a logo
Néazev tymu i projektu je kli¢ovy — pomUtZe okoli i vdm se identifikovat. Logo zase miZete pouZit napfiklad na plakaty

& profily v elektronickych médiich.

[ 15 ] www.jsns.cz
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_ PROJEKTOVE RIZENi

& VYHODNOCENT PROJEKTU A ZAVEREENA ZPRAVA ﬁ str.76 a 77

KaZdou €innost i projekt je po ukonceni tfeba vyhodnotit, a to z nékolika pohledi. NejdileZitéjsi je, zda byly naplnény
stanovené cile. Méli byste se zaroveri zamyslet i nad hodnocenim vlastni prace a zpiisobu, jakym jste ji provadéli.

JAK NA TO?

Kazdy ¢len tymu provede sebehodnoceni.

Spolegné se zamyslete nad plnénim stanovenych cill. , .
4véregnou zpravu o realizovanem projektu.

Na zavér vypracujte spolecné z
—T———

Zavérecna zprava by méla obsahovat tyto casti:
popis problému a stanoveny cil,
popis cilové skupiny,
kratké pfedstaveni projektového tymu,
popis realizace — obsah a aktivity projektu,
vyuactovani projektu (miZe byt v pfiloze),
zhodnoceni naplnéni cile,

seznam spolupracujicich instituci, organizaci, spolecnosti, firem a vyznamnych jednotlivcti.

& DULEZITA JE SPOLUPRACE...

INI¢

3

- SPOLUPRACE

&

VEDENI SKOLY
A OSTATNI vYucCujici

vYUCuJici RODICE

vyucujici
Pokud poradate projekt v ramci Skolni vyuky, je vét3inou dobré, aby projekt zastitil jeden z vasich vyucujicich, kte-
ry bude garantem projektu. Mé| by fungovat jako poradce a umét nechat véas Zaky, abyste véci planovali a vedli sami.

VEDENI SKOLY A OSTATNI VYUCUJici

Témata, kterymi je moZné se v projektech zabyvat, Ize Casto Fesit v rliznych pfedmétech. Je tak mozné, Ze cast aktivit
a pldnovéni se presune do vyuky, a tim se uSetfi Cas, ktery byste jinak na pldnovéni a aktivity projektu museli vynalo-
zit po vyucovani. Je dobré, pokud studentsky tym a garant projektu spolecné informuji o aktivitach i ostatni

v ulitelském sboru a vedeni skoly.
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PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY

PROJEKTOVE RIZEN{

,;N[:o;fiku ijilftu J:Mf IFﬁFmM il;ezcniaci 0 ton, co nade socidlni minifirma hodli dglet

¢ ceme po FOFI'SijSM@nq' vazayamstarostoua Yedst i ~ 1

Jsem bql vic nervézni kalqz jsme i 24 Yed: w4 presstavili mu nas plin. Kupog[im
v/ v e ? Fam r lfdeM. Ale, 1 ‘t 7 A Vo vd

pofidat nae jarvarky ve Skole. Ticho, 2. tids, 2% Potékwa: ﬁlﬁw el

RODICE

Spoluprace s rodici je nezbytnou soucasti prace na projektech. Pfed zalatkem projektu je dobré, kdyZ garant pro-
jektu, nejlépe se zastupci tymu, predstavi projektovy zamér napfiklad na rodicovskych schiizkich a seznami s nim
rodice. Je diilezité vysvétlit jeho smysl, cile, priibéh prace i zmifiovana dskali. !

Radu tkold bu_dertFebé plnit mimo hodiny 3kolniho vyucovani, tudiz mimo 3kolni budovu. DileZité je, abyste se dohodli
s garantem pf'(i?igl'(_t"uﬁa_,spoleﬁné naplanovali, kolik asu bude nutné travit mimo Skolu. i)

S DOSPELYMI NA VASI STRANE TO (PRAVDEPODOBNE) PU)JDE JEDNODUSE]I

Je vyhodné pro svilj projekt ziskat podporu vedeni i dalSich vyucujicich a rodict. Pripravte si prezenta-
ci, kterou vyuzijete pri predstaveni projektu dospélym. Prezentaci lze upravit podle toho, komu jdete
projekt predstavit. Nezapomeiite zminit také pozitiva, které vas projekt pfinese Skole nebo obci.
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{1 KONKRETNI AKCE

SEZNAM KONKRETNICH AKCi
@ KULTURNI AKCE
DOTAZNIKOVA A ANKETN{ AKCE
6 HAPPENING
@ GUERILLA MARKETING
© FLASHMOB
® VEREJNA SHROMAZDENI
@ PROJEKCE DOKUMENTARNICH FILMU PRO NEZISKOVE A VZDELAVACI UCELY
® PROJEKCE VE SKOLE S DISKUSI

@ KULTURNI AKCE

PROC?

Vystava, kon‘cert nebo maly kulturni festival jsou moZnostmi, jak nejen upozornit na urcitou problematiku
ale mohou byt i formou pomoci i podpory. '

KuItLirnl akce jsou také vhodnou pfFileZitosti k navazani dobrych sousedskych vztahi a rozvijeni spoluprice
na mistni drovni. i

JAK NA TO?

Typ akce - koho méte v tymu, jaké mate moznosti? Co sezenete nejlépe — hudbu, fotografie, filmy nebo
teba tradicni regionalni kuchyni?

Misto kondni akce - nejvyhodngjsi a nejjednodussi je usporadat akci ve vai vlastni Skole - znaji vas
tam, méte tam dobré zézemi a nemusite platit pronajem prostor. DalSimi moznostmi jsou mistni kulturni
centrum nebo centrum mlédeZe nebo kavarny.

Povoleni - napiiklad pro uspofadani koncertu na vefejném prostranstvi je nutné akci nahlasit dfadiim
alespof pét dni pfedem.

Pléanujte s predstihem -> pfizvéte dalii osoby do tymu. Rozdélte si zodpovédnost za jednotlivé dkoly.
Pokud se jeden nebo dva lidé budou snazit zvladnout vie a ostatni nebudou mit nic na praci, nastala chyba
v komunikaci a fizeni. | kdyZ se nékdy zda, Ze jednodu§§|' je néco sam udélat nez to vysvétlit, je velmi ro-
zumné delegovat Gkoly na vice osob.

Finance - p¥i manipulaci s penézi je nutné vie peclivé sledovat a zaznamenavat.

pred dilezitymi jedndnimi - dopfedu si promyslete hlavni body — co od daného ¢lovéka chcete, co
mu mézete nabidnout nebo pro¢ by vas mél podporit.

Propagace - pokud na ni nebudete mit prostredky, nebojte se oslovit sponzora. Muze vés podpofit
nejen finanZng, ale i jinak — napiiklad tiskem propagacnich materiélii. To plati i pro jiné naklady (napriklad
ramy &i pasparty pro obrazy v pipadé vystavy).

Dalii postup uZ je individudlni podle typu akce.
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€ DOTAZNIKOVA A ANKETNI AKCE

Anketni Ci dotaznikové Setfeni miiZete vyuZit v riiznych etapach svého projektu:
pi zjistovani informaci k tématu (je dobré znat minéni spoluZaki nebo vefejnosti, milZe se stat, Ze to, co vy
vniméte jako problém, ostatni tak vnimat nemusi, a naopak mohou existovat problémy, o kterych vy sami nevite),
na dotaznikovém Ci anketnim Setfeni miZe byt vas projekt také postaven — zajima vés napf. problematika vyuZiti
nové renovovanych vefejnych prostor, chcete zjistit, zda lidé védi o planech radnice a souhlasi s nimi apod.

TIPY

¢ Vysledky svého priizkumu miZete poté pouZit i pro vysvétlovani zaméru svého projektu, pro vyjednavani, mohou
byt zajimavé i pro regionalni noviny, Ize je vefejné prezentovat, umistit na sviij blog o dané tematice apod.
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. KONKRETNi AKCE

JAK NATO?

Téma -> urlete si je a pojmenujte.
Pripravte konkrétni otdzky -> mély by byt srozumitelné, jednoduché, motivujici a jednoznacné, tak-
to funguji nejlépe. Nemély by byt sugestivni — vybizet k urCité odpovédi.

Dotaznik - Ize sestavit pomoci tzv. zavienych otazek — dotazovanf si vyberou jednu (& vice) z nabize-
nych odpovédi.
Odpovédi = |ze nabidnout jako vybér ze dvou (muZ x Zena, ano x ne) Ci vice moznosti (rozhodné souhla-

sim — spie souhlasim — nevim — spi3e nesouhlasim — rozhodn@ nesouhlasim).

LT

! Co chcete zjistit - zamyslete se, jak na sebe budou otdzky navazovat a zda Ize jejich kombinaci zjistit
néco zajimavého.
Na zAvEr - je mozné vyuzit i tzv. otevienou otazku (Co byste chtli jesté na nasi 3kole zlepsit?), ktera do-
tazovanému umoziiuje vyjadFit se k problému vlastnimi slovy. Vechny otazky by mély tvofit uzavreny celek.
Distribuce ankety/dotazniku - mate nékolik moZnosti:
Pfimo — obejdéte o pFestévce tfidy.
Pasivné — nechte box na odpovédi i s anketnimi/dotaznikovymi listky na viditelném a frekventovaném misté.
On-line — fada on-line aplikaci (napfiklad Google Docs, Surveymonkey) uZ nabizi moZnost vytvofit si
anketu &i dotaznik pfimo na internetu. Hotovy formula pak mizete poslat e-mailem i si jej vystavit
na webovych strankach koly, facebookovém profilu atd. Nezapomeiite pak ovsem svoji anketu — jeji Gcel
a zadost o jeji vyplnéni — fadné propagovat.
Vyhodnoceni vysledki a zaver - vysledky zvefejnéte.

ANKETA, NEBO DOTAZNIK?

Anketd L i Y T » 5
" fJ , €o se tyCe poCtu otazek, méné rozsahla nez dotaznik. Dotaznikem oslovujeme konkrétni skupinu lidi a vy-
néni formulate ich pfil zada i Aovani é

p od nich pfimo vyzaddme, u ankety je vypliiovani dobrovolné a oteviené.

Anketa
1. Vadilo by mi, kdyby s ndmi do tfidy chodili zdravotné znevyhodnéni studenti.
a) ano b) ne

[ 20 ] www.jsns.cz
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Dotaznik

1. Jsem:
a) chlapec
b) divka

2. Je mi:
a) 12—14 let
b) 15-16 let
c) 17-18 let
d) 18 a vice

3. Zndm osobné néjakého clovéka se zdravotnim znevyhodnénim:
a) ano
b) ne

4. Mij vztah k nému je:
a) dobry
b) neutralni
c) Spatny

5. Kdyby s ndmi chodili do $koly studenti se zdravotnim znevyhodnénim:
a) byl(a) bych rad(a)
b) bylo by mi to jedno
c) vadilo by mi to

6. Kdybyste byli feditelem nasi 3koly, jak byste se pokusili uleh&it Zivot studentiim se zdravotnim znevyhodnénim?

VYHODNOCENI

Jednim z nejuZivanéjSich statistickych nastroji je Excel i Open Office Calc.

A) Vyhodnoceni Eetnosti
Zakladnim krokem je sumarizace, tedy souhrn odpovédi jednotlivych skupin respondentti. Vyhodnocovat |ze absolutni
(soulty) i relativni (procenta) isla.

B) TFidéni prvniho stupné (podle jednoho znaku, kategorie)

Z vy3e uvedeného rozdéleni uz je mozné zjistovat, jak na konkrétni otdzky odpovidali lidé podle pohlavi, podle jed-
notlivych vékovych kategorii, zkuSenosti se zdravotné znevyhodnénymi osobami apod. Vysledky lze snadno zpracovat
do riznych typi prehlednych grafd.

C) Vyhodnoceni otevienych otazek

Cim méné jich v dotazniku je, tim jednodu33i je vyhodnocovani. Jednotlivé odpovédi je tfeba roztfidit do kategorif,
které sami vytvofite a které budou v kratkosti vyjadfovat, co respondent na otevienou otazku odpovédél.
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Pfiklad vyhodnoceni - tfidime podle kategorie véku

m

1) Jsem:
a) chlapec 10 18 7 1 36 41,38
b) divka 12 15 21 3 51 58,62
celkem 22 33 28 4 87 100,00

2) Zndm osobné néjakého zdravotné znevyhodnéného Elovéka:

a) ano 1 2 8 3 14 16,09
b) ne 21 31 20 1 73 83,91
celkem 22 33 28 4 87 100,00

3) Mdj vztah k nému je:

a) dobry 17 17 8 2 44 50,57
b) neutralni 5 15 18 2 40 45,98
c) Spatny o 1 2 o 3 3,45
celkem 22 33 28 4 87 100,00

4) Kdyby s nami chodili do $koly zdravotné znevyhodnéni studenti:

a) byl(a) bych rad(a) 20 27 20 4 71 81,61
b) bylo by mi to jedno 2 5 6 o 13 14,94
c) vadilo by mi to o 1 2 o 3 3,45
celkem 22 33 28 4 87 100,00

Grafické znazornéni otazky ¢.4:

M 3) byl(a) bych rad(a)
b) bylo by mi to jedno

c) vadilo by mi to

|

e

Te— 1

-
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5) Kdybyste byli feditelem nasi Skoly, jak byste se pokusili uleh&it Zivot zdravotné
znevyhodnénym studentiim?

postavit bezbariérovy vstup

8 12 2 o,

do 3koly 9 3 3 30,77
umistit hmatové orientacni Stitky
pro nevidomé na tfidach/cho- o 2 3 1 6 5,77
dbach/v Satnach
besedy o znevyhodnéni ve tfidach
/ hry na toto téma / uvedeni 4 5 5 2 16 15,38
studenta do kolektivu
mit ve tfidé profesionalniho

. 3 8 2 2 15 14,42
asistenta
doporudit studentim, aby

. 6 9 4 2 21 20,19

pomahali
nevim 4 6 3 1 14 13,46
celkem 25 39 29 11 104 100,00
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a‘ HAPPENING

Happening a guerilla marketing maji spolecné nekonvenéni strategie a metody, které dokaZou vyvolat reakci verejnosti
(a zpravidla i pobavit) za vynaloZeni minimalnich financnich nakladd.

Happening vznikl v 60. letech jako netradi¢ni forma uméleckého vyjadreni. V soucasné podobé miize happening
predstavovat piileZitostné vefejné shromazdéni, pouli¢ni divadelni pfedstaveni, pasmo koncertd upozoriujicich

na konkrétni (spolecenské) problémy.

TIPY

Pokud organizujete vefejné shromdzdéni (napriklad priivod, demonstraci &i nékteré typy happeningi), je nutné
akci spravné ohldsit alesponi pét dni pfedem na prislusSném Gradé.

Pokud organizujete sportovni €i kulturni akci Ci chcete na vefejné misto umistit néjaky (uméleck)'/) predmét, je

nutné pozadat minimdlné s mésicnim predstihem majitele pozemku a pfislusny Gfad o svoleni. Nékdy je nutné
informovat méstskou policii.
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@ GUERILLA MARKETING

Guerilla = Spanélsky vyraz
pro partyzdnsky zplisob
boje, ve kterém malé skupiny
rychlymi a neobvyklymi akcemi
mohou prekvapit i mnohem

vevs

Guerilla marketing vyuZiva netradi¢nich kanald, provokuje, vyuZivd humor
i jistou davku agresivity. Casto se pohybuje na hranici oficiélnich pravidel.
se na minutu zastavi a provedou napldnovanou akci), ale vyuZiva i prostor
virtudlni (virdlni marketing, Septanda &i pfispivani do online diskusi pfispévky

propagujicimi konkrétni téma, produkt).

Velkou vyhodou tohoto netradi¢niho zplsobu marketingu jsou
jeho nizké naklady.
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JAK NATO?

vvvvv ’

Jadro problému -> zamyslete se nad tim, na co chcete upozornit. Pokud je prob|ematika slozitéjsi, se-

piste si jednotlivd témata. Bud'te strucni.

Ceho chcete dosdhnout? - urtete si cil.
Stanovte priibéh celé akce - budte kreativni (a trpélivi). U této strategie je nejdilezit&jsi naRad,
intuice a inspirace. Pokud se vam nebude hned dafit, nevadi; sepiste, co vas zatim napadlo, a dejte si
schtizku druhy den. o
Zajimavé misto - premy3lejte o misté/mistech ve svém okoli, kde zapiisobite na co nejvétsi mnozstvi lidi.
‘ . ~/ ’ ’ _
Vyuzijte socidlnich siti - pro propagaci pred akci, pro jeji vyhodnoceni i naptiklad pro hledani spoIEJor
ganizatord; v piipadé guerilla marketingu vyuZijte viralniho Sifeni zajimavych informaci, videi Ci fotografii.
Konzultujte s urady -> doporutujeme zjistit predem, co je potfeba, a zajistit vse tak, aby byla akce
podle zékona v potadku. .
Vyvolejte zdjem, zvédavost a zménu postoje > rozhodné nedoporucujeme agresivni strategie.
Kontaktujte média -> pokud chcete zvysit dopad akee, oslovte mistni novinrku nebo novinare, dejte
jim pred akci védét a domluvte se, zda chtgji napF. udélat z mista vlastni reportéZ, nebo po jejim skoncen
poslete teba tiskovou zpravu. ‘
Dokumentujte = fotte, totte. U béhem akce miizete davat piispévky s fotkami na Facebook a Twitter.

Po akci o nf napi3te Elanek na webové strénky 3koly, sviij blog nebo web akce/projektu.

[0 o A1 R
Ful R

© FLASHMOB

Flashmob je nahlé srocenti lidi na konkrétnim misté v konkrétnim Case, pficemz oboje je ureno pfedem. Spojuje je spo-
le¢nd myslenka — stejné chovani, obleceni apod., ¢imZ zplsobi u ndhodnych pozorovatelii (div a pobaveni. Charakteris-
ticka je rychlost akce (vét3ina flashmobi trvd maximélné 10 minut) a to, Ze G€astnici se po akci rychle ztrati v davu.
Flashmob miiZe byt pojat jako Cira recese, ale miZe byt také nastrojem protestu i upozornéni na konkrétni problém.

Klasickym flashmobem jsou taneéni a pévecké akce na vefejnych prostranstvich, kde se shlukuje vice lidi (leti3té, na-
mésti, nadrazi, obchodni domy atd.).

JAK NA TO?

Vtip, ne agresivita - budte citlivi — co pfijde legracni jednomu, maze byt pro druhého nepfijemné.
Zeptejte se nékolika pFitel nebo rodicd, co si o vasem planu mysli.

Sila v ¢islech - &im vice lidi se do akce zapoji, tim Iépe bude vidét. Oslovte potenciélni G¢astniky napfi-
klad pres svou stranku na Facebooku.

Domluvte si detaily - ujasnéte si, co musi viichni Gastnici Védét, a jasné si spolecn& vie vysvétlete.
V utajeni - na Geastnicich jakéhokoliv flashmobu nem byt predem poznat

X e ue » nZe se néco chystad“ — mohlo
y to zcela zhatit vysledny efekt. V idedlnim pripadé se sejdéte nejprve na néjakém mists pobliZ cile a tepr-

ve tam dejte aktérlim instrukce. Tim se moZnost prozrazeni minimalizuje.

Pracujte s médii - stejné jako u dalsich typi akei zkuste upozornit média.
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TIPY

Vtipny flasmob upozoriiujici na problematiku naduZivani plastovych lahvi a jejich tfidéni mtZete zhlédnout zde:
https://www.youtube.com/watch?v=nNXG8AxqJuU

Flashmob propagujici projekt ReShare zase upozoriiuje na téma bezdomovectvi. Bezdomovci zpivajici statni
hymnu ,Kde domov mij“ byli k vidéni na Masarykové nadrazi v Praze. Podivejte se na cely flashmob zde:
https://www.youtube.com/watch?v=3PelGvbjcj4

@ VEREINE SHROMAZDENI

Pokud chcete vefejné vyjadfit své postoje ke konkrétnimu vefejnému tématu, miZete tak ucinit formou verejného
shroméazdéni. V pfipadé acasti vétsiho poctu lidi a nasledné dobré medializace miiZze mit takova akce velky dopad. Ve-
fejnym shroméazdénim jsou napfiklad pouli¢ni privody, demonstrace & nékteré typy happeningi (ty, které jsou vétsiho
rozsahu, jsou pristupné kazdému a konaji se na vefejném prostranstvi).

TIPY

Pokud se snaZite prosadit konkrétni véc na lokdlni drovni, je efektivnéjsi, pokud shromazdéni predchazeji

jiné zpiisoby komunikace se zastupiteli &i tfedniky — osobni jedndni, lobbing, petice atd. Pokud tyto
prostfedky nestaii nebo na né neni dostatek Casu (napfiklad pokud se k akci rozhodnete tésné pred zavaznym
rozhodovacim procesem apod.), miZete vyjadfit své postoje rovnou touto formou.

[ 27 ] www.jsns.cz



&

KDO JINY?
PROJEKTOVY MANUAL PRO

 KONKRETNi AKCE

JAK NATO?

Svolavatel shromdzdéni - musi byt starsi 18 let.

Oznamovaci povinnost - vefejné shromazdéni ji podléha, to znamens, ze je tfeba je ohlasit na mést-
ském &i obecnim GFadé spravujicim danou oblast. Konani shromazdéni musf svolavatel oznimit nejdrive

6 mésicl a nejpozdéji 5 dni pred akei.

Pisemné ozndmeni - neni pro néj jednotny formulaf. Nicméné jednotlivd mésta a ufady Casto nabizej
vlastni formula¥, ktery si miZete stahnout vétZinou z internetovych stranek obecniho/méstského dfadu &i
magistratu.

Organizacni tym = stejné jako u jinych typd akei si rozdélte tikoly — rozhodnéte se, kdo bude shromés-
déni ohlasovat, kdo bude koordinovat jednotlivé tkoly, kdo bude jménem svolavatele a organizatord mluvit
ke shromazdénym apod.

Program shromdzdéni - napiklad potadi feniki apod. Pokud Eekate vét3i pocet tcastnik, je dobré
mluvit pfes megafon nebo mikrofon se zesilovacem a reproduktorem.

Sdéleni prezentujte vizudIné - pripravte napr. transparenty, zajimavé alegorické vozy, kostymy
apod., co bude vase sdé&leni prezentovat i na fotografické dokumentaci a pro média.

Napldnujte dobre trasu - pokud chystéte shromazdéni formou pouli¢niho priivodu, rozhodnéte,
kudy povede, zkuste si ji i zkusebn& projit. Pamatujte pFitom na to, 7e v&t3i pocet lidf se pohybuje mnohem
pomaleji nez mald skupina. Trasu je tieba rovné ohlésit.

Propagace akce » propagujte pres socialni sité, letatky, pomoci médif. Informujte o nf alespof dva a2
tfi tydny dopfedu a v den konani na ni znova upozornéte. Pozvéte na shromazdéni zastupce médif, ve kte-
rych chcete, aby se informace o shromazdéni objevila, pfipadné vydejte tiskové prohlaseni.
Dokumentace - fotte, totte. U3 béhem akce miZete divat pFispévky s fotkami na Facebook a Twitter.
Po akci o ni napiste €lanek na webové stranky 3koly, sviij blog nebo web akce/projektu.

Rozlouceni - po skoneni shromazdén se s Ucastniky rozlu¢te a vyzvéte viechny k poklidnému rozchodu.

Komunikujte ddle s médii - ve snaze, aby o akci informovala — nabidnéte napiklad rozhovor s orga-
nizatory, vlastni dokumentaci apod.

BEZKONFLIKTNI PRUBEH SHROMAZDENI -
SnaZte se zabezpe(it, aby v priibéhu shromazdéni nenastaly zadné konflikty. Na za’E:f'ltku akce vyhlaste, Jak): bude
jeji priibéh, kdy je ohlaseno jeji ukonceni a jaka jsou pravidla, kterd by méli l]E‘astv:mcn rsspektovat. Upozornéte
také, Ze po ukonceni shromazdéni jsou podle zdkona tcastnici povinni se pokojné rozejit. — —
Pokud by se na shromazdéni vyskytl nékdo, kdo by jeho klidny priibéh narusoval, up?zorne,te Jehovl ostatni, ze.
branf cili, ktery jste si dali — tim byste méli zabranit, aby strhl &i vyprovokoval da|§i uEastnvl.k)f. vPc\J'rad’ateI akce je
odpovédny i za jeji bezpecnost a v pripadé néjakého konfliktu je na ném, aby zajistil okamZité Feseni.
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PISEMNE OZNAMENI - CO JE POVINNE?
Ugel shromazdéni, den a misto jeho konéni a doba zahajeni.
Predpokladana doba ukoncent.
Predpokladany pocet ticastnikd.
Opatfenti, ktera svolavatel provede, aby se shromazdéni konalo v souladu se zakonem
(zejména potrebny pocet pofadatelii star3ich 18 let a zpUsob jejich oznaceni).
Jde-li o pouli¢ni priivod, uvadi se vychozi misto, trasa a misto ukonceni.
Jméno, pfijmeni, rodné &islo a trvaly pobyt svolavatele (u pravnické osoby jeji nazev, sidlo a také jméno,
pfijmeni a trvaly pobyt toho, kdo je zmocnén v této véci jednat jejim jménem).
Jméno, prijmeni a trvaly pobyt toho, kdo je zmocnén jednat v zastoupeni svolavatele.
Ma-li se shromazdéni konat pod Sirym nebem mimo vefejna prostranstvi, je svolavatel povinen k oznamenf
prilozit souhlas vlastnika, pfipadné uZivatele pozemku.

€ PROJEKCE DOKUMENTARNICH FILMU PRO NEZISKOVE
A VZDELAVACI UCELY

Projekce dokumentérnich filmé jsou jednim z pomérné jednoduchych, pfitom v3ak velice G¢innych nastrojd. Projekce

muZe byt jednordzova, ale miiZete vymyslet i ucelenou sérii.

TIPY
Pokud budete projekci pofadat ve Skole nebo jiném vzdélavacim zafizeni v rdmci vyucovani, je mozné pouzivat
film, hudebni nahréavku, text, divadelni hru apod. relativné volné. Rika se tomu beziplatnd zdkonnd licence®
a obvyklou podminkou je vZdy uvedeni jména autora, ndzvu a pramene dila.
V pfipadé veFejné projekce (tj. mimo Skolu) je tieba se informovat o moZnostech vefejného promitdni daného
filmu; napfiklad pokud si budete dokumentarni film pdjcovat, zeptejte se pijcovatele na konkrétni podminky

smlouvy, kterou pljcovatel s majitelem autorskych prav uzavrel.

PFi vefejné produkci hudby, napfiklad v pripadé doprovodného programu, radéji kontaktuje organizace 0SA
a pripadné Intergram a konkrétni pripad s nimi konzultujte.

Nevybirejte vstupné (vyjimkou je pouze benefiéni akce) — tim byste charakter akce zménili na komerni.

*(pfedevsim § 31 autorského zdkona — viz zdkon &. 121/2000 Sb., o prdvu autorském)
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PRISTUP K DOKUMENTARNIM FILMUM

Pro piistup k dokumentarnim filmdm mdZzete zvolit napf. jednu z niZe popsanych cest:
a) Filmovy klub Jeden svét na Skoldch

Studenti stfednich kol maji moZnost na své Skole zaloZit tzv. Filmovy klub Jeden svét na Skolach.
Zalozenim filmového klubu ziskdte moZnost si zdarma zapijcovat dokumentarni filmy pro své projekce
i spoustu dal3ich tipd a rad.

Vice na www.jsns.cz/filmovekluby

b) Portdl pro pedagogy jsns.cz

Vyucujici mohou vyuzit bohaté nabidky dokumentérnich filmé a vyukovych material( ve formé audio-
vizualnich lekci na portalu Jednoho svéta na Skolach.

WWW.jsns.cz
c) Promiteji Ty

V ramci platformy Promitej i Ty si miZete zdarma pUjcovat vybrané dokumentarni filmy uvedené
na festivalu Jeden svét v ramci projektu Promitej i Ty.
Vice na http://www.jedensvet.cz/pit/
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JAK NA TO?

Rozhodnéte se, jaky typ projekce chcete zorganizovat.

MOZNE TYPY PROJEKCi
jednorazova projekce ve $kole pro ostatni studenty,
organizace $kolniho festivalu,
projekce v instituci pro lidi s omezenymi prilezitostmi (tzn. v détskych domovech, diagnostickych &
vychovnych Ustavech, zafizenich pro 1éZbu zévislosti, v domech s chrénén)'/m bydlenim, vazebnich véznicich pro
mladistvé, v nemocniénich oddélenich pro dlouhodobé& nemocné, v domovech & centrech pro seniory apod.).
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JAK NA TO?

Komunikace s vedenim a pedagogy skoly - domluvte si s nimi schiizku, pfipravte se na ni a svij

o pldn jim pfedstavte.
Zmapovdni mozZnosti - tzn. kde a kdy je moZné promitat a jaké jsou technické podminky (data-

" projektor, ozvuceni, DVD prehrava¢, moznost zatemn&nf atd.); pokud nejsou vyhovujici, zkuste si potfebnou

y techniku zapujcit.

L Termin i téma projekce - domluvte ve skupin€. Co zajimé vés, vaSe spoluzéky? Kdy je nejvhodnéjsi doba?
Host na debatu > vytipujte, koho pozvat a kontaktujte ho. Pokud si nebudete védét rady s vybé&rem
o) hosta, obratte se na organizace & instituce zabyvajici se danou tematikou.
| , Film = vyberte film, ktery budete promitat (pokud se obratite na koordinatory programu Jeden svét na $ko-
lach na skoly@jsns.cz, jisté vdm pomohou — maji k dispozici databézi vice ne? 200 dokumentarnich filma).
Propagace > pokud se divaci o projekci nedozvédi, je jasné, Ze na ni nepfijdou. Nezoufejte ale, pokud
bude nav3tévnost vaich projekci zpoZatku velmi nizka. Nenf to nic neobvyklého. Dokumentarni filmy nejsou
blockbustery z Hollywoodu.
Debata > promyslete si téma, kterému se chcete vénovat, jaké body budete chtit zminit, vyhledejte si
aktudIni informace o tématu a pripravte si dostatek otazek pro hosta.
Zkusebni projekce - vie ovéite a natrénujte, vyzkousejte techniku.
Projekce s diskusi - akce samotna.

Zhodnoceni > proberte s ostatnimi ¢leny tymu, co se podafilo, co byste chtéli zlepsit a na co se zaméfit
priSté. MiZete také ziskat zpétnou vazbu od divak pomoci dotaznikd.

DISKUSE PO PROJEKCI DOKUMENTARNIHO FILMU

Po kazdé z projekci dokumentarniho filmu doporucujeme uspofadat volnou nebo Fizenou diskusi, nebot ta umozni déle
pracovat s tématem filmu, oziejmit pfipadné nejasnosti a obohatit dojem z celého filmu o dal3i zajimavé informace.
Diskuse po filmu byvaji mnohdy jesté pfinosnéjsi nez dokument sam. Na debatu je moZné pozvat i hosta — odbornika

na dané téma nebo nékoho, kdo ma s prezentovanym tématem osobni zku3enost.
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@ CHCIBYT DOBRYM MODERATOREM

Dobry moderator déld dobrou fizenou diskusi. Bez moderatora mize probéhnout pouze diskuse volna, ktera je ale vhod-
né spis pro uzsi kruh pfétel (napfiklad pravidelné diviky filmového klubu, kterych neni mnoho a osobné se znaji).
Rozmyslete si, kdo je vhodnym kandiddtem na roli moderatora — mél by byt pohotovy a asertivni, ale také vnimavy.
Cilem diskuse neni poslouchat monolog hosta, ale vyména nazorti mezi publikem navzajem a publikem a hostem.
Interaktivnost diskuse musi zajistit moderator. Diskuse je vlastné urlitym typem rozhovoru — na kazdou otazku by méla
hned nésledovat odpovéd.

Urcete, jaka je hlavni otazka. Ztréci-li se kontrola nad diskusf, je mozné se k této otazce vzdy vratit. SeZefite co
nejvice informaci o tématu a pfipadné o pozvaném hostovi.

PFipravte scénar ve formé nékolika otdzek, na které se urcité budete chtit zeptat.

Je dobré premyslet nad tim, kdo bude sedét v publiku: zohlednit vék student, jejich predpokladany pocet,
zajem o téma atd.

Vytvofte strucna pravidla diskuse a sepiSte je (napfiklad ¢as na diskusi, o ¢em by méla byt, omezeni délky
pFispévki, jméno diskutéra apod.). Pred diskusi s nimi seznamte publikum.

TIPY PRO MODERATORA

Moderdtor béhem diskuse:

sleduje jeji vyvoj a v piipadé, Ze se diskuse staci Spatnym smérem, pouzije pripravenou otazku, kterou ji
posune dal,

sleduje cas — diskuse je Casové omezena, proto je tfeba ji rozvrhnout a rozvrzeni casu pokud mozno dodrzet,
fidi diskusi — udéluje slovo stfidavé publiku a hostovi,

snazi se udrzet pozornost publika co nejkonkrétnéjsimi dotazy do publika,

sleduje publikum — kdyZ se v publiku dva lidé mezi sebou déle bavi, je mozné se zeptat, o cem mluvi,
protoZe by to mohlo zajimat i ostatni. Vhodnym trikem je zahajit debatu vzadu v mistnosti, kde divaci
zpravidla udrZuji men3i pozornost (napfiklad konkrétni otazkou adresovanou jmenovité nékterému z divéaka
v zadnich Fadach),

urychluje diskusi — pokud ma nékdo velmi dlouhy pfispévek, je tfeba jej citlivé pferusit (nejlépe s odkazem
na pravidla stanovend na za&tku),

ponechava si mikrofon v ruce — je lepsi mikrofon diskutérim podrZet, kdyZ mluvi. Pouze tak neztrati nad
diskusi prehled.

Pokud se vyskytnou dva zdsadné rozdilné ndzory, miize moderdtor zkusit rozdélit divaky na dva tdbory a nechat
je si navzdjem ndzory vyfiikat.

DiileZitou reakci publika je potlesk. Ani v diskusi o tématu by nemél chybét. Iniciovat jej miiZe prdavé moderdtor
a uvést jej podékovdnim (hostovi i publiku).

Moderdtor musi ziistat zdvofily, ale jeho vystupovdni by mélo piisobit sebevédomé.

Velmi diileZité je shrnuti a zhodnoceni. Nejde o to, jit do detaild, je to souhrnny zdver, kterym ukoncite diskusi.
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{1} KONKRETNI NASTROJE

’

@ KOMUNIKACE S URADY

SEZNAM

1.1 TELEFONAT

1.2 FORMALNI DOPIS

1.3 OSOBNi JEDNANI
1.4 VEREJNE DEBATY
1.5 LOBBOVANI
1.6 PETICE

w [N

(9]

PRAVO NA INFORMACE . i
Diky zakonu o svobodném pfistupu k informacim (zdkon €. 106/1999 Sb.) se nemusite obavat pozadovat po tred-
nicich informace vztahujici se k jejich plsobnosti, tedy k oblasti, kterou se zabyvaji.

Priklady:

Téma: znecistény potok - odbor zivotniho prosttedi Eh
Téma: nepoctivy podnikatel - Zivnostensky Gifad

Téma: novy prechod - odbor Gzemniho planovani a stavebniho Fadu i

JAK NA TO?

Povinnost poskytovat informace - statni organy (napFiklad Utad vlddy CR, CNB atd.) a orgény
" tzemni samospravy (napfiklad obecni/méstské &i krajské dfady atd.) maji povinnost podavat informace.

Zddost - Ize podat tistng nebo pisemné.
Pisemnd Zddost »

-

adresat — komu je zadost uréena, kterému subjektu (napfiklad M&stsky Gfad Tabor, odbor Zivotniho
prostredi),

odesilatel — kdo o informace %4d, jeho kontaktni udaje,

srozumitelny a vécny obsah Zadosti.
Do 15 dnii - to je povinns Ihiita Gfadu pro poskytnuti informaci. Ze zévaznych diivod(i méze byt Ihita
prodlouZena o 10 dnd.
Uhrada - za poskytnuti informace je Gfad opravnén poZadovat Ghradu ve vysi nakladd spojenych s vyhle-
davanim, kopirovanim apod.

Informace nékdy nelze poskytnout - nebudou vim poskytnuty informace, které jsou osobni, uta-
jované (dle zakona €. 148/1998 Sb.), &i obchodni tajemstvi.
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KOHO OSLOVIT?

P¥i feSeni vefejnych problém{ se nevyhnete jednani s afedniky. DileZité je vyhledat takového tfednika, ktery vim
miiZe pomoci; oblast vaSeho projektu musi spadat do jeho piisobnosti. VZdy je dobré oslovit clovéka, ktery ma k feseni
vaseho problému nejbliZe, nese zodpovédnost a znd mistni poméry. V mensich obcich, které nevykonavaji prenesenou
pasobnost (statni spravu), kontaktujte nékterého Elena mistniho zastupitelstva, pfipadné starostu obce. Zkuste potfeb-
nou véc vyridit sami, mozna pouze jen s doprovodem ucitele.

VEDENI MESTA, OBCE, KRAJE
Primator, starosta, hejtman — zastupuje mésto &i obec navenek, stoji v Cele méstské/obecni rady
i méstského/obecniho tfadu, je volen zastupitelstvem mésta i obce.
Rada mésta, obce, kraje — md 5-11 Clent, a to podle velikosti obce ¢i kraje. Vykonava rozhodnuti
zastupitelstva, rozhoduje zejména o provoznich zleZitostech.
Zastupitelstvo mésta, obce, kraje — je nejvy3si orgin obce, podle velikosti obce ¢i kraje ma 7—65 ¢lend
volenych na Etyfi roky, schvaluje obecné zavazné vyhlasky. Zasedani méstského ¢i obecniho zastupitelstva jsou
vefejna.
Méstsky, obecni, krajsky Gfad — v samostatné pisobnosti plIni tkoly, které mu uloZi obecni rada nebo
zastupitelstvo. Také vykondva v riizné mite podle velikosti obce statni spravu (tj. pfenesenou pisobnost)
svéfenou obci. Obecni i krajsky tfad se zpravidla ¢leni na odbory, které konkrétni vykon prenesené plisobnosti
zabezpecuji. Odbory zfizuje a stanovuje jim naplh prace rada obce. Pravé v ramci odborl obecniho tfadu
nejsnaze naleznete kompetentniho a zodpovédného trednika pro oblast vaseho projektu.
Podle velikosti rozliSujeme nasledujici typy obci: obec, méstys, mésto, statutarni mésto. Ve méstech hovoiime
o méstskych Gfadech, ve statutarnich méstech o magistratech.

OMBUDSMAN

Pokud se setkate s necinnosti (fadu, miZete se obratit na vefejného ochrance prav (ombudsman). Jeho funkce byla
ziizena pravé pro ochranu osob pred poruSovanim préva ze strany Gfadu, z divodu jejich necinnosti, pfipadné poruseni
princip(i dobré spravy. Ombudsman umoZiuje nestranné a kompletni posouzeni stiznosti. Mlze Gfad i instituci vyzvat
k ndpravé, nemiiZe vSak rusit i ménit jeho rozhodnuti.

Ombudsman fesi stiznos- Sidlo vefejného ochrance/ochrankyné prav: Udolni 39, 602 0o Brno

ti na: ministerstva, Radu Podnét ombudsmanovi musi obsahovat:

pro televizni a rozhlaso- jméno, pfijmeni, bydlisté, kraj, telefon,

vé vysilani, obce ¢i kraje proti komu podnét sméfuje — jméno a prijmeni nebo jiné daje
pfi vykonu statni spravy o totoZnosti osoby, na kterou si stéZujete, pfipadné (irad

s pfenesenou plisobnos- (ministerstvo, CNB...),

ti, ale uZ ne tam, kde vystizné vyliceni stiZnosti,

rozhoduji jako samospra- informaci, zda byla véc predlozena také jinému statnimu organu,
va, na policii s vyjimkou ceho chcete podanim podnétu docilit,

vySetfovani, na arma- informace, zda jste vyzvali Gfad, na ktery si stéZujete, k napravé,
du, vézenskou sluzbu, seznam pfiloh,

Hradni straz ¢i zdravotni datum, podpis.

pojistovny.
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1.1 TELEFONAT

Pfipomerime si struéné zasady formalniho telefonatu.

JAK NA TO?

Predstavte se - kdo jste, kam chodite do 3koly.

Je to vhodny ¢as? - zjistéte, zda ma osoba, které volate, na vés nyni as, pfipadné si domluvte termin,
kdy mlZete zavolat jesté jednou.

Predstavte sviij projekt - rozvedte téma, kterym se zabyvéte. Zjistéte potfebné informace nebo si
domluvte schiizku. Budte zdvoFili a struni.

Domluvte schiizku - na schiizce miizete predstavit projekt vice do hloubky a zjistit situaci a nézor
dotyéného (Fednika na feSené téma.

TS

1.2 FORMALNI DOPIS

Pokud chcete pro realizaci svého projektu oslovit pisemné nékoho, s kym jste ve formdlnim vztahu nebo koho vibec
neznate, je vhodné se drZet zakladnich pravidel psani formélniho dopisu. Pro doruceni miiZete pouZit jak klasickou
postu, tak jej poslat jako e-mail (pfipadné jeho pfilohu ve forméatu PDF).

JAK NATO?

Formadt ->
Dopis piste vidy na papir formatu A4. Mengi format plsobi urdzlivé. o .
Dopis rozhodné& napiste v textovém editoru na pocitati. Pokud posilate dopis po3tou, mizete jej ale ru
podepsat. o L N .
Dopis by mé&l byt psén jednim typem pisma. Pokud potfebujete zvyraznit n&jaky vyraz, miZete ho nap

tuéné nebo kurzivou.

i Adresy -

Vlevo nahoru se pise adresa odesilatele (toho, kdo dopis pi§e). Tento Gdaj je vhodné doplnit i elektronickou

—r

adresou, e-mailem. o
0 t4dek nize uvedte adresu adresata (toho, komu je dopis uréen).

Misto a datum -> | A
Dva fadky pod adresou odesilatele napiSte misto a datum. Pozor, tyto Gdaje se neoddgluji carkou (napt

V Olomouci 4. biezna 2014).

Nadpis - )
Dva fadky pod datem se uvadf zleva heslovité obsah dopisu (d¥ive ,Véc"). o
¢ idaj zvy é Zeni fsmem.
Zatnéte velkym pismenem, neukoncujte viak teckou. Tento Gdaj zvyraznete podtrzenim nebo tu¢nym p
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Osloveni >

Osloveni napi3te dal3i dva fadky pod nadpisem.

Oslovujte vZdy 5. padem (napf. VaZeny pane Matysku, nikoli VaZeny pane Matysek), za oslovenim nasleduje
Carka. Mezi oslovenim a nésledujicim textem se jeden Fadek vynechavi.

Pokud nevite pfesné, na koho se obratit, pouZijte obecné osloveni typu ~VdZeny pane, vdZend pani*, ,Vdzeni“
apod.

Pfi oslovovani ma pfednost pracovni pozice pfed jménem, a to hlavné pokud jde o vy3e postavené pozice,
napt. ,VdZeny pane fediteli“, ,VdZend pani ndméstkyné“ apod., nikoliv ,,VdZeny pane Novdku“ (feditel oslovované
organizace).

V dopisech piste osobni a privlastriovaci zajmena druhé osoby (Vy, Va3, Ty, Tebe, Tvij atd.) vidy s velkym
pismenem, a to at pi3ete jednotlivci, nebo celému kolektivu.

Text dopisu > :

Vlastni text zacina malym pismenem, nebot osloveni se oddéluje Carkou. Mezi oslovenim a textem
nezapomerite vynechat jeden fadek.

PouZivejte jednoduché Fadkovani.

Text je podle obsahu &lenén do odstavcli, mezi odstavci se vynechava jeden Fadek.

Odstavce zatinaji od levé svislice (tj. GpIn& vlevo) nebo se od ni odrazeji; zatatek odstavc( je v celém dopise
jednotny.

Zavér->

Zavérecné fraze dopisu (pod&kovani, rozloucent, oekavani apod.) byvaji ve zvldstnim odstavci.
PFipadny ruéni podpis uvedte vlevo dole nad va3im celym jménem psanym tiskacimi pismeny.

Py
TIP)
Srozumitelnost komunikace je klicova. Lep3i jsou strucné, ale presné informace.

V e-mailu miZete pouzit elektronicky podpis (obsahuije elektronické identifikaéni (idaje autora elektronického
dokumentu na zakladé certifikace, mize mit i funkci ¢asového razitka) nebo ponechat celé jméno tiskacimi pismeny.

Datova schranka je elektronickym ulozistém, které zfizuje a spravuje Ministerstvo vnitra CR. Tato schranka

je urcena k dorucovani dokument( organy verejné moci, slouzi také k dodavani dokumentd fyzickych

i pravnickych osob.
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Priklad

Marian Kuklik

Slezska 1325/16

123 o1 Opava

tel.: 00420 772 222 222
m.kuklik@seznam.cz

PhDr. Jifi Polach
starosta mésta Opava
Horni namésti 69
746 26 Opava

V Opavé 21. zafi 2014
Parkovani pred ZS T. G. M.

VézZeny pane starosto,

jmenuji se Marian Kuklik. PiSi Vam jménem celé tfidy VIII. B zdejsi Zakladni Skoly T. G. M. Nejdfive by-
chom Vam chtéli podékovat za to, jakym zplisobem se mésto postavilo k vybudovéani pfechodu s retardé-
ry pred nasi Skolou. Pfechdzenf pres ulici je ted mnohem jednodussi a Fidici se chovaji ohleduplnéji.

Chtéli bychom Vas ale jménem celé nasi tfidy upozornit na problém parkovani pfed nasi skolou, konkrét-

né v ulici Pod Kopcem, ktery se stale zhorSuje. V poslednich letech doslo k narlistu poctu osobnich auto-
mobil obyvatel bydlicich v ulici Pod Kopcem. Po naplnéni mist uréenych k parkovani zacali obyvatelé sva
vozidla stavét i pfed budovu 3koly, takZe se stava, Ze déti vychézejici pred Skolu nejsou z vozovky viibec

vidét. Problém jsme jiz pfednesli pani feditelce.

Radi bychom Vas pozadali, abyste nam dal védét na vyse uvedenou adresu ¢i telefonni &islo, jak bude
tento problém fesen.

S pozdravem

za tfidu VIII. B

Marian Kuklik

Marian Kuklik

TR T T T———
F rmb
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1.2 OSOBNIi JEDNANI

Velmi G¢innym zplsobem, ktery mliZe urychlit feSeni vaseho problému, je osobni navstéva Cinitele, ktery ma okruh vaSeho
projektu ve své kompetenci, napfiklad feditel Skoly, clen zastupitelstva, Gfednik i jind osoba s konkrétni odpovédnosti.

JAK NATO?

Termin schiizky - vidy domluvte predem telefonicky nebo e-mailem.

Téma schizky - je vhodné druhému sdélit téma va3eho rozhovoru pfedem. Ufednik tak bude mit moz-
nost si pfipravit podklady pro spoleénou diskusi.

Na schiizku ve skupiné - jdéte na schiizku ve dvou &i tiech, vzdjemné se tak podpofite a miiZete se
dopliiovat. Také tim zdiraznite naléhavost feseni dané véci.

Predstavte se, pak teprve popiste problém -> uvedte své jméno, kde bydlite, z jaké 3koly jste
prisli, a teprve potom zmifite problém, ktery jste prisli fesit.

Sprdvné osloveni dotycného - nejlépe jejich titulem &i funkci — ,pane Fediteli/pant Feditelko, pane
doktore/pani doktorko, pane starosto/pani starostko, pane magistie/pani magistro®.

Budte strucni a vécni - méjte pripravena fakta, méjte s sebou napF. vysledky ankety, clinky z regio-
nélnich novin, pokud se tykaji vaseho problému.

Rozumné pozZadavky - nechtéjte vie najednou - ale také se nenechte odbyt vagnimi sliby. Své poza-
davky si promyslete predem a sepiste si je.

Pochvalte jejich prdci - zastupitelé a Gifednici slychaji spoustu stiznosti, ale kdyZ jim date najevo,

Ze s néjakym jejich Cinem nebo vyfeSenim problému souhlasite, vaSemu p¥ipadu to pomiize.

TIPY

Nebudte agresivni a naStvani, nevyhroZujte — sniZzi to vasi diivéryhodnost. Naopak se snazte pusobit pozitivné,

ale pevné a sebejisté. Budte konkrétni.

Neomlouvejte se, Ze zabirdte danému zastupiteli nebo Gfednikovi ¢as. Je zvolen &i zaméstnan, aby

reprezentoval obCany a pomahal jim — je tu tedy i pro vas.
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1.4 VEREJNE DEBATY

UFady, zastupitelé, neziskové organizace i skupiny obcan( poradaji ke konkrétnim tématdim besedy, které se nazyvaji
vefejna setkani, debaty ¢i diskuse. Cilem je spolecné diskutovat o moznostech Feseni konkrétnich problému a navrzich
na zlepSeni ve spolupréci s odpovédnymi predstaviteli vefejné spravy.

VétSinou nejde o piilis expertni témata, ale o obcanskou participaci — zapojeni ob¢an(i do rozhodovani na lokalni
trovni. Takovych setkani se mohou Gcastnit i Zaci a studenti a reprezentovat zde urcity nazor.

JAK NATO?

Méjte informace o jejich kondni - to, zda se v blizké dobé kona vefejné setkéni s ob&any na téma,
které vas zajima. Zjistite to na webovych strankach jednotlivych tfadd a organizaci, ale miZete také zatele-
:I fonovat konkrétnim lidem.

MizZete i prezentovat - chcete-li na setkéni reprezentovat nazor vétsi skupiny lidi, miZete pfedtim
uspofadat anketu &i dotaznikové Setfeni napfiklad mezi svymi spoluzaky &i mistnimi obyvateli.

Lze prijit bez ohldseni - pokud se chcete zapojit aktivng, to znamen vyjadFit svij nazor, je nékdy
nutné to dopfedu ohlasit — napfiklad e-mailem uvedenym na pozvénce na vefejné setkani. Casto si Ize vzit
slovo bez predchoziho ohla3eni.

Prijdte s ndvrhem na reseni - prezentujte urity postoj k problematice, ale také navrh konkrétniho
feSeni a pfipadnou nabidku pomoci &i spoluprace.

Zachovdvejte pravidla slusného chovdni - respektujte své partnery v debaté.

Jak debatovat?
Debata je nékdy chapana (Zeji neZ obecnéjsi slovo diskuse — zdlraziiuje se pritom, Ze se ma v ramci ni dojit k né-
jakému feseni, nejen probrat problematiku ze vSech stran. Cilem je tedy v tomto pfipadé presvédcivé vyjadrit své
nazory, a to v omezeném Case. Pokud chcete byt (spésni, je tfeba se na debatu dobre pFipravit.
Pfipravte si dopfedu své argumenty a promyslete, jak na né mohou vasi oponenti reagovat.
PodloZte své argumenty jednoznacnymi fakty — vyuZijte pfitom tdaje, které jste ziskali pfi sbéru
informaci, vysledki dotaznikového Setfeni apod.
Respektujte svého oponenta jako debatniho partnera.
Naslouchejte pozorné, co oponent v debaté fikd, jaky je jeho nazor a jaky druh argumenti pouZziva.
Premyslejte dikladné o vlastnich argumentech a reagujte na to, co oponent fika.

TIPY:

ARGUMENTUJTE PRESVEDCIVE
Je tieba peclivé uvazit, jakym zpisobem argumenty pfi debaté pouZit. Neustale posuzujte jejich silu. Nékteré
argumenty jsou zaloZeny na faktech, které o daném problému znite, jiné na vlastni zkuSenosti, ty dalsi pouze
na domnénkach. Obecné Ize fici, Ze je vhodnéjsi pracovat pouze s nékolika dobrymi argumenty nez oponenta
zahrnout mnozstvim faktd.
Aby byla debata zajimava, je dobré sva tvrzeni podporit konkrétnimi pfiklady, osobni zkusenosti apod.
Debatér, ktery neumi své argumenty ,prodat”, nemtZe uspét. Kromé vhodnych argumentl je tfeba se zaméfit
i na fe téla a nacvik vefejného vystupovani (napf. prekonni nervozity).
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1.5 LOBBOVANI

Lobbing (z angl. lobby — plvodné vrétnice, pfedsifi, v preneseném smyslu zajmové skupina) byva nékdy spojovén
s korupci, ale jeho vyznam je mnohem Sirsi. Je to vlastné soustavné prosazovani zajmu urcité skupiny lidi, a to
zejména v médiich, na vefejnosti, u organi statu a jeho predstaviteld.

V modernich demokratickych statech, kde se statni moc chape jako delegovand obcany ve volbach a zprostfedkovana
volenymi zéstupci (napfiklad poslanci & zastupiteli), je komunikace s voli¢i nezbytna a zadouci. Je dokonce dstavné

zaruena, stejné jako petiéni pravo. Proto maji voleni funkcionafi a poslanci své kanceléfe a navstévni hodiny urcené
pro vefejnost.

JAK NATO?

Zapojte co nejvice dobrovolnikii - principem je oslovit co nejvice lidi ze zastupitelstva, a to jak
mistniho (zastupitelé obce nebo mésta), tak i na vys3i drovni (kraj3ti zastupitelé, poslanci, senatori).
Zkuste ziskat jednoho zastupitele - kdy# vasi véc prednese na jednanf Elen zastupiteld mésta nebo
rady mésta, snadnéji ziskate podporu. Jestlize se pro vasi véc podari ziskat vétsinu hlasujicich, méte vyhrano.
Zaseddni zastupitell mésta jsou ze zdkona vergjnd - pozor, neplati to i o schiizich rady
mésta. Takze klidné miZete pFijit svou véc podpoFit a vidét, jak jednani probiha, a dokonce do ného zasah-
nout otdzkami &i pfipominkami.

RO i |
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Pravo obcana podilet se na spravé véci verejnych

Pravo obcanii dané obce (to znamena tam, kde mate trvalé bydli3té) vyjadFit se v priibéhu jednani k projednava-
nym zéleZitostem je ddno zakonem, i kdyZ ne vzdy je tento zakon dodrZovén (jednd se o lanek 21 odst. 1 Listiny
zakladnich prav a svobod — obecné pravo obcana podilet se na spravé véci vefejnych; jednaci fad sice miiZe stano-
vit bliz3i podrobnosti jeho uplatnéni, aviak nemizZe pravo obcana vyloucit nebo omezit).

1.5 PETICE

Petice je jednim z nastrojli, kterym Ize vyjadfit nazor urcité skupiny lidi na konkrétni zaleZitost a pokusit se tim
ovlivnit rozhodovani o ni — napfiklad u zastupitell &i ufednikd, ale i jinde. Petici se Ize v zdsadé domahat cehokoli,
nesmi se ji viak zasahovat do nezavislosti soudu a vyzyvat k poruSovani Gstavy a zékond. U&innost petic byvéa nékdy
zpochybiiovana, nicméné mnoho prikladi jejich potenciél potvrzuje. Petici miZete pouZit také tieba v ramci Skoly, kde
mate Sanci byt mnohem (spésnéjsi neZ na Ufadé.

Petice na internetu

V soucasné dobé se peticni akce zacinaji ¢im dal Castéji objevovat i na internetu. Internetovd prezentace mize
napomoci propagaci petice, a tedy ziskani vét3iho poctu signatati (téch, ktefi se pod petici podepi3ou). Podpisy
ziskané pres internet vSak maji pouze symbolickou platnost, nebot Cesky zakon zatim mozZnost podpisu petice
pres internet nezna, uznavd pouze petice s realnymi originalnimi podpisy. Pfes tyto nevyhody ma internetova

petice své misto v obcanské angaZovanosti.
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JAK NATO?

Pisemné - petice musi byt pisemna.
Kdo miize podat petici? - petici mize sepsat jednotlivec nebo Ize s ostatnimi vytvofit peticni vybor.

Clenové peti¢niho vyboru jsou povinni urgit osobu star3i 18 let, ktera je bude zastupovat ve styku se statni-
mi organy, ale oni sami mohou byt i mladsi.

Ddlezité informace uvedené v petici:
-> text petice,
> jméno, prijment a bydlisté toho, kdo petici sestavil, nebo jména, piijment a bydli3té vsech &lendi vyboru,
-> jméno, piijment a bydli3té toho, kdo je opravnén Eleny peti¢niho vyboru zastupovat,
> adresat petice (spravni organ) a datum.
Podpisy:
- kazda osoba, ktera petici podepi3e, musi uvést: jméno a pijmeni, bydlisté a sviij podpis. Nemusi tedy
uvadét rodné &islo,
-> petici mZe podepsat i cizinec (Listina zdkladnich prav a svobod, €l. 18, stanovi, Ze peti¢ni prévo ma
kazdy, tedy i cizinec. Pokud nemiize uvést trvaly pobyt, uvede adresu faktického pobytu.),
- shromazdovénim podpisii na mist& pristupném vefejnosti muzZe byt povéfena osoba, ktera dosahla véku 16 let,
-> petice a podpisové archy mohou byt vystaveny téZ na mistech pFistupnych vefejnosti, k cemuz neni po-
tfeba povoleni statnfho orgénu (pro zabor vefejného prostranstvi apod.) ani to nemusite oznamovat (jako

u vefejného shromazdéni). Pfi shromazdovéni podpisti viak nesmi dojit k omezeni provozu motorovych
a jinych vozidel a k ruseni vefejného poradku.

Prijeti petice:
-> peti¢nf archy je nejlep3i dorugit osobn& konkrétnimu &lovéku na daném (Fadé nebo zastupitelstvu.

L ol s P L L
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9 MEDIA A PUBLIC RELATIONS

Média a medialni sdéleni jsou nejen sou&asti nasi kazdodenni reality, ale zirovei tuto realitu (spolu)utvafeji
a konstruuji. Pokud chceme vstupovat do vefejného prostoru se svymi projekty, musime se naucit s médii
spolupracovat. Prace s médii neni v zasadé nic sloZitého a neni tfeba se ji bat.

Vztah médii a reality je obousmérny. Média vypovidaji o okolnim svété a zarovei svymi obrazy realitu spoluutvari.

Kdyz ziskdme v médiich hlas, pFispéjeme k tomu, jak vypada diskurz naseho tématu. A to je obvykle pravé tim divo-
dem, pro¢ do médii jdeme.

2.1 PUBLIC RELATIONS (PR)

PR znamena:
dojem, ktery o sobé a své praci vytvarime,
obraz, ktery si budujeme o sobé a svém ,,produktu®.

11l Pocdstatou PR je komunikace!!!

JAK NATO?

Zodpovézte si otdzku -> ,Pro¢, co ndm to pFinese?” Dozvi se o vasi akci vice lidi a vyberete tak snéze:
penize? Chcete zménit vefejné minéni a prevazujici nazor? Legitimnich dlivodi najdete spousty a je dobré
znat ty své, neZ se pustite do oslovovani novinara.

Cilova skupina = jak izkd Ci 3irokd je nase cilovd skupina? Cim Gzeji si vymezite vlastni cilovou skupinu,
tim snaze i pravdépodobné oslovite.

Vybér partnerského média - je nase téma lokdlni, nebo md 3irsi dopad?
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TIPY

CELOSTATNE VYDAVANE DENIKY A JEJICH REGIONALNi MUTACE
MF Dnes, Lidové noviny, Hospodarské noviny, Pravo, Denik...
Siroky dopad, nadech prestize tématu
téz3i umisténi svého tématu

TELEVIZE, ROZHLAS
tradicni média s vysokou prestizi, avsak stale nizsi sledovanosti Obecni zpravodaje
INTERNETOVE ZPRAVODAJSTVi A ON-LINE DENiKY
Casto provazané se svoji tiSténou predlohou Regionalni mutace
vysoka konkurence témat

tlak na rychlost, aktualnost

Celostatni média

CELOSTATNI TYDENIKY

~ Respekt, Reflex, Euro, Tyden...
moznost velkého prostoru
vysoka konkurence témat

LOKALNi PERIODIKA
~_mistni zpravodaj obce, mésta, méstské casti apod.
presnéjsi lokalni zacileni, snazsi umisténi svého tématu

SPECIFICKA PERIODIKA
Skolni Casopisy, zajmova periodika, Zenské magaziny, ¢asopis pro vcelafe, houbare, myslivce...
vétsi alternativni periodika: Ekolist, Sedma generace, Pravy domaci casopis

BONUS - CO UMI CTK

CTK je zkratka Ceské tiskové kancelire, coZ je specifické médium, které poskytuje predevsim servis pro
samotné novinare a novinaiky. Pokud se vdm podafi, aby vase sdéleni smé&Fované k médiim prevzala CTK, mate
jistotu, Ze vétsina Ceskych novinafi a novinarek dostane kratkou anotaci o vas a vasem projektu do své e-mailové
schranky. Podobné (ale v podstatné men3im rozsahu) funguje platforma Econnect pro neziskové projekty. Jak
CTK, tak Econnect umoZzfiuje umistit na své stranky i avizo o predpoklddané udalosti (koncert, vystava...).
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Miminka narozend v Kladna a Slaném

Cemnd kronika  Kubura 2 regionu- Ekonomika

Pogary Mehody Bydleni Zdrawi Cestovani  Auto Hry

Andélé hlasali: S ohleduplnymi fidi¢i bude
Kladno IEpEi!

4430114 1600

B R | rano do prace nebo Skoly po
Unhost'ské ulici se museli citit
doslova jako v nebi.
U prechodu na né totiz ¢ekalo
nékolik andéli, kteFi s nimi
~ presli na druhou stranu ulice.
HNavic mavali cedulemi a
rozdavali preventivni letaky.

Dialsich 5 fotoorafir

Nekoho pitomnost andéld zmétla natolik, fe zadal rychle premyslet, kolikdtého dnes je a rozhiizet
se, zda pobliz neuvidi jesté ferta s MikuldZem. Oviem 7adné posunuti casu se

nekonalo. ¥ Unhostske ulid se seflo tindct 73k Seste tridy Zakladni koly Montessori, aby zde
uskutednili happening ke svému projektu s ndzvem Strasni andélé pro chodee,

[ 46 ] www.jsns.cz



KDO JINY?

PROJEKTOVY MANUAL PRO

KONKRETNi NASTROJE :

2.2 NOVA MEDIA A SOCIALNI SiTE ANEB KAZDY JE NOVINAREM

V zasadé plati, Ze kaZzdy z nas se miZe se svym sdélenim dostat k obrovskému mnozstvi lidi béhem par dni.
NepotFebujete zizemi velkého medialniho domu, staéi ,,pouze” natoéit video s vysokym virdlnim potenciilem.

TIPY

Viralita je podstatnou vlastnosti novych médii, kterd jsou vdzana na prostfedi internetu. Viralita znamena, ze
vas obsah se dostane diky vzdjemnému sdileni mozna k desitkam, ale moznd i ke stovkdm a tisiciim p¥ijemca.
Pokud se vam virdlni video povede (coZ rozhodné neni nic jednoduchého), vas obsah se Sifi prostredim

~s

internetu stejné rychle a nakazlivé jako se $ifi virus.

YOUTUBE
VétSina videi, ktera najdete na YouTube, virdlem neni. Pfesto pro vds ma smysl tam své video

umistit, i pokud nemate ocekavani jeho vysoké virality. Video plsobi vzdy jako oZivujici prvek. vuu Tul]E

YouTube nabizi moznost vytvoreni vlastniho kanélu, kam muZete umistovat vlastni i cizi videa,
kterd souvisi s vasim tématem.

FACEBOOK
Fenomenalni rozmach Facebooku zp(isobil, Ze je to pravé Facebook, ktery se dnes asto stane prvni
platformou PR — tedy mistem, kde komunikujeme se svymi potencialnimi pfiznivci. Rozvoj Facebooku

jako marketingového a PR nastroje bohuZel neni doprovézen uZivatelskou podporou. Pravidla se mohou
zménit zcela neocekavané v fadu dnii. Pokud se tedy nepohybujete na strané toho, kdo vyuZziva Face-
book jako sviij propagacni informaéni kandl kazdodenné, nejspis budete v jeho moZnostech dost tapat.

Zakladni funkce fcb stranky — aneb co umi navic oproti osobnim profiliim:
naplanovat ptispévek na konkrétni datum a cas,
antedatovat prispévek,
kontrolovat statistiky, porovnavat je s jinymi vybranymi strankami,
spravovat své reklamy a méfit jejich ucinnost,
a mnoho dalsiho...
PFes jistou nevyzpytatelnost Facebooku a jeho nastrojl stale plati, Ze je to velmi uzitecny a jednoduchy nastroj, kde

miZete s relativné malymi naklady oslovit znaénou &ast vasi cilové populace, a je tedy vhodné své facebookové strance
vénovat naleZitou péci.

b et [T R - — [ - e
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TIPY
Zakladni pravidla:

Nikdy ,,nenakupujte” fanousky — chcete relevantni a realné fanousky, nikoliv Zlovéka, ktery za ,like” vasi
strance ziskal slevu na Sampon.

Sviij prispévek propagujte vZdy s rozmyslem. Ve vétsiné pripadi ma smysl zaplatit propagaci cilenou na vase
stavajici fanousky a jejich zndmé a postupné tak rozsifovat svoji sit.

Problematickym bodem Facebooku je stéle nizsi viditelnost pfispévku stranek. V praktické roviné to znameng,
Ze vas primérny piispévek miiZe vidét cca 10 % vasich fanouskd. Jedinou moZnosti, chcete-li, aby prispévek vidéli
vSichni vasi fanousci, je zaplatit cilenou propagaci. Zatim se pohybuje v fadu desitek korun. Dnes vdm 50 az

200 K¢ zajisti solidni viditelnost pfispévku u vasich fanouskd a jejich zndmych. Nicméné je otazkou, jak se bude
tato hranice déle zvySovat.

TWITTER

Socidlni sit Twitter je zam&Fena hlavné textové a je v CR méné rozsifena nez Facebook. Své
publikum vSak miZzete najit i zde. Pokud mate pocit, Ze vasSe téma je vhodné pro komunikaci
skrze Twitter, udélejte si re3erSi nazorovych vidci k vaSemu tématu. Tyto pak miZete odebirat
a v idedlnim pfipadé aktualné reagovat. Vlastni pfispévky uvadéjte pod hashtagy, které rezonuji
s vefejnym minénim. Pokud chcete do pfispévku na Twitteru vloZit dlouhy internetovy odkaz,
pouZijte zkracovac URL adres.

Vite, Ze...

Nékterd média pFebiraji ¢ast diskuse z Twitteru do svych zpravodajskych kanali. Twitter Gcet Ize propojit

s ictem facebookovym. Stejné jako u Facebooku i v pfipadé Twitteru plati, Ze reagovat je tfeba idedlné okamzité

— tj. v fadu minut. Velkd cast diskuse se odehraje béhem t¥i hodin po uvefejnéni prispévku a den poté vase reakce
jiz nikoho nezajima.

PROC (NE)BLOGOVAT

Na Ceském internetu existuji stovky a tisice blog(i, které nikoho nezajimaji. Zaroven jsou zde ale desitky téch, které si
nasly své Ctenafe a jejichZ autofi maji vyznamny vliv na utvareni vefejného minéni. Tak jako se stal pan Cuketka diky
svému blogu uzndvanym nazorovym expertem v oblasti gastronomie, miZete si vy prostfednictvim blogu vybudovat
expertni pozici na své vlastni téma. VyZaduje to v3ak hodné pile, trpélivosti a schopnosti psat Ctivé a aktualni texty.
Existuje fada server(i, které nabizi zdarma predpfipraveny prostor pro vas blog — napriklad blogger.com, bloger.cz,
webnode.cz, ... Chcete-li si opravdu dat na svém blogu zéleZet, miZete vyuZit redakéni systém WordPress. Je zdarma,
ale zvazte, kolik Casu chcete vénovat grafickému ztvarnéni svého blogu.
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Navod na to, jak mit Gsp&3ny blog, vdm nefekneme. Uspéch blogu je zavisly nejen na vaSem uméni psat Etivé, sro-
zumitelné a volit zajimavé titulky. Zaroven se se svym prispévkem musite trefit do spolecenského klimatu — tj. aby
vade téma pripadalo zajimavé dostategnému mnoZstvi Etendrd a Etenarek. Casto je to kontroverze, kterd vyvolava
vétsi ctenost — obzvlast pokud je téma spojeno s migraci, lidskymi pravy, genderovymi otazkami apod. Budte pri-
_praveni, Ze vétsi Cast reakci mize byt velmi kritickd. ZvaZte, zda umite reagovat na své odplrce s chladnou hlavou
a raciondlni argumentaci. Pokud ne, radéji nereaguijte viibec nebo si svoji reakci nechejte na druhy den.

ABY BYLA KOMUNIKACE BEZPECNA
Soukromi na prvnim misté
Je dlleZité byt transparentni: zvefejnit informace o projektu, nabidnout kontakt, uvést, kdo za projektem stoji. Ale ne
na ukor vlastniho soukromi!
Vytvorte ,projektové” kontakty - z¥idte kontaktni telefonni &islo, e-mailové schranky projektu, kde
budete vyfizovat zleZitosti souvisejici s projektem.

Nezverejriujte - na webu, v socialnich sitich nebo blogu své osobni telefonni &islo ani soukromy e-mail.
Nepiste o sobé prilis mnoho - pokud se chcete jako osoba pFedstavit, zaméFte se na vzd&lani a zkusenosti.
Oddélujte -» profil a stranky projektu v socialnich sitich od soukromych profilii.

Fotky -> na webové stranky projektu patfi jen fotografie souvisejici s aktivitami projektu. Soukromé fotografie
jsou nejen nevhodné, ale také jejich zvefejnénim nahravate pfipadnym stalker(im..
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KDYZ TO S MEDII MYSLITE OPRAVDU VAZNE ANEB DELAME MEDIALNi PLAN

Mediélni plan vytvafime jako seznam nasich aktivit, ktery urcuje, jaka média chceme oslovit nasim sdélenim, jakym
zplsobem a v jaky Cas.

JAK NATO?

Urcete cilovou skupinu -» jak se chova,

jak funguje, kde se pohybuije, jakym zpisobem
2iskdva informace. Uvédomte si, Ze cilova skupina
se sklada z jednotlivych lidi.

Co je vasim cilem = chcete, aby na vasi akci
dorazilo 150 platicich hostii, anebo chcete ovliv-
Rovat minéni 3irsi vefejnosti? Chcete Fesit lokalni
téma, nebo téma s Sirokym pfesahem za hranice
vaseho mésta, regionu, zemé...?

Oblibend média - vybrané cilové skupiny.
Ctou noviny nebo Easopisy? A jaké? Divaji se na te-
levizi a poslouchaji rozhlas? Na jaky kanél a kdy?
PouZivaji Facebook? Pouzivaji jiné socialnf sité?
Struktura vybranych médii - kazdé novi-
ny maji fadu riiznych rubrik, zkuste pfedem odhad-

nout novinare &i novinarku, které toto téma bude
zajimat a ktefi vam pomohou s jeho medializaci.

Kdy zverejnit? - urlete terminy své akce/
kampang, pfipadné data, kdy chcete zvefejnit né-
jaké téma. Vami zvolené datum ma vét3inou fadu
souvislosti, které je dobré vnimat. Napf. obdobi
letnich prazdnin je zndmé jako ,okurkova sezona“
a je snaz3i novinafe zaujmout svym tématem, pro-
toze nejsou tak zahlceni. Stejné tak miZete teba
vyuZit spojitosti s vyznamnymi a mezinarodnimi
dny. Zaroved vam ale nékteré udalosti mohou
uskodit. Den, kdy se zveFejfiuji volebni vysledky,
uréité nenf vhodnym datem, kdy média atakovat
se svoji tiskovou zpravou.

Poéty - spocitejte, kolik bude stét tisk letackd
apod. Je dobré v&d&t s predstihem, kde bude

tfeba investovat vas Cas a penize.

STRATEGIE OSLOVOVANI MEDII

Nejjednodussim nastrojem, jak komunikovat s médii, je vydani vlastni tiskové zpravy. Pokud mate ambice oslovit vice
nez dvé aZ tfi tiSténa Ci internetové vydavand periodika, doporucujeme si dat s tiskovou zpravou tu praci. Je to format,
na ktery jsou novinafi zvykli a s kterym se jim dobfe pracuje. Tiskovd zprava predstavuje specificky Zanr a je tfeba si
osvojit zakladni pravidla, jak ma vypadat. Vice viz kapitola Jak napsat tiskovou zprdvu nize.
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TIPY

PFi jakékoliv komunikaci s novinafi si uvédomte, Ze tito lidé pracuji pod velkym ¢asovym tlakem a jejich znalost
vasi problematiky miiZe byt skoro nulova. Na rozdil od vas nemaiji tolik ¢asu se problematice vénovat a neda se
predpokladat, Ze si ji béhem dvou hodin, co budou na Elanku pracovat, osvoji. Smifte se s tim, Ze informace,
kterd o vas vyjde v médiich, bude vidy redukovana a témér vzdy v ni budou néjaké faktické chyby.

PFi komunikaci s médii se snazte pochopit jejich optiku. Uvédomte si, Ze jejich cilem je sledovanost, a proto
vyuZivaji rliznych strategii, jak ji zvySit. Novinafi maji radi velké osobni pfibéhy, zajimavosti, statistiky, trendy.

NA CO NEZAPOMINAT PRI KOMUNIKACI S NOVINARI
Nejste jedinou zdjmovou skupinou.
V&3 nazor mize byt men3inovy.
Chovejte se férové k médiim i vefejnosti.
NelZete, snaZte se byt objektivni.
Stavéjte na podloZenych argumentech.
Budte vstficni a otevfeni.
UdrZujte dobré vztahy a osobni vazby.
Pfi komunikaci reagujte vCas. V nékterych p¥ipadech (kviili uzavérkam) se v médiich pocita na hodiny i minuty,
ne na dny; mimo to — pro média je dlleZita aktualnost informaci.
Stejné jako pfi jakékoliv jiné komunikaci hrom,adnéh.q charakteru uvadéjte vzdy pfijemce ve skryté kopii!

s d b
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JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

Tiskova zprava je nejCastéjsim zpisobem, jak se obratit na média a informovat o néjaké udalosti. Obvykle ma
priblizné pét odstavci (1 stranka A4). Méla by obsahovat alespoi jednu novou, aktudlni informaci (skuteéna
zprava se ma vénovat reilné udalosti, ktera se déje pravé dnes). Reprezentuje sdéleni, z néhoz miZe novinaf
napsat zpravu do novin nebo pfipravit zpravodajsky pfispévek do televize i rozhlasu.

Struktura tiskové zpravy:
Titulek
Témér nejdlleZitéjsi cast zpravy.
Kratky, vystizny, mél by obsahovat sloveso.
Vystihuje obsah i smysl celé zpravy.
Casto vznika az na konec.
Hlavicka
Obsahuje kontaktni udaje (na organizaci, organizatory, adresu, telefon, e-mail, webovou adresu).
Domicil

Informace o misté a datu vydani, uvadi se na zacatku prvniho odstavce, kterému se fika perex.

TEXT ZPRAVY —JAK NA TO7

vvvvvv

Obrécend pyramida = informace do tiskové zprévy Fadte od nejdileZitéjSich k méné vyznamnym.

Zprava kracena od konce by méla dévat smysl do posledni chvile (pyramida obracen4 na vrchol).

Pét W = psani tiskové (i klasické novinarské) zpravy se Tidi nékolika formalnimi pravidly. Kazda zprava by
méla obsahovat tzv. pét W, tedy odpovédi na otazky What? Who? When? Where? Why? V Cestiné: Co? Kdo?
Kdy? Kde? a Pro¢? K tomu miZete jesté pidat odpovéd na otdzku Jak?

Prvni odstavec - odpovédi na vyse zminéné otézky by mél obsahovat jiz prvni odstavec tiskové zpravy.
Text je nutné jasné formulovat. Ctendf by se mél z prvniho odstavce (perexu) dozvédét, o cem bude celd
tiskova zpréva. Novinafi také vétSinou vic neZ prvni odstavec nectou.

PFimd rec¢ - zatimco prvni odstavec ma obsahovat pouze fakta, druhy a dal3i miZete vyuZit k hodnoceni,
koment4F(im popisované udalosti. Nazory je vhodné vkladat jako pfimou fe¢ do Ust Elentim vasi iniciativy, i
vedenf organizace (3koly), pfipadné odbornikiim, s nimiz na tématu spolupracujete.

Kontakt - na konci tiskové zpravy je tieba vzdy uvést aktuélni spojeni na kontaktni osobu (jméno, e-mail,
&islo na mobilni telefon). Kontakt je mozné uvést i v hlavicce.

Pozndmbky, piilohy = jako piilohu miiZete k tiskové zprévé pfidat Cislované odkazy, eventudlné vysvét-
livky. PouZivaji se tehdy, pokud chceme néco bliZe Ci podrobngji vysvétlit, ale do textu se to jiZ nevejde.
Odkazujete-li ve zpravé na externi zdroje informaci, vzdy uvedte presny odkaz, podle kterého pijde zdroj
dohledat, &i funkéni odkaz na internet. Hypertextové odkazy vkladejte pfimo do textu takto.

Strucné informace o organizaci - k textu lze p¥ipojit kratky odstavec o organizaci &i organizacich,
které zpravu vydavaji.

Obrdzky ¢i video - mizete vlozit piimo do textu tiskové zpravy (nejdfive po prvnim odstavci) nebo
jako prokliky (tj. vlozit hypertextovy odkaz napfiklad sm&Fujici na zakladni webové stranky projektu).
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2.2 NATACENI VIDEA
Kamera nebo obycejny mobilni telefon se mohou proménit v dilezity prostfedek, ktery mize pomoci pFibli-
Zit vas projekt vefejnosti nebo informovat o zajimavych tématech. Nesestfihany, nekomentovany zaznam
muze byt autentickym svédectvim o udalostech a stal se jiz efektivnim nastrojem obcanského Zurnalismu.
Natoceny material také mizete dale upravovat — ze zdznamu lze sesttihat reportaz, kratky dokumentarni
film nebo napfiklad socialni spot. ' .

JAK NATO?

Pred natdcenim - méjte vidy rezervu na pamétové karté (u digitdlni kamery) Ci kazeté (u analogové
kamery). Idedlni je mit nahradni nosi¢. Do akce vyraZejte s nabitymi bateriemi &i akumulitorem a nahradnim
zdrojem energie navic.

SCENGF - jestd pred natdcenim je dobré si promyslet jednoduchy scénar.

Pribéh = zaznamenejte pribéh celé akce (pfipravu, konant, ukonZeni), zdokumentujte reakce vefejnosti.

Z takového materidlu |ze vytvofit pribéh — sestfihat, pfidat hudbu, komentar, ktery udalost popise.

Rozhovory -» natécejte tolik rozhovord, kolik jen miZete. Vétsinou se lidé nejdfive zdrahaji, ale postu-
pem Casu se otviraji a rozpovidaji. Rozhovory jsou skvélym zdrojem pro zvukové komentate zabéri z vlastni
akce. Myslete na zvuk (vnimejte prostredi, ve kterém naticite, snazte se drZzet mikrofon co nejbll'ie...).
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Nataceni

@ P¥i nataceni zdznamu je vhodné dodrZovat zékladni filmafské pravidla. Video se pak Iépe st¥iha a ptsobi
profesionalnéji.

#) Na zalatku pofizovani zdiznamu vzdy nechte zobrazit datum a ¢as, a to asi na tfi vtefiny. Zdznam miZete
uvést nékolika struénymi a jasnymi vétami (napfiklad: Je 15. srpna 2014, jsme na Moravském namésti
v Brné, pravé sledujeme happening upozorfujici na porusovani lidskych prav v Barmé.).

€) Abyste ukazali a také prokazali, kde je zdznam pofizovén, zaberte do obrazu i vyrazny objekt v okoli —
budovu, sochu apod.

@ SnaZte se drzet kameru pevné, aby se obraz netfasl.

© Zabér kazdé z klicovych scén drzte alespoii deset sekund bez zaostfovani a pohybu obrazu.

® PYi pohybu s kamerou neostfete, zabéry méfite pomalu a plynule. Zoom vyuZivejte co nejméné.

) Snazte se akci snimat z co nejmensi vzdélenosti, jak to jen okolnosti dovoluji.

Dalsi uzitecna pravidla

Kompozice: Kazdy zabér by mél mit jasnou strukturu/uspofadani. Co se tyka volby popfedi a pozadi, vidy zkontroluj-
te, aby napfiklad mluvéimu ,netrlel z hlavy” dfevény trdm.

Hloubka ostrosti: Snimany objekt ma byt ostry. Pokud tedy natacite v reZimu ,auto”, dejte si pozor, aby kamera

|u

automaticky neostfila na objekty v pozadi. Pokud natacite v reZimu ,,manual® a ostfite rucné, je tfeba stale doostfovat,

coz vyzaduje cvik a dobrou kameru.

Svenkovani a panorama: Pokud to€ite panorama (Zivot na vsi, krajina...), thel zdbéru nemd presahnout 180 stupi.
Svenk (rychl)'/ pohyb kamerou) by mél mit staticky zacatek a konec.

Stativ: Pokud je to moZné, pouZivejte stativ. Zabér je klidnéjSi a miZzete pak plynule Svenkovat ¢i tocit panorama.
Dobra kamera ,z ruky” vice vtahuje do déje, ale musi se to umét!

Svétlo a zvuk: Natacet byste méli vZdy se svétlem v zddech, ne proti slunci. Myslete také na zvuk! Vétsina levnych
kamer ma mikrofon s Sirokouhlou charakteristikou, coZz znamena, Ze mikrofon zabird i ruchy okoli. To miZe ovlivnit
napfiklad rozhovor nataceny na ulici. Dopfedu tedy doporucujeme promyslet odpovédi na otazky, co, kde, kdy a jak
chcete natacet, a zabéry si pted ,ostrou akci” vyzkouset naneisto.

Zadost o svoleni k nataceni: Pred zaCatkem nataceni se nezapomerite zeptat ucastnikli na svoleni s natacenim

a pofizovanim zaznamu.
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ZAKLADNI ZABERY e
Velky celek -> zabira velky prostor, ktery kolem sebe vidime. Doslova zabira ,velké 3iré lany“. Uginek takového zabé-
ru je orientani a informativni.

Celek - zabira prostiedi a v ném postavy, které se daji od sebe dobfe odli3ovat. MiZe pisobit akéné, protoze vétsi-
nou zaznamenava vice jednajicich postav.

Polocelek - prenasi t8Zisté obrazu na Elovéka, zabiraji se maximalné tfi osoby. Zamé&Fuje se nebo zvyrazfiuje jedna-
jici postavu, pfipadné postavy.

Polodetail - je z&bér, ktery spodni hranici rémuje Elovéka nebo jednajici postavy v pase. Vyznamové oddéluje poza-

di, zesiluje kontakt s divakem. Polodetail rozviji konflikt, ddva poznat vnitini stav jednajici postavy a charakter.

Detail (dvojdetail) - zabiré jednajici postavy z bezprostfedni blizkosti. Je to naprost4 izolace od prostoru. Emocio-
nalné mize pisobit intimné, slavnostné, pateticky, aZ expresivné.

Publikum

Videozaznam v digitélni podobé Ize umistit na internet, kde je dostupny viem. VyuZit mliZete obecné videoservery,
jako je napfiklad YouTube, €i stranky zaméfené na obcanskou Zurnalistiku. Na YouTube muZete k videu vytvorit i titulky
v libovolném jazyce. Pokud chcete svoje video sméfovat k mezinarodnimu publiku, vezméte v potaz tyto kanaly:
http://hub.witness.org

http://satellite.indymedia.org/index.html

http://tv.oneworld.net
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€ FUNDRAISING ANEB SHANENi PROSTREDKU

Slovem fundraising rozumime ziskavani financnich prostfedki nutnych k realizaci projektu. Vzhledem k cha-
rakteru projektu je pravdépodobné, Ze ne vidy budete své podporovatele Zddat pouze o finanéni ¢astku, ale napfiklad
o sponzorské poskytnuti sluzeb, materidlu, know-how...

TIPY
PFi oslovovani moznych darcti méjte na paméti zakladni pravidla fundraisingu:

Jen ten, kdo je sdm presvédceny, miZe ziskat pro myslenku ostatni.
Ziskavate lidi, ne penize.
Prvotni iniciativa vychdzi vétSinou od vas.

Z4dani o finan&ni dar &i protisluzbu neni z psychologického hlediska rozhodné jednoduchy tkol. Nez se do toho pustite,
zpracujte si sami pro sebe predevsim prvni dva body.

@ Procsi myslite, Ze je vase téma dileZité?
® Co vds osobné motivuje k tomu, Fesit toto téma?
6 A kdy? to déldte vy, pro¢ byste nedokdzali presvédcit i nékoho jiného?

Kde najit zdroje:

granty a dotace (méstska Est, obecni (fad, magistrat, ministerstva, evropské fondy, nadace aj.),
sponzorsky dar firmy,
sponzorsky dar jednotlivce.

Moznosti, kde ziskat penézité a nepenézité prostfedky, je daleko vice neZ tyto tfi typické zdroje. Zamyslete se nad
svou innosti, urenou cilovou skupinou, potencidlnimi partnery a spfiznénymi duSemi a mozna vés napadnou nové
a inovativni metody spoluprace. !
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ZADOST O SPONZORSKY DAR

Charakter komunikace s firmami &i jednotlivci se pFirozené dost lisi od komunikace s Gfady. Zatimco pfi Za-
dani o grant ¢i dotaci budete vétSinou povinni vyplnit pevné strukturovanou Zadost, v okamziku, kdy jdete
Zadat firmu &i jednotlivce o podporu, je struktura rozhovoru viceméné ve vasich rukou.

TIPY

Predstavte strucné svilj projekt, seznamte darce s cilem a obsahem projektu. Zformulujte vse tak, aby vam
stacilo maximalné 5 minut. Pokuste se darce pro véc nadchnout.

Seznamte darce s tim, na co konkrétné byste jeho dar vyuzili.

Zodpovézte oteviené viechny jeho otazky.

Pokud nemate zkuSenosti, vyzkousejte si jednani mezi sebou nebo pozadejte svého pedagoga, rodice Ci pratele
o prehrani role.

Nezapomerite se vZdy na jednani objednat.

Budte zdravé sebevédomi, ale soucasné zdvorili a respektujte svého partnera v komunikaci.

PROC BY TO MELA DELAT MOJE FIRMA?
Pokud jdete Zadat firmu o financni &i jinou podporu, uvédomte si, Ze vasim cilem je vytvofit win-win situaci neboli
situaci, ve které obé strany vitézi. Sponzoring neni jednostrannou zaleZitosti. Vasi podporou firma posiluje svoji
dobrou image, zlepSuje své PR a stavd se pro své zakazniky atraktivnéjsi. Nékteré firmy maji propracovanou vlastni
strategii spoleCenské odpovédnosti (zkrdcené CSR z anglického corporate social responsibility). Souasti této strategie jsou
vétsinou okruhy témat, které chce dand firma podporovat. I?le'vejte se na stranky Asociace CSR, zda zde nenajdete
svého potencialniho partnera. h '

5 L b

Firmu bude mimo jiné zajimat, jakym zpiisobem budete zviditelfiovat jeji podporu. Zamyslete se nad témito
moznostmi dfive, neZ pijdete na prvni jednéni, a zaroveii si ujasnéte, kde jsou vaSe vlastni hranice a jaka forma rekla-
my uZ je pro vas nelinosnd. Také byste méli védét, zda existuji néjaké firmy, jejichZ podpora je pro vas nepfijatelna,
nebot zde dochazi ke stietu zdjma (podpora ekologické iniciativy od nejvétsiho zneliStovatele v kraji apod.).
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Jakédkoliv forma materialni ¢i financni podpory by méla byt o3etfena Smlouvou o poskytnuti daru, popfipadé o po-
skytnuti nepenézitého plnéni.

ZADOST O GRANT

Grant (dotace) je suma penéz, kterd je pfedem pFimo uréena na konkrétni typ aktivity a vyhla3uje se na ni vybé-
rové grantové Fizeni. Mohou to byt finance z vefejnych zdroji (od statnich & mezindrodnich Gfadd a instituci) nebo

soukromych zdrojti (v tomto pfipadé jsou finance spravovany nadaci zfizenou pro tento Géel). Nékdy poskytuji tzv.
mikrogranty i nevladni organizace.

PFi Zadani o grant je nutné vyplnit grantovou Zadost.

TIPY

s vz

PFi komunikaci s donatorem i psani Zadosti budte pozorni a peclivi — je to vizitka vasi schopnosti realizovat
popisovany projekt.
V¢as si zjistéte podminky a datum podani Zadosti.
Pfedtim, neZ se do psani pustite, si ujasnéte nasledujici:
Vychodisko projektu. Jaka je soucasnd situace v oblasti, ve které se hodlate angaZovat?
Cil projektu. Ceho konkrétn& chcete dosdhnout a co je skutecn& reélné?
Obsah projektu. Co musite udélat pro dosazeni cile?

PFi psani zZadosti budte co nejkonkrétnéjsi a nejpresné;si; pouZivejte Cislovani a odrazky, abyste popis zptehlednili.

MALY PROVODCE GRANTOVYM JAZYKEM

JAK NATO?

Téma projektu - oblast, které se projekt tyka (napfiklad socialni vylouceni).

Zamér projektu - Eeho byste radi dosahli obecné, vas ,idealni stav™.

Cil projektu - €eho chcete dosdhnout konkrétné.

Cilova skupina = skupina lidi, kterou vas projekt primo ovlivni; primarni cilova skupina - ti, které
projekt ovlivni v prvni fadé; sekundarni cilova skupina - ti, které projekt ovlivni spi3e okrajové.
Obsah projektu - struéné shruti toho, co chcete v projektu realizovat.

Aktivity projektu - jednotlivé &innosti, které budete v rdmci projektu realizovat.

Rozpocet projektu = rozpis finangnich piijmi a nakladd, které budou v pribéhu projektu pouzity.
Evaluace - Zhodnoceni projektu. MUZe probihat rtiznym zplisobem, napriklad pomoci dotaznikd, rozho-
vortl nebo sebehodnocenim, tzv. autoevaluaci (samotny tym kriticky zhodnoti, co se povedlo a co by bylo
tfeba zlep3it).

Indikédtory - méfitelné ukazatele (spé&Snosti projektu. Mohou byt kvantitativni — cokoliv, co vznikne
v rdmci projektu a lze to spogitat, nebo kvalitativni — co se diky projektu proméni nebo vznikne, pficemz
nezalesf tolik na pfesném pottu, ale spi3e na obsahu nebo hodnoté.

Rizika projektu - okolnosti, které mohou projekt ohrozit.

Shrnuti projektu - struény popis projektu bez rozepisovani jednotlivych aktivit.

Prilohy projektové Zddosti - dokumenty, které k Zadosti pfiloZite, abyste podloZili jeji obsah fakty.
VZdy je teba vytvorfit seznam priloh a jednotlivé pfilohy odislovat.
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CROWDFUNDING

Sitové financovani neboli crowdfunding je relativné novou a populdrni moznosti financovani aktivit se spolecenskym
pFesahem. Podstatou crowdfundingu je vefejnd sbirka probihajici na internetu, kde mohou jednotlivi darci pfispivat
rtizné vysokymi ¢astkami. Dnes je nejpouZivanéjsi crowdfundingovou platformou sit HitHit.

PFi vybirani penéz prostiednictvim crowdfundingové sité je nutné pocitat s provizi provozovateli. DileZitym a podstat-
nym momentem vét3iny téchto siti je systém odmén, které obdarovany poskytne jako protisluzbu svému darci. Pokud
muZete svym darcim nabidnout odmény, s kterymi vy jiz nebudete mit Zddné dodatecné naklady (napfiklad vstup

na koncert zdarma), mate velkou vyhodu. Naopak budte opatrni, pokud vami nabizené odmény vyZzaduji z vasi strany
dalsi ¢as a penize.

Crowdfunding se nékdy voli jako hlavni fundraisingova aktivita, jindy je dopliikem k ostatnim zpisobim finan-
covani. Uspét v této oblasti neni zcela lehky (kol. Budete muset zapojit své vlastni socialni sité, stejné jako je vhodné
propagovat vasi kampai skrze média. Zkratka uspét s projektem v crowdfundingu je vlastné projektem samo o sobé.

SBIRKA

> 0O 0 PTe 0060
oooo‘oooa

PROJEKT

REALIZACE
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@ PROJEKTOVY MANUAL - PRACOVNI LI

UvoD

PFi realizaci projektu neni tfeba pouzit vechny kroky, které jsou zde popsany — zaleZi na konkrétnich podminkach.
Pokud se jimi ale budete Fidit, pomiZe to projekt vést efektivnéji a zabranit moznym potizim. V této sekci naleznete
pracovni listy, do nichZ miiZete zapisovat v3e potfebné. Vzdy je ale tfeba myslet na zakladni principy, jako jsou stanoveni
cile, rozdélenti roli v tymu, dobrd komunikace, zvladnuti ¢asového harmonogramu a financi a zavérecné zhodnoceni.
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& METODY PRO VYBER TEMATU a

A. PRIDELOVANI BODU

Kazdy &len tymu m4 k dispozici tfi body, které pfidéluje tfem riznym tématim (napriklad Carkami na tabuli ¢i arch
papiru, hlasovanim do klobouku &i krabice apod.). Se¢téte body a vyberte tfi aZ pét témat, ktera ziskala nejvice bodu.
Zapiste tato témata opét na tabuli nebo arch papiru a kratce o nich diskutujte.

Metodu pfidélovani bodl jesté jednou opakujte, ale tentokrat jiz vyberte jen jedno, vitézné téma.

B. BRAINSTORMING
Tato metoda ma za cil sebrat co nejvice ndpad(, o nichZ je poté mozné diskutovat, fadit je a vybirat nejlepsi z nich.
Je to velmi uZite¢na metoda, pokud pracujete ve skupiné a mate néco spolecné vymyslet. Je dlleZité mit na paméti
nékolik zasad, které vam usnadni praci:
Dusledné zapisujte viechny népady, které se objevi — nékdy se ty nejméné redlné pozdéji ukazuji jako velmi
uZitecné.
Zapisujte si také napady a asociace, které zni podobné — pozdéji mizete zvolit nejlepsi formulaci.
Nekritizujte ndpady jinych — jestliZe vime, Ze nase napady jsou akceptovany, lépe se ndam premysli.
Ukoncete brainstorming teprve tehdy, kdy uz vas doopravdy nic nenapada.

C. HLASOVANI

Tento zpUsob je nejjednodussi a nejrychlejsi — kazdy ma jen jeden hlas. Ma ale také sva rizika — pokud hlasovani
probéhne bez predchozi debaty a predloZeni argumentd k jednotlivym tématim, miZe se stat, Ze néktefi zicastnéni
budou hlasovat bez rozmyslu nebo ¢aste¢né nahodné. Doporucujeme proto tuto metodu zkombinovat s jinymi a pouZzit
ji napfiklad jako zdvérecnou volbu mezi dvéma tématy.

Hlasovat |ze jak vefejné, napfiklad zvednutim ruky nebo zapisovanim Carek na tabuli, tak i tajné, vhazovanim listki

do klobouku nebo krabice apod.
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D. REKA
Reka je technika, ktera je sice Casové narocnéjsi, ale umoZiiuje, aby se projevili skute¢né vsichni.
Nejprve zacnéte s diskusi o tématu ve dvojicich ¢i ve tficlennych skupinach. Proberte viechny dfive navrzené

napady (v tomto pfipadé témata) a sefadte je podle toho, v jakém pofadi je preferujete.

Poté spojte dohromady vzdy dvé dvojice ¢i trojice a opét se snazte domluvit na porfadi péti nejzajimavéjsich témat.
»Slévani pramenl” opakujte do té doby, neZ se vytvori jedna velka skupina. V té se uz pokuste shodnout na dvou az
tfech preferovanych tématech, kterd napiSete na tabuli nebo arch papiru. Dile mizZete pokracovat napfiklad hlasovanim
nebo jinou rozhodovaci technikou.

Na zavér o tématu znovu diskutujte. Pokud jste si jisti, Ze jste vybrali spravné téma, miiZete pokracovat v dalSich
krocich. Jestlize se ve skupiné stale vyskytuji rizné nazory, je tfeba se k vybéru tématu vratit a pokusit se najit shodu.
Pokud je preferovanych témat vic, je to jediné dobfe — v pfipadé, Ze se vdm nepodafi uspét s realizaci projektu na prvni
téma, které vyberete, miZete téma kdykoli zménit a vratit se k nékterému z téch, které byly nasledujici v pofadi. M-
Zete se také pokusit nalézt projekt, ktery by spojoval dvé témata dohromady nebo vytvofit dva projektové tymy, které

se vénuji riznych témattim.
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€ CiL A OBSAH PROJEKTU

Po vybéru tématu projektu se zamyslete nad tim, jaky konkrétni problém chcete FeSit. Zakladnim kamenem je stanovit
si cil, kterého chcete dosdhnout. Zkuste brainstorming — popustte uzdu fantazii a vSechny napady zapiste do tabulky.
Plati zasada, Ze Zadny napad neni Spatny. TfebaZe se vdm na prvni pohled miiZe zdat blaznivy, miZe vas inspirovat.

Spolecné viechny néavrhy prodiskutujte.

CiL A OBSAH PROJEKTU

ciL OBSAH
(Co miizeme my sami zménit nebo Cemu mize- (Co mGzeme a chceme v dané véci udélat?)
me napomoci?)

Priklad: Zlepsit bezpecnost na silnici u nasi Skoly. 1. PFipravit osvétovou kampaf pro vefejnost
pomoci plakatl a sociélnich siti.

2. Happening u Skoly — upozornime na nebez-
pecné useky.

3. Dotaznik mezi Zaky a studenty
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HODNOTICIi TABULKA

Kritérium 1 Kritérium 2 Kritérium 3 Kritérium 4 Kritérium 5
P¥iklad: P¥iklad: P¥iklad: Pfiklad: Pfiklad:
Zajima nas Méme infor- Umime infor- Nepotiebu- Mame zaze-
téma mace mace ziskat jeme Zadné mi, prostory,
nebo mini- material

Cil a obsah projektu malni finance

v /X
v/ X v/ X v/ X v/ X

1

2

3

[ 64 ] www.jsns.cz




KDO JINY?

PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY

PRACOVNI LISTY

€© PROJEKTOVY PLAN

Dal$im krokem v p¥ipravné fazi je detailni planovani obsahu projektu a jeho aktivit. K tomu vdm pomiZe takzvany

Diagram rybi kosti neboli Fishbone Diagram a tabulka Projektového planu. Ujasnite si, jak pfesné ma vypadat naplh,

pribéh a vysledky vaseho projektu. Stile méjte na paméti, Ze to, co délate, musi byt v souladu s vytycenym cilem.

Do jednotlivych policek slovné popiste, jak bude vas projekt vypadat. Vyjmenujte, jaké aktivity budete realizovat,

abyste dosahli svého cile.

PROJEKTOVY PLAN

Cast projektu

Otazka

Odpovéd

Cil projektu

Ceho chceme dosdhnout?
Jaké zmény by mély nastat?

Obsah projektu

Co budeme délat?

(Popiste zhruba svou &innost.)

Aktivity projektu

Z &eho se presné bude projekt
skladat?

(Rozepiste aktivity jednu po dru-
hé v ¢asovém sledu.)

Casovy plan

Celkové doba realizace od—do.

Misto realizace

Rozhodnéte, zda vas projekt je
mistniho, narodniho &i globélni-
ho charakteru, lokalizujte ho.

Cilova skupina

Kdo se bude Gcastnit?

Komu je projekt urcen?
(Sepi3te, na které skupiny oby-
vatel chcete pisobit.)

ZpUsob hodnoceni

Co budeme hodnotit?

Stanovte si alespoii nékteré mé-
fitelné (kvantitativni) indikatory
= viditelné vysledky vasi prace,
které Ize spocitat.

[ 65 ] www.jsns.cz



&

KDO JINY?
PROJEKTOVY MANUAL PRO
. PRACOVNI LISTY

@ FISHBONE - DIAGRAM RYBI KO

wn

Pomoci toho néstroje si doslova nacrtnete kostru problému, ktery chcete v projektu fesit. Identifikujete jeho pficiny
a podivéte se na néj moznd z jiného dhlu pohledu, neZ byste Cekali. Vytvofite si jakousi myslenkovou mapu a diky
tomu snadnéji pfijdete na to, jak k FeSeni problému pFistoupite. PouZijte opét metodu brainstormingu.

Postup:

Pojmenujte problém a napiSte ho do obdéIniku v hlavé ryby.

#) Zamyslete se nad kategoriemi/faktory, které s problémem souvisi a néjak jej ovliviiuji. Zapi3te je do obdélniki smé-
fujicich k patefi ryby.

6 U kazdé kategorie zvaZzte, jaké mozné pFiCiny mohou mit. Zakreslete je k vedlej3im Sipkdm u jednotlivych kosti.

(4] Nyni méte rybu hotovou. Podivejte se na ni, hledejte vzdjemné souvislosti a analyzujte zdroje problému.

© Zamyslete se nad strategii jeho feSeni a pfejdéte k tabulce Projektovy plan.

ﬁ‘d.v.
IV Ilfl L Chodci
fekrac !
P i zanedbavaji
rychlost Y .
prehlizeni
U silnice neni

radar Déti spéchaji do

Skoly

Neuvédomuiji si, Ze

Malo policejnich
hlidek

x

Nebezpeény

jedou kolem Skoly Chybi semafor

<

prechod pro
chodce pred
Skolou

Mal lavni silnice Znacka je
. poskozena
cyklostezek ve

mésté Barva zebry je

vybledla =

Projizdi pfilis Pfechod je
mnoho aut Spatné
viditelny
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é LEAN CANVAS - BYZNYS MODEL PRO SOCIALNI MINIPODNIKY

Podnikatelsky plan lze sestavit mnoha zplsoby. Model Lean Canvas vam pomuZze k tomu, abyste se sousttedili na kli-
Cové véci pro rozvinuti podnikatelského zaméru. Vytvorite si zakladni mapu, kterd zachyti podstatu a vSechny aspekty
vadeho ndpadu. Policka vypliite v nasledujicim pofadi:

Problém / Zakaznici

) Existujici alternativy

© Reseni

@ Unik4tni nabidka

B Cesty k zdkaznikim

® Segmenty zdkaznikd

Vydaje, Pfijmy

© Kli¢ové ukazatele — indiktory

@ Neférové vyhoda

Lean Canvas
Verze #

Problém Reseni Unikatni nabidka Neférova vyhoda Zakaznici
J u 1-3 nejpalCivéjsi problémy a p i hodnoty Co vam nemuZe nikdo snadno zkopirovat nebo si to Kdo jsou vasi zakaznici, resp. uZivatelé?
znika? s o - koupit? Pro¢ byste to méli délat zrovna vy?
Cim upoutate pozornost? V &em jste jini?

Jaka je vysledna hodnota pro zakaznika?

Indikatory Cesty k zakaznikim

Co pro vés zna Jak se dostanete ke svym zakaznikam?

Srozumitelny opis Prvni vliastovky

S kym muzete zacit nejdrive?

Existujic
Jak zakaznici fe Jak jed Sete vase feseni pomoci

jiz existujicich

Struktura nakladt Cenovy model

Za co budete platit a kolik? Jaké jsou vase fixni a variabilni naklady? Jak nacenite vase feseni problému?

Zdroj: http://www.leancanvas.cz/
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(@ SWOTANALYZA

Pfed realizaci projektu je vhodné si ho zhodnotit pomoci SWOT analyzy. Posuzujete silné a slabé stranky projektu,

objektivné se zabyvate pripadnymi problémy, pfileZitostmi i riziky.

Dopliite tabulku, u slabych stranek a hrozeb si stanovte tkoly pro jejich omezeni. Naopak vyuZijte svych silnych stranek
a prileZitosti.

SWOT analyza

P
1

tred

Fni pros

Vnit

Silné stranky

Slabé stranky

PRIKLAD: Okoli 3koly je vhodné pro cyklistiku.
Vedeni 3koly projekt podporuje. Hodné déti jezdi
do 3koly na kole.

PRIKLAD: Nemdme zkuSenosti s vyjednavénim
s policii a zastupitelstvem. Nebude to pro
vSechny, ne vSichni maji kolo.

Vnéjsi prostiedi

Hrozby

Prilezitosti

PRIKLAD: Odpor vefejnosti a &asti rodi¢d.

PRIKLAD: Evropsky den bez aut — 22. z&Fi.

MoZnosti sponzorského daru od jednoho z rodici.
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€ SESTAVENI TYMU

Kazdy clen tymu je dileZity a kazdy by mél zastévat roli, ve které se citi dobte. Pokud nebude tym dplny uz na za-

¢atku, nevadi — mlZete ho v priibéhu projektu rozsitit o nové cleny. Jeden Elen tymu také miZe zastavat nékolik roli

(dejte v3ak pozor na vyvazenost).

ROZDELENI ROLi V TYMU

Pracovni Vhodné vlastnosti Popis Cinnosti Konkrétni osoba
pozice

Vedouci Pfirozena autorita, spolehlivost, nadhled, schop- | Koordinuje a vede tym,

tymu nost fesit krizové situace, schopnost kontrolo- fidi Cinnosti, rozhoduje.

vat a hodnotit praci druhych, divéryhodnost

Tajemnik Peclivost, svédomitost, vytrvalost, spolehlivost | ShromaZduje materialy,
eviduje, zaznamenava,
poméha vedoucimu.

Mluvéi Extrovert, schopnost vystupovat na vefejnosti, | Jedna s okolim a vefejnos-

dobra znalost jazyka slovem i pismem, schop-
nost komunikovat s Grady, firmami

ti, vydava tiskové zpra-
vy, informuje vefejnost
o priibéhu a vysledcich
projektu.

Financnik Spolehlivost, peclivost, vztah k &islim, vyrovna-
nost a preciznost

Planuje rozpocet, vede
Gcetnictvi, pFipravuje za-
vérecnou finanéni zpravu.

Koordinator Komunikativnost, schopnost jednat s instituce-
fundraisingu | mi, schopnost dobfe argumentovat, vysvétlo-
vat, sympaticnost a pfesvédcivost

Organizuje, planuje a pro-
vadi fundraising (Einnosti
vedouci k ziskdvani financi
na projekt), jednd s dona-
tory a sponzory.

Produkéni Orientace v technologiich, schopnost komuniko-
vat, prakticnost

Ma na starosti vyrobu riiz-
nych materiall, technicky
chod akci, koordinuje
pripravu webovych stranek
apod.

Dalsi role
ve vasem
tymu:
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L  ROZPOCET
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Bez rozpoctu se Zadny projekt neobejde. SnaZte se vyjednat co nejvic sluZeb, materialu zdarma nebo se slevou. Dobré
je vyuZit kontakty, které mate vy, rodice nebo vasi vyucujici, a vyuZijte sponzorskych darti, at uz ve formé sluzeb,
nebo materiélu.

PRIKLAD ROZPOCTOVE TABULKY
Naklady | Materialové naklady

Provoz projektu (papiry, tonery, publikace...), material pro zhotoveni vyrobki apod.

Celkem

Nematerialové naklady

Cestovné, pronajem prostor

Celkem

Naklady na externi sluzby

Tisk v copy centru, poradenské sluzby

Celkem

Naklady na provozni sluzby

Poplatky za telefon, internet, postovné

Celkem
Osobni naklady

Dohody o provedeni prace, autorské honorare

Celkem
Naklady celkem

Dary

Granty

PFijmy z vlastni Cinnosti

Pfijmy celkem
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PLAN FUNDRAI

Pokud budete Zadat o finanéni &i jinou podporu firmy, jednotlivce nebo vetejnost, sestavte si nejprve seznam moznych

d

Gsob osloveni i vysledky jednani.

, zplso

te, kontaktni ddaje

a

vz
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KDO JINY?

PROJEKTOVY MANUAL PRO
PRACOVNI LISTY

@ KONTROLA PRIPRAVNYCH PRACI

Klicové pro tspésnou realizaci projektu je priibézné sledovat, jestli pInite to, co jste si napldnovali. Pravidelné si zazna-
menavejte do tabulky, co uZ mate hotovo. Budete tak mit prehled o tom, co uZ jste udélali a co vas jesté cekd. Diky

tomu muZete vcas odhalit zasadni problémy a vyvarovat se jich.

KONTROLA PRIPRAVNYCH PRACI

Ukol

Co mame délat?

Vysledek

Diskuse o tématu

Spolecné diskutovat o tématech, na které
je mozZné se zaméfit

Volba tématu

Urcit témata, ktera vas zajimaji, a z nich
pak vybrat jedno, kterym se budete
zabyvat

Definovani cile

Stanovit si realisticky cil, kterého chcete
dosdhnout

Stanoveni cilové skupiny

Rozhodnout se, na koho chcete svym
projektem pusobit

Stanoveni mista projektu

Ur¢it, kde budete sviij projekt realizovat

Stanoveni obsahu projektu

Vymyslet struény navrh, co chcete v pro-
jektu realizovat

Vytvoreni nazvu projektu

Domluvit se, jak chcete, aby se projekt
nazyval

Vytvoreni kritérii hodnoceni — tzv.
ukazatell

Stanovit, podle Eeho poznite, zda byl vas
projekt Gspé3ny nebo ne

Rozdéleni roli a stanoveni GkolG

Rozdélit si v tymu jednotlivé tkoly a role

Definovani jednotlivych aktivit projektu
a vytvoreni harmonogramu

Diikladnéji urcit, co presné budete béhem
projektu délat a kdy je tfeba to udélat

Sestaven/ finanéniho planu

Odhadnout a sepsat, kolik bude projekt
stat (pokud bude néco stét)

Planovéni a pfiprava propagace

Promyslet a napldnovat, jak a jakymi
prostiedky dat o své Cinnosti védét
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KDO JINY?

@ HARMONOGRAM

Vypracujte v souladu se svym planem harmonogram vsech cinnosti a akci. Urcete vidy zodpovédnou osobu, kterou
zapiSete do jednotlivych policek. DodrZujte planované terminy a vZdy se navzijem informujte o postupu vasich praci.
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KDO JINY?

PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
PRACOVNI LISTY

& MEDIALNI PLAN

Planovani propagace

Zamyslete se nad tim, komu je vas projekt urcen, koho by mohl zajimat a koho tedy oslovit. Nejlépe funguje vyuZiti
nékolika druhi propagacnich kanald, na kaZdou cilovou skupinu funguje néco jiného. Propagacni prostfedky je proto

vhodné kombinovat.

Jaké zvolit prostredky?

Cilova skupina

Propagacni prostfedky

SpoluZaci, kamaradi

Nasténka, Skolni noviny a rozhlas, letaky a plakaty, webové stranky skoly,

socialni sité (udalost na Facebooku)

Rodice a pratelé Skoly

Webové stranky Skoly, letacky predané studenty rodictim, Skolni noviny,

tfidni schiizky a setkani sdruZeni pratel skoly

Obyvatelé vaSeho mésta a 3irsi

vefejnost

Plakéty, letaky, mistni tisk, mistni TV, rozhlas, webové stranky, volné

vylohy, socialni sité
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" PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
 PRACOVNI LISTY

@\ SEBEHODNOCENI

Na konci projektu si zhodnotte, jak se vam prace povedla. Nejprve zacnéte kazdy sdm za sebe a vypliite hodnotici
tabulku ze svého osobniho pohledu. Spolecné se pak zamyslete, jak se vdm podafilo naplnit stanovené cile.

HODNOTICi TABULKA

Osobni hodnoceni Dopli vétu:

Pracoval(a) jsem na...

Povedlo se mi...

Mél(a) jsem problém...

Navrhl(a) jsem...

Zlepgil(a) bych...
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PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
PRACOVNI LISTY

: e
@ FORMULAR ZAVEREENE ZPRAVY L

Vypracujte zavérecnou zpravu podle tohoto formulafe. Porovnejte plany se skutecnosti a zdivodnéte odchylky. Myslete
na to, Ze ji budou &ist lidé, ktefi vas projekt podrobné neznaji.

Nazev projektu:

Téma projektu:

Cil projektu:

ft;pis projektu

Obsah projektu (struény popis toho, co bylo realizovano):

Proc jste si pro projekt vybrali zvoleny cil a téma?

Proc jste si pro projekt vybrali zvoleny obsah?

Podafilo se cil projektu naplnit? Jaké zmény oproti pivodnim planiim probéhly a proc?
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KDO JINY?
" PROJEKTOVY MANUAL PRO ZAKY
 PRACOVNI LISTY

weovs

Aktivity projektu (podrobnéjsi popis toho, co bylo realizovano):

Spolupracujici instituce, Forma spoluprace:
organizace, spolecnosti,
vyznamni jednotlivci:

Shrnuti evaluace:

Clenové projektového tymu a jejich role:

Jméno a pfFijmeni Role/kol Podpis
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