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UVOD
KUCHARKA, PODLE KTERE UVARITE

DOBRY SKOLNi CASOPIS

PROC KUCHARKAZ? UNIKATNI CHUT

Dnes existuje spousta knih a prirucek, které poskytuji rady Ani tohle vSak neplati stoprocentné. Pti vafeni hraje

jak na cokoli - mnohé z nich obsahuji kvalitni a uZzitecné nezastupitelnou tlohu i sdm kuchar - jeho zkusenosti,
informace, ale jsou neptehledné ¢i nevhodné strukturované. fantazie, schopnost rozeznat kvalitni suroviny - to véechno je
Skute¢nymi kralovnami postupovych knih jsou kucharky, tou nepostizitelnou specialni ingredienci, ktera dod4 jidlu tu
jejichz kvalitu jako manudlt provéfila staleti. spravnou chut.

Uplné stejnou tllohu ma pfi tvorbé casopisu osobnost

P r{ iS ADY & POSTUPY $éfredaktora, ale i viech ostatnich ¢lenti redakce - bez jejich
U kazdého jidla najdete prehledné seznam ingredienci, ktery specidlni ingredience by vysledek postradal tvéf, kterd je pfi
je nasledovany postupem, kde krok za krokem pracujete tvorbé néceho tak osobitého jako Casopis dilezita.

na vysledku. S takovym manualem nemuzZete na zadnou

ptisadu zapomenout a ani vynechat dilezity krok nebo zménit JAK S é ASOPISECKOU
poradi kroki - vysledek by tedy mél byt zajistény, coz plati KUCH Al‘é KOU PRAC oV AT

i pfi ,vafeni® ¢asopisu.

V nasledujicich pracovnich listech najdete, jaké ingredience
a v jakém poradi je potfeba nasypat do ¢asopiseckého hrnce,
a jaké postupy dodrzet, aby byl vas casopis tim nejlepsim.

Tyto ingredience vam predstavime na nasledujicich 11
pracovnich listech — ty také predstavuji jednotlivé kroky, jejichz
poradi je dilezité a vyplati se je dodrzet. Stejné jako nemuzete
péct buchty, aniz byste predtim zadélali tésto, ani tady se
nevyplati kroky v postupu preskakovat nebo prohazovat, abyste
nakonec dosahli dobrého vysledku.

ALY &

W Abyste se stali skutecnymi
novinari, musite umet pouzivat
novindiskou hantyrku, tedy
zargon, kterym se v redakcich
mluvi. Tato slova jsou v textech
vysdzend kurzivou

a na konci kazdé kapitoly, kterd
bude takovd slova obsahovat,
najdete maly slovnicek, kde vam
ie vysvétlime.

m Vjednotlivych krocich najdete
také modrou kostickou oznacend
mista s otdzkami i Okoly

a prostorem na vase odpovédi
nebo zamysleni. Nepreskakuite
ie — odpovédi na tyto otdzky vds
povedou rovnou cestou k cili!

SPRAVNE POSTUPY
KROK ZA KROKEM
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Nez ale za¢nete varit, musite si rozmyslet, co viibec chcete vafit,
pripravit si misto, na kterém budete pracovat, a také si fict, kdy
budete vatit a kolik toho uvarite.

Kdyz budete pripravovat ¢asopis, je tfeba udélat zdkladni
pripravu v podobé odpovédi na

CTYRI ZASADNI OTAZKY:

1. TISTENY, CI ELEKTRONICKY?2
NEBO OBOJie

Detailné se jednotlivym formatim budeme vénovat

v nasledujicich pracovnich listech, kde k nim dostanete navody
a nastroje, ale nez viibec za¢nete, tohle by mélo byt jasné -

v kuchartce by tomu odpovidala asi otazka: Budu varit polévku,
nebo omacku?

TISTENY CASOPIS

ma tu vyhodu, Ze sviij vytvor fakticky drzite v ruce a muzete
jim potésit rodi¢e nebo spoluzaky. Jeho vyroba bude nekone¢né
naro¢néjsi, ale véfte, Ze vzrusujicimu pocitu, kdy poprvé drzite
vytisk v ruce, prectete si vlastni ¢lanky, zalistujete strankami

a privonite k nim, se maloco vyrovna. Mozna pravé tenhle pocit

z vas udéla budouci novinare.
Jeho nevyhodou je slozita aktualizace a vétsi finan¢ni naklady.

Jady zrovna ¢, co jsem
napsal o $kolnim turnaji,
to je pardda! | s fotkama!
Ui se 1é3im, ai fo ukdiu
doma tdtovi... Ten bude
koukat!”

ELEKTRONICKY CASOPIS

ma také své vyhody: muzete jej daleko jednoduseji a ¢astéji
aktualizovat, 1ze v ném opravit chyby, kterych se pri tvorbé
dopustite, a neponesete zadné finan¢ni néklady. Jeho dalsim
plusem je interaktivita, tedy moznost obohatit ¢asopis

nejen o rtizné odkazy, ale také o komentare ¢tenart. Kolem
elektronického casopisu lze také efektivnéji vytvorit socialni
média, ktera budou ptisobit jako marketingovy nastroj.

Idealni variantou je MULTIMEDIALITA, tedy oboji: tisknout
¢asopis tfeba v delsim intervalu a aktualni zpravy predavat
¢tendafim pomoci elektronického média a socidlnich siti.

B Bude vds casopis tistény, nebo elektronicky? Proc jste se tak rozhodli?

,Dovolte mi, abych vim jako
séfredaktorka predstavila nds
Skolni ¢asopis a také jeho webovou
podobu, jejiz nedilnou souédsti
jsou i nase socidIni sité.”

2. CASOPIS, NEBO NOVINY?

Hlavni rozdil mezi novinami a ¢asopisy, maji-li spole¢nou
cilovku, je v tom, ze noviny obsahuji relativné kratké ¢lanky
o aktualnich zpravach, zatimco ¢asopisy obsahuji delsi

a propracovanéjsi ¢lanky. Téhle otazce pti vareni odpovida
rozhodovani, zda pripravujete brunch, nebo béznou snidani.

CASOPIS

je obsahové naro¢néjsi a ma bohatsi strukturu, je v ném misto
na riizné zanry, tedy druhy ¢lankd. Casopis miize byt také
barevny, coz mu dodévé na poutavosti a vizualni zajimavosti
pro ¢tenate. Jeho vyhodou je vétsi prostor na texty i obrazovy
material, a tedy vétsi prostor pro autory.

Nevyhodou je vyssi finan¢ni naro¢nost tisku, protoze obsahuje
vice stran a barevné fotografie a ilustrace.

Skolni &asopis, ktery pravidelné vyhrava soutéze, najdete na této

adrese: www.zsvrsovicka.cz/casopis-school

1Y

NOVINY
muzete klidné tisknout ¢ernobile na $kolni tiskarné na format

papiru A3, ktery potom preloZite v ptlce, coz je jejich vyhoda.
Moznou nevyhodou je nutnost vydavat je ¢asto a pravidelné,
aby zpravy v nich nebyly zastaralé.

Ukazku zajimavych $kolnich novin najdete na této adrese:
www.zsvrsovicka.cz/skolni-noviny-nastupiste.

B Budete vydavat noviny, nebo ¢asopis?
Zjistéte, zda vam propiijéi svou tiskdrnu nebo
zajisti financni prostredky na tisk.

STRANA 3
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3. JAK CASTO?

Jak ¢asto bude vas ¢asopis vychazet, pokud bude tistény?

Bude to mési¢nik, ¢tvrtletnik, ptilro¢nik, nebo obcasnik?

Nebo s jakou frekvenci ho budete aktualizovat, pokud bude
elektronicky? Pravé podle toho totiz musite zvolit velikost tymu,
abyste zvladli obsluhovat provoz.

4. JAKY ROZSAH?

Také rozsah, tedy kolik titénych stranek nebo kolik
elektronickych ¢lanku v jakém ¢ase budete publikovat, je dobré
urdit si predem, abyste méli predstavu, kolik prace bude psani

a obsluha ¢asopisu obnéset a kolik lidi bude tedy tfeba v redakci
- vice o tymu v dalsi kapitole.

B Jak casto bude vds casopis vychdzet?

B Kolik lidi seZenete do redakcniho tymu?

A jesté néco: predem se musite sezndmit i s témi, kiefi vds budou vérné provdzet pfi prdci
na asopise, i kdyz o to vibec nebudete stdt. Seznamte se: Deadline a Tiskafsky Sotek.

Budu vim bude sedét za krkem
a prohdnét cely vds tym, abyste
stihli casopis publikovat véas.

Budu z vasich texti krést
pismenka a pfiddvat do nich
hrubky! Téste sel!!

B Mdte néjaké dalsi otdzky? Zapiste si je a zkuste se zeptat

pedagogii nebo nékoho, kdo pracuje v médiich.

Pridejte své vlastni pozndmky a postiehy k této kapitole!

B Slovnik novinaiské
hantyrky

vysizend (slova) = napsand a vyti§ténd

kurziva = v typografii fez pisma,
vyznacujici se sklonem doprava

a drobnymi zménami podoby

u nékterych pismen oproti zakladnimu
typu pisma, je blizsi pismu psacimu

cilovka = publikum, pro které ¢asopis
nebo noviny piipravujete - vice o cilovee

ve druhé kapitole

brunch = pojem z gastronomie a tedy

i Z gastronomické novinafiny. Znamend
hohatou pozdni snidani poddvanou
obvykle okolo 10-11 hodiny dopoledne
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KROK 1: REDAKCNI TYM

JAK HO VYTVO rlea kreativni prace neobejde, proto neodmitejte nikoho, kdo bude

Ka2d funkee a pozice v redakei vyZaduje specifické vlastnosti, mit chut v redakei pracovat, i kdyz pozadované vlastnosti nema.

oo 11 o . .. . Mix riznych osobnosti je totiz neméné dilezity.
proto slozte idealné takovy tym, ve kterém budou pfirozené AR ) ] iy . .
viastnosti jeho ¢lentt odpovidat tém pozadovanym. Kli¢ova je také schopnost tymové prace — vznik ¢asopisu

At uz ale mate jakékoli vlastnosti, jednim ze zdsadnich je ndrocny projekt, ve kterém museji viichni spolupracovat

. S ol 1y wiio a kazdy musi znat své misto.
pozadavk je tviiréi nad$eni a chut zadit, bez nichZ se zadna Y
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,Mdm vizi a umim
vytvoiit koncepci.”

SEFREDAKTORKA

INGREDIENCE DOBREHO SEFREDAKTORA:

— schopnost mit vizi a vypracovat koncepci

— schopnost motivovat ostatni

— pfirozena autorita

— uméni delegovat tkoly

— schopnost rychlého rozhodovani

— spolehlivost a zodpovédnost

— uméni rozpoznat kvalitu textu a obrazového materialu
— vyzadovani zodpovédné prace od sebe i od ¢lenti tymu
— dobré komunika¢ni schopnosti

PRACE SEFREDAKTORA:

Séfredaktor je tvati casopisu, tvoii jeho koncepci a dohlizi na to, aby
byla ostatnimi ¢leny tymu napliovana.

V redakci ma pravo veta, ale neuplatiiuje ho silou.

Rozdéluje tkoly jednotlivym redaktortiim a nevéha jim vracet ¢lanky
k prepracovani, kdyz nejsou podle jeho predstav.

Vidi ¢asopis jako posledni pred odchodem do tisku.

B Kdo a proc je vasim $éfredaktorem?

Umim skvéle cesky
a véechny texty mdm
pod palcem.”

EDITOR

INGREDIENCE DOBREHO EDITORA:

— vyborna znalost jazyka

— prirozend autorita

— uméni delegovat tkoly

— peclivost

— spolehlivost a zodpovédnost

— uméni rozpoznat kvalitu textu

— vyzadovani zodpovédné prace od sebe i od ¢lent tymu
— dobré komunika¢ni schopnosti

PRACE EDITORA:
Editor dostava texty od redaktort a edituje je = sladuje je do jazyka

Zasopisu, aniz by vsak smazaval specifické prvky psani redaktor. B Kdo je vasim editorem a jakou zndmku
Nevaha redaktortim vracet praci k predélani, kdyz neni podle jeho md z Cestiny?
predstav.

Hlid4, aby se neopakovaly titulky, ale také aby odpovidalo zdhlavi,

zdpati, paginace a dal$i formalni nalezitosti.
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,Chdi, aby se k vam
dostaly informace.”

REDAKTOR

INGREDIENCE DOBREHO REDAKTORA:

— zvédavost a zvidavost

— akceschopnost

— pracovitost

— neodbytnost ve ziskavani informaci

— zodpovédnost pii zachdzeni s informacemi
— spolehlivost pfi dodrzovani termint

— umeéni dobre psat

— dobré komunika¢ni schopnosti

PRACE REDAKTORA:

Redaktor podle pokynti $éfredaktora sbird a z vice zdrojt ovétuje
informace, které nasledné zpracovava do texttL.

Texty odevzdava editorovi, se kterym pak spolupracuje na vysledné
podobé ¢lanku.

B Kdo jsou vasi redaktofi a jakd témata maji na starosti?

INGREDIENCE DOBREHO PRODUKCNIHO:

— vyborné organiza¢ni schopnosti A
— dobré komunikaé¢ni schopnosti PRO D U K(N I
— uméni delegovat tikoly JJsem V)"bOI'll('l
— kreativita a schopnost improvizace orgunizdtorku a zaridit

— praktiénost umim cokoli.”
— systematicnost

— spolehlivost a zodpovédnost
— uméni prace s financemi

PRACE PRODUKCNiHO:

Produkéni podle pokyni $éfredaktora a redaktort sjednava
respondenty k rozhovortm, zajistuje s fotografem fotoproduk-
ce a je k ruce tam, kde je pravé potfeba.

Jedna také s tiskdrnou a s ostatnimi oddélenimi.

Pti venkovnich produkcich zajisti, aby nic nechybélo.

B Kdo a proc je vds produkcni? Uvedte piiklad jeho schopnosti organizovat.

INGREDIENCE DOBREHO FOTOGRAFA:

— dobré oko na zabéry

— uméni zachazet se svétlem i technikou

— schopnost tridit zabéry na dobré a $patné
— pohotovost

PRACE FOTOGRAFA:

Podle zadani $éfredaktora a produk¢niho fotografuje
tematické snimky pro ¢asopis, musi umét posoudit format
i vhodnost jednotlivych zabéru.

Své zabéry potom tfidi a odevzdava jen ty nejlepsi.

,Umim zachyfit i to,
co ostatni vibec
nevidi.”

FOTOGRAFKA

B Kolik pro vds foti fotografii, kdo to je a jakd jsou jejich témata?
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GRAFIK

,Chci, aby to vypadalo
dobie a ctendfi se
obsahu orientovali.”

INGREDIENCE DOBREHO GRAFIKA:
— kreativita a vytvarné citéni

— schopnost rozeznat dobré obrazky
— systematicnost

— spolehlivost pfi dodrzovani termint
— ovladani grafickych programi

PRACE GRAFIKA:

Vytvoti layout, do kterého se casopis nalije.

Voli pisma a vytvari i formdlni nalezitosti jako paginaci, zdhlavi apod.
Od editora dostava texty, od fotografti a redaktort obrazky, jeho tko-
lem je v§echno zorganizovat do prehledné a vkusné podoby.

Z hotovych a $éfredaktorem schvalenych stranek vytvari ostrd pédéefka
a posila je do tiskarny.

B Kdo je vas grafik a s jakymi programy pracuje?

KOREKTORKA

" Jsem hodné peclivd,
moznd a trochu
puntickdrka."”

INGREDIENCE DOBREHO KOREKTORA:
— vyborna znalost jazyka

— spolehlivost a zodpovédnost

— peclivost

PRACE KOREKTORA:

Korektor neboli jazykovy redaktor déla kontrolu zalomeného textu —
opravuje nejen pravopisné chyby, ale hlidd i jednoznakovky na konci
radkud, spravné déleni slov apod.

B Kdo a je vas korektor? Je opravdu peclivy? Jak to vite?

4 »Doufdm, Ze si nemysli,
SOTEK ie j do redakéniho
tymu nepatfim!”

INGREDIENCE SOTKA:

— neviditelnost

— schopnost a chut uskodit kdykoli a kdekoli
— nednavnost a bdélost

— schopnost vycitit slabost soupere

PRACE SOTKA:

Z texta krade pismena i cela slova.

Pridava do textt hrubky a schvélné prohazuje pismenka.
I kdyz méte pocit, Ze je ¢asopis bez chyby, Sotek ho po cesté do tiskarny
jesté umi pokazit.

STRANA 7



KOORDINATOR

V 0SOBE PEDAGOGA

,KdyZ nevédi, jok
ddl, jsem pfipraveny

INGREDIENCE DOBREHO KOORDINATORA:

— znalost medialniho prostredi

— uméni zachazet s technikou a potfebnymi programy
— trpélivost

— ochota pracovat nad ramec pracovnich povinnosti

— schopnost vlozit davéru do dovednosti zakt/studenta
— schopnost vyjednavat s détmi i dospélymi

ULOHA KOORDINATORA:

Nendpadnym zptsobem smétfuje redakéni tym k cili, pokud
pracuje s mensimi détmi, pomaha jim i fakticky, nejen radou.
Co se v redakci zasekne, to dotdhne do konce.

V pripadé nutnosti je ochotny poradit, prakticky pomoct

i prispét k jednanim s institucemi.

Pomdhd i s feSenim eventualnich finan¢nich potizi.

B Ktery z pedagogii se ujal uilohy vaseho
koordindtora? Vybrali jste si ho vy, nebo on vds?

m Slovnik novinaiské hantyrky

zdhlavi = véechno, co se v pribéhu casopisu pravidelné opakuje v
horni oblasti stranek nad ¢lanky. Byva tam napfiklad ndzev rubriky,
ale zdhlavim moze byt tfeba i jen graficky prvek.

zdpati = vsechno, co se pravidelné opakuie v dolni oblasti stranek
pod clanky. Byva tam napfiklad €islo stranky a mésic, kdy casopis
vychdzi.

paginace = ¢islovdni stranek
layout = Sablona, do které grafik napasuie texty a obrazovy materid

nalit (text do stranky) = zkopirovat text z programu, v némz byl
napsany, a umistit ho v grafickém programu do $ablony casopisu

ostré pédéefko = PDF v tiskové kvalité se viemi ndleZitostmi (vice
podrobnosti v kapitole o vizudlu)

zalomeny (text nebo fotografie) = umistény do Sablony ¢asopisu

jednoznakovky = spojky a jiné vyrazy, kieré maji jen jedno pismeno.
Podle typografickych pravidel nesmi takovd jednoznakovka zdstat
na kondi fadku — je tfeba ji shodit (odhodit), to znamend

= Najdete na téhle strdance ” vV o -
! poslat ji na zacdtek Fadku dalSiho.

neodhozenou jednoznakovku?

STRANA 8



KROK 2: CILOVKA

S hotovym redak¢nim tymem vas ted ¢eka dalsi krok,

a to urceni publika vaseho casopisu.

Zasadni kritérium, podle kterého casopis tvorite,
jsou totiz budouci ¢tenari — tedy cilova skupina, pro
kterou je casopis urceny. Je tfeba si stanovit, co chce
casopis svému publiku sdélit, jaky ma mit dosah
a jaky prinos, v tomhle pripadé pfinos pro skolu.

JASNE ZACILENI

Casopisy maji riizné cilovky, podle z&jmt to mohou
byt tfeba chovatelé psti nebo kulturisti, podle
genderu zZeny nebo muzi, podle véku déti nebo
seniofi.

U skolniho ¢asopisu tvori ¢tenarské publikum
zaci/studenti a nejblizsi okolni komunita (ucitelé,
rodice a kamaradi zakd, obyvatelé obce nebo ctvrti,
kde se skola nachazi). Pokud ¢asopis spravné
uchopite, muzete se jeho vydavanim dokonce
na tvorbé této komunity podilet a $kola muze ziskat
nové priznivce z okoli.

Podle cilové skupiny potom ptizptisobujete
obsah, jazyk i grafickou podobu ¢asopisu tak,
aby byl ¢asopis pro ¢tenare obsahové zajimavy,
jazykové pristupny a vizualné co nejpoutavé;jsi.
Cilova skupina je v pripadé skolniho ¢asopisu
tvrdy ofisek, je totiz velmi rozttisténa vékove,
coZ znamena, ze vyvazit poméry tak, aby obsah

Honza Strnad, 7. B: , Celkové to
vypadd dost husté,
to se mi fakt libil”

Pan Strnad, Honziv tdta: ,Bavi mé, 7e se
idci neboji i trosku stiilet z uciteld a délaji
to vkusné a viipné.”

a zpracovani bavilo a nepopuzovalo rizné staré
zaky ani rtizné staré dospélé.

To je velmi obtizné, ale zde se miizete na rozdil
od profesionalnich vydavatela spolehnout na to,
ze vasi rodice nebo prarodice casopis oceni, i kdyz
mu tfeba nebudou dokonale rozumét nebo se jim
nepobavi tak jako vy.

USPORADEJTE ,FOCUS”

Velci vydavatelé, aby zajistili svym casopistim tspéch,
poradaji tzv. focus groupy = moderovana setkani
reprezentativniho vzorku (50-100) ¢tenart nebo
potencialnich ¢tenait ze zvolené cilové skupiny
néjakého konkrétniho ¢asopisu. Na ném respondenti
hodnoti celd jednotliva ¢isla, fotografie, texty,
grafické zpracovani apod. Podle vysledki téchto
focusti potom redakce do ¢asopisti zapracovavaji
obsahové nebo grafické zmény, aby casopisy
¢tenaftim vice vyhovovaly, a tedy se 1épe prodavaly.
Vy jesté casopis na hodnoceni v ruce nedrzite,
ale anketu mezi riznymi vrstvami budoucich
¢tenaia usporadat mizete —dozvite se tak, o ¢em by
si prali ¢ist, jaké by chtéli vidét fotografie, jestli maji
zajem o soutéze nebo kfizovky a s kym by je zajimalo
precist si rozhovor.

Alena Novdkovd, ucitelka ¢estiny: ,Ta
redakce je opravdu Sikovnd, libi se mi
rozvrzeni do rubrik a to, jak zvladli
jednotlivé Zdnry.”

,---le chtél bych si tady pecist
i néco o $kolnim fothalovém
turnaji.”

,---.ale méli by zapracovat
na grafické Gpravé a na fot-

kch.”

,---le co ten pravopis!!!”
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B Jaké otdzky zaradite do ankety mezi budoucimi ctendii? Pripravte si jich alespon 10 — kdyZ uz se ptdte,

chtéjte se toho od zpovidanych dozvédét co nejvic!

1.

2.

10.

B Kolika respondentii se budete ptdt a koho konkrétné hodldte v anketé oslovit? Spoluzdky, pedagogy...?

OBSAH

Z hlediska obsahu pojednava ¢asopis o déni ve $kole

a $kolni komunité — aby byl zajimavy pro zaky, musi

se vénovat predevsim jim, jejich aktivitdm, prozivani

$kolni dochdzky, problémiim, z4jmtim a podobné.
Aby byl ¢asopis zajimavy i pro dospélé, vyplati

se do né&j napriklad vlozit rozhovor s dospélym

respondentem nebo treba faktografické udaje

na néjaké skole blizké téma.

JAZYK

Z hlediska jazyka musi byt $kolni ¢asopis korektni.
Pravé proto, ze jeho ¢tenari budou i dospéli, nemély

by se v ¢asopise vyskytovat gramatické chyby nebo
preklepy, o vulgarnich nebo jinych nevhodnych
vyrazech ani nemluve.

GRAFICKE ZPlgAcovANl'
NEBOLI VIZUAL

Grafické zpracovani je to, ¢im Casopis zaujme

na prvni pohled, tedy jesté predtim, nez se Ctenar

do casopisu zacte. Pro mladsi publikum miize byt
trochu ,,divoky*, ale protoze ma $kolni ¢asopis i jiné
¢tenafe nez mladé, mél by byt i mirné konzervativni,
aby dospélé neodradil na prvni dobrou. Musite se
zkratka pfipravit na rozdilné nazory.

B Jakou cast svoji cilovky chcete hlavné ziskat a ¢im konkrétné? Obsahem, jazykem, grafikou?
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KROK 3: FINANCE

Kdyz mate jasno, kdo je vase cilovka, tedy pro jaké
¢tenare bude vas redak¢ni tym pripravovat casopis,
je nacase se zamyslet nad tim, jak budete ¢asopis
finacovat.

Zda se logické, ze si spocitate naklady na jeden
vytisk — ty mohou v pripadé, ze ¢asopis tisknete

v profesionalni tiskarné, dosahnout 50 i vice korun
- a za tu cenu potom budete ¢asopis prodavat. Nic
nevydélate, ale pokryjete naklady. Véc ma ale hacek!

SLOZITA PRAVNI CESTA

Kdy? totiz chcete v Cesku oficidlné vydévat (a také
prodavat) jakékoli periodikum, musite ho zaregist-
rovat do 30 dnti po vyjiti prvniho ¢isla na minister-
stvu kultury a ziskat pro svou tiskovinu eviden¢ni
¢islo. Registrace sice nic nestoji, ale kdyz ji budete
mit, vyplynou pro vés dalsi povinnosti.

Z4&konné povinnosti spojené

s registraci casopisu:

1. Uvadét tirdZ s povinnymi idaji v kazdém cisle
Tiraz - vétsinou drobnym pismem vysazeny prou-
zek textu, kde jsou informace o tom, kdo ¢asopis
pripravuje.

Kdybyste ji zarazovali povinné, musi obsahovat:
nazev periodika, ¢etnost jeho vydavani, misto
vydavani, evidenc¢ni ¢islo periodického tisku pfi-
délené ministerstvem, nazev, sidlo a identifikacni
¢islo vydavatele anebo jméno, pfijmeni a bydliste
vydavatele.

I bez registrace je tiraz diilezitou informaci o tom,
kdo periodikum vydava, proto byste ji méli zaradit,
i kdyz ¢asopis nebudete registrovat. Uvedete v ni
jména a funkce v$ech ¢lenti i dal$ich spolupracovni-
ki redakee.

0 hriizo! Jestli oni vibec
dokazou ten casopis vydat!?! Abyc
mél misto, kam sdzet hrubky!

=

2. Pravidelné vytisky do knihoven

Registrované periodikum se také zavazuje k pra-
videlnému rozesilani vytiski na adresar prijemcti
povinnych vytiski periodického tisku. Rozesila se
1-2 vytisky kazdého vydani do nékolika knihoven,
a méli byste to stihnout do 7 dnti od vydani!

3. Odpovédnost za obsah

Odpovédnost za obsah nese vydavatel vyjma re-
klamy a inzerce. To samoziejmé plati, i kdyz nebu-
dete Casopis registrovat — kdo jiny by mél za obsah
zodpovidat a nékdy treba i celit kritice nez ti, kteri
casopis vydavaji.

TAK TROCHU PIRATSKY

I kdyz bychom vas méli a chtéli nabadat k dodrze-
ni zakont, v tomhle pripadé je zfejmé, ze v zako-
nech je dira - na $kolni casopisy, které nevzniknou
zadarmo, ale zakonné je nesmite prodavat, nikdo
nepomyslel. Kdybyste totiz chtéli vyhovét tomu, co
zakon uklada a rozesilali byste vytisky do knihoven,
byli byste okamzité ve finanénim minusu za roze-
slané vytisky i za postovné. A také byste vénovali
spoustu ¢asu ufadovani s tim spojenym.

Proto musite k financovani hledat jiné cesty. I tak
Ize casopis prodavat, abyste ho mohli financovat,
v tom pripadé vSak nesmi byt na obalce uvedena
cena. Pokud se rozhodnete ¢asopis prodavat, musite
tak udélat za doporucenou ¢astku - za tolik penéz,
aby to pokrylo vase naklady na tisk.

FINANCNI ROZVAHA

Naklady = v§echny penize, které vas bude casopis
stat. ProtoZe vSichni, kdo jej pfipravuji, pracuji

s nad$enim a zadarmo, mate vyhodu, Ze na rozdil
od velkych vydavateld nemusite fesit mzdy ani
prondjem kancelari. Co ale resit budete, je tisk — at
uz budete tisknout na $kolni tiskarné a vzniknou
slozené archy, nebo v profesionalni tiskarné, ze
které vyleze vytisk, ktery bude vypadat jako ¢asopi-
sy z trafiky, vzdycky vas to bude néco stat. A pravé
to jsou naklady, které musite predem vy¢islit, abyste
zjistili, kolik vas bude stat jeden vytisk. Za tu ¢astku
potom budete vytisky prodavat.

Pokud vas zakony o vyddvani ¢asopist zajimaii,
prostuduite si Tiskovy zakon ¢. 46,/2000 Sh.
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MOZNOSTI FINANCOVANI
1. PRODEJ VYTISKU

Distribuce: Vytisky mtizete prodavat za ¢astku.
Ano, nikoli za cenu, ale za ¢astku - ta bude uvedena
jako ,,doporucena castka“ nikoli na obalce ¢asopi-
su, ale na kasicce, kam budou moct prispévatelé
zaplatit za Casopis. Vytisky miizete timto zplisobem
prodavat na Skolnich akcich, nechat je na schizkach
rodicu s prilozenou kasickou nebo je muizete také

s kasickou umistit do sborovny.

Pokud sezenete jiné zdroje na tisk, Casopis proda-
vat nemusite. Vytisky pak dostanou vsichni, kdo
jakkoli prispéli, podarujete také ucitelsky sbor a par
vytiskl dostane kazda tfida, aby si je zaci ¢i studenti
mohli o prestavkach procitat...

Remitenda: Nepocitejte vsak s tim, Ze byste vSechny
vytisky dokazali prodat. To se nedafi ani vydavate-
lim, ktefi na distribuci najimaji profesionalni firmy.
Tomu, co neprodate, se fikd remitenda. Diky ni
budete v minusu, pokud se spolehnete jen na prodej
vytiskill. Proto je tfeba mit v zaloze dalsi zdroje.
Remitenda se ale dd vyuzit - miizete ji zpétné roz-
davat na raznych akcich, dnech otevienych dveri
atp., vyuzivat jako darky, ceny apod.

2. SKOLA

Vsechny vase dalsi finance ziskate (nebo neziskate)
za pomoci $koly. V kazdé skole to funguje jinak,

ale zjistili jsme, Ze pravé nasledujici moZnosti uz
nékde vyuzivaji — tak pro¢ ne na vasi skole?
Financovani ve spolupraci se skolou:

B Mozna bude vas feditel skoly ochotny na ¢asopis
néco rovnou prispét ze skolnich penéz. Rozhod-
né to stoji za to zkusit. Pokud vsak pajdete zadat

o prispévek, méjte pripraveny perfektni plan -
predstavte ¢asopis, vycislete naklady na tisk (jak

na to zjistite v dalsi kapitole) a vysvétlete, jak presné
budete ptipadny prispévek pouzivat.

B [ kdyz se vam tfeba nepodafi ziskat pfimo
finan¢ni prispévek, mize vam skola pomoci tfeba
bezplatnym pronajmem skolni tiskarny, kde si
budete moct ¢asopis zadarmo vytisknout.

B Dalsi moznosti jsou sponzorské dary, které ale
skoly prijimaji jen podle zavazné stanovenych pravi-

B Oslovili jste vedeni skoly se Zddosti o financni
prispévek? Jakou jste dostali odpovéd?

del a vlastnich moznosti. Zjistéte, jak je to na té vasi
- my vime, Ze na néjakych Skolach to presné takhle
funguje. Sponzorské dary mohou vénovat rodice
nebo kdokoli jiny tak, Ze je vlozi do fondu klubu
rodicu a pratel skoly a daruji je pfimo s ucelem
vyuziti: na $kolni casopis.

B Zazminku stoji také partnerstvi s né¢jakymi
institucemi - diky tomu, ze bude partnerem va-
$eho Casopisu tfeba urcita méstska ¢ast nebo obec,
v niz $kola sidli, mizete ziskat tisk castecné zdarma
v podobé zaplaceni ¢asti vytiskt nebo i véech - za-
lezi, jakou dohodu s prislusnou instituci vase skola
uzavre. V ¢asopise bude logo partnera a budete mu
muset vénovat néjaky prostor na strankach.

B Podobné partnerstvi lze uzavrit i s tiskarnou
nebo firmou, ktera vam mize zdarma pronajmout
digitalni tiskdrnu. Tam uZ pak zélezi na dohodé,
zda bude firma poskytovat i papir, nebo si jej budete
muset zaplatit z jinych zdroju.

B Skola také muaZe ziskat na vydavani ¢asopisu
grant — to vSak vyzaduje asili a pomérné velkou
administrativni praci, kterou mozna vase skola ne-
zvladne nebo nebude ochotna podstoupit.

B Moznost, kterou nevyuzijete: prodej inzerce
Ackoli se zda tahle moznost lakava a legalni, vy me-
dialni prostor za penize poskytovat nemuzete.
Ale i vy mtZete do ¢asopisu umistovat zdarma re-
klamu - tfeba upoutavky na skolni akce.

B Zjistéte, kterd z popsanych moZnosti financovd-

ni bude ve vasi skole nejschiidnéjsi?

B Slovnik novinaiské
hantyrky

periodikum = opakované a pravidelné
vyddvand tiskovina

firdi = ddaje, z nichi je zfejmé, kdo
periodikum vyddvd, kdo financuje
a kdo, kde a kdy pipravuje

distribuce = systém rozsifovdni periodik
mezi ctendre

remitenda = vytistény, ale neprodany

naklad
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KROK 4: TISK

Pokud jste vyresili finan¢ni otazky z minulé kapito-
ly, ¢eka vas uz vlastni vyroba ¢asopisu, ktera konci
tim, ze drzite v ruce hotovy vytisk.

PROC CASOPIS TISKNOUT?

Na samotném pocatku stoji rozhodnuti, zda
tisknout, nebo vydavat ¢asopis pouze elektronicky.
Samoziejmé existuji Casopisy, které jsou pouze
internetové (napriklad v redakénim systému
WordPress), ale privonét si k cerstvé vytisténému
casopisu, zalistovat jim a pfipadné v ném
dokonce najit své jméno jako autora néjakého
clanku ¢i fotografie, to ma neopakovatelné
kouzlo, pro které stoji za to tisknout na papir!

ZACINAME OD KONCE

Ackoli je tisk poslednim krokem ve vyrobé, vy jim
pri pripravé musite zacit. Abyste totiz védéli, jaky
¢asopis budete vlastné vyrabét, musite znat jeho
formait, tedy velikost jedné stranky a pocet stranek,
kolik jich bude ¢asopis mit. A pravé format vam
urdi tiskdrna, at uz se rozhodnete tisknout na skolni
tiskarné, nebo u profesionalu.

CHVALA DIGITALNIHO TISKU

Kdo vydaval $kolni ¢asopis pred nastupem
digitalniho tisku, mél jedinou moznost: napsat
texty ru¢né nebo na psacim stroji, nakreslit

k textim obrazky, vyfotit a vyvolat fotografie,
vSechno slepit do stranek a ty potom na vétsinou
tézce dostupnych kopirkach okopirovat. To
vyzadovalo tolik prace a nadseni, ze se do vydavani
¢asopisu pustili jen ti nejodhodlanéjsi.
Samoziejmé tehdy existovaly profesionalni tiskarny,
které vsak tiskly ofsetem, metodou, ktera se hodila
pro velké ndklady novin a casopist, ale malé nakla-
dy by se touhle metodou vitbec nedaly vytisknout.
Tisku totiz predchazela priprava matric, ktera byla
velmi draha, a tak se vyplatila az od mnohatisico-
vych nakladu.

Oproti tomu digitalni tisk Zzadnou pripravu
nepotrebuje (samozrejmé kromé pripravy
tiskovych PDF a nastaveni stroje), a tak je mozné
vytisknout i velmi maly naklad, a to jak na bézné
tiskarné, kterou mate ve $kole, tak u profesionalt.

PROFESIONALNI TISKARNA

Pokud se rozhodnete pro profesionalni tiskarnu, je
potieba dohodnout si tisk za co nejvyhodnéjsich
podminek. CO BUDETE MUSET RESIT:

1. Velikost stranky

Velikost stranky zvolte po dohodé s tiskarem tak,
aby byl co nejmensi, idealné zadny papirovy
odpad - tedy aby tiskar vytisténé tiskové archy jen
rozfezal, pripadné seskladal, ale nemusel ofezavat.
2. Pocet stranek

Zjistéte, jak bude tiskar vas ¢asopis tisknout, zda
po vétsich arsich, které se potom rozfezou, nebo
mozna v pripadé malého nakladu bude lepsi obou-
stranny tisk na format A3, ktery se potom jen pre-
loZi a sesklada dohromady. Z toho potom usoudite,
po kolika mtizete stranky pridavat ¢i ubirat.

3. Papir

Vybér papiru nechte na tiskari - pro malé naklady,
na kterych tiskarna moc nevydéla, mohou mit
schované néjaké zbytky, které vam nabidnou

za priznivéjsi cenu. Pokud nic takového v zasobé
nemaji, poradte se, jaky papir by doporucovali, aby
to moc nestalo, ale dobfe vypadalo.

Mozna vam v tiskarné nabidnou recyklovany
papir, ktery Setfi zivotni prostiedi - to je jisté
chvalyhodné, ale néktery recyklovany papir miva
tendenci pohlcovat barvy, ¢ernobily tisk na ném
pak vypada perfektné, ale barvy mohou zesednout.
Budete také volit silnéjsi papir na obalku s vyssi
gramazi. Opét se poradte s odbornikem, pozadejte
ho o mozny levnéjsi zbytek papiru nebo o radu, jaky
papir bude na obélku nejvhodnéjsi.

Obecné plati, Ze vnitfek by mél byt vytistény

na 100-130g papiru, na obalku byste méli zvolit
gramaz 200-250. '

(o to je gramdz papiru?
Treba obycejny kanceldisky papir md gramdi
80 g/m?2. To znamend, 7e pokud bych mél
obfi kanceldFsky papir o rozméru 1x1 m (tedy
metr ctverecni), vazil by 80 grama.

Vstiicna tiskarna v Praze,
kde jsou pro vas pripraveni
tisknout skolni ¢asopis

za dobrou cenu:

xxl-tisk.eu
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4. Vazba
Vazba je zptisob, jakym jsou stranky sefazené

a spojené. Ve vasem pripadé vam tiskar i my
doporucime vazbu V1. Je to mékka, ita casopisecka
vazba fecena také ,,na strisku®

= Casopis je sesity ve hibeté draténymi sponkami.

5. Terminy

Tiskarny jsou pomérné vytizené, tak je tieba, abyste
si véas domluvili termin, kdy vam budou moci
casopis vytisknout. Dostanete deadline, dokdy mate
dodat podklady pro tisk.

No sldva, konené doslo
na terminy!!! No pockejte, ted
si vds vychuindm!

6. Cena

Cena se v dne$ni dobé velmi rychle méni

v zavislosti na proménlivé cené papiru, predem je
tedy tfeba vyhledat si tiskarnu srovnanim cen
na internetu a potom zkusit pri telefonickém ¢i

Yevys

potreby skolniho casopisu.

B Rozhodli jste se pro profesiondlni tisk?

Pokud ano:

1. Kolik tiskdren jste oslovili?

2. Kterd z nich vyhrdla vase vybérové ¥izeni a proc?
3. Kolik bude stdt vytisténi jednoho cisla?

4. Jaky ndklad budete tisknout?

PODKLADY PRO TISK

Do tiskarny budete dodavat podklady v podobé
tiskovych PDF. Nezalezi, v jakém programu své
stranky zalamujete, vysledek musi byt vzdy PDF pro
tisk. Domluvte se v tiskarné, jak presné maji PDF
pro jejich potrebu vypadat (maji-li obsahovat ofezo-
vé nebo jiné znacky a podobné).

Stejné tak vam tiskaf poradi s vyfazenim strdnek

- tedy v jakém poradi je mate za sebou seradit, aby
je spravné vytiskl a svazal.

Takhle pripravena PDF podoba muze byt potom
ke staZeni a vytiSténi na strankach skoly.

B Slovnik novinaiské
hantyrky

formdt €asopisu = formdtem se rozumi
celkovd podoba ¢asopisu, tedy velikost
jedné strany a pocet siran celkem

ofset = technika tisku, kterd se

uplatrivje pfi vysokych ndkladech. Je to
nejrozsirenéjsi a nejpouzivanéjsi technika
a je ji vytisténa naprostd vétsina knih,
novin, ¢asopis a letakd, se kterymi se
setkdvdte v kazdodennim Zivoté.

ndklad = celkovy pocet vytisténych kusi
jednoho Cisla tisténého periodika

matrice = tiskova forma obsahujici
tisknouci a nefisknouci mista nebo prvky,
piendsi barvu na potiskovany materidl,
a fim reprodukuje tiskovy motiv

tiskovy arch = papir, ktery prochdzi
tiskovym strojem

deadline = posledni mozny termin
odevzddvky

zalomend stranka = hotova stranka
v takové podobé, v jaké se bude tisknout

vyfazeni stranek = rozmistovani stranek
¢i jednotlivych tiskovin na potiskovany
materidl tak, aby jejich umisténi a pofadi
odpovidalo poZadavkim tisku a ndsledné
vazhy
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KROK 5: OBSAH & ETIKA

Kdyz mate vyreseny tisk, muzete se skoro pustit

do redakéni prace. Ale jesté vydrite, je tady néco,
bez ¢eho se neobejde Zadna slusna redakce ani zadny
zodpovédny novinar:

NOVINARSKA ETIKA

Timhle vyrazem oznacujeme souhrn psanych i ne-
psanych norem, které se uplatiuji v Zurnalistice.
Jsou to hlavné etické kodexy, které prijimaji jak jed-
notlivé redakce, tak organizace, nebo statni instituce,

aby novinarum poskytly voditka, jak se rozhodovat
v kazdodennich etickych otazkach.

O CO JDE?

V novinarské etice se spolu stetava svoboda slo-

va (zarucend v CR ¢lénkem 17 Listiny zdkladnich
lidskych prav a svobod, v USA Prvnim dodatkem
Ustavy) s obecnou mirou vkusu, ochranou soukro-
mi, ochranou prava na Cest a diistojnost a zodpo-
védnym hledanim objektivni pravdy.

CO TO ZNAMENA V PRAXI:

vvvvvv

rict, Ze je slu$ny novinar.

CEHO SE MUSI NOVINAR PRI TVORBE OBSAHU VYVAROVAT?

PLAGIATORSTVI
Opisovani a prebirani materiala
bez uvedeni zdroje.

B Zkuste vysvétlit, co znamend
»bez uvedeni zdroje.

Kdo by se s tim zjist oval
a psal — radsi dam CTRL+C
a pak pékné CTRL+V. Ted
jesté moj podpis...

Hotovo!

Ji se tak strasné bojim!
Taky byste se méli bat!1!

0S0BNI UCAST VE ZPRAVE

Novinar by mél byt nezaujaty pozorovatel a zpravodaj.
Predevsim ve zpravach by se nemél snazit ovliviiovat
¢tenare, mél by pouze podavat fakta.

B Zamyslete se, v jaké chvili by pro vds bylo tézké
byt nezaujatymi a neziicastnénymi pozorovateli.
Miize takovad situace nastat i p¥i pripravé skolniho
casopisu?
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UPLATKY

Nemusi se jednat pouze o finance, ale
napriklad o listky na koncert, maly darek,
vylep$eni pozice ve $kole, lepsi znamky...

Tak Honzo, letos to

md§ se samymi jednickami
a doufdm, Ze pisté

v Casopise 0 mné uZ jen

N samé dobré zpravy.

Coze??? PiSou tady o mné,
ie nosim riZové spodni pradlo!
~ T0 JE SKANDAL!

NARUSENI SOUKROMI

Vydavani textu o nékom, kdo neni spokojen
s obsahem c¢lanku a nepfeje si jeho publikaci.

B Abyste tomu piedesli, méli byste clanek ddt clovéku,
o némz pisete, pripadné zdstupci instituce, o které pisete,
k takzvané AUTORIZACI. Pokuste se vysvétlit, co to je.

ZADRZOVANI INFORMACI

Pokud se novinaf dozvi informaci, jez by méla
byt ve vefejném zajmu znama, nemél by si ji
nechat pro sebe.

N $tdb dorazil a na misté
jsme nasli tohoto roztomilého
bilého pejska.
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KLAMANI

Umyslné uvadéni mylnych informaci, at uz

za jakymkoli ucelem — staci, Ze tfeba jen

néco presné nevite, tak si to vymyslite.

B Setkali jste se v médiich s tim, Ze nékdo uvddél

nepravdivé skutecnosti? Popiste, v kterém médiu
a jaké nepravdy to byly.




STRET ZAJMU

Vite, jak funguje stret zajmt?

Skola, jejimiz jste dky, rozhoduje o vasem prospéchu a tedy
mize zdsadnim zpdsobem ovlivnit vasi budoucnost.

Pokud chcete o Skole napsat kriticky ¢lanek, ocitdte se
ve stfetu zdjmi - Skolni zdjem je byt vykresleni co nejlépe,
vas$ zdjem je napsat pravdu o pfipadnych nedostatcich.

Idealni je, kdyz se ve své novinarské praxi stfetu zajm mtzete vyhnout. Pokud v ném vsak z jakychkoli
diavodu jste, tfeba ve skolnim casopise, méli byste vzdy podat objektivni, nezaujaté a v pfipadé nutnosti
i kritické zpravodajstvi.

Jojo, je to tak, nechtéji mé,
ale vidycky se jim do toho Sikovné
navridm. To se pak nestaéi divit, kdyZ
¢tou, co sami napsali!

CEHO SE ALE NIKDY NEVYVARUJETE?

Setkani se Sotkem!

$ YN409aO0 ISSAA

B V nasi republice patii vétsina velkych medidlnich domii velmi bohatym podnikateliim? Néktefi z nich
zamifili i do politiky a logicky se tak ocitaji ve stietu zdjmii — jejich noviny (tedy redaktoi v nich zamést-
nani) o nich nepisi objektivni informace, ackoli by podle novindfiské etiky mély.

1. Vite, ktery velky vydavatel byl také vyznamnym stdtnim Cinitelem a byl tak v obrovském st¥etu zdjmii?

© 3ZVYd A AXILSDITand V10N
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Jak se jmenuje tento vydavatel, jeho vydavatelstvi a jeho celostdtni deniky?
2. Dokdzali byste vyjmenovat néjaké vyznamné kauzy okolo tohoto medidlniho magndta?
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KROK 6: STRUKTURA

V Sestém kroku se naucite, ze ¢asopis neni jen naho-
dila sbirka textt a obrazki a ze pokud ma fungovat,
vyZaduje pevnou strukturu. Ta je dana rozlozenim
materiali do jednotlivych rubrik. Ty se vyplati nemé-
nit, a to nejen jejich napln a nazvy, ale ani misto, kde
je Ctenari v casopise najdou. Nazvy rubrik obvykle
najdete v zahlavi stranek.

UVODNIK NEBOLI EDITORIAL

Na zacatku kazdého ¢asopisu by mélo byt slovo
uvodem, které obvykle pise $éfredaktor nebo edi-
tor. Neni to ale zadny zakon — v psani uvodniku se
mohou naptiklad stfidat vSichni ¢lenové redakce
nebo o néj naopak mohou pozadat néjakého pisiciho
hosta.

Autor v ném miize upozornovat na obsah kon-
krétniho ¢isla ¢asopisu nebo obsah reflektovat treba
vtipnou promluvou, naptiklad u posledniho ¢isla
pred prazdninami muze byt uvodnik néjakou zabav-
nou letni historkou s upoutdvkou na ¢lanek o prazd-
ninach uvnitf.

PROSTOR PRO CTENARE

Za tvodnikem najdete ve vétsiné ¢asopisu prostor,
kde zazni nazory ¢tenaru, at uz pochvalné, nebo
negativni. Negativni reakce (samoziejmeé vécné, ni-
koli samoucelné vulgarity) se nebojte uverejnit. Pravé
tim ukazujete dostate¢né vydavatelské sebevédomi.
Na dopisy muize redakce odpovidat nebo je otisknout
bez komentare.

Ziskat od ¢tenard zpétnou vazbu je cenné, proto
u dopist nezapomerite uvést vyraznéjSim pismem
vyzvu, aby Ctenafi psali své nazory, a také e-mailo-
vou adresu, kam je maji posilat.

OPRAVY A OMLUVY

I v profesiondlnich tisténych médiich uraduje tiskat-
sky Sotek a najdete v nich chyby a jisté se to bude dit
i ve vasi redakci. Je tedy tfeba s tim pocitat.

Takze z Hordka udéldme Hondka
a ze zdkladni $koly zakladni
$kodu... To je mi ale zdbavicka!

Jazykové chyby jako preklepy nebo i hrubky nech-
te byt, pokud jste vSak uvedli Spatné néjaké jméno
¢i datum nebo se dopustili vécné chyby, nékde
v blizkosti prostoru pro ¢tenaiské nazory by mélo
byt misto na omluvy a opravy z minulého ¢isla.

AKTUALITY & NOVINKY

Za ¢tenarskym prostorem by mély nasledovat aktu-
alni informace ze Zivota $koly nebo zaki. Zalezi jen
na vas, jestli je pojmete formou kratkych reportazi,

¢i sloupkad, ale aktualni texty by mély byt spise kratsi
a svizné. Misto tu najde sloupek i fejeton — vice

o novinarskych zanrech se dozvite az v dal$im kroku.

B Zamyslete se, jakou soucasnou uddlost ze Zivota
vasi tFidy nebo skoly byste zatadili do aktudlni ¢dsti
casopisu:

ZAJMOVE RUBRIKY

Podstatnou ¢ast obsahu tvori zajmové rubriky, které
mohou, ale nemusi navazovat na aktuality. Texty zde
jsou delsi, propracovanéjsi, uplatnite tady rozho-
vory, reportaze, portréty osobnosti nebo recenze.

Nazvy rubrik nemusi byt tplné popisné, naopak
uplatni se v nich uvolnénost a kreativita.

B Jakym tématiim se budou vénovat vase zdjmové
rubriky?
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ODDECHOVY PROSTOR

Zavér casopisu mize byt vénovan nenaro¢né zabavé,
najdete tu kfiZovky, sudoku, vtipy, testy, recepty,
citaty, hadanky, horoskopy, komentované fotogra-
fie, fotoromany nebo komiksy.

Tenhle prostor je dulezity, ale bude cenny jen
potud, pokud ho jasné vymezite a nebudete mu
vénovat moc mista — pokud se nenaro¢na zabava
prilis roztahne, ¢asopis bude pusobit trochu hloupym
a neprofesionalnim dojmem.

SOUTEZE & ANKETY

Soutéze jsou pro ¢tenare atraktivni a jsou i dulezitym
prvkem v komunikaci mezi redakci a ¢tenafi. Mohou
byt znalostni, ale tfeba i tvorivé — skladani basni,
psani povidek nebo fotografovani — nejlepsi vysled-
ky otisknete v ¢asopise. SoutéZe také patii do odde-
chového prostoru.

Dals$im vdéénym spojovacim prvkem mezi redak-
ci a Ctenafi jsou ankety, které mohou byt podle aktu-
alnosti umisténé i na zacatku v novinkach. Zpovidat
na zajimava témata miZete spoluzaky, ucitele,
rodice nebo jiné respondenty.

B Mate v planu zaradit do casopisu soutéz? Po-
kud ano, jaké téma naptiklad zvolite, jak budete
soutéZ vyhodnocovat a jakd bude cena pro vitéze?

Ji jim ddm oddechovy prostor! Tady
nikdo oddychovat nebude! Musim za¢it
dfadovat a trochu je viechny popohnat.

S YNY04ao0 ISSAA
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B jaké rubriky vds zajimaji v jinych éasopisech?

Prineste kazdy libovolny ¢asopis a popiste, jakd rub-

rika vds zaujala a jak byste se mohli inspirovat.
Které ndpady povaZujete piinosné?
Co budete od pristiho cisla délat jinak?

TIRAZ

m Slovnik novinaiské hantyrky
rubrika = €dst casopisu, ve které najdete clanky
s podobnym tématem

upoutdvka = zminka v textu, kierd upozoriiuje
na jiné misto v casopise a véfsinou odkazuje

i primo na stranku (napf. ,...vice o tom najdete
na strané 23")

Tirdz nesmi chybét v zadném solidnim casopise, a tedy ani ve $kolnim. Vétsinou ji najdete na posledni strané
dole, jako text zde (ale maze byt i na zacatku i na jiném misté stranky). Uvadi se v ni: nazev periodika, datum
vydani, roc¢nik, ¢islo, jména a funkce ¢lent redakce, jména dalsich zacastnénych osob, sidlo redakce a kon-
takt na ni. Pokud s tim ¢lenové redakce souhlasi, mtize byt u kazdého z nich také uvedeny kontakt.
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KROK 7: ZANRY

Rozmyslenou strukturu ¢asopisu mate, ted uz ji staci
»jen’ naplnit slovy a obrazky. V sedmé kapitole se bu-
deme vénovat textim, které budete se svym redak¢-
nim tymem pripravovat. Zejména tomu, pod jaké
Zdnry se budou vase texty radit a jaka pravidla budete
muset pfi jejich tvorbé dodrzovat.

CO JE ZANR?

Novinarsky zdnr (z fr. genre - rod) je podle definice
oznaceni skupin zZurnalistickych dél, jez maji spolec-
né znaky. Témito skupinami dél jsou tfeba zpravy,
reportaze, rozhovory a dal$i novinarské atvary. My
se budeme podrobné vénovat tém zakladnim.

JEDNA PANI POVIDALA...

At uz se budete vénovat jakémukoli zanru, v§echny
informace, které budete ve svych textech uvadét,
musite ovérit. Pokud se nebude jednat o vase osobni
svédectvi ¢i zjisténi, méli byste mit informaci ovére-
nou alespon ze dvou na sobé nezavislych daveéry-
hodnych zdroju.

V praxi to znamend, Ze pokud byste chtéli napti-
klad psat tfeba o tom, Ze ve skolni jidelné $patné vari,
ale sami jste v ni nikdy nejedli, potfebujete k tomu
svédectvi alespon dvou davéryhodnych stravnikd,
treba i pedagogti — na kriticky ¢lanek opravdu nestaci
zaslechnout na chodbg, Ze v jidelné vari blaty.

ZIPRAVA

- ve vaSem casopise bude mit misto nejspise

na strankach aktualit

- odpovida na otazky co, kdo, kdy, kde a jak, idealné
v tomhle poradi

- jeji struktura se podoba obracené pyramidé, text
— je prisné objektivni, nepatii do ni zadna hodnoce-
ni, ndzory ani postoje autora

- nezapomente na spolehlivé zdroje, ovéfovani in-
formaci a podpis autora

Takie: C0? - vyhuch,
KDO? - pan ucitel Novotny,
KDY? - 3. bfeznq,
KDE? - v kabinetu chemie,
JAK? - bez zranéni...

ROZHOVOR

- zajimavy respondent a dobré téma jsou zaklad-
nim klicem k dobrému rozhovoru. Miize to byt
nékdo, koho osobné zndte a inspiruje vds svou praci,
konickem nebo zivotnim pristupem (rodice, ucitel,
spoluzak, soused...)

- téma by mélo byt zajimavé pro vas i pro Ctendre.
NIKDY nedélejte rozhovor o tématu, které vas
osobné nezajima!

- respondenta si miizete vybrat na zakladé tématu,
nebo naopak najdete zajimavého respondenta a pak
si zvolite téma

PRIPRAVA NA ROZHOVOR

- pred rozhovorem se musite dobfe seznamit s té-
matem, abyste neptisobili hloupé

- o respondentovi zjistéte co nejvice informaci

- pripravte si nékolik okruhii otazek (napf. sport,
rodina apod.) i pfimo néjaké otazky na zacatek

- nepripravujte otazky na cely rozhovor - budete je
pokladat podle toho, jak se situace vyvine

DO AKCE!

- na rozhovor prijdte v¢as, budte slusné obleceni

a méjte pripravené nahravaci zafizeni (naptiklad
telefon) a blok s tuzkou- budete si délat poznamky
- zacnéte se ptat podle pripravenych otazek, ale
nectéte je z papiru, respondent musi mit pfijemny
pocit, Ze si povidate, nikoli Ze je u zkousky

— v pribéhu rozhovoru reagujte na to, co respon-
dent odpovida, pokladejte doplnujici dotazy a vy-
myslejte otazky i béhem rozhovoru

— vade otazky by mély byt vystizné, strucné a otevre-
né. Nikoli uzaviené, aby respondent mohl odpovidat
jen ano/ne

— vést rozhovor neni jen o pfipravé a otazkach, ale

i o vciténi se do role respondenta a pochopeni at-
mosféry rozhovoru

- vasim tkolem je pfimét respondenta, aby na otazky
odpovédél konkrétné a srozumitelné

— v ramci rozhovoru budete respondentovi mozna
klast i otazky, jez mu nejsou pfijemné a bude se jim
vyhybat - slu$né a diisledné ho vracejte k tématu
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KOUZLO PRVNi OTAZKY

— at uz ji jako prvni opravdu polozite, nebo pfi prepi-
su jako prvni napiSete, prvni otazka je dilezita. Pra-
vé ona cely rozhovor odstartuje a podle ni se ¢tenari
rozhodnou, zda se pusti do ¢teni.

PREPIS A EDITACE ROZHOVORU

- nejprve si prohlédnéte poznamky, které jste si
udélali béhem rozhovoru - jsou dulezité a mohly by
tvorit kostru rozhovoru

- az budete rozhovor prepisovat, odstrante vSechna
nadbytecna a opakujici se slova typu vlastné, tedy,
ehm, v podstaté, no...

- stejné tak odstrante hovorové vyrazy a nechte
respondenta mluvit spisovné (samoziejmé pokud
budete zpovidat potetovaného punkového muzikan-
ta, muzete udélat vyjimku)

- poradi otazek a odpoveédi mizete zprehazet tak,
aby byl rozhovor co nejzajimavéjsi — nikdy ale nesmi-
te zménit smysl vypoveédi a musite peclivé sledovat
poradi, v némz se ¢tenar dozvida informace

- odpovedi, které se vam zpétné nezdaji zajimavé,
mizete z rozhovoru vyradit, je lepsi mit vice materia-
lu a krétit nez naopak

STRUKTURA ROZHOVORU

— titulek neboli headline rozhovoru by mél byt
atraktivni, aby nalakal ¢tenare, ale nikoli prilis krikla-
vy. Muzete pfi jeho psani vyuzit i citaci z rozhovoru.
(Napriklad pri rozhovoru s dalkovym bézcem:

PRI BEHANI ME NAPADAJI TY NEJLEPSI
MYSLENKY)

- po titulku nasleduje perex, tedy kratky text, v némz
stru¢né predstavite svého respondenta i téma rozho-
voru

- otazky a odpovédi zietelné oddélte, aby se ctenari
v rozhovoru dobre orientovali

— u rozhovoru muze byt také infobox, v némz po-
drobnéji predstavite respondenta

— na konci nebo naopak na zacatku textu uvedte
jméno redaktora, ktery rozhovor pripravil

AUTORIZACE

— je dobrym zvykem poslat rozhovor po prepsani
a editaci respondentovi ke schvaleni (autorizaci)

— pokud ma vas respondent namitky proti tomu, co
opravdu odpovédél, je to jenom jeho problém

— pokud jste jeho odpovédi prekroutili nebo zménili
jejich smysl, méli byste jeho namitkam vyhovét

B 1. Mate néjakého zajimavého respondenta, s nimz byste chtéli udélat rozhovor pro skolni casopis?
2. Cim je pro vds zajimavy a ¢im bude zajimavy pro Ctendie?
3. Jaké téma pro rozhovor s timhle respondentem zvolite?

4. Jaké okruhy otdzek byste zvolili?
5. A vase prvni otdzka?
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REPORTAZ

- zakladem reportaze je zajimavé misto/udalost
— zajimava pro vas i pro Ctenafe. Nepiste reportaz
odnékud, kde vas to osobné nezajima!

- smyslem reportaze je poutavé informovat o zaji-
mavych mistech ¢i udalostech

- reportaz obsahuje faktické informace i popis mist,
osob a udalosti

— autor ma za ukol vykreslit prostiedi, v némz se
vyskytuje, a osoby, kterymi je obklopen

- reportaz by méla (stejné jako zprava) obsahovat
odpovédi na zakladni otazky - co? kdo? kdy? kde?
jak? — a ptfimé citace zucastnénych osob

DO TERENU!

- na misté si pi$te poznamky o tom, co vas zaujalo

— soustiedte se na detaily, pravé v nich tkvi véro-
hodnost popisu situaci i prostredi

— snazte se na misté oslovit vice respondentti, abyste
ziskali co nejrozmanitéjsi pohledy na skute¢nost

- ptejte se na fakta, ale také na pocity respondent,

pravé ty jsou v utvareni atmosféry zasadni

B 1. Jaké misto/uddlost ze Zivota skoly byste mohli
zobrazit v reportdzi?
2. Cim je pro to pro vds zajimavé a éim to bude
zajimavé pro ctendre?
3. Jaké respondenty ocekdvdte na této uddlosti
a mdte pro né pripravené néjaké otdzky? Jaké?

PSANI A EDITACE REPORTAZE

- s vlastnim psanim zacnéte co nejdrive, abyste méli
v zivé paméti atmosféru udalosti, o které pisete

- proctéte si vlastni poznamky, poslechnéte vsechny
citace a rozhodnéte, co chcete pouzit a co ne

- podle svych poznamek vytvorte kostru budouci
reportdze

- kostru obalte detaily, fakty a pocity tak, abyste co
nejlépe vykreslili udalost a jeji atmosféru

STRUKTURA REPORTAZE

- titulek neboli headline opét musi byt poutavy,

i tady muizete pfi jeho psani vyuzit citaci responden-
t ¢i vlastni pocit z navstiveného mista/udalosti

- nasleduje perex, tedy kratky text, v némz Ctenari
nastinite, co ho ¢eka, kdyz se rozhodne ¢ist dal

- vlastni text musi mit zajimavy uvod, ktery ¢tenare
zaujme (popis atmosféry, konkrétni popis situace,
popis postavy v reportdzi)

U Zddného textu
nezapomeiite uvést
jméno autora!

B Slovnik novinaiské hantyrky
idnr = oznaceni skupin Zurnalistickych dél, jei
maiji spoleéné znaky. Témito skupinami dél
jsou ffeba zprdvy, reportdze, rozhovory a dalsi
novindrské utvary

titulek /headline = kraticky text, ktery
charakterizuje ¢lanek, kiery je pod nim

perex = graficky odliSeny dvod clanku, krdtky
text (2-5 vét), jeho ucelem je uvést a upoutat
pozornost na ndsleduiici del3i text

citace = uvedeni urcitého zdroje

infobox = graficky odliSeny ramecek obsahujici
napfiklad faktografii ke konkrétnimu tématu
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KROK 8: FOTKY & ILUSTRACE

Aby byly vase texty pro ¢tenafe poutavé, je tfeba je
doprovodit obrazovym materialem - fotografiemi
nebo ilustracemi, a pravé na né se budeme soustredit.

AUTORSKA DiLA

Idealni je, kdyz je ve vasi redakci fotograf, pfipadné
ilustrator. V pripade, ze vlastniho fotografa/ilustra-

tora nemate nebo pisete o vécech, které se déji v pro
vas nedosazitelnych mistech, jsou tady fotobanky.

FOTOBANKY

Existuje cela fada webi, kde najdete fotografie a ilus-
trace k volnému pouziti - doporucit mizeme napti-
klad Pixbay.com nebo Flicker.com.

ARCHIVY

Dal$im cennym zdrojem snimki jsou soukromé ar-
chivy - vyuzijete je naptiklad u rozhovori, u portré-
ttt osobnosti, u ¢lankd pojednavajicich o minulosti...

FOTOGRAFIE

- mohou doprovazet riizné literarni zanry, kazdy
z nich ale vyzaduje specificky styl fotografovani.

PORTRET
- vyuziti: rozhovory, portréty, medailonky...

- kompozice: nejlépe model vypada, umistite-li jej
do tzv. zlatého fezu, tedy vychylite ho ze stedu tak,
aby byl zhruba ve dvou tretinach sirky obrazu.

- o¢ni kontakt: model se muze, ale nemusi koukat
do objektivu, ale dbejte na to, aby se dival na vas,
nebo smérem do obrazu, nikoli ven.

- svétlo: nefotte na pfimém slunci, pro foceni je
idealni rozptylené denni svétlo. Model vypada na fo-
tografii zivéji, kdyz mu hraji odlesky v ocich - toho
docilite tak, Ze ho pfi foceni postavite tak, aby na néj
dopadalo svétlo. Vy naopak stijte pri foceni zady
ke svétlu.

slysite hlasy ptdka...

Ted vibec nemyslete
na mé, ale predstavte
si, 7e jste nékde v lese,

SOCIALNI SITE

Zdrojem fotografii miize byt i Facebook nebo jina
socialni sit — pokud chcete fotografie nebo ilustrace
odtud pouzit, méli byste mit vzdy svoleni majiteld
uctd, z nichz chcete obrazky cerpat.

AUTORSKA PRAVA

Fotografie nebo ilustrace neuzivejte bez opravnéni!
Vzdy je opatrete popiskem, ze kterého bude jasné,
odkud jste je ziskali. Pokud jsou vase vlastni, uved-
te jméno autora, pokud jsou z agentur, popiste je
nazvem agentury, jestlize jsou ze socialnich siti, méli
byste je oznacit naptiklad takto: FOTO: facebookové
stranky zakladni skoly v... Témto popiskim, které
uvadeéji autory fotek, ilustraci a texttl, se v novinarské
hantyrce fika kredity.

Zlaty fez
a otni kgmukt:
SPRAVNE!

Pohled mifi
do ohragu:
SPRAVNE!

Pohled mifi ven

z obrazu:
SPATNE!

ZAKLADNI DOVEDNOSTi KAZDEHO NOVINARE
JE SCHOPNOST KOMUNIKACE.

Dobry redaktor se musi umét vcitit do clovéka,
s nimZ mluvi, a pFipravit mu takové prostiedi,
aby se respondent oteviel.

A to sumé plati i u fotografi. Jenom tém, ktefi
se umi naladit na stejnou vinu s modelem, se
dafi opravdu dobré portréty.
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REPORTAZ

- Vyuziti: reportaze

- kompozice a svétlo: plati tady to zhruba samé, co u portrétu

— pribéh: co je ale u reportazni fotografie nejdulezitéjsi, je pribéh, ktery
vypravi, jaky vztah maji postavy na fotografii, jakd mezi nimi probiha
interakce.

- fotosérie: pribéhova linka je jesté zfejméjsi, kdyz nafotite sérii repor-
taznich fotografii z jednoho mista, na jedno téma...

FOTOSTORY

Na pomezi mezi reportazni a aranzovanou fotografii jsou fotostory nebo
fotoromdny, tedy série fotografii, s nimiz potom redakce pracuje jako
s komiksovymi obrazky. Jsou zdbavné, mohou v nich hrat vasi spolu-
zaci a misto najdou v zabavni oddechové ¢asti casopisu.

ROZDiL MEZI NAHODNOU
MOMENTKOU A REPORTAZNI
FOTOGRAFIi JE PRIBEH,
KTERY REPORTAZNi FOTKA
NABiZi VNIMAVEMU
DIVAKOVI.

I v nahodné momentice Ize
nékdy najit pfibéh, ale

v reportaini fotografii je
pribéh zakladnim zamérem.

B 1. Vyfotografujte a portrét néjakého zajimavého respondenta pro budouci rozhovor.
Zvlddli jste kompozici? Zvlddli jste prdci se svétlem? Vystihuje fotografie osobnost fotografovaného?
2. Vydejte se na skolni akci a zkuste tam nafotit zajimavé reportdzni fotografie.

Je z vasich fotografii ziejmé, jakd atmosféra na akci vlddla?
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ILUSTRACE

— ilustrace jsou nékdy jesté lepsi nez fotografie, svou
jedinecnosti totiz oZivuji Casopiseckou stranku

— v Casopise je vyuzijete nejspis jako doprovod
literarnich textd, napriklad povidek, ale pokud si
troufnete, mtizete udélat tfeba karikatury spoluzaka
a ty pouzit stylem, jako to déla casopis Respekt

- na rozdil od volné tvorby, kdy si mizete kreslit, co
chcete, ilustrace musi byt navazané na text a obsa-
hové s nim souznit

- muzete usporadat celoskolni soutéz o nejlepsi ilu-
straci ke konkrétnimu textu a ziskat tak pro casopis
nové nadéjné autory

TECHNIKY

- muizete pouzit nejriiznéjsi techniky, od perokresby
nebo kresby fixem pres malbu po kolaz

— kresba tuzkou a pastelkami spiSe vhodna neni,
protoZze neni vyraznd a vedle vyrazného ¢erného
textu bude puasobit mdle

— 1ze pochopitelné pouzit i vysledky prace umélé
inteligence, ktera vam vygeneruje obrazky ve stylu
a na téma, které zadate, ale vérte, Ze obrazky, které
sami vytvorite, maji dusi a na strankach potési
mnohem vic, vas i ¢tenare

KRESBA

— kreslete tusi nebo fixem

- muzete kreslit i tzv. tabletem rovnou na pocitadi,
ale ne kazdému to vyhovuje. Vyhodou je, Ze potom
nemusite obrazek skenovat, ale rovnou ho lze pouzit
— Setfete barvami, méné je vice — u kresby vypada
dobfe, pokud je jen jednobarevna a vyuziva kon-
trastu vyplnénych svétlych a tmavych ploch a také
rtiznou silu linky.

MALBA

- malba je prace se $tetcem a tekutymi barvami

— 1ze malovat temperou i akvarelovymi barvami

- vyuZijete ji nejspis u literarnich Zanru jako pouta-
vy doprovod delsich textt

KOLAZ

- vytvarna technika oznacovana podle francouzského
slovicka ,,collage” = lepeni

- na zvoleny podklad se lepi jiny material, vétSinou
vystfizeny nebo vytrzeny, v neobvyklych souvislos-
tech: lidem vystfizenym z novin naptiklad vyméni-
te hlavy za velké zvifeci, vystfizené z jinych novin

a podobné

- vyuzijete ji u literarnich Zanrd, ale i jako dopro-
vod k néjakym kritickym ci satirickym textim

Vyuiiti linky a plochy v éernobilé kresbé

B Nakreslete fixem cernobilou kresbu k vybrané-
mu textu, vyuZijte kontrastu bilé a cerné plochy.

B Udélejte vtipnou koldz, v niz si udéldte legraci
z néceho, co se vam ve skole nelibi a co byste
chtéli zménit.
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KOMIKS

- sekvence obrazk, které pri ¢teni ve stanoveném
poradi davaji dohromady piibéh

- komiksy se uplatni v oddechové casti casopisu

- napad/namét je to, ¢im zacnete: znamena to, Ze si
rozmyslite, o kom a o ¢em bude vas pribéh

- pak vas ceka stylizace postav: nakreslete si, jak
budou postavy vypadat, urcete si styl

- pak postavy rozhybejte, nakreslete si je v rtiznych
situacich, jak se sméji, bézi, mraci..., abyste o nich

Yev s

— pripravte si scénaf/storyboard: navrhnéte, jaké bu-
dete mit v komiksu panely, aby vytvotily strip, a jaké
texty je budou doprovazet

— kdyz to zvladnete jen pomoci obrazkd, texty byt

v komiksu nemusi

— strip nemusi byt dlouhy, minimum jsou 3 panely,
aby daly dohromady ptibéh

- klasickou technikou komiksu je kresba, muzete ji
nechat jen cernobilou nebo ji vybarvit, ale nebojte se
ani jinych technika - své komiksy miZete pojmout

i jako koldze, technika nerozhoduje

— dilezité je to, aby ctenari pochopili pribéh

B Vytvorte komiks sloZeny ze 3-4 panelii, téma tentokrdt nechdme na vds, ale myslete na to, Ze by se mél

svym ndmeétem hodit do skolniho ¢asopisu.

VASIMI KOMIKSOVYMI
HRDINY MOHOU BYT LIDE,
MIMOZEMSTANI, ZVIRATA,
OZIVLE VECI NEBO KDOKOLI
VAS NAPADNE.

Jako ohéasnému auvtorovi
komiksd mi pii kresleni postav
vidycky pomohlo, kdyi jsem si
za nimi piedstavovala konkrétni
znamé lidi (kamardady, sousedy,
kolegy...) a to, juk se tvaii nebho
reaguji v néjakych situacich. Tak
potom reagovala a tvafila se
moje nakreslend postava.

B Slovnik novinaiské hantyrky
kredit = popisek u textd, fotek nebo ilustraci, kery fikd,
1 jokého zdroje ¢i od jakého autora pochdzeji

fotostory/fotoromdn = série fotografii, kierd tvofi souvisly
piibéh a redakce s nimi pracuje jako s komiksovymi obrazky

panel = v komiksové terminologii jeden obrdzek
strip = v komiksové terminologii jeden piibéh tvoreny panely

storyboard = scéndf, napfiklad pro komiks nebo pro krdtky
film, v podobé obrazovych politek s pfipadnym komentdiem
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KROK 9:

Co znamena vizual? To, jak casopis vypada. Tedy
jakym zpusobem vas grafik sesklada texty, fotky a ilu-
strace do podoby ¢asopisu. A prave ted je Cas to resit:
mate strukturu, texty i obrazky, jak tedy na grafickou
upravu nebo také graficky design.

ZASADY GRAFICKEHO DESIGNU

P1i grafické upravé musite mit vZdy na paméti

1. CILOVOU SKUPINU:
ta urci, v jakém stylu bude design casopisu a bude to

vvvvv

se libil vasim ¢tendftm.

2. JEDNOTU OBSAHU A GRAFIKY:
pokud bude ¢asopis o vaznych tématech, nehodi se,

VIZUAL

aby je doprovazely blaznivé barevné ilustrace a di-
voké titulky. Grafika skolniho ¢asopisu by méla byt
priméfené svézi a mladistva, ale protoze vasimi cte-
nari nebudou jen spoluzaci, ale i rodice nebo ucitelé,

zvazte, jak odvazna bude.

3. SROZUMITELNOST A PREHLEDNOST
nic neni pro ¢tenare otravnéjsi, nez misto klidné
Cetby bézet orientacni zavod po strance.

4. CITELNOST

grafici, a to i profesionalni, se pfi své praci obcas
nechavaji unést a na zasadu citelnosti zapomenou.
Texty pres fotografie, prili§ mala, slozita nebo svétla
pismena, texty na sytych barevnych plochach - to
vSechno hezky vypada, ale $patné se Cte.

LAYOUT

— layout je usporadani texti a grafickych prvka
do stranky. V pripadé ¢asopist do dvoustrany,
vzdycky musite myslet na to, jaké stranky budou
vedle sebe v otevieném casopise. Co budete resit?

FORMAT

- to znamena velikost a tvar ¢asopisu: nejpravdé-
podobnéji budete mit ¢asopis formatu A4, pokud se
v tiskdrné nedohodnete na jiném

- pocet stranek: nezapomente, ze vzdycky budete
tisknout po archach, které budou obsahovat nejspis
2, 4 nebo 8 stranek. Vysledny pocet stran musi byt
nasobkem poctu stranek na archu.

ZAHLAViI:
ndzev

- - KOKTEJL rozhovor
rubriky b

> ot ksl by

A o den
> s AR

by o ko o.My e ket

FOTOGRAFIE
na spad

FOTOGRAFIE
na zrcadlo

ZAPATI:

isla stranek,
mésic a rok
vydéni

! i pasta bez lepk

ZRCADLO SAZBY

— stranky maji své pevné prvky, které tvori ramec,
do kterého budete stranky skladat

— soucasti zrcadla je stanoveni okraju stranek

— pocet sloupci, které na strance jsou: pro format
A4 se nejlépe hodi 3 sloupce

— zahlavi: kratky text na hornim vnéj$im okraji zrca-
dla: vétsinou na ném najdete oznaceni rubriky

— zapati: najdete je na dolnim vnéjsim okraji, kde
najdete ¢isla stranek

SPADAVKA
- co je ,na spad®, to je za okrajem casopisu, grafici
tak zalamuji nékteré fotografie pro zpestfeni stranky

TITULEK

KREDITY

Fete, ll.‘ nly na kvall

T do nakupniho kosik

3 SLOUPCE
sazby

INFOBOX

BILLA B OZNACENA

INZERCE
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Pismo

— druht pisma neboli fontii je v nabidce grafic-
kych programt spousta

- vyberte chlebové pismo = zakladni pismo, které
pouzijete na souvislé texty. Na papire se jako
zakladni cte 1épe pismo s patkami, na monitoru
naopak pismo bez patek.

- vybirejte radé¢ji béZné pouzivana pisma, nebu-
dete potom muset fesit, Ze vasemu vybranému
fontu chybi néjaké typicky ceské znaky, tieba 1.

- velikost pisma se uvadi v bodech. V béznych
casopisech je chlebové pismo velké 9,9-10,5 bodu.
Pro mladsi ¢tenare muizete udélat pismo veétsi

- zvolte pismo na titulky: vyberte vyraznéjsi
pismo, hodit se bude vice jednodussi bezpatkové.
Velikost titulkti se méni podle potteby.

— prfi vybirani pisem se drzte pravidla, Ze méné je
vice: nepouzivejte do casopisu vice fonti nez dva
nebo tii

- kazdy font se nabizi ve vice fezech, to znamena
riznych variantach: tu¢né/bold, kurziva/italic

a podobné. Tyhle varianty naopak stédfe vyuzivej-
te, aby casopis nebyl jednotvarny!

- také muzete vyuzit rozdil mezi minuskami (ma-
lymi pismeny) a verzalkami (velkymi pismeny)

R

patkové pismo bezpatkové pismo
(Times) (Futura)

f

regular/medium ~ bold italic/kurziva
verzdlka minuska

B Prohlédnéte si nabidku fontii v grafickém
programu, ve kterém casopis zalamujete:
1. Jaké jste vybrali chlebové pismo?
2. Jaka pisma budete volit na titulky,
na zdhlavi, zdpati a dalsi prvky.
3. Jaky formdt bude mit vds casopis?
4. Kolik sloupcii bude na strdnce?
5. Kolik stranek bude mit vds éasopis?

Tak mildnkové,
hnéte kostrou!
Tiskdrna na nikoho

neceka!l!
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Korektor? Pche!!l
Jen co to opravi,
podivdm se na to jd!
Jo, o se budou divit...

PDF PRO TISK

- az budete mit ¢asopis pripraveny v grafickém
programu, povolejte korektora, aby pozorné
precetl a opravil v§echny texty, ale i zahlavi,
¢islovani stran, titulky — tam vSude mohou byt
chyby

- potom vytvorite pomoci exportu tiskova pdf
- nevite-li jaké parametry mate zadat pfi expor-
tu, poradte se v tiskdrné nebo se zkusenéjsim
grafikem

B Vymyslete a nakreslete layout pro dvoustranu vyhrazenou zdbavé na konci casopisu. VyuZijte texty,
fotografie, pripadné ilustrace a dalsi prvky, které vds napadnou.

Not exportuiu pdf, m Slovnik novinaiské hantyrky

radsi viechno jests graficky design/Gprava = organizace
. jednou zkontroluju.
Radi ndm tu totiz Sotek!

textovych a obrazovych prvko v publikacich

layout = rozvrzeni textovych a obrazovych
prvkd na strance

zreadlo sazby = ramec, do kterého se skldda
layout

font = druh pisma

fezy (pisma) = varianty pisma (tuéné apod.)

STRANA 29




$ YNY04ao0 ISSAA

YAOINAGZ VNVI QO AMILSDITaNd V10M

KROK 10:

Obalka neboli cover je korunou ¢asopisu a to, jak ji
zvladnete udélat, rozhodne o tom, jak bude ¢aso-
pis pro ctenare lakavy. Dobra obalka miize naldkat
na $patny obsah uvnitf, ale kdyz mate Spatnou obal-
ku, ¢tenar do ¢asopisu mozna ani nenakoukne.

LASKA NA PRVYNI POHLED

Jedno ze zaklinadel medialniho svéta zni: obalka pro-
dava. Je to, jako kdyz si koupite ¢okoladové bonbdny
v krasné krabi¢ce - predpokladate, ze pralinky uvnitf
budou dobré, ale ta krabicka! To je prosté laska

na prvni pohled. A stejné je to s obalkou casopisu -
musite ji udélat tak, aby se do ni ¢tendfi zamilovali.

JEDNOTA OBSAHU A OBALU

Obalku délejte az nakonec. Pro¢? Protoze musi od-
povidat vnitiku. Musi ho doplnovat a byt jeho vrcho-
lem. Na obdlce budete upozornovat na to nejzajima-
Vvéjsi z Cisla, a to nejlépe posoudite az ve chvili, kdy
bude cely casopis pripraveny. Obalka bude pouzivat

OBALKA

stejné druhy pisma jako vnitfek. Mtze a mélo by

na ni byt néco navic, tfeba néjaky zajimavy font (typ
pisma) v ndzvu ¢asopisu, ale jinak by se méla drzet
pravidel, ktera plati uvnitf.

TREFTE Cil!

Pravé obalkou nejvic cilite na své ¢tenare, je to to
prvni, co z ¢asopisu uvidi a rozhoduje o prvnim do-
jmu. Pfi jeji tvorbé proto premyslejte, kdo jsou vasi
¢tenafi: spoluzaci, ucitelé, rodice, babicky, sponzofi...
Tém vSem se musi libit fotka na obalce a také nazev
¢asopisu a jeho logo.

JASNE INFORMACE

Obalka musi nejen dobte a lakavé vypadat — musi
také jasné sdélit, co bude obsahem ¢isla. Proto se vy-
plati zainvestovat cas a energii do dobrych fotografii
a vénovat peclivou pozornost kratkym texttim, které
na ni pravdépodobné budou.

CTYRI STRANY OBALKY

— obalka nenti jen to, co vidite na prvni pohled.

- ma 4 strany. Kdyz ¢asopis rozlozite, uvidite pred
sebou dvoustranu. Titulni strana je pravou stranou,
té druhé, levé strané se rikd 4. obalka.

- kdyz casopis otocite hibetem dolti, bude tahle dvou-
strana vnitfkem obalky. Tém se fikd 2. a 3. obalka.

- podle tohoto schématu se i vnitfnim strankam
fika pravé a levé. VSechny pravé stranky maji zahlavi
a zapati napravo, levé naopak vlevo.

- Titulka je jasna, ale co na 2., 3. a 4. obalku? V pro-
fesiondlnich médiich se na né umistuje inzerce, vy
tam miizete uvefejnit napriklad loga vasich sponzo-
rl, pokud néjaké mate, partnerské organizace, insti-
tuce a podobné. A také upoutavky na $kolni akce.

4. 2. 3.
oBALKA | TITUL OBALKA | OBALKA
leva pravé leva prava

KOUZLO PRAVE STRANY: KDYZ OTEVRETE CASOPIS,

VAS ZRAK PADNE VZDYCKY NEJDRIV VPRAVO.

To védi zadavatelé inzerce a plati za to, Ze hude
jejich reklama vpravo, ale bude se to hodit i vam.

Co chcete, aby dendF opravdu vidél, umistéte
na pravou stranku.
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NAZEV CASOPISU

- by mél byt nejlépe jednoslovny, aby se vesel

na horni okraj formatu A4 na vysku

- v idedlnim ptipadé vtipnym zptusobem reflektuje
nazev Skoly (priklad: skola u nadrazi vydava casopis
Nastupisté)

- snazte se vyhnout zdrobnélinam. Ty jsou samo-
zfejmeé prijatelné a oblibené u mensich spoluzaki,
ale vérte, Ze starsi redaktori budou radéji prispivat
do c¢asopisu s nazvem Vagén nez Vlacek nebo Kole-
jacek. A stejné tak je to se ¢tenari — vzdycky sledujte,
pro jak velkou ¢ast z nich jsou zdrobnéliny, pripadné
pripadné dalsi netypické prvky ptijatelné.

Tak snad abyste
ui zacali makat
na titulce - timhle
tempem fo vdzZné
nestihnete!




JAK JI SLOZIT DOHROMADY?

- co na ni nesmi chybét:

1. nazev casopisu, ktery muze byt zaroven logem
2. oznaceni Cisla casopisu a jeho periodicity, napriklad jaro 2023,
pokud vydavate ¢tvrtletnik, nebo tnor 2023, je-li to mési¢nik

3. lakavé upoutavky (textové nebo i s fotografiemi) na to, co Cte-

nari najdou uvnitf ¢isla

4. fotografie nebo ilustrace, jedna nebo vice podle toho, jak se
rozhodnete obalku slozit. Moznosti je vic:

1 VELKA FOTKA (ILUSTRACE)

+ TEXTY

s ¥ W

_ NA JAKOU
[ SKOLU? str. 8

VYHODY: nejlépe vypada
a nejsnadnéji se skladd
NEVYHODY: bez vynikajici

1 VELKA FOTKA
+ MALE FOTKY + TEXTY

VYHODY: mate vice ptileZi-
tosti na upoutani ctendre
NEVYHODY: miiZe byt roz-

Ted' vz mysli, Ze maji hotovo, pche, to
mé jesté neznaii! Jo jo, chyby na titulce
jsou moje z nejmilejsich...

fotky nebude fungovat tristéna a neprehledna

VICE MENSICH FOTEK
+ TEXTY NA PODKLADECH

NA JAKOU SE HLASIT NOVYKLEN[K str. 16
SKOLU? str. 28 e

e SKOLNI BALET st 6
.,

wgm

P, HR|§IE Z1ESTR. 10

VYHODY: Vzdycky bude
zfetelny nazev a texty
NEVYHODY: miize pisobit
jako obalka bulvaru

B Pro jakou variantu obdlky jste se rozhodli?
Pro jednu fotografii, nebo vice? Pro ilustraci?
Nakreslete, jak bude vypadat vase titulka.

B Mad vds casopis néjaké logo? Nakreslete ho. Po-
kudne, napiste ndzev pisma, které pro ndzev casopi-
su pouZijete.

VASE LOGO NEBO VYBRANE PiSMO

m Slovnik novinaiské hantyrky
cover = fitulni strana casopisu

logo = (z feckého logos = slovo, fe¢, zdkon,
pojem...) madni slangovy vyraz pouzivany

v Cestiné pro grafickou znacku. Logem miie
byt pouhy graficky zivarnény text (v tomhle
pripadé ndzev casopisu). Takové logo

pouzivd tieba Google. VASE TITULKA
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KROK 11: MULTIMEDIALITA

Prestoze je tistény ¢asopis néco, co vas bude tésit uz
jen tim, ze ho fakticky drzite v ruce, v dne$nim svété
pouhy papir nestaci. Vas cil je prilakat k casopisu
Ctenare, a na to potfebujete ne jedno médium (tedy
potistény papir), ale co nejvic médii (platforem, kde
budete ¢asopis provozovat ¢i propagovat).

E-MAGAZIN

Pokud nemate dostatek prostredki na tisk nebo uz
v duchu doby prosté nesazite na papir, miizete sviij
casopis pripravovat jako internetovy. To ale nezna-

Casopis je
vytistény, ted

0 ném jesté musime
dat védgt.

mend, ze vlozite PDF stranek na $kolni web. Skute¢ny
internetovy Casopis je interaktivni a pracuje s zivym
obsahem a odkazy. A na jeho tvorbu budete muset
ovladnout praci s redak¢énim systémem.

SOCIALNI SITE

Ackoli jsou socialni sité posledni misto, kam bychom
posilali zaky nebo studenty, aby tam odhalovali nebo
jakkoli resili své soukromi, jako marketingovy (tedy
obchodni) nastroj funguji vyborné. A vy si na nich
miizete vybudovat zakladnu fanouski.

Ach jo, tak o sihli...
Casopis je venku

a na internetu si neskrtnu

-tam nikoho terminy

nezajimaiji. Nebo ano?

INTERNETOVY CASOPIS

- vkladani obsahu a praci s redakénim systémem se
dnes uz zadny novinaf nevyhne a nevyhnete se ji ani
vy, pokud se rozhodnete pro internetovy ¢asopis

- dnes je nejpouzivanéjsim volné dostupnym redake-
nim CMS (Content Management System = systém

pro spravu obsahu) WordPress, ktery je také ze vSech
redakenich systému uzivatelsky nejprivétivejsi

WORDPRESS KROK ZA KROKEM

Ztidte si ucet na Wordpressu zdarma. Jak na to?
1. Na wordpress.com, kliknéte na Start new web.
2. Zalozte si ucet se $kolnim emailem.

3. Vyberte si zdarma jméno na doméné
wordpress.com, tedy doménu 3. fadu

4. Dale zvolte predplatné zdarma

5. Vyberte $ablonu Write & Publish

6. Zvolte kategorii Zpravy

7. Pojmenujte sviij novy web

8. V poslednim menu vyberte Start

writing a muzete si zkusit néco napsat a ulozit
9.V emailu potvrdte zalozeni uctu

10. Vytvoite si pomoci ndstroji Sablonu

11. Pripravenou $ablonu plite pravidelné obsahem

OBSAH
Pro tvorbu obsahu plati stejna pravidla jako u tisté-
ného casopisu. Ta najdete v predchozich pracovnich

listech: musite znat svou cilovku, mit redak¢ni tym,
vymys$lenou strukturu, kvalitni texty, dobré fotky
a celé dohromady to musi pékné vypadat.

STRUKTURA

Aby byl internetovy ¢asopis prehledny, musi mit
stejné jako tistény pevné danou strukturu, ktera je
tvofena rubrikami - ty najdete vétsinou v listé¢ hned
v uvodu Casopisu.

UMENi KRATIT

Oproti papiru poskytuje digitalni prostor zdanlivé
nekonec¢né mnoho mista na ¢lanky a fotky a také
nekone¢né mnozstvi ¢asu, protoze vas nic nehoni,
zadny termin v tiskdrné.

Hodné mista ale nemusi byt vzdycky vitézstvi, svadi
to k tomu o obsahu tolik nepremyslet a nebyt dii-
kladny pti tpravach textd, i tady plati zasada, ze
méné je nékdy vice. Lépe kratsi uderny text nez
rozmélnéné dlouhé ¢clanky. A hlavné, o dlouhé texty
na internetu dnes nikdo nestoji!

TERMINY PLATI I NA INTERNETU!

Pokud se rozhodnete vydavat internetovy casopis,
nesmite jeho plnéni nechat ndhodé. Musite své
¢tendre pravidelné zasobovat obsahem, aby méli
davod se vracet a zjistit, co zase mate na strankach
nového. A to plati i pro prispévky na socialni sité!
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SOCIALN SITE

- vétsina zaku a studentti dnes sleduje socialni
sité¢ jako sviij hlavni informacni kanal, to je dost
nebezpecné a mize to znac¢né ovlivnit mysleni
viz modry text vpravo

- zéjem, ktery mladi vénuji socialnim sitim, vyu-
zivaji marketéfi k tomu, aby pritahli pozornost
ke svym produktiim...

- ..avyuzijete ho i vy, pravé prostfednictvim siti
date o svém casopise védét verejnosti

- kazdou vtefinu pridavaji na sité¢ miliony lidi
svlj obsah, a ¢im vétsi dosah post neboli prispé-
vek ma, tim je jeho tviirce vlivnéjsi

- kazda sit ma svoje zvlastnosti a naroky na obsah
- vznikaji nové a nové socialni sité

INSTAGRAM

- je to vizualni socialni sit, na které se dari marke-
tingu, v nasem pripadé propagaci casopisu

- je idealnim mistem, kde si vést zabavny vizualni
denik skoly, ktery bude tak skvély, ze ho bude chtit
sledovat hodné fanouska

- vice nez 60 procenttim uzivatel Instagramu je
méné nez 35 let. V pripadé, kdy profil zasvétite
$kolnimu ¢asopisu, budete cilit na skupinu zaka
nebo studenti Skoly a jejich kamaradu, pripadné
na jejich rodice a pedagogy ze $koly

— jaky konkrétni obsah sdilet, vam nikdo nefekne!
Neexistuje zadna poucka ¢i navod, kazdy uzivatel
a tviirce na Instagramu musi objevit svou vlastni
cestu, ktera mu bude vyhovovat a bude fungovat

u jeho sledujicich

UZIVATELSKE JMENO
- uzivatelské jméno musi byt jednoduché a rozpo-

znatelné
- nevymyslejte dlouhé nazvy, nedavejte do nazvu

znaky a nepridavejte slovo ,,official”

- pokud vas nékdo bude hledat nebo vas bude chtit
oznacit na fotkach, jednoduché zapamatovatelné
uzivatelské jméno je nejlepsi (napriklad vyhledavac
Seznam m4d instagramovy nick @seznam_cz).

Mysleli jste si, Ze jste se mé .

zbavili? Ani ndhodou! Jd totiz umim skodit

i po siti. Tam vypadaii hrubky efekiné, skoro
vidycky si jich viimne hodné lidi a pak to

rozhof¢ené komentuji... Nadddhera!

N ,~NA_SOCIALNICH SiTiCH SI KAZDY
MUZE NAPSAT, ALE | PRECIST, CO CHCE, TAKZE JE TO
JEN NA MNE, CO SI Z OBSAHU VYBERU.”

JE TO PRAVDA?

NENi! To, ¢o se vam zobrazuije, odpovidda tomu,
jak se na sitich chovate.

Na socidlnich sitich jsou nastavené algoritmy,
které vam uvkazuji piedevsim takovy obsu%, ktery
Casto vyhledavite, a nabizeji vam pak ddle jenom
to, o <em piedpokladaii, Ze chcete sledovat. V té
chvili ui ze sité nedostdavate informace z jinych
stran, a tak se vzavirdte do nazorové hubliny.
Pokud se jedna o nazor, zda jsou lepsi riioveé
boty, nebo cerné, je to celkem jedno. Ale pokud
hledate na sitich informace o dulezitych tématech,
méli byste si je vidy ovéiit z vice zdroju

a nenechat se opit rohlikem.

A je také dilezité mit na paméti, Ze pro digitalni
komunikaci plati stejna pravidla, ¢o v redlném
Zivoté: za to, co lidé pisou, Fikaji nebo délaji,
nesou zodpovédnost a v krajnim piipadé za to
mohou stanout i pied soudem.

OBSAH

- cilem je nalakat navstévnika k pravidelnému ode-
birdni, obsah proto musi byt: jedine¢ny, inspirativni,
originalni a vasi sledujici vam ho musi véfit

— musi byt také casto a pravidelné aktualizovany

— k obsahu patfi také text: jeho tkolem je primét pub-
likum k interakci. Vyvolat reakci, otevfit néjaké téma.
Proto tak casto vidite, jak se u postti jejich autofi ptaji
»A jak to délate vy?“ Jde o to vyvolat diskusi, pritah-
nout pozornost.

HASHTAGY

~ diky hashtagim mohou vase snimky ostatni uzivate-
1¢ najit a reagovat na né. Nezapominejte je pridavat!

— aby vami vytvoreny hashtag zaujal, musi byt srozu-
mitelny, volte takové, kterym kazdy porozumi- jed-
noslovné obecné pojmy, napriklad #casopis #8kola
#redakce #psani #media
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FACEBOOK

- ackoli se vam muze zdat, ze Facebook je néco

z prehistorie internetu, pocet jeho uzivatelu se,

i kdyz uz ne tak rychle, stdle zvysuje

- pro¢ se o ném zminujeme? Protoze jeho uzivatelé
jsou dnes uz spiSe starsilidé a vy na ném mizete
$irit slavu casopisu pres své babicky a dédecky

m Slovnik digitalni hantyrky
(MS = Content Management System

= redakeni systém, systém pro spravu
internetvého obsahu

nick = uzivatelské jméno

YOUTUBE post = piispévek na socidlni siti

- dalsi zajimavou moznosti propagace jsou videa,

pro kterd je urcena platforma Youtube influencer = ¢lovék, ktery md vliv, ovliviiuje
_ kmuzete je tam nahravat, sledovat, hodnotit, sdilet ostatni prostfednictvim socidlnich siti
a komentovat a dalSich platforem

- dals$i moznosti je stream, tedy zivé vysilani

- video prispévky nemohou vznikat nahodile, vzdy
je nutné pripravit si kratky scénafr a podle néj pak
postupovat pfi nataceni i sttfhani videa

- k nato¢enému materialu si pfedem pripravte text,
kterym ho doprovodite

- pro dvouminutové video budete potfebovat
text v rozsahu asi 150 slov a predstavu, jak budete
textem doplnovat natoc¢ené obrazky

follower = pravidelny sledujici

hashtag = dosl. preklad - miizka, je

slovo nebo fraze oznacend znakem ,#",
piiklada se ke klicovym slovim a slouii pro
propojovani obsahd

bio = hlavicka, kde najdete zdkladni
informace o profilu ¢ jeho majiteli

B Rozhodli jste se vyddvat internetovou verzi casopisu? Jak se bude jmenovat?

B jaky pouZivdte redakcni systém? Rozhodli jste se pro WordPress, nebo pro jiny systém?

B Vymyslete zdbavny a jednoduchy nick pro sviij casopis na Instagram.

B Co byste napsali do ivodu profilu jako predstaveni vaseho casopisu?

B Premysleli jste nad tim, co byste umistili na profil vasi redakce? O cem byste své sledujici chtéli informo-
vat? Mdte ve skole néjakou akci, kterd by se dala dobre vizudlné zpracovat a predstavit verejnosti?

B Napadayji vds néjaké fotografické piispévky a hashtagy, které byste k nim pouzili?

B Vyhledejte a vysvétlete, co znamend slovo algoritmus a k cemu algoritmy slouZi na socidlnich sitich.
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PODEKOVANI

Kapitolou o multimedialité se kucharka uzavird a vy mdte v ruce kompletni ndvod, jak uvatit skolni casopis.
Dékuji véem, kteti se o to pokusi nebo pouZiji kuchatku k tomu, aby sviij stavajici casopis vylepsili.

Podékovini nalezi také vsem, ktefi na tvorbé Kucharky skolniho casopisu spolupracovali a podileli se ni, at uz
ndpady, jak posunout obsah, nebo pripominkami k nému. Zvldsté bych chtéla jmenovat kolegyné z Vyssi odbor-
né skoly publicistiky Karinu Uherkovou a Katefinu Boukalovou a také Alenu Bartosovou, ucitelku, kterd vede
se svymi Zdky skvély skolni casopis a pomdhala mi pfi psani téhle kucharky mnohymi radami ze $kolni praxe.

Velky dik patii vzdéldvacimu projektu Jeden svét na skoldch (JSNS.CZ) spolecnosti Clovék v tisni, diky jehoZ
distribucnimu kandlu se ma Kuchatka Sanci dostat k co nejvétsimu poctu vyucujicich, kteri ji mohou vyuZit pti

Vyssi odborna skola publicitiky,
Opatovicka 18, 110 00 Praha 1
WWW.VOSP.CZ
Autorka konceptu, textu a ilustraci: Jana Zbynkova
Jazykova redakce: Karina Uherkova, Katefina Boukalova
Graficka uprava: Jana Zbynkova
Rok vydani: 2023
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SOUTEZ SKOLNICH CASOPISU

Svij casopis muiete prihlasit do celostatni postupové soutéie. Je oteviena pro vsechny, ktefi
vydavaji casopisy nebo noviny v tisténé i elekironické podobé pro své spoluiaky a kamarady.
Pro ucast v celorepublikové casti soutéie je potieba uspésné projit krajskym kolem, které je
organizovano pro kaidy kraj.

skolnicasopisroku.asker.cz

0 PUBLICISTICE

Vyssi odborna skola publicistiky byla zaloZena pfed 27 lety, jejim zFizovatelem je Arcibiskupstvi
prazské. Vyuka na Skole je filetd, soustfeduje se predevsim na tFi klicové oblasti. Prvni

je Zurnalistika a tvoréi psani, druhou televize, rozﬁlas a digitdlni média a tieti marketing

a produkce médii.

Specifikum Skoly je diraz na velmi praktickou vyuku. Skola provozuje své vlastni média, on-
line magazin Generace20.cz, Televizi dot a radio VYSSI HLAS. Budouci marketéfi pracuiji ve tkolni
reklamni agentuie PRO.motion a literdrné nadani studenti maiji ProStory pro tviréi psani.
Praktické dgovednosh a redlné zkusenosti otviraji absolventom VOSP dveie do hlavnich ¢eskych
médii, komunika¢nich agentur a PR, kde je o né dlovhodobé vysoky zajem.

vosp.cz

Publicistika

Profesni skola médii



