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SLOVO UVODEM

VaZeni kolegové,

sada audiovizualnich materialt Byt v obraze je pfispévkem spoleénosti Clovék v tisni k posileni
medialni gramotnosti mladych lidi v Ceské republice.

Prostiednictvim vzdélavaciho projektu Jeden svét na $kolach se spoleénost Clovék v tisni jiz
nékolik let intenzivné vénuje vyuzivani potencialu dokumentarnich filma a dalSich audiovizualnich
prostiedktl ve vyuce na stfednich a zakladnich $kolach nejen v Ceské republice. V souéasné dobé
jiz pfes dva tisice Skol pracuje s materialy projektu Jeden svét na Skolach, které se vénuji aktualnim
tématim svétového i domaciho déni. Soucasna audiovizualni kultura je mladym lidem blizka a tvori
nedilnou soucast jejich zivota. Rozhodli jsme se proto vyuzit audiovizualni prostfedky jako pfitazlivy
a ucinny nastroj pro implementaci dllezZitych témat pfimo do vyuky. Pedagogim poskytujeme
intenzivni asistenci prostfednictvim seminard a testovacich projekci pfimo ve skolach. Vznikl tak
jeden z nejrozsahlejsich vzdélavacich projektd podobného typu v Evropé.

Audiovizualni sdéleni, kterd k ndm prostrednictvim médii kazdy den doléhaji, nAm prinaseji
informace, bavi nas nebo presvédcuji; at uz se jedna o zpravodajskou reportaz, reklamni spot,
hudebni videoklip, spot charitativni organizace nebo o dokumentarni film. Nase zkuSenost

a postiehy vas, pedagogu, ukazaly, Ze schopnost tato sdéleni sledovat a vyuzivat je jako zdroj
informaci nebo zadbavy uz v souCasném svété nestaci. Média, ktera vice ¢i méné vstupuji do naSich
Zivotu a stavaji se jejich leckdy nevyzadanou, ale nepochybné casto také nezbytnou soucasti, maji
potencial ovlivnit nejen to, jak déni ve svété kolem nas vnimame, ale také to, jak na zakladé téchto
informaci ménime své chovani a jednani. Porozumeéni medialnim mechanismim a nahlédnuti
trochu déle nez jen na obrazovku televize nebo potisténé stranky novin nam a nasim studentiim
umozni ziskat nadhled, ktery usnadnuje nejen orientaci v souc¢asné zaplavé medialnich sdéleni, ale
také pomaha pfi vyuzivani potencialu, ktery se v médiich nepochybné skryva. Do zakladni vybavy
dovednosti mladého ¢lovéka, ktery hleda uplatnéni a pozici v oteviené demokratické spole¢nosti,
schopnost tohoto kritického odstupu nutné patfi. Je nezbytné umét nejen poznavat, ale také
ziskavat pfirozenou schopnost kriticky hodnotit a odhalovat.

VéFime, Ze zvolena koncepce, ¢erpajici mimo jiné z mnohaleté zkuSenosti predevsim zemi zapadni
Evropy a USA na poli medialniho vzdélavani, vdm umozni G¢inné a bez nutnosti intenzivniho studia
¢i velkych pfiprav zaclenit toto téma atraktivnim a efektivnim zpisobem do vasSich hodin. Pro
nezkusené z vas se tento material muize stat odrazovym mistkem a prdvodcem v mnohdy nesnadno
uchopitelném svété médii a medialniho vzdélavani, pro zkuSenéjsi pedagogy, ktefi uz si vlastni cestu
zvolili, bude tfeba inspiraci a ukazkou dalSich moznych cest. Pro v8echny ale jisté bude zdrojem
atraktivnich audiovizualnich material(i a vzdélavacich aktivit.

Jak nejlépe k posilovani medidlni gramotnosti pfistoupit, je predmétem diskuse jizZ mnoho let.
Neexistuje koncepce, kterou lze oznadit jako jedinou spravnou. Vyjdéte ze své vlastni zkuSenosti -
tak jako jste si nasli svou cestu pfi vyuce dalSich témat, stejné tak si zvolte svoji cestu k medialnimu
vzdélavani. Mate jednu velkou vyhodu v za¢atku: své studenty nemusite presvédcovat o tom, aby
se o téma zacali zajimat. Uz to délaji, vzdyt studijni material dobrovolné nechali vstoupit do svych
ZivotQ. VyuZijte toho!

Jaroslav Vallich



BYT V OBRAZE

CESTA K MEDIALNi GRAMOTNOSTI

Osobni, ni¢im nezprostiedkovana komunikace jiz davno neni jedinym zplsobem naseho
dorozumivani s druhymi lidmi, ziskdvanim informaci a jejich pfedavanim. Média vstoupila do naSich
Zivotl a jejich prostrednictvim vnimame skutecnost takovou, jakd mozna je, mozna neni, mozna

je jen zC&asti. Obrazy, které prostiednictvim médii o skutecnosti ziskavame, dokazou plsobit
mnohdy daleko vérohodnéji nez skute¢nost sama. Pro mnohé muze byt jednodussi, pohodInégjsi
mechanismU provozu médii prispiva k vychové spolec¢nosti, v niz budou jedinci schopni kritického
odstupu a rozvahy.

Dnesni generace mladych lidi je dneSnimu svétu médii vystavena odmalic¢ka a pravé ona bude
urcovat podobu naseho svéta v budoucnu. Vychova k demokratickému ob&anstvi, aktivnimu
obcanskému postoji a k zajmu o déni ve svété i bezprostfednimu okoli, obohacena o schopnost
kriticky hodnotit informace zprostfedkované médii vedouci k systematickému posilovani medialni
gramotnosti, je zakladem pro jejich plnohodnotné uplatnéni v dnesSnim svété. Na otazku mozného
vlivu médii na spole¢nost nejlépe odpovida Len Masterman, teoretik medialniho vzdélavani.

1. Média mayji vliv na demokratické procesy v zemi
V globalni medialni kultufe se lidé potrebuji naucit dvéma dovednostem, které jim umozni
stat se aktivnimi ob&any demokratické zemé: kritickému mysleni a sebevyjadreni. Medialni
vzdélavani vstépuje studentlim obé tyto dovednosti a umoZziiuje obcanim demokratické
spolecnosti vyznat se v politice, pochopit verejné problémy, pfispét k jejich feSeni -
a predevsim byt schopni ucinit pfi volbach rozhodnuti podloZzené dokonalou informovanosti.

2. VWysoka mira medialni konzumace a zasyceni spolecnosti médii
KdyzZ si uvédomime, kolika medialnim sdélenim jsme kazdodenné vystaveni (videohry, televize,
popularni hudba, rozhlas, noviny, Casopisy, billboardy, internet, nebo napfiklad obleceni
s napisy), jsme vystavovani takovému objemu zprostfedkovanych sdéleni denné, jako byli
nasi prarodice vystaveni za cely rok. Medialni vzdélanost nas udi, jak se v bezpecéné v takové
medialni smrsti zorientovat a neztratit.

3. Médlia ovlivriuji vnimani presvédceni a vytvareni nazord
Prazkumy se lisi v tom, jak velky a jaky presné vliv na nas média maiji. Je ale ziejmé, Ze jisty
vliv na to, jak vnimame a chapeme svét a jak se v ném chovame, nepochybné maji. Kdyz si
tento vliv za pomoci medialniho vzdélavani uvédomime, dokazeme medidlni sdéleni vnimat
nezavisle.

4. Rostouci viiv vizualni komunikace a vizudlnich sdéleni
Zatimco ve Skolach se pracuje stale prevazné na zakladé tiSténych textd, v redlném Zzivoté
jsme predevsim pod vlivem vizualniho medialniho materialu: od designu obchodnich znacek
pres obfi billboardy az po internetové stranky. Musime se naudit ,¢ist” vSechny vrstvy téchto
informaci zalozenych na obrazu.

5. Wznam informaci ve spolecnosti a nutnost celoZivotniho vzdélavani
Zpracovavani informaci a jejich sdélovani jsou podstatou produktivity nasi zemé, ale rust
medialniho pramyslu podnécuje i nezavislé vyjadfovani nazord a riznych ahl pohledu.
Medialni vzdélavani mlize studentim i pedagoglm pomoci pochopit, odkud informace
prichazeji, kdo na jejich uvefejnéni profituje a jaké rizné Ghly pohledu Ize na sdéleni
zaujmout.
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GRAMOTNOST PRO DNESNi SVET - GRAMOTNOST MEDIALNi

Odedavna oznaduje slovo ,gramotnost” schopnost v nékolika znacich na papife rozpoznat pismena,
ktera znaci slova nesouci vyznam. Naucit mladé lidi klast vedle sebe slova, aby pochopili (a opét
vyjadrili) i komplikované myslenky, se stalo cilem neustéle se vyvijejiciho konceptu vzdélavani.

Dnes uz zdaleka neziskavame informace o svété jen prostfednictvim slov napsanych na papire, ale
prostfednictvim silnych obrazi a zvuk, které pfinasi multimedialni kultura. Pfestoze se medialni
sdéleni zdaji snadno pochopitelna a jasnd, mluvi k ndm komplexnim audiovizudlnim jazykem, ktery
ma vlastni pravidla (,pravopis”) a ktery vyjadfuje sdéleni o svété hned v nékolika rovinach. Ne
v8echno je z medialniho sdéleni zietelné na prvni pohled a obrazy se navic velmi rychle stfidaji.
Pokud se déti a mladi lidé maji orientovat ve svété prostrednictvim multimedialni kultury, museji
umeét plynule ,Cist a psat” v jazyce obraz( a zvukd.

MEDIALNIi VZDELAVANI - CESTA K MODERNi GRAMOTNOSTI

Zacénéme tim nejzakladnéjSim: vysvétlenim pojmu medialni vzdélavani. Centrum pro medialni
gramotnost (Center for Media Literacy, www.medialit.org) pfichazi s nasledujici definici:

Medialni vzdélavani je pristup ke vzdéldvani ve 21. stoleti. Nabizi moZnost pristupu, analyzy,
vyhodnoceni a vytvareni medialnich sdéleni v riznych podobach - od tisténych textu po internet.
Medidini vzdéldvani pomaha pochopit roli médii ve spolecnosti a rozvijet schopnosti kladeni si otdzek
a sebevyjadreni, které jsou pro obcanstvi v demokratické spolecnosti nezbytné.

Hned v Uvodu je tfeba upozornit, Ze zakladnim cilem medialniho vzdélavani by nemélo jit o to,

~ochranit“déti pred vSemi medialnimi sdélenimi. V nékterych rodinach se v takovém pripadé televize

zkratka vypina, ale média jsou jiz tak pevné zakofenéna v celé nasi kulture, ze i kdyz televizi vypnete,

medidlni kultufe neutedete. Len Masterman, autor publikace 7eaching Media, mluvi o tom, Ze je

proto tfeba osvojit si kritickou autonomii, neboli samostatné uvazovani. A kdyZ uz jsme u toho, ¢emu

bychom se méli nejlépe vyhnout, pojdme si ukazat, jakymi dalSimi cestami se v oblasti medialniho

vzdélavani radéji neubirat:

V hodinach medialniho vzdélavani sice ke kritice médii dochazi, ale predpojaté potirani médii

neni medialni vzdélavani.

- Pouha vyroba medialnich sdéleni neni medialni vzdélavani, i kdyz soudasti vyuky medialniho
vzdeélavani by méla byt v ramci projektl a aktivit i vyroba medialnich sdéleni.

- Pouhé pfinaseni medialnich zaznama a jiného medialniho materialu do hodin neni medialni
vzdélavani. Je potfeba zkoumat podstatu a vlivy médii na nasi kulturu.

- Zaméfeni na stereotypy a prekrucovani reality médii NENi medialni vzdélavani, je potfeba
se zaméfit na odhalovani systém( a nastroju, které dokazou, Ze takové prekrucovani reality
vypada ,normalné”.

- Sledovani medialnich sdéleni pouze z jedné perspektivy neni medialni vzdélavani - média je
tfeba zkoumat z nékolika rdznych perspektiv.

- Medialni vzdélavani NEZNAMENA pokyn ,nedivej se”, znamena ,divej se pozorné a kriticky
premyslej”.

Zastavme se jesté chvili u jednoho z nejcastéjsich rizik, které je dobré si hned od zacatku
pojmenovat a vyhnout se mu. Rikejme mu tfeba ortodoxie nebo vyhranény pfistup z negativni
perspektivy. Jaka rizika se v této ortodoxii mohou skryvat, konkrétné popisuje Chris Worsnop,
dlouholety kanadsky pedagog.

Ortodoxie je tvrdy tihel pohledu. Casto zacing myslenkou nebo ideologii a kondi prisnym Ghlem
pohledu na cely svét. Ortodoxni jsou néktera naboZenstvi, politické sméry a behem Zivota
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se setkdavame s charismatickymi jedinci, kteii ortodoxné smysleji. Ortodoxni lidé tihnou k extrémnimu,
dogmatickému a nepruznému mysleni. Ortodoxni maZe byt i vyuka, napriklad chybné pristupy pri
prvni vyuce Cteni, a stejné tak muaZe byt ortodoxni i medialni vzdélavani; neopatrny pedagog muze
snadno sklouznout do riznych negativistickych teritorir.

Jisty pristup k médiim a jejich vyuce je zaloZen na ortodoxni myslence, Ze média jsou pro vas spatnad
a musite se pred nimi obrnit znalostmi o podrobné podstaté zla, které predstavuyi.

Pravdépodobné kazdy zname vice neZ jednu osobu, kterd je piilis castym sledovanim televize
prokazatelné Spatné ovlivriovana, takZe véfime tomu, Ze kdyby se sledovani televize omezilo nebo
se nékteré porady uplné zakazaly, nasi spole¢nosti a mnoha jednotliveim by to jen prospélo. Ale
Jjestli vas tohle napada, ddvejte si pozor, abyste nepodlehli ortodoxii. | ta nejlépe myslena idea nebo
filozofie se miZe proménit v nesmlouvavy a nepruzny ortodoxni systém udrZovany za kaZdou cenu.

Pokud se s témito ortodoxnimi mysSlenkami ztotoZnite, za chvili budete proti veskeré dnesni pop-
kultufe a mladym lidem, ktefi se pop-kulturou bavi. Zkratka se izolujete od skupiny lidi, kterou

se snaZzite ovlivnit. Z medidlniho vzdélavani se stane dalsi Skolni pfedmeét, ve kterém maji védomosti
a ndpady uditele vétsi véhu neZ védomosti a ndpady studentd. Uspéchu nebudete dosahovat
originalnimi nebo odvaznymi kroky, ale potvrzovanim ortodoxie.

Tak bychom se za cenu zbaveni se nestoudného braku zbavili i toho, co je na médiich dobré, véetné
televize. (A pokud ano, jak urcime, co je brak a co ne?) A miZeme se klidné zbavit jedné kupy
braku a byt si Jisti, Ze na tom samém misté hned nevyroste nova? Kdo z vas je takovy pokrytec, aby
nepriznal, Ze ho ten ,brak” ¢as od casu bavi?

Pokud budeme k medidini vyuce pristupovat jako k civilni obrané, je celkem jisté, Ze studenti nds
vypnou a budou nase varovani brat jako dalsi paranoidni projev dospélych, ktefi nicemu nerozuméyji.
NemdZeme pristupovat k medialni vyuce ortodoxné s cilem ,zlepsSit medialni vkus studentd”. Jakmile
budete o tom, co déti ¢tou, poslouchayi, nebo na co se divaji, mluvit jako o nécem podradném,
pfijdete o jejich pozornost a pfinutite je odmitat vaSe hodnoty.

Chceme-li byt plnohodnotnymi jedinci v medialni spole¢nosti, musime umét rozliSovat mezi riznymi
medidinimi formami a védét, jak si klast zakladni otazky o vdem, co sledujeme, cteme nebo
poslouchame.

VSichni jsme se v hodindch literatury ucili, jak rozeznat baseri od eseje, a je prekvapivé, kolik lidi
nechape rozdil mezi serioznim denikem a bulvarnimi novinami, jak se pozna divéryhodna a smyslena
internetova stranka nebo jak vyuZivafi vyrobci raznych produkti reklamy k tomu, abychom jejich
produkty kupovali.

Nejvhodnéjsi metoda pro vyuku medialniho vzdélavani je .kladeni otazek” - je k ni zapotrebr
analytického uvaZovani (dekonstrukce vyznamu) a kreativni proces (konstrukce a produkce). Pokud
vhodné zkombinujete analytické uvaZovani a kreativni proces, teorie je aplikovana a dovoluje
studentum objevit a vyjadrit nabyté védomosti naprosto pfirozenym procesem. Oba pristupy jsou
propojené a jeden obohacuje druhy.

Medidini vzdéldvani tak v tomto pojeti:
- posiluje schopnost pozorovat a interpretovat;
- prohlubuje porozuméni a chapani;
- pomaha bojovat proti stereotypnimu uvazovani — at uz jde o preceriovani nebo podceriovani;
- pomaha odhalit zaujaté postoje a celkovy uhel pohledu sdéleni;
- odhaluje motivace zverejnéni sdéleni;
- odkryva implicitni sdéleni, ktera nejsou na prvni ,éteni” ziefma;
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- otevird nové perspektivy a vyznamy tvdrcum medialnich sdéleni;
- seznamuje nas s ucinky médii a implikovanymi sdélenimi, kterd pfinasejr.

Hned v Uvodu nasi snahy o praktické uchopeni témat medialniho vzdélavani ve vyuce vychazejme
z jednoduchého predpokladu:

Studenti do hodin pfichazeji pfipraveni. Material, s nimz budete v rdmci hodin pracovat, totiz

ve vétsiné pripadud velmi dobfe znaji - dokonce mnohdy mozna Iépe nez vy. Vyuzijte toho, dejte
jim prostor a podnét k tomu, aby se vyjadfili. Lekce v této sadé prinaseji nékolik zasadnich témat
z oblasti médii podlozenych celou fadou zajimavych audiovizualnich material(, které vdm hned

v Uvodu daji do ruky pomérné obsahly zdroj medialniho ,materialu”, ktery bude vasim studentdm
z jejich vlastni zkuSenosti uréité blizky. Péstujme v nich schopnost medialni sdéleni spravné ,gist”
a rozkryvat jednotlivé vrstvy, které dané sdéleni tvofi. A uéme je klast si spravné otazky.

JAK SE SPRAVNE PTAT?

Prestoze vam prostrednictvim této sady poskytujeme soubor konkrétnich aktivit, jejichZ postup
realizace je Sity na miru materialim, které jsme pro tuto sadu vybrali, pro usnadnéni orientace ve svété
médii a medialni vychovy vam nyni pfedstavime jeden z pristupu, ktery vam vasi schopnost ,ucit”
medialni vzdélavani pomize prohlubovat a rozsifovat o aktualni medialni sdéleni tak, Ze si budete moci
nadale do zna¢né miry utvaret podobu vasich hodin sami. Vyuzit pfi tom muizete medialniho materialu,

na ktery sami narazite, nebo materialu a témat, ktera do vasich hodin vnesou sami studenti.

K snadnému pochopeni medialniho pisobeni vam a vasim studentim mdze pomoci nasledujici
tabulka, ktera jasné a srozumitelné identifikuje pét irovni dohromady tvoficich jednotliva medidlni

sdéleni. Tento pomeérné snadno uchopitelny nastroj pom(ize studentim ziskat pfirozenou
schopnost nahlizet na medialni sdéleni kriticky, ne vSak jednostranné a s apriorni negativni

predpojatosti.

KLICOVY POJEM

Autor

Format
(a techniky tvorby)

MEDIALNI SDELENI

Prijemce

Obsah

Motiv

KLiCOVA KONCEPCE

VSechna medialni sdéleni maji
svého plvodce

Média pouzivaji ke komunikaci
jazyk, jehoz pravidla si stanovuji
sama

Kazdy vnimame medialni sdéleni
jinak

Média prejimaji hodnoty a uhly
pohledu

VétSina medialnich sdéleni vznika
za ucelem zisku penéz nebo moci

KLICOVA OTAZKA

Kdo dané sdéleni vytvoril
a odvysilal?

Jakymi tviréimi postupy
se plivodce sdéleni snazi upoutat
moji pozornost?

V éem mohou ostatni lidé medialni
sdéleni chapat jinak nez ja?

Které druhy Zivotniho stylu,
hodnoty a thly pohledu

jsou v medialnich sdélenich
prezentovany a které vylouceny?

Pro¢ bylo dané sdéleni vytvoreno?

Uceni, trénink a osvojeni si schopnosti pokladat si pri sledovani jakéhokoli medialniho sdéleni ty
.Spravné” otazky muze vést k hlubSimu porozuméni toho, jak jsou medialni sdéleni vystavéna a za jakym

ucelem. Je treba se naudit prijimat nebo ignorovat nékteré jejich explicitni &i implicitni podtexty.

Predstavme si nyni podrobnéji pét zakladnich otazek vychazejicich z vySe predstaveného klice.

Jeden svét na Skolach
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1. KDO DANE SDELENi VYTVORIL A ODVYSILAL?

Abychom dokazali pfijit na to, kdo medialni sdéleni vytvofil, musime hledat vic nez jen jméno
na obdlce knihy nebo v zavére€nych titulcich filmu. Klicova otazka &. 1 poukazuje na dva zakladni
body spojené se vznikem medialniho sdéleni: podstata vystavby sdéleni a jeho vybeér.

Nejprve musime pochopit, Ze medialni sdéleni neni ,pfirozené”, i kdyz pusobi ,skutecné”. Medialni
material se stavi stejné jako silnice nebo domy: nejprve se navrhne, pak se shromazdi stavebni
material a pak se na jeho stavbé podileji obycejni lidé, ktefi jsou ve vétsiné pripadl za svou praci
placeni. Pro pfiklad nemusime chodit daleko: Cetli jste dnedni noviny? Zahlédli jste cestou do prace
novy billboard? Napadlo vas pfi tom, kdo za tim vS§im je? Jaci lidé to jsou? Jaka je jejich Zivotni
zkuSenost? Vzdélani? Jaké maji nazory? Pro¢ vas danému sdéleni vystavili? Citili potfebu vdm néco
sdélit, nebo to je prosté ,jen” jejich prace?

At uzZ sledujete vecerni televizni zpravodajstvi, mijite na ulici billboard, nebo si ¢tete letak volebni
kampané, medialni sdéleni, se kterym se setkdvame, bylo napsano konkrétnim ¢lovékem (nebo
pravdépodobné nékolika), film byl nékym natocen, sestfihan a vytvoren celym tymem lidi.

V nasledujici sadé lekci se proto blize sezndmime s nékterymi profesemi, jez stoji za vytvorenim

a prenosem celé fady medialnich sdéleni. Pozname mimo jiné praci novinarud, od kazdodenni rutiny
reklam dokaZou verejnost presvéddit k nakupu v podstaté ¢ehokoliv. A neplijde o néjaké obecné
fraze, feknou nam to sami.

Druhy zakladni bod spojeny s médii a procesem vytvareni medialniho sdéleni je .vybér”. Néco je
vysloveno a néco vystfizeno; nékteré scény jsou do filmu vybrany, ale desitky jich musely byt vystfizeny.
Stejné je tomu ve zpravodajstvi. Pokud pfibéh kondi tim a tim zptisobem, neznamena to, Ze pro néj
nemohla byt zvolena jina vyusténi. Nicméné my, jako prijemci medialnich sdéleni, nezname vSechen ten
material, ktery byl vystfizen. Ani nevime, pro¢ byl zvolen zrovna takovy vybér, ktery mame k dispozici.

To tedy znamen, Ze to, z Ceho medialni sdéleni sestavila skupina lidi, povazujeme automaticky

za normalni pro nas ostatni, pro pfijemce jejich sdéleni. Pfijimame jako samoziejmé vSechny
medialni zpravy, které nas obklopuji, a vétSinou je hloubéji nezkoumame. Média nejsou ,skute¢na”,
ale maji moc ovlivhovat nas, jako by skute¢na byla, protoze je tak pfijimame a interpretujeme, at uz
nam tvarci medialnich sdéleni prezentuji cokoli.

Uspéch médii spodiva v jejich zdanlivé pfirozenosti. Ale pravda je takova, Ze nepfirozené je
v8echno - i zpravodajstvi. To ale neznamena, Zze bychom si proto neméli uzit film, nemohli si
zazpivat s oblibenou deskou nebo neméli sledovat zpravy. Diky této sadé vSak budete mit mozZnost
na nékolika pfipadech poznat to, co byste asi na televizni obrazovce nikdy nevidéli, protoze to

z .néjakého” dlivodu bylo vystfizeno.

P¥i rozvijeni diskuse na vySe uvedenou otazku vdm pomohou dalsi rozSifujici otazky:
- 0 jaky medialni material se jednéa?
- Z jakych &asti se sklada? Z jakych ,stavebnich kostek” je sestaven?
- Cim se li&i od jinych medialnich sdé&leni?
- Jakymi postupy byl vystavén?
- Co mohlo byt vytvofeno jinymi zplsoby?
- Kolik lidi na materialu pracovalo? Jaké byly jejich role v tvofivém procesu?
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2. JAKYMI TVURCIMI POSTUPY SE PUVODCE SDELENi SNAZi UPOUTAT MOJI
POZORNOST?

Druha klicova otazka se zabyva usporadanim medialniho sdéleni a zkouma, jakym zpdsobem bylo
sestaveno, jakymi tvaréimi postupy jsou jednotlivé prvky (slova, hudba, barvy, pohyb, zabéry kamery
atd.) poskladany.

At se jedna o obalky periodik, reklamy, nebo o hororové filmy, kazdé sdéleni je vyjadieno uréitym
Ltvliréim jazykem”: za pomoci barev Ize vyvolat rlizné pocity, detailni snimani kamerou navozuje
dojem duavérnosti, strasidelna hudba nasobi dojem strachu atd.

Protoze vétSina komunikace v soucasnosti probiha na vizualni Grovni, je nutné, aby se studenti
naucili znat zaklady vizualni komunikace, jako jsou kompozice, stfih, vyuziti rznych ahld snimani
kamery, mimoslovni komunikace, pouzita hudba atd., a aby pochopili, jak tyto techniky ovliviiuji
razné vyznamy, které si z medialniho sdéleni odnasime. Pochopime-li pravopis, sloh a obraznost
médii, predevSim pfi vizualnim vyjadreni, bude nejen snazsi nenechat se médii zmanipulovat, ale
dokazeme také medidlni sdéleni Iépe ocenit jako kreativni dilo. Prostfednictvim nékolika aktivit

v této sadé budete moci svym studentlim nékteré prostredky predstavit a spolec¢né odhalovat, jak
na kazdého z nas mohou pUsobit.

Podobné jako se psanim zdokonalujeme i jako ¢tenéfi a dokdzeme lépe ocenit dobfe napsany
text, nejlepsi zplsob, jak pochopit skladbu medialniho sdéleni, je néjaké vytvorit: sestavit vefejné
oznameni, internetové stranky, zorganizovat marketingovou kampaii pro $kolni aktivitu apod. Cim
programy rozsifuji nase tvarci moznosti pfi vyuce — od psani a ilustrace pfibéh v materské sSkolce
po vlastni dokumentarni filmové projekty ve vysSich ro¢nicich zdkladnich a stfednich Skol.

P¥i rozvijeni diskuse na vySe uvedenou otazku vdm pomohou dalsi rozSifujici otazky:
- Ceho jste si vimli na stavbé& medialniho sdéleni?
- Jaké byly pouzity barvy, tvary, velikosti?
- Jaké zvuky, slova? Ticho?
- Jaké rekvizity, scéna, kostymy?
- Jaké pohyby?
- Jaka je kompozice? Kde je kamera? Z jakého Ghlu déni snima?
- Jak je pfibéh zpracovan vizualné? Co lidé v pfibéhu délaji?
- Byly pouzity néjaké symboly?
- Jaky ma sdéleni citovy dopad? Bylo pouzito néjakych presvédcovacich prostfedki?
- Pro¢ sdéleni pusobi ,skuteéné”?

3. VCEM MOHOU OSTATNI LIDE MEDIALNi SDELENi CHAPAT JINAK NEZ JA?

Jak se pfijemci setkavaji s médii v bézném zivoté? Nemusime se hybat ani premistovat, a presto
nase smysly neustéle vnimaji poslechem, pozorovanim nebo napfiklad ¢etbou; neustéle se snazime
propojit to, co slySime, vidime nebo ¢teme, s tim, co uz zname. Nase /ndividuaini odlisSnosti zplsobuiji,
Ze si kazdy medialni sdéleni interpretujeme trochu jinak, a naSe spolecné rysy zase prispivaji

ke kolektivnimu chépani sdéleni.

Nikdo nevidime stejny film nebo stejné zpravodajstvi jako nékdo dalsi; ani rodiCe a jejich déti ,nevidi
stejny” televizni porad! Kazdy prijemce vnima medialni sdéleni prostfednictvim vlastnich zkuSenosti
(hraje zde roli vék, pohlavi, vzdélani, vychova atd.), které zcela nebo ¢astec¢né aplikuje na dané
medialni sdéleni a rizné ho interpretuje.
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Cim vice otazek si budeme klast v souvislosti s tim, co my a lidé kolem nas zaZivaji, tim l1épe budeme
pfipraveni spravné medialni sdéleni vyhodnotit, a bud ho pfijmout nebo odmitnout. Vyslechnout

si rizné interpretace mulze pomoci v chapani nazorl mensin, zdokonalovat kritické vnimani

v rozvijejicim se multikulturnim svété.

Nase spolecné rysy hraji podstatnou roli i v chapani riznych cil(, které si pred sebe tvirci
medialnich sdéleni kladou a jak se s riznym zameérem obraceji na rizné spolecenské nebo zajmové
vrstvy; jinymi slovy: jak se obraceji na rGizné cilové skupiny. Vzhledem k tomu, Ze vétSina sdéleni
zprostredkovanych médii se na dnesni mladé lidi obraci jako na potencialni zdkazniky a konzumenty,
vénujeme v této sadé pomérné velky prostor pravé tomu, jaké techniky a postupy jsou k osloveni
mladych vyuZivany a jakou roli v tomto pusobeni sehrava popularni kultura.

Zavérem je tfeba vam jako pedagogim pfipomenout, Zze nestaci jen byt otevieny rliznym
interpretacim studentd, ale Ze ani vy nevnimate medialni sdéleni stejné jako vasi studenti! Cilem
medialni vzdélanosti neni za kazdou cenu nalézt jedinou spravnou interpretaci medialniho sdéleni,
jedno spravné feseni, které nakonec prozradi pedagog, ale pomoci studentim promyslet si vystavbu
sdéleni, které zkoumaiji, a pak podlozit vlastni interpretace argumenty.

P¥i rozvijeni diskuse na vySe uvedenou otazku vdm pomohou dalsi rozSitujici otazky:
- Uz jste ve vaSem Zivoté néco podobného zazili?
- Jak se toto ztvarnéni podobéa vasi zkuSenosti?
- Co jste se z tohoto medialniho sdéleni dovédéli?
- Co jste se po zhlédnuti nebo preéteni medialniho sdéleni dovédéli sami o sobé?
- Co jste se dozvédéli z reakci ostatnich prijemcu?
- Kolik raznych interpretaci medialniho sdéleni existuje? Jak jste se o nich dovédéli?
- Jsou uhly pohledu ostatnich stejné opravnéné jako ten muj?
- Jak si vysvétlujete rlizné reakce na dané medialni sdéleni?

4. KTERE DRUHY ZIVOTNIHO STYLU, HODNOTY A UHLY POHLEDU JSOU V MEDIALNIiCH
SDELENICH PREZENTOVANY A KTERE VYLOUCENY?

KdyZz vnimame néjaké medialni sdéleni, nesmime zapominat na to, Ze zddnéa neni zcela objektivni.
Kazda medialni sdéleni v sobé nese skrytou informaci o tom, co je a co neni podstatné.

ProtoZe vSechna medialni sdéleni jsou zdmérné poskladany material, muselo pfi ,konstrukci”
dojit k fadé voleb. Samoziejmé se v nich zrcadli nazorové hodnoty, postoje a momentalni Ghly
pohledu téch, ktefi medialni sdéleni sestavuji. Je tfeba zvolit vék postav, jejich pohlavi, etnicky
puvod, Zivotni styl a postoj, chovani; je tfeba vybrat, kde se bude pfibéh odehravat (Ve mésté,
na venkové? V bohatém, nebo chudém prostiedi?); stanovit zapletku, jeji vyvoj atd. - to vSe
poskytuje prostor, jak do vysledného sdéleni, filmu, televizniho pofadu nebo reklamy zakdédovat
jisté hodnoty.

| ve zpravodajstvi musi nékdo rozhodnout, ktera zprava bude promitnuta jako prvni, kolik prostoru
se ji vénuje, jaké zabéry budou pouzity apod.

Nékdy jsou (jako my vSichni) i novinafi nedbali a z pouhého zobecnéni vytvofi pevny stereotyp. Méli
bychom od nich ¢ekat, Ze se budou snazit byt spravedlivi a dovedou najit rovhovahu mezi vaznymi
tvrzenimi a pouhymi domnénkami. My bychom ale méli byt schopni vnimat informace z rliznych
zdroju (at uZ jde o zpravodajstvi, nebo zabavu) a vyhodnotit, co je nepotvrzena informace a co pevné
danéa hodnota.
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Samotné zakotveni hodnot v medialnich sdélenich neni jedinym dtlezitym faktorem. Podstatné je také
to, jaké hodnoty mainstreamova média béZzné podporuji a ovliviiuji tak spolecnost. Méné popularni
nebo nové myslenky se ¢asto jen téZko dostavaji do vysilani, pfedevsim pokud ohroZuji dlouhodobé
zakotvené nebo vSeobecné pfijimané hodnoty. Dokud nebudou tyto dlouhodobé zakotvené hodnoty
ohrozeny néjakym novym myslenkovym proudem, jen svazuji a omezuji naSe porozumeéni okolnimu
svétu i jeho moznostem. NemUzZeme pak nélezité ocenit, jak toto v§e mizeme uZivat.

Pokud si dovedeme klast otazky a racionalné identifikovat zjevné i skryté hodnoty, které jsou nam
prezentovany (at uz ve zpravodajstvi, zabavnim prdmyslu nebo nyni pfedevsim na internetu), mame
mnohem lepSi moznost rozhodnout o tom, zda zpravu pfijmeme nebo zavrhneme. Dokéazat se takto
rozhodnout je pro Zivot v demokratické spole¢nosti zasadni.

Dokazat rozliSit a vyjmenovat chybéjici ihly pohledu je dalsi z kritickych dovednosti a zpGsobd, jak si
najit vlastni kazdodenni bezpec¢nou cestu multikulturnim svétem.

Nasledujici material tvofici sadu Byt v obraze vam poskytne celou fadu pfikladt z oblasti
zpravodajstvi i reklamy, které velmi nazorné ilustruji selektivitu vybéru uhli pohledu a Zivotnich
postojl i hodnot zahrnutou do riznych druh’ medialnich sdéleni.

P¥i rozvijeni diskuse na vySe uvedenou otazku vdm pomohou dalSi rozSitujici otazky:
- Jaké modely chovani/souvislosti jsou zobrazeny?
- S jakym druhem ¢lovéka se ma ¢tenar/divak/posluchac identifikovat?
- Jaké otazky vas pfi sledovani/cteni/poslechu napadaji?
- Jaka politicka sdéleni jsou ve zpravé skryta? A jakd ekonomicka?
- Jaké soudy nebo tvrzeni o tom, jak se chovat v(éi ostatnim, se ve sdéleni objevila?
- Jaké myslenky nebo perspektivy byly vynechany? Jak jste pfisli na to, Ze bylo néco vynechano?

5. PROC BYLO DANE SDELENi VYTVORENO?

Hraji pfi vzniku medialniho sdéleni néjakou roli penize nebo ideologie? A pokud ano, jakou?
Abychom si na tuto otazku dokazali odpovédét, musime umét nahlédnout za zakladni motivy vzniku
medialniho sdéleni, kterymi je informovat, presvédcit nebo bavit.

Vétsina medialnich spolecnosti na svété vznikla prvotné jako vydélecny podnik a pasobi tak
dodnes. Noviny a ¢asopisy nejprve museji naplnit sva periodika reklamami, a az poté stranky plni
zpravami. Podobné i v televiznim vysilani jsou na prvnim misté reklamy. VétSina lidi si neuvédomuje,
Ze komercéni média nejen prodavaji predméty reklamy ¢tenarim/divakiim/posluchaciim, ale také
vlastné ¢tenéare/divaky/posluchace prodavaji reklamnim spole¢nostem.

Skutecna role televiznich porad( nebo novinovych a ¢asopisovych ¢lank je vytvorit si dostatecné
velké publikum (naladéné nabizené produkty pfijimat). Pak mze televizni stanice nebo vydavatel
prodat minuty z vysilani nebo prostor v periodiku reklamnim spole¢nostem. Nékdy se tomu fika
pronadjem odi a usi“. Sponzofri plati za ¢as vymezeny reklamé ve vysilani podle toho, jaky odhad
divak jim televizni stanice na dany vysilaci ¢as poskytne. Zkoumani toho, jak obsah médii, at uz
jde o televizni porady, ¢asopisy nebo internetové stranky, déla z divaka a ¢tenara riznych vékovych
kategorii cilové publikum pro reklamni spole¢nosti je jedna z nejpodstatnéjSich aktivit v medialni
vyuce. Z této perspektivy se pak v novém svétle mohou jevit témata, kterd jiz chapeme jako béznou
soucast medialnich sdéleni - sex a nésili. Co jiného dokéaze tak spolehlivé vyvolat pozornost?
Hodnotu ziskané pozornosti Ize v pfipadé komerénich médii pomérné presné vypoditat. Je to
pozornost, ktera ¢asto rozhoduje o tom, zda dané sdéleni a jeho tvirce nebo vysilatel budou déale
na trhu existovat. Obchod s pozornosti vyuZzivajici pro jeji zvySeni osvédcenych nastroja, jako je napf.
zobrazovani sexu a nasili v médiich, tvofi zadklad nékolika aktivit v této sadé.
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Zkoumani ucelu medialniho sdéleni také odkryva téma vlastnictvi, struktury a vlivu médii

na spolec¢nost. Komeréni sponzorovana zabava je pro vétsinu lidi pfijatelnéjsi, nez kdyz je pod
komerénim vlivem zpravodajstvi. Ale v demokratickych spole¢nostech na celém svété museji

jejich ob¢ané umét odhalit ekonomicky i ideologicky podtext medialnich sdéleni. Jak si ukdzeme
na nékolika prikladech, prestoZze mize panovat pomérné jasna predstava o tom, jak vypada
propagandistické sdéleni, existuje cela fada technik a postup, které dokazou dosahnout toho,

Ze prijemci zGstane dobre skryta tfeba za zabavny televizni seridl. Pochopime tak, jak dobfe Ize

i dnes vyuzit postupy moderni propagandy, které poloZil jeji mistr v prvni poloviné dvacatého stoleti
Josef Goebbels,

P¥i rozvijeni diskuse na vySe uvedenou otazku vdm pomohou dalsi rozSitujici otazky:
- Kdo ovladé vznik a prenos tohoto sdéleni?
- Proc¢ bylo toto sdéleni vypus$téno do svéta? Jak jste na to prisli?
- Komu je uréeno? Jak jste na to pfrisli?
- Co se toto sdéleni snazi prodat? A co sdéluje?
- Kdo ma z prezentace sdéleni zisk? Kdo jeho vznik a prezentaci zaplatil?
- Komu prezentace sdéleni prospéje:
- Verejnosti?
- Soukromym zajmam?
- Jednotlivem?
- Institucim?

PUSTTE SE DO TOHO! PLAVAT UZ UMITE

Jak si na fadé pripad( v sadé ukaZzeme, za velkou ¢asti medialnich sdéleni stoji armady dobfe
vyskolenych (a dobfe zaplacenych) profesionald - psychologu, kreativct, pozorovatel( zivotniho
stylu mladé generace...) hledajicich zp(isoby, jak nejefektivnéji oslovit mladé publikum, tedy

vaSe studenty, at uz k tomu maji motivy jakékoliv. Rozumi jejich touhdm, nebo se o to alespon
usilovné snazi, a moderni popkultura se stala vhodnym nositelem sdéleni, kterymi je chtéji oslovit.
A na druhé strané stojite vy, pedagog, mnohdy s omezenymi prostfedky a s pevné vyhrazenym
¢asem. Nic vS8ak nemusi byt prohrano. Pouzivejte jednotliva medialni sdéleni, nechejte studenty,
aby sami hledali odpovédi na vySe predstavené otazky. S vyuzitim této sady jim dejte nahlédnout
do kuchyné, kde se to vS§echno ,vafi”, nechejte vypovidat samotné ,kuchafe” o své praci. Pomuzete
tak svym studentlim zorientovat se a vytvorit si nezbytny kriticky odstup. Zbyte¢né nesud'te,
nehodnotte a nekritizujte.

Vétsina toho, co vas ¢eka v této sadé, vychazi z predpokladu, Ze vzdélavani o médiich neni tajemstvi,
které se tyka jen Uzkého kruhu zasvécenych odbornikd, nybrz néco, co kterykoli dobry uditel
na zakladé svych dosavadnich schopnosti a znalosti hravé zvladne.

Znalosti vychazeji z vasi uditelské zkuSenosti a z osobni zkuSenosti s médii. O tom, jak se mladi

lidé vzdélavaji, uz vite dost. Nasli jste si postupy, které se osvédcily, proSlapali jste si vlastni cesty
nebo jste se nechali inspirovat. Medialni vzdélavani je snazsi nez vétsina jinych predmét(, protoze
predmétem vyuky je néco, co si studenti uz oblibili. Jediné, na co si musime davat pozor, je

nezmeénit i tento obor v dalSi nudny Skolni predmét o vécech, které znadme a studenty musime naucit.

Chris Wornsop, kanadsky pedagog s vice nez ¢tyficetiletou zkuSenosti s medialnim vzdélavanim

na stfednich Skolach, autor pfirucky Screening images, uvadi svou zkuSenost, ktera jednoduse
vystihuje zasadni riziko, na némz stoji vas uspéch nebo nelspéch v této oblasti: . Nikdy nezapomenu,
co mi jeden mladik, kterého jsem ucil v Ottawé, rekl, kdyZ jsem tridé nabidl prvni promitani:
,Neznechutite nam filmy, jako jste nam znechutil knihy, Ze ne?’ Na tuhle chvili nikdy nezapomenu

a vZdy se budu jeho vytkou ridit.”
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Kdo se boji zacit vyuCovat novy predmét, jako by se bal plavat ve velké hloubce. PfestoZze umime
plavat, nechceme se poustét do hloubky. To nam kaze zdravy rozum: vZzdycky je potieba si davat
pozor. Ale vétsSina plavcl si uvédomi, Ze plavou jen na hladiné a Ze veskery objem vody pod nimi
je nijak neohrozuje. Jisté Ze védét néco o vodeé je vyhoda kazdého plavce, ale stejné dobfe vime,
Ze hloubka vody nijak neomezuje nasSe plavecké schopnosti. To samé plati s u¢enim: jakmile vime,
jak byt dobrymi uciteli, naucili jsme se udrzet se na ,hladiné” a hloubky se nemusime béat.

Vsechno, co jste se doposud naucili o vyuce jedince i skupiny, vdm pomuze pfi vyuce medialniho
vzdélavani. VSechny pedagogické kurzy a dilny, které jste absolvovali, se vdm budou pfi medialnim
vzdélavani hodit; ale i vSechen ¢as, ktery jste stravili v kiné, pred televizi, poslechem rozhlasu

a CD, ¢tenim novin a ¢asopist, vam prijde vhod pfi vyuce jednoho z nejpodstatnéjsich sou¢asnych
Skolnich predmétu.

Neni tfeba se medialniho vzdélavani obavat jako nového oboru, ktery musite predem nastudovat.
Média budou objevovanim nového pro véas i pro studenty. Nebojte se ucit se soucasné se studenty,
jde prece o objevovani. Nebojte se nékdy fict: ,Nevim. Jak bychom na to mohli pfijit?” Velkou ¢ast
toho, co o médiich vime, jsme se naudili v kazdodennim Zivoté, kdyz jsme média sledovali. Aniz
bychom védéli jak, pozname, Ze program, ktery ted bézi v televizi, uz kondéi, kdo je ve filmu ,kladas”
a kdo padouch, jaka hudba se objevuje na soundtracich nebo jaké noviny pravdépodobné odebiraji
nasi sousedé. Medialni vzdélavani tyto pfirozené znalosti prevede z podvédomi do védomi, kde je
muzeme tfidit a hodnotit.

Lidé, ktefi vénovali cely Zivot studiu médii nebo v nich pracovali, si vytvorili specialni terminologii,
ktera jejich obor popisuje — Zargon. Této terminologie se neobavejte, ale zaroven byste neméli
klast na uceni termin( velky ddraz; ani vy, ani vasi studenti. Jakmile si zacnete z novych poznatkt
sestavovat systém, zjistite, Ze je potfebujete pfesné pojmenovat, a terminologie vdm zacne byt
uzite¢na. Nejvétsi hloupost, které byste se mohli dopustit, by byla udit se terminy hned nazpamét
nebo nutit studenty je memorovat a doufat, Zze tak odhalite podstatu médii.

Medialni vzdélavani je hledani vyznamu. Vyznam hledani spodiva jak v hledani samotném, tak
v nalezeni toho, po ¢em se pidime. Nelze fici, ze na hodinach medialniho vzdélavani budete jen
sedét a Cekat na zazraky. Jako pedagogové, ktefi se o obor zajimaji, byste si o svém predmétu
méli néco precist, zajit na seminar ¢i konferenci nebo se zapsat na kurz. Nevédomost nesmi byt
prekazkou prace a neni to stav, ve kterém byste méli dlouho setrvavat.

HODNE SE NAUCITE ,, MOTANIM*“ SE V OBORU

Vsichni se cely zivot ,motame” kolem médii a uz jsme se hodné naudili o svété i o médiich.
Samoziejmé Ze k vyuce medialniho vzdélavani potfebujete vic nez jen se ,motat kolem”, ale kdyz
studenty naucite, jak se zachazi napfiklad s videokamerou, a chtéli byste jim rozdat seznamy
termina, které popisuji jeji soucasti, vzpomente si, jaké to bylo, kdyz jste se udili jezdit na kole. Jak
moc vam v tu chvili byl uziteény seznam soucasti kola? To, co jste v tu chvili potfebovali védét,
bylo, jak bezpeéné jezdit a pak uz to jen zkouSet nékde, kde nejste vystaveni ani kritice, ani jinym
nebezpedim.

.Motani se kolem” méa své misto v u¢ebnim planu. Pochybujeme, Ze se naucite spravné psat strednik
tim, Ze ho budete hodiny jen tak psat, ale existuji situace, kdy vdm jen tak okounét docela postadi.

Nakonec budete po studentech chtit, aby si byli védomi rozsahu svych schopnosti a dovednosti pfi
vytvareni a zkoumani medialniho produktu. Dovednosti, které studenti potfebuji, nejsou stejné jako
ty, které budou potifebovat profesionalové, stejné jako vybaveni a pomUcky student(i nejsou stejné
jako vybava profesionald.
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Medialni vyuka by méla byt objevovani. Pedagogové by méli objevovat stejnou mérou jako
studenti a stejnou mérou by se méli i sami ucit, mozna jesté vic. Koncept vzdjemného uceni

se prostfednictvim osobnich vyklad( vyznam textu, ktery je béZzny ve vyuce literatury je velmi
uziteény i pro ucitele medialniho vzdélavani. Pedagog, ktery o daném tématu nevi skoro nic, nebo
jen malo, by si viibec nemél pfipadat pfed studenty znevyhodnén. Vyhodou ucitele je schopnost
pomahat mladym lidem ugdit se. To je vase povolani.

Ugitelé i studenti by méli k médiim pristupovat jako k patrani. Jejich cilem by mélo byt hledat otazky,
které jsou k médiim relevantni, pfichazet na metody, které se daji v feSeni otadzek pouzit, a tak

ke konkrétnimu pojeti, nebo pokud je potfeba nejprve vSe zkouSet a dobirat se novych dovednosti.

Méli bychom se také vyvarovat presvédceni, Ze existuji spravné a Spatné odpoveédi na polozené
otazky. ,Spravné” a ,Spatné” ma pfilis Uzky rozsah na to, aby obsahlo vSechny odpovédi, pokud
chceme vyucovat skuteénym hledanim. Ale jisté existuje dobréa vyuka a horsi vyuka, uzite¢né patrani
a chabé patrani, jasné uvazovani a popletené uvazovani. Nasim hlavnim tkolem v jakékoli hodiné

by mélo byt pomoci studentiim tyto moznosti rozliSovat. A abyste v tom prece jen nebyli sami, je tu
sada Byt v obraze, ktera sice nenabizi vSechny odpovédi, ale ve vasem patrani vam muze v mnohém
pomoci.

POUZITA LITERATURA:

Masterman, L.: Teaching the Media. Comedia Publishing Group, USA, 1985.

Worsnop, Chris M.: Screening Images: Ideas for media education.
Wright Communications, Kanada 1999.

Jolls, T.: Five Key Questions That Can Change the World - Classroom Activities for Media Literacy.
Center for Media Literacy, USA 2005.
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JAK PRACOVAT SE SADOU BYT V OBRAZE

ZACINAME...

Filmy a dalSi audiovizualni prostfedky se ve vyuce mohou stat velmi uzite€nym nastrojem pfi

praci s celou fadou témat. Vybrané filmy tvofici zdklad sady Byt v obraze vdm usnadni prvni kroky
v oblasti medialniho vzdélavani. Jsme presvédceni, ze efektivni medialni vzdélavani nevyzaduje
odborné vzdélani v oblasti medialni komunikace. Z tohoto pfedpokladu jsme pfi tvorbé sady
vychézeli a shromazdili jsme filmy prinasejici jak pohled odbornik(i na néktera témata z oblasti
médii, tak pohled do samotného zakulisi fungovani médii a procest vzniku jednotlivych medialnich
produktll. Vyuzijte co nejlépe své pedagogické zkuSenosti a schopnosti k tomu, abyste predstavena
témata prostfednictvim aktivity a vhodné volenych otazek do diskuse ve svych hodinach
zuzitkovali. Jednotlivé aktivity jsou vytvoreny tak, aby postup jejich realizace byl pro vas maximalné
srozumitelny, prakticky (Casto za vyuZiti pfipravenych pracovnich list pro studenty) a aby bylo
mozné jej snadno pouzit.

Razeni jednotlivych lekci a témat bylo zvoleno tak, aby vas provedlo postupné vemi vybranymi
tématy. Nicméné neni nutné se zvoleného poradi drzet. VétSina aktivit je vytvorena tak, aby mohly
byt realizovany samostatné bez vazby na aktivity pfedchozi nebo nasledujici.

Prestoze aktivity navazuji predevsSim na ukazky, rozhodnuti, jak nejlépe cely film vyuzit, je Cisté

PRED REALIZACI KONKRETNI LEKCE Cl AKTIVITY PECLIVE A POZORNE ZHLEDNETE
VSECHNY AUDIOVIZUALNI MATERIALY, KTERE TVORI JEJICH ZAKLAD!

Ziskate jasnou predstavu o tom, cemu se vénuji, coz vam pom{Uze pfi dalSi praci s nimi.
Soucasti této prirucky je také rejstiik pojmu, pfi jehoZ sestavovani jsme vychéazeli predevsim z toho,
jakym tématiim a pojmam se materialy v sadé vénuiji. Z tohoto diivodu se nejedna o vycerpavajici

slovnik pojmu z oblasti medialni komunikace a medialniho vzdélavani. Do budoucna se budeme
snazit o dalSi tematické rozsifovani jak rejstriku, tak celé sady Byt v obraze.
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PRACUJEME S PRIRUCKOU

Sada Byt v obraze obsahuje 15 lekci, jejichZ textova ¢ast je umisténa v pfiru¢ce a audiovizualni

c¢ast na DVD. Zakladem kazdé lekce je audiovizualni material - film. PfestoZe je mozné ve vyuce
pouzivat filmy celé, pro jejich co nejlepsi vyuziti jsou jednotlivé lekce rozdéleny do aktivit tak, aby
byl potencial filma ve vyuce co nejvice vyuzit. Nejcastéji proto budete pracovat s ukazkami filmd. Pro
lepSi orientaci nyni kratce vysvétlime, jak jsou jednotlivé aktivity strukturovany.

AKTIVITA 1

ROZVOD STOKRAT JINAK

Gesky jazyk a literatura, obSansky a spoleenskovédni zéklad
zpravodajstvi, politika a média, noviny a Sasopisy, etika
35 minut
obilka s rozstiihanym pracovnim listem pro kazdou skupinu
seznamit se s rozdily v informovani o spolegenskych tématech v riznych typech médit

poznat zpUsoby, jak jsou vyuzivany jazykové prostfedky pro upoutani pozornosti publika a jaky
mohou mit vliv na obsah sdéleni

1. Rozdélime studenty do skupin po EtyFech. Do kazdé skupiny rozdame obélku s listecky, které

ziskame rozstfihanim pracovnit
a pokusit se odhadnout, m médiu byla dana informace zvefejnéna. Skupiny poté
predstavi své vysledky a zdlvodiiuji svou volbu. Kli& k pracovnimu listu je nasledujici:

- Text&. 1je prepisem zpravodajské reportaze TV NOVA.

- Text & 2 vysel na titulni strance Deniku Sip.

- Text&. 3 je prepisem zpravodajské reportaze Ceské televize.

- Text & 4 vysel na titulni strance deniku MF DNES.

2. D se studenty o odlis . které v riznych textech nalezli. Ptame se: Jak
informace v riiznych médiich vyznivaji? Jaky jazyk byl pouZit v téchto textech? Najdete piklady
konkrétni slov a slovnich spojeni? Jak se li&i titulky? Jaké rozdily vés nejvice zaujaly?

3. Pak vyzveme studenty: Predstavte si, Ze mate své vlastni noviny. Jak byste o udalosti
informovali? Napiste o ni &lanek. Vysledek mohou 2-3 studenti prezentovat. Nasleduje
diskuse s vyuzitim téchto otazek: Dokazete definovat rozdil mezi bulvarnimi a seriéznimi médii?
Jak o udélostech informuji bulvarni média? Proé zvolila prévé tento pfistup? Méte n&jakou
osobni zkusenost nebo zkusenost z blizkého okoli? Jaka by méla byt role médii v informovani

o spolegenskych tématech? Existuje hranice, které by uz neméla byt prekrogena?

Studenti by si méli uvédomit, e konkrétni udalost mizZe v rizznych typech médii ziskat
zcela rozdilné vyznéni. K tomu slouZi volba specifického jazyka, ktery méze znagné ovlivnit
nase vniméni dané udalosti. Povaha konkrétnich médif se odviji od toho, jaké jsou jejich cile.
Je dobré si uvédomit, 7 v piipads médi Enich je cilem piedevsim upoutat p

publika, zpravodajstv( se stavé pouze jednim z pofadi v programové nabidce. Do seriézniho
zpravodajstvi stale vice pronikaj prvky zébavy, nékdy na tkor samotné informovanosti. Uréity
typ médif mé ze zakona pinit tzv. vefejnopravni funkci. Zpravodajstvi komerénich médii je

v tomto ohledu méné svazano, pro zvyeni pozornosti proto uziva osvédéenych prostredki,
mezi nz bezpochyby patii zabava

Jeden svét na Skoléch [31]
V nésledujici ¢asti vdam detailnéji predstavime jednotlivé sloZky tvofici jednotlivé aktivity.

Uvod kazdé lekce tvofi struéna anotace filmu nebo ukazky, které tvofi jeji tematicky zaklad. Kazda
lekce je tvorena jednou nebo vice aktivitami vyuzivajicimi potencial filmu nebo ukazky.

Medialni vychova jako prarezové téma je soucasti Ramcovych vzdélavacich
program(l. Pravé pojem ,prarezovost” velmi vhodné vystihuje také samu podstatu medialniho
pusobeni - stejné jako prostupuji média vS§emi oblastmi naseho soukromého i spolecenského
Zivota, tak by méla prostupovat vSemi oblastmi vzdélavaciho procesu. Obecné lze uvést tfi
zpusoby, jakymi Ize medialni vzdélavani do vyuky zaclenit:

- Samostatny predmét
- Projekt
- Zaclenéni do vice vzdélavacich oboru

Pro efektivni docileni prirezovosti tématu proto u kazdé aktivity uvadime jeji vazbu na vhodné
vzdélavaci obory.
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Definovali jsme 17 klicovych okruht pokryvajicich nejCastéjsi témata ze svéta
médii. PfestoZe jejich vybér neni nepochybné zcela vyéerpavajici, usnadni vam alespon
zakladni tematickou orientaci pfi vybéru vhodné lekce a aktivity. Seznam vybranych klicovych
okruh je nasleduijici:

- déjiny médif;

- etika;

- filmovy primysl;

- hudebni pramysl;
- internet;

- manipulace;

- politika a média;

- z&bava a média;

- noviny a ¢asopisy;
- medialni aktivismus;
- propaganda;

- regulace médii;

- reklama;

- stereotypy;

- televize;

- vlastnictvi médi;
- zpravodajstvi.

Jednotlivé aktivity byly sestavovany tak, aby pokud mozno co nejlépe odpovidaly potiebé
zvladnout ji ve vyucéovaci hodiné. | pfesto berte tento Uidaj pouze jako orientaéni, nebot délka
realizace konkrétni aktivity je znaCné zavisla na fadé faktord, jako napf. na poctu student
ve skupiné, jejich zaujeti pro dané téma a na ochoté (nebo neochoté) o nich diskutovat.

Tato ¢ast vam pomoliZe pfi pfipravé na realizaci dané aktivity. Vzhledem k tomu,
Ze projekce ukazek jednotlivych audiovizualnich material( tvori zaklad této sady, automaticky
predpokladame nutnost pouziti DVD pfehravace, televize nebo projektoru. Tuto skute¢nost
proto v jednotlivych aktivitach neuvadime. | presto vSak v této sadé naleznete nékolik aktivit,
které Ize uskutecnit i bez pouziti audiovizualni techniky. Takové aktivity jsou viditelné oznaceny:
.Aktivita nevyzaduje DVD".

Slouzi vam pro ziskani predstavy, jaké poznatky a dovednosti by méli studenti realizaci dané
aktivity ziskat.

Postup jednotlivych aktivit je sestaven tak, aby byl co nejsrozumiteln&jSi a umoznil
co nejefektivnéjsi vyuziti AV materialu. Jednotlivé kroky jsou ¢lenény do bodu tak, aby vas
srozumitelné provedly celou aktivitou. Jasné jsou oznadena mista, v nichz je tfeba vyuzit
pracovniho listu nebo ukazky z DVD. O zpulsobu pouzivani ukazek a jejich umisténi na DVD vice
v kapitole ,Poustime DVD".

V pripadé vétSiny aktivit probiha reflexe tématu formou diskuse. Pro usnadnéni
zavérecného shrnuti aktivity zde najdete strué¢né zavéry, k nimz by aktivita méla smérovat.

Pracovni listy tvorici soucast celé rfady aktivit jsou pfipraveny tak, abyste je mohli
kopirovat a rozdavat jednotlivym studentiim a pracovnim skupinam. Pro dosazeni lepsi kvality
kopii listdl doporu¢ujeme pouzit elektronickou verzi pfirucky na DVDO8 a potfebné mnozstvi
pracovnich listd pfimo tisknout.
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POUSTIME DVD...

Vzhledem k tomu, Ze cela sada Byt v obraze predpoklada ¢asté vyuzivani audiovizualnich materialt
umisténych na DVD, je dulezité osvoijit si nejprve zakladni dovednosti pfi praci s AV technikou.

Zaklad Gspésné projekce tvofi nasledujici opatreni:

Vyuzijte pocita¢ nebo DVD prehravad, vzdy si vSak véas vyzkouSejte konkrétni DVD na prehravadi,
jehoz prostrednictvim hodlate jednotlivé ukazky ve své hodiné promitat.

Pokud je pro véas prace s moderni audiovizudlni technikou neproniknutelnou bariérou, nevahejte
oslovit nékterého ze studentd, aby vam asistoval. Maji pravdépodobné vétsi zkuSenosti nez vy.

V popisu postupu uvedeném v jednotnych aktivitdch ¢asto najdete nasledujici informaci:

Ukazka (cca 11 min):

Ziskate z ni jasnou predstavu, jak dlouha ukazka bude nasledovat a kde je na DVD umisténa.
Postupné prochazejte menu (s pouzitim mysi nebo dalkového ovladani v pfipadé DVD prehravace),

dokud se nedostanete k poZzadované ukazce. Navigacni fadek v horni ¢asti obrazovky vam vzdy
pomuze zjistit, v jaké Urovni DVD menu se zrovna nachazite.

1. Vlozte DVD do prehravace 2. Znélka projektu

DVDOZ O Dl

3. Vyberte pozadovanou lekci 4. Vyberte pozadovanou aktivitu

Jeden svét na Skolach
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5. Vyberte pozadovanou ukazku 6. Projekce ukazky

7. Po prehrani konkrétni ukazky se ocitnete zpét
v menu DVD tam, odkud jste ukazku spustili.
M{zete tak poté snadno pokracovat
spusténim dalSi ukazky.

Béhem projekce nékteré z ukazek muze nastat situace, kdy budete chtit konkrétni ukazku predcasné
ukongit a vratit se do menu DVD. K tomuto G¢elu slouzi tlacitko . Kdykoli jej béhem projekce
zmacknete, ukazka se ukonéi a ocitnete se v menu v misté, z néhoz jste ukazku poustéli. Pouzivate-li
k projekci pocita¢, zmacknéte pravé tlacitko mysi a z nabidky vyberte moznost navratu do menu (lisi
se podle typu prehravace, nejcastéji je tato moznost oznacena jako ,Menu”, ,Nabidka”, ,Title” apod.).
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DALSi RADY A DOPORUCENI PRI PRACI SE SADOU

Pfedem upozoriujeme, Ze fada aktivit se vénuje tématim, kterd mohou byt pro vasi skupinu nebo
jednotlivé studenty velmi citliva (zejména nasili, sex a jeho zobrazovani v médiich nasili, vnimani
vlastniho téla...).

Stejné tak fada ukazek ze sady zobrazuje nasili nebo drastické zabéry. Proto opakujeme: pred
samotnou realizaci aktivity pozorné zhlédnéte audiovizualni ukazky v ni obsazené a velmi peclivé
zvazte, s jakou skupinou studentu (s ohledem na vék, pohlavi...) budete danou aktivitu realizovat.
Své studenty znate nejlépe vy sami.

Vzhledem k tomu, Ze souCasny svét médii a témat, ktera jsou jimi zpracovavana a prenaSena
cilovému jedinci nebo publiku, je v neustalém pohybu, je pravdépodobné, Ze cela fada materiall
vyuzitych napf. jako podklady pracovnich listl budou velmi rychle zastaravat. Naucte se proto sbirat
aktualni podklady sami s ohledem na jejich aktualnost — vystfihavejte si zajimavé ¢lanky z tisténych
médii, relevantni reklamy, shromazdujte videoklipy a televizni reportaze.

Sada Byt v obraze neni uzavien4, stale je mnoho témat, ktera by si také zaslouzila pozornost. Radi
bychom proto pokracovali v jejim rozSifovani. Velmi ocenime, pokud se s nami podélite o své
zkuSenosti, podnéty a komentare. PiSte na adresu bytvobraze@jedensvet.cz.
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MEDIALNIi KUCHYNE

Sue Castle / USA / 1995 / 29 min.
Americky vzdélavaci pofad dava nahlédnout pod poklicku svéta médii. Vypovédi
Jkuchar(”, tedy lidi, ktefi za tim vSim stoji, ale v neposledni fadé také seznameni se
zakladnimi postupy a recepty, které jsou pro tvorbu medialnich sdéleni charakteristické,
nam predkladaji zakladni témata medialni vychovy. S tim v§im nas seznamuji mladi
privodci, a cely porad se proto stava vhodnym
materidlem pro seznameni studentd s hlavnimi
vychodisky a nameéty medialni
vychovy. [
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AKTIVITA 1

STEJNA UDALOST?

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informatika
a informacni a komunikaéni technologie

moderni technologie, televize, zpravodajstvi
45 minut
pro kazdého studenta arch papiru A4, psaci potieby

poznat moznosti prace s audiovizualnim materidlem
uvédomit si, Ze rozdilné formalni zpracovani jednoho materiadlu mize mit vliv na jeho obsah

1. Rozdélime studenty do dvojic. Ty se usadi tak, aby prvni z dvojic vidéli na projekéni platno
a druzi si sedli zady k prvnim tak, aby na platno nevidéli. Sdélime studentlim, Ze si vyzkouseji,
jaky je rozdil p¥i vnimani informaci, pokud je pouze slysi a pokud je maji také moznost vidét.
2.  Oznamime studentdm, Ze nyni uvidi zdznam pofizeny na demonstraci v Praze 28. fijna v roce
2006. Studenti maiji za tkol zaznamenat si na papir co nejvice informaci. Ukol plati pro oba
¢leny dvojice, tedy i pro ty, ktefi na platno nevidi.

3. Po projekci nechame studentim cCas zapsat si vSechno, ¢eho si vSimli nebo co zaslechli. Poté
se ¢lenové dvojic vyméni a akci opakujeme s tim, Ze tentokrat pustime jinou ukazku (zvukova stopa
je stejna, ale lisi se pouzité zabéry). VSichni po projekci opét doplni informace o dalSi postrehy.

4. Ptame se: Jak se lisily viemy zak( v pfipadé, kdy ukazku pouze slyseli, a v pfipadé, kdy méli
moznost vidét i jeji obrazové pokryti? Je pro né dulezité mit moznost udalosti i ,vidét"? Proc¢?
Poté se vSichni dohromady pokusi co nejlépe zrekonstruovat udalosti z 28. fijna v Praze.

5. Dfive nebo pozdéji si studenti uvédomi, ze vidéli rozdilné ukéazky. Tuto skuteCnost pfizname. Pustime
obé ukazky znovu, aby se tak obé skupiny mohly seznamit s tim, co vidéli ostatni. Tyto ukazky byly
vytvoreny profesionalnim stfihacem specialné pro Ucely této aktivity tak, aby co nejlépe ilustrovaly
moznosti prace s obrazovym a zvukovym zaznamem. Pokracujeme diskusi a ptame se: Jaké dojmy
mate z jednotlivych ukazek? Jaky mohou mit vliv na to, jak vnimame danou udalost? Pokracujeme
posledni ukazkou, kterou tvoii reporta? z daného dne odvysilana Ceskou televizi.

6. Ptame se: Jaky vliv mGze mit volba pouZitého obrazového a zvukového zaznamu na nase
vnimani udalosti?

Prostfednictvim médii jsme schopni sledovat pouze obrazy reality, jejichZ podobu
zasadnim zpUlsobem ovliviuji konkrétni lidé, ktefi se na jejich tvorbé podileli. Vysilani
konkrétniho sdéleni vzdy pfedchazi volba toho, co z celkové pofizeného materialu bude
zarazeno a co uz ne. Do tohoto procesu vstupuje cela fada subjektivnich faktor(: politické
presvédceni daného tvirce, jeho osobni zkusenost, nazory, hodnoty... Studenti by si tuto
skute¢nost méli uvédomit a medialni sdéleni vnimat s uréitym odstupem a nadhledem.
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AKTIVITA 2

CO DAVAJI?

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informatika
a informacni a komunikaéni technologie

televize, zpravodajstvi
45 minut
tabule ¢i nasténka, pro kazdou skupinu arch baliciho papiru, fixy a pracovni list

seznamit se se zakladnimi vychodisky a tématy z oblasti médii
a s jejich vlivem na jedince a spole¢nost

béhem deseti minut tvrzeni na ném uvedena srovnali do tvaru diamantu (viz instrukce na pracovnim
listu). Kazda skupina pak vysledek své prace zaznamena na arch baliciho papiru, poté ho predstavi
spoluzakdam, porovna ho a diskutuje o své volbé s ostatnimi.

Ukazka (cca 29 min): DVDO1 / Medialni kuchyné / Cely film

2. Po projekci spoleéné diskutujeme a ptame se: Ktera témata z oblasti médii vas nejvice zajimaiji?
Ktera se vas nejvice dotykaji? Jaky je pozitivni a negativni vliv médii?

Studenti si prostfednictvim aktivity uvédomuji misto a lohu médii v jejich Zivotech.
Nasledna diskuse jim umozni uvédomit si rizné aspekty vlivu médii na jedince a spolec¢nost.

Diky filmu se sezndmi se zdkladnimi vychodisky a tématy medialniho vzdélavani.

Sheehan, J., O 'Byrne, G.: Who 's Got the Remote Control. Development Education for
Youth Ireland, Irsko 2000.
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PRACOVNI LIST

Z NASLEDUJICICH DVANACTI TVRZENI VYBERTE DEVET A ROZMISTETE JE NA POZICE
V ..DIAMANTU” PODLE NAVODU (viz obrazek dole). POKUD VAM CHYBIi TVRZENI, NA KTEREM
SE DOBRE UKAZE VNiIMANI MEDIi VASi SKUPINOU, MUZETE HO DOPLNIT.

A MEDIIM MUZEME E MEDIA JSOU |  RADEJI SE VENUJEME
DUVEROVAT. DOSTATECNE SPORTU, NEZ
OBJEKTIVNIi A JE ABYCHOM SE DiVALI
NA NE SPOLEHNUTI. NA TELEVIZI.
B SERIAL PRATELE JE F MLADI LIDE J V MEDIICH JE
LEPSi NEZ SERIAL SE UCi O SVETE JEN VELMI MALY
SIMPSONOVI. PROSTREDNICTVIM ROZDiL MEZI
TELEVIZE. ZABAVNiIMI PORADY

A ZPRAVODAJSTVIM.

C Z NOVIN, ROZHLASU G MEDIA NAM VZDY K ZPRAVODAJSTVI
A TELEVIZE SI MUZEME UKAZUJi JEN NEKTERE Z ROZVOJOVYCH
UDELAT DOBRY POHLEDY NA SKUTECNE ZEM{ UKAZUJE JEN
OBRAZ O TOM, CO UDALOSTI. HLADOMORY A VALKU -
SE DEJE VE SVETE. JE DEPRESIVNI!

D MLADE LIDI ZAJIMA H KDYZ SI ZAPNEME L BUDOUCNOST MEDI
JEN ZABAVA A MYSLI RADIO NEBO TELEVIZI, JE V NASICH RUKOU.
Sl, ZE ZPRAVODAJSTVi CELY SVET NAM
JE NUDA. PRIPADA MENSI.

5

Na pozici jedna by mélo stat tvrzeni, které je podle vas nejblize realité, na pozici pét naopak to, se
kterym se ztotoznujete nejméné. Ostatni tvrzeni rozmistéte mezi pozice dva az ¢tyfi.
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AKTIVITA 3 NEVYZADUJE DVD

ZPETNA VAZBA

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informatika
a informacni a komunikaéni technologie

noviny a ¢asopisy, televize, internet
45 minut
flipchart, tabule, fixy nebo kfidy, pracovni list pro kazdého studenta

rozlisit specifika rdznych druhd médii
pochopit vyhody a nevyhody jednosmérné a dvousmérné komunikace

1. Na uvod se spolecné se studenty zaméfime na definici jednosmérné a obousmeérné komunikace ve
diskusi nad jednotlivymi fadky. Ptame se, pro¢ se studenti rozhodli tak, jak se rozhodli.

2. Studenti vytvori dvojice (vysilatel a pfijemce) a posadi se zady k sobé tak, aby jeden z nich byl ¢elem
k tabuli ¢i k promitaci sténé. Téla studentl by se neméla dotykat. Na tabuli nakreslime nebo na zed’
promitneme jednoduchou predlohu (obrazek, uskupeni tvar( atd.). Obrazek je nutno uzpUlsobit véku
studentu. Pfijemce ho nesmi vidét.

3. Vysilatel musi podle predlohy, na kterou se diva, svému partnerovi (prijemci) vysvétlovat, co a jakym
zptisobem ma kreslit. Vysilatel se nesmi otadet a divat se na kresbu partnera &i ostatnich. Ukolem
prijemce sediciho zady k tabuli ¢i promitaci sténé je poslouchat vysilatelovy pokyny a podle nich
kreslit danou predlohu. Ani on se nesmi otacet, divat se na predlohu ¢&i kresby ostatnich, mluvit, ptat
se nebo vydavat jakékoliv signaly - probiha tedy jednosmérna komunikace. Na prekresleni predlohy
poskytneme studentdm jen nékolik minut (podle sloZitosti obrazku).

4. Kdyz vSichni dokonci své kresby, zakryjte predlohu. Studenti si pfipravi novy list papiru. BEhem této
doby nesmi mluvit ani si hotové kresby vzajemné ukazovat. Poté predlohu odkryjte a ukazte ji znovu
stejnym vysilatelim. Tentokrat opét vysilatel popisuje svému partnerovi, jak pfedlohu kreslit, ale
prijemce mUize mluvit a ptat se, komunikace tedy probiha dvéma sméry. Stéle plati, Ze pfijemce se
nesmi divat ani na predlohu, ani na kresby ostatnich.

5. Po dokonceni této kresby si role studenti vyméni a vy nakreslite ¢i promitnete novou predlohu. Tak
si vSichni studenti mohou zkusit pozici vysilajiciho i pFijemce.

6. Vratime se k pracovnimu listu a prostrednictvim diskuse vyuzivajici nasledujicich otazek smérujeme
ke konecné reflexi: porovnejte kresby a analyzujte vysledky experimentu. Jaké jsou vyhody ¢i
omezeni jednotlivych typld komunikace? Jak se tato omezeni ¢i vyhody mohou promitat do prace
jednotlivych médii (Ctenarské rubriky v novinach a ¢asopisech, televizni diskusni panely, telefonické
dotazy divakd, diskusni fora na internetu, telefonické hlasovani v soutézich typu Superstar apod.)?

7.  Diskusi zakon¢ime debatou nad nésledujici otazkou: Jaké jsou naSe moznosti ovlivnit vysilani
a podobu programu nebo obsahu jednotlivych médii? A je to viibec nutné? Pro¢ ano nebo pro¢ ne?

Jednosmérna komunikace v souc¢asném svété médii stale prevazuje. Informovani se
orientuje predevsim na vazby vysilatel-pfijemce, pfiéemzZ moznost zpétné vazby od pfijemce je
znacné omezena. Diky uvedené aktivité si studenti mohou uvédomit disledky plynouci z tohoto
typu komunikace pro obsahovou a formalni podobu riznych medialnich sdéleni.

Jolls, T.: Five Key Questions That Can Change the World - Classroom Activities for
Media Literacy. Center for Media Literacy, USA 2005.
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PRACOVNI LIST

ROZHODNETE, KTERY Z UVEDENYCH DRUHU KOMUNIKACE BYSTE OZNACILI JAKO
JEDNOSMERNY, KTERY JAKO OBOUSMERNY, PRIiPADNE PRO KTERY PLATi OBOJi
CHARAKTERISTIKA.

TYP KOMUNIKACE JEDNOSMERNA | OBOUSMERNA | OBOJi

ROZHOVOR

TELEFONICKY ROZHOVOR

HLASENI SKOLNiHO ROZHLASU

HLASENi NA NADRAZI

DOPIS

E-MAIL

SMS

CHAT

TELEVIZNi PORAD

RADIO

NOVINY

CASOPIS

INTERNET

LETAKY

PLAKAT

BILLBOARD

PRAVNIi PREDPISY

KNIHY

INTERNETOVY BANNER
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DELNICI OPOUSTEJi TOVARNU LUMIERE

Institut Lumiere / Francie / 1996 / 4 min.
Dulezitym meznikem v historii filmu je 19. bfezen 1895, kdy bratfi Lumiérové pozadali
délniky své tovarny ve francouzském Lyonu, aby ucinkovali v prvnim filmu na svéte.

V kratkém snimku mame moznost tuto situaci zhlédnout a seznamit se tak s ranou
historii rozpohybovaného obrazu, ktery nas dnes obklopuje ze vSech stran a diky stale
dokonalejSim technologiim stale ucinngji
plUsobi na nase smysly. b
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AKTIVITA 1 NEVYZADUJE DVD

CASOVA LINKA

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie,
informatika a informacni a komunikac¢ni technologie

déjiny médii
45 minut

flipchart, nékolik listeckd forméatu Ab, tabule ¢i nasténka a fixy, Zluté lepici papirky,
rozstfihany pracovni list A, pro ucitele pracovni list B

uvédomit si rostouci tempo inovaci ve vyvoji sdélovacich prostredki

1. Kazdy student dostane kartu s popisem d(lezitého momentu v historii komunikace
mohou mit néktefi kartu spolec¢né se spoluzakem). Jejich Ukolem je sdélit ostatnim obsah své
karty a zaradit se na pomyslné ¢are vedouci uréenym smeérem tfidou chronologicky tak, jak Sly
popsané mezniky v historii za sebou — na jednom konci fady bude student s kartou popisujici
nejstarsi udalost, na druhém konci student s kartou popisujici udalost nejmladsi.

2. Jakmile se studenti seradi, ucitel jim precte, popf. na flipchartu vyvési (nebo promitne na zed’
poradi na ¢asové linii.

3. Studenti poloZi karticky na zem a pomoci Zlutych lepicich papirk( mezi né umisti papirky
formatu Ab s Cislicemi oznacujicimi prelomy stoleti. Jde o to, aby si uvédomili, kdy se jejich
médium aspon orientacné objevilo. Poté mUze tfida poradi komentovat. Pfekvapilo studenty
néco? Kdy se odehrala vétSina pfevratnych moment( historie médii?

4. V nasledné diskusi v celé tfidé se miZzeme dotknout téchto otazek: Kde se kumuluje vétSina
udalosti? Co to vypovida o tempu zmén v lidské spolec¢nosti? Jaké jsou pro jednotlivce
a spolecnost dlsledky tak nahusténych velkych zmén v oblasti médii? Dokazete uvést priklady,
pfi nichz média v minulosti sehréala duleZitou roli (tisk a narodni obrozeni, udalosti kolem
Ceskoslovenského rozhlasu béhem Prazského povstani v kvétnu 1945, valka v pfimém pfenosu
béhem konfliktu v Perském zalivu...)? Jakymi zménami asi projdou média v blizké a vzdalené
budoucnosti (digitalni vysilani, rozvoj internetu, televize v mobilnim telefonu...)? Jak bude asi
vypadat zivot s médii za tficet let?

Tato aktivita slouZi k tomu, aby si studenti uvédomili, jak obrovskou cestu urazila
medialni komunikace od prvnich zpUsob( zprostifedkovavani informaci do dnesnich dnu.
Z vypracované ¢asové linky jasné vyplyne, Ze nejvétsi pocet inovaci se odehral teprve
v posledni dobé. Studenti si také v diskusi uvédomi disledky této skutecnosti a jeji dopad
na celkové déni ve spole¢nosti.

Pike, G., Selby, D.: Cviceni a hry pro globalni vychovu. Portal, Praha 2000.
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PRACOVNI LIST A

DULEZITE MEZNIKY VE VYVOJI MEDIi

11. PRVNI KOLO , ,
1.  PRVNIi NEMY FILM UMOZNUJiCi LEPSI 21. EE?@“T"RZAEOVE
CESTOVANI
2. VYNALEZ , . 22. PRVNi OSOBNI
TISKARSKEHO LISU 12. PRVNI ZVUKOVY FILM POCITACE
3. VYNALEZ . 23. PRVNIi REKLAMNI
VIDEOTELEFONU 13. VYNALEZ AUTOMOBILU BILLBOARDY
4. PRVNi KOMPAKTNI , 24. PRVNi POSTOVNI
DISKY NA TRHU 14. PRVNINOVINY ZNAMKA
, L 25. PRVNi RADIOVE
5 gi\ég'PTSOYPULARN' 15. PRVNi GRAMOFONY SPOJENI PRES
ATLANTIK
6. EZ\QIIUIAI\D/%?II\(()VNI 16. PRVNI VYSILANI 26. PRVNi REKLAMY
PREVAZEICI ZASILKY TELEVIZNI REKLAMY V NOVINACH
T 17. PRVNi CERNOBILE ,
7. PRVNIi POCITAC FOTOGRAFIE 27. PRVNIi TELEFON
8. PRVNI TELEVIZNI 18. PRVNi ROZHLASOVE ,
VYSILAN VYSILANI 28. PRVNi WALKMAN
29. V EVROPSKYCH
9. PRVNI ,SURFOVANI" . MESTECH ZACINAJI
PO INTERNETU 19. PRVNI PISMO NA ULICICH SiRIT
ZPRAVY HLASATELE
10. PRVNIi BAREVNE , . 30. PRVNi KOMUNIKACNI
FOTOGRAFIE 20. PRVNIVIDEOPUJCOVNA SATELIT VE VESMIRU

[ 32 ]
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PRACOVNI LISTB

DULEZITE MEZNIKY VE VYVOJI MEDIi - RESENI

CiSLO | ROK CiSLO | ROK CiSLO | ROK
KARTY KARTY KARTY
1 1895 1 EETES 15-20 Tisici 21 1949
2 | 1455 12 | 1927 22 | 1977
3 1929 13 | 1886 23 Zg: ;E’TOAI‘_ETI'
4 1983 14 | 1513 24 |1834
5 | 1688 15 | 1888 25 | 1901
6 |1784 16 | 1947 26 | 17.STOLETI
7 1944 17 | 1826 27 | 1876
8 1928 18 | 1920 28 1979
9 1990 19 EETES 5-7 Tislcl 29 | 16. STOLETI
10 | 1904 20 1975 30 1962

Jeden svét na Skolach
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AKTIVITA 2

KDE TO ZACALO?

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
déjiny médii
35 minut
pro kazdého pracovni list

seznamit se s historii vzniku filmu
uveédomit si silu vlivu filmového obrazu na divaka

1.  Na uvod klademe studentim néasledujici otazky: Jaké jsou vase oblibené filmy a pro¢? Pro¢
chodite do kina? Za zdbavou? Za poznanim? Co oceriujete na zpracovani filmu? Pfibéh? Jeho
zpracovani? Ktery film se vam v posledni dobé libil a pro¢? Studentldm promitneme nasledujici
obrazek (nebo jej rozdame kazdému studentovi jako pracovni list).

2. Ptame se: Co zachycuje tento obrazek. Pokuste se vymyslet ve dvojicich pfibéh. Poté kratce
diskutujeme nad odpovédmi. Seznamime studenty s informaci, Ze se jedna o fotografii
z prvniho filmu, jehoz projekci pokrac¢ujeme.

3. Ptame se: Jak asi na tehdejsi lidi rozpohybované obrazky pUlsobily?
4. Uvedeme dalsi ukazku: Podivejme se, jak vypadal filmovy zaznam o néco pozdéji, v dobé, kdyz
uz existoval zvukovy film. Jedna se o reportaz televize BBC.

5. Ptame se: Jaky byl rozdil oproti prvnimu filmu? Jak asi plsobila na lidi reportaz v dobé svého
uvedeni? Video o Spagetach je pomérné jasna mystifikace, presto je velice redlné, Ze ji néktefri
studenti neodhali stejné jako mnozi divaci, kdyz se reportaz objevila v aprilovém vysilani BBC.
Ptame se: Pro¢ myslite, Ze tolik lidi reportazi uvérilo? Jaké byly pouzity techniky?

Reportaz o Spagetach se objevila ve vysilani BBC 1. dubna 1950. Vyuziti
davéryhodného komentare a tradi¢ni hudby ve spojeni s pfesvédcivym obrazem zpUisobilo,
Ze mnoho lidi zpravé opravdu uvérilo. Vypravécem byl v té dobé jeden z nejdivéryhodnéjsich
komentatord BBC. Kratce po odvysilani tohoto videa pfiznal, Ze Spagety na stromech
ve skute€nosti nerostou. Poté dodal, Ze se tézZi ve velSskych dolech.

Studenti se diky nahlédnuti do historie pohyblivych obrazk( seznami s kofeny soucasné
audiovizualni kultury, ktera se stala béZznou soucasti naSeho Zivota. Moznost zachytit pohyb
a predvést jej publiku znamenala v jistém smyslu revoluci v déjindch médii a svym zplsobem
pomohla ovlivnit nase vnimani skutec¢nosti.

Andersen, N.: Scanning Television. Harcourt Canada Ltd., Kanada 2003.
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PRACOVNI LIST
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AKTIVITA 3

FILMOVE POSTUPY

1.

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informatika
a informacni a komunikaéni technologie

filmovy pramysl, moderni technologie
35 minut
flipchart, tabule ¢i nasténka, kfidy nebo fixy, pro kazdého pracovni list
uvédomit si, Ze filmové dilo je vysledkem tviréiho pouziti celé fady specifickych technik

posilit schopnost vnimat filmové dilo na zakladé kvality a zplsobu jeho formalniho zpracovani

Na uvod vyzveme studenty, aby co nejpeclivéji sledovali nasledujici ukazku (ukazka je bez zvuku).

Ukéazka (cca 4 min): DVDO1 / Délnici opoustéji tovarnu Lumiéere / Aktivita 3 / Ukazka 1

2.

Ptame se: VSimli jste si, jaké filmové postupy a techniky byly v ukazce pouZity? Jak se napf.
pracovalo s kamerou ¢&i se stfihem? S nékterymi pfiklady se mizeme sami pfedem seznamit
pomoci pracovniho listu. Poznatky sepisujeme na tabuli nebo na velky papir. Rozddme pracovni
list. Spoledné se studenty prochazime seznam technik uzivanych pfi tvorbé filmu. U kazdé

z nich hledame priklady, jak mohou na divaka puUsobit a jaké mohou vyvolat emoce. Jakmile

se dostaneme ke kapitole Hudba a zvuk, kratce debatujeme o tom, jak maze ve filmu pusobit
pouziti hudby pro navozeni pocitll. Dokazou studenti uvést néjaké priklady?

Pred spusténim dalsi ukazky studenty vyzveme, aby opét velmi peclivé sledovali, jaké techniky
byly pouzity a jak se v ukazce pracuje s hudbou.

Ukéazka (cca 4 min): DVDO1 / Délnici opoustéji tovarnu Lumiére / Aktivita 3 / Ukazka 2

4.

Zavérem vedeme kratkou diskusi smérfujici ke koneéné reflexi. Mohou zaznit otazky jako:
Vsimate si pii sledovani filma toho, jaké filmové postupy jsou pouzity a jak se s nimi pracuje?
Co tieba reklamy nebo dalsi filmové utvary - Ize u nich vypozorovat podobny zplisob prace?
Vzpomenete si na néjaky film, ktery vas vyrazné oslovil spiSe zpracovanim ¢&i netradi¢nim
vyuzitim filmovych postup(i nez svym obsahem? Pfevazi v budoucnosti specialni pocitacové
efekty, nebo jimi budou lidé presyceni?

Kinematografie urazila od dob prvniho filmu dlouhou cestu plnou technologickych
zdokonaleni. Vedle obsahové stranky (pfibéh, namét) plsobi na divaka predevsim jeho formalni
zpracovani, tedy pouziti a vhodna kombinace celé rfady filmovych postup, které do znacné
miry ovliviuji kone¢nou estetickou hodnotu a prozitek z filmu. Studenti by méli pochopit,

Ze schopnost rozpoznavat a hodnotit pouziti filmovych postupd muze otevirat novy rozmeér pfi
sledovani filmovych dél, at uz jde o film hrany, dokumentarni, nebo o reklamu.

Ukazka pochazi z filmu Apocalypse Now, reZie Francis Ford Coppola, USA 1979.
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PRACOVNI LIST

ZAKLADNI FILMOVE POSTUPY

ve kterych previada
celkové prostredi.

CELEK - o néco uzsi
zabér, kde stifedem
pozornosti neni cela
scéna, ale konkrétni
¢lovék ¢i objekt.

POLODETAIL - kamera
je opét o néco blize

a zabér se zuzuje
napriklad na hlavu,
ramena a hrudnik.

DETAIL - v zabéru je uz
jen obli¢ej osoby (nebo
Cast objektu) a témér
cely jej vypliuje.

PERSPEKTIVA ZABERU

NORMALNI POHLED - pofizeny z vy$ky o&i;
nejcastéji pouzivany zabér.

PODHLED - zabér na objekt zdola; ma vyjadfrit
nadfazenost snimaného objektu vici divakovi
(napf. diktatora).

NADHLED - snimani z nadhledu naopak
vyvolava pocit nadfazenosti v divakovi (napf.
promlouvani k masam).

POHLED Z PTACi PERSPEKTIVY - mize
vyvolavat pocity lehkosti az volnosti.

POHYB KAMERY

SVENK, PANORAMA - kamera stoji na mistég,
ale otaci se.

NAJEZD/ODJEZD - zoom.

JIZDA - kamera se pohybuje na voziku.

PODHLED A NADHLED - kamera stoji na misté
a naklani se nahoru ¢i dolu.

OSVETLENI

Pomoci svétla a barev se da docilit celé fady
raznych pocitl a dojmU: ostré svétlo, zabarveni
celého obrazu do urditého ténu, ponuré svétlo
nebo Uplna tma...

Jeden svét na Skolach

VELKY CELEK - zabéry,

STRIH

Vybér a fazeni zabérl umoznuje napfiklad

vypraveét pribéh zpét v Case, rozvijet vice

déjovych linek najednou, zdramatizovat dilo

prostfednictvim rychlych stfiht nebo jej naopak

zvolnit dlouhymi zabéry. Jednotlivé postupy

se oznacuiji jako tzv. stfihova skladba. Patfi sem

napft. nasledujici mechanismy.

LINEARNI MONTAZ - chronologické fazeni
faktu, situaci ¢i udalosti.

PARALELNI MONTAZ - prostorové a ¢asové
stridani.

KRIZOVA MONTAZ - dé&jovy proud odehravajici
se v témze Case a prostoru se rozdéli na dvé
slozky, které divak sleduje stfidavé.

Pro prechody mezi jednotlivymi zabéry
se pouziva tzv. filmova interpunkce.
Patfi sem napft.:

- titulek;

- zatmivacka;

- roztmivacka;

- rozostreni (a zaostreni);

- prolinacka.

SPECIALNIi EFEKTY

Pocitacové animace, exploze...

HUDBA, ZVUK A ZVUKOVE EFEKTY
Hudba ve filmech slouzi k celé fadé ucell. Muze
byt jednim ze zakladd filmu (napf. v muzikalech)
nebo pomaha definovat charaktery postav

¢i mista, kde se déj odehrava. Dodava filmu
atmosféru - zrychluje nebo zpomaluje jeho
tempo a predevsim dokaze vyvoladvat emoce.
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AKTIVITA 4 NEVYZADUJE DVD

JAK SE TO DELA

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

filmovy pramysl, moderni technologie
35 minut

pro uditele pracovni list A, flipchart, fixy a pracovni list B pro kazdou skupinu, pracovni
list C a D pro kazdého studenta

poznat jednotlivé profese podilejici se na tvorbé filmovych dél
seznamit se s fazemi pripravy a vyroby filmovych dél

1. Pustime kratky uryvek (3-5 min.) z jakéhokoli popularniho filmu. Poté kratce diskutujeme
s vyuzitim nasledujicich otazek: Kdo vytvofil toto medidlni sdéleni? Komu je uréeno? Pro¢
se stalo popularnim?

2. Rozdélime studenty do skupin po 3-5 a nechame je vytvorit obecny seznam vSech profesi
podilejicich se na tvorbé filmu. Jestlize studenti neznaji pfesné nazvy, popisi pouze jejich
naplni. Vysledky své prace pak predstavi ostatnim a tfida vytvofi spoleény vycet vSech moznych

3. Pustime titulky na konci filmu a studenti se spole¢né pokusi nalézt a zaznamenat dalsi profese,
které jesté nebyly zminény (alternativni zdroje pro nalezeni nazvu profesi ve filmovém pramyslu
jsou napr. webové stranky nami analyzovaného filmu, na DVD muze byt zvlastni Cast vénovana
tvarcam, ktefi vypraveéji o vzniku filmu, nebo vyuzijte stranky www.skillset.org/film/jobs/).

k jednotlivym fazim vyroby filmu podle toho, na které maji nejvétsi podil. Poté skupiny
prednesou své vysledky.

vvvvvv

Ze byste méli moZnost pracovat u filmu? Z jakého divodu? Umite s ohledem na Cisla uvedena
v pracovnim listu D odhadnout, jaky vliv na celkovou filmovou produkci mohou mit ¢astky
vyloZené napf. na marketing?

Studenti by si méli uvédomit, Ze vznik filmového dila je podminén ucasti celé fady
lidi predstavujicich Siroké spektrum profesi. Poznani jednotlivych fazi pripravy a vyroby dila
jim pomuze odhalit faktory ovliviujici vyslednou podobu filmu a porozumét mechanismim
podilejicim se na vzniku dila a jeho pfenosu k divakovi. Seznameni se s distribu¢nimi toky
také pomuze uvédomit si, Zze film uz v fadé pripadl neni pouze uméleckym dilem, ale stava
se béZnym obchodnim artiklem.

Jolls, T.: Five Key Questions That Can Change the World - Classroom Activities for
Media Literacy. Center for Media Literacy, USA 2005.

filmpub.atlas.cz/temata/skola/
www.wikipedia.com

www.skillset.org/film/jobs/
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PRACOVNI LIST A

JAK SE TO DELA

REZISER - Osoba, ktera fidi a organizuje vytvoreni filmu dle svého pojeti
v rdmci dohodnuté koncepce (vybira herecké obsazeni, pfipravuje nataceci
den, fidi stfihové a zvukové dokoncovaci prace, Ucastni se propagace
filmu, tiskovych setkani, festivalt, prehlidek...). Je odpovédny za umélecky
vysledek filmu a spoluzodpovédny za finan¢ni pfinos.

SCENAR - Psany podklad pro cely proces vytvareni filmu. Vznika bud rukou scenaristy, ktery jej proda
produkéni spolecnosti, nebo na objednavku produkéni spole¢nosti. Tehdy mize byt jeho zakladem
navrh, skute¢na udalost, animovana predloha, pfipadné jina literarni prace (roman, divadelni hra...).

PRODUCENT - Osoba ¢i spolec¢nost, ktera zajisStuje proces vyroby a uvadéni filmu a je zodpovédna
za jeho vyrobu (tedy za financovani, navrh, nataceni a dokonceni). Je drzitelem vlastnického
prava k filmu. Vykonny producent (neboli ,vyrobce”) je pak osoba, kterd ma na starosti technickou
(organizacni) stranku vyroby filmu.

CASTING - Vybér hercl a jinych ucinkujicich podle rliznych kritérii (napf.
pohlavi, vék, etnicky vzhled, barva a typ vlas( a oCi, zabarveni hlasu, vyska,
vaha, miry, predchozi zkusenosti s filmovanim, fotografovanim nebo
divadlem, specialni pozadované znalosti, schopnosti nebo dovednosti -
zpév, tanec, zajmy, zkuSenosti se zvitaty, jazykové znalosti apod.).

]

IKKAMERA - Zvladnuta kamera muze divakovi poskytnout obraz plny krasnych zabér( a sdélit o postavach
a misté Casto daleko vic nez dialogy nebo hudba. Kompozice, pohyb kamery a zpUsob, jak se pracuje
se svétlem a stinem, mize dohromady definovat jedinecny rukopis dila.

ZVUK - Prestoze je film povazovan primarné za vizualni médium, velka ¢ast pribéhu a emocionalniho
vyznéni scénéfe je zprostiedkovana dialogy. Ukolem zvukafe a jeho tymu je zajistit, aby nahrané
dialogy byly bez nepfijatelnych rucht. Prestoze je ¢asto snazsi namluvit dialogy znovu ve studiu
po nataceni (tzv. postsynchron), vétSina rezisérl a hercli preferuje nahravani dialogl pfimo na misté.

STRIH - Stiihaé je jednim z nejblizsich spolupracovnik(i reziséra a jednou z nejdilezitéjsich profesi
v procesu vyroby filmu. Jeho Ukolem je z fragmentd nato¢eného materialu poskladat zabéry tak,
aby v konec¢né podobé vzniklo dilo odpovidajici scénari a plsobici na divaky. Prace stfihace zacina
jiz pfi nataCeni prvnich zabérd filmu, kdy peclivé kontroluje jiz natocené zabeéry, vybira ty nejlepsi
a pripravuje z nich scény.

postav ¢&i mista, kde se d&j odehrava. Dodava filmu atmosféru - zrychluje
nebo zpomaluje jeho tempo a predevsim dokaze vyvolavat emoce. Nosi¢
s filmovou hudbou (tzv. soundtrack) je ¢asto vydavan a uveden na trh
spole¢né s filmem.

DISTRIBUCE - Osoba ¢i spole¢nost zajistujici uvedeni filma a jeho udrzeni na trhu. Zakladnim

.....

potencialnich divakd. K tomu vyuziva celé fady prostiedkd medializace, marketingu a reklamy.
Nékteré distribu¢ni spolecnosti tvofi spolu s producentskymi spole¢nostmi tandem a na vyrobé
a distribuci filmu se podileji spole¢né.
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PRACOVNI LISTB

JAK SE TO DELA

1. PRIPRAVNA FAZE - prvni napad, pfiprava scénare, shanéni penéz, vybér lokalit, sestaveni
filmového $tabu, vybér herct.

3. POSTPRODUKCE - prace s natocenym materialem, film se z mnozstvi oddélenych fragmentt
sestavuje do finalni podoby.

4. PRODEJ A DISTRIBUCE - film je rozkopirovan a na nosicich distribuovan do kin; obvykle je
uvedeni filmu provazeno spolec¢enskou akci, tiskovou konferenci, rozhovory pro média a snimek je
prezentovan na filmovych festivalech.

VITE, ZE ...

...vySe uvedeny proces vzniku filmového dila nezahrnuje zdaleka vSechny zpusoby pfipravy,

vyroby a distribuce filmového dila. Mimo tento systém existuje také tzv. nezavisla filmova tvorba,
vyuzivajici celkové snazsi dostupnost filmovych technologii bez vyuziti sluzeb velkych produkénich
a distribuc¢nich spolec¢nosti. Existuje tak alternativni produkéni a distribuéni sit zamérujici se na

publikum. Omezeny jsou vSak moZnosti propagace a distribuce snimk( do klasické sité. Presto
nezfidka zaziva takovy snimek Gspéch na nékterém z filmovych festivalll, kde muize zaujmout
klasického distributora, ktery s distribuci i propagaci pomize.

...rozvoj a pomérné snadna dostupnost technologii dnes umoznuje v podstaté komukoliv stat se
filmovym tviircem. Amatérsti filmovi tviirci mohou pomérné snadno natacet a stfihat filmy, vytvaret
a upravovat hudbu, a to v8e nakonec michat na domacim pocitaci. Internet umoznil relativné
nenakladnou moznost predstavit tato dila potencialnimu publiku. Takova distribuce filmua vSak mze
byt pro tvirce jen vyjimecné ziskova.
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PRACOVNI LISTC

JAK SE TO DELA

POKUSTE SE PRIRADIT INFORMACE TAK, JAK PODLE VAS ODPOVIDAJi SKUTECNOSTI.

1.  Projekce filmu v kinech p¥inasi priblizné ... % z celkovych zisk( z prodeje filmu.
2. Pujcovné a prodej DVD pfinasi ... %.
3. Prodej pro televizni vysilani: ... %.
4. Ostatni: ... %.
a) 45 b) 28 c) 25 d) 7

PRUMERNY AMERICKY SNIMEK STOJi PRES 50 MILIONU DOLARU,
NA MARKETING JE UTRACENO DALSICH ... MILIONU.

a) b b) 18 c) 30 d) 35
HLAVNI DISTRIBUCNI CESTY FILMU K DIVAKUM JSOU
(oznacte cisly poradi tak, jak jdou ¢asové po sobé):

a) VHS/DVD prodejny; b) televize;

c) kina; d) VHS/DVD pfjcovny.

PODIL ZE ZISKU PROJEKCI FILMU MA PROVOZOVATEL KINA KOLEM ... %.

FILMOVIi DISTRIBUTORI ZiSKAVAJi PRUMERNE ... % Z PRODEJE DVD
A CCA 30 % Z PUJCOVANI.

CELOSVETOVE SE NA ZABAVNI FILMY UTRATI KOLEM 65 MILIARD DOLARU ROCNE.
PODIL DISTRIBUTORU NA TETO CASTCE JE ... MILIARD.

a) 8 b) 18 c) 30 d) 35
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PRACOVNI LISTD

JAK SE TO DELA

Projekce filmu v kinech pfindsi pfiblizné 25 % z celkovych ziskd z prodeje filmu.
PUjcovné a prodej DVD prinasi 45 %.

Prodej pro televizni vysilani 28 %.

Ostatni 7 %.

swn e

PRUMERNY AMERICKY SNIMEK STOJi PRES 50 MILIONU DOLARU,
NA MARKETING JE UTRACENO DALSICH 30 MILIONU.

HLAVNI DISTRIBUCNIi CESTY FILMU K DIVAKUM JSOU
1. kina;

2. VHS/DVD pujéovny;

3. VHS/DVD prodejny;

4. televize.

PODIL ZE ZISKU PROJEKCI FILMU MA PROVOZOVATEL KINA KOLEM 50 %.

FILMOVY DISTRIBUTORI ZiSKAVAJi PRUMERNE 75 % Z PRODEJE DVD
A CCA 30 % Z PUJCOVANI. Z TOHOTO DUVODU DISTRIBUTORI TLACi NA TO, ABY FILM SEL DO

PRODEJE NA DVD CO NEJDRIVE.

CELOSVETOVE SE NA ZABAVNI FILMY UTRATI KOLEM 65 MILIARD DOLARU ROCNE.
PODIL DISTRIBUTORU NA TETO CASTCE JE 35 MILIARD.

Z VYSE UVEDENEHO VYPLYVA, ZE DISTRIBUTORI A HLAVNi PRODUCENTSKE SPOLECNOSTI
ZiSKAVAJi NEJVETSi PODIL NA ZISCiCH Z PRODEJE FILMU.
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DVDO02

VECERNIi ZPRAVY 44
PLAZOVA BOURE JAKO ZADNA JINA 60
KDYZ MEDIA PREHANEJI 64



VECERNI ZPRAVY

Robert Sedlagek / CR / 2007 / 29 min.

Vzdélavaci pofad nas zavede do zakulisi vzniku televizniho zpravodajstvi. S redaktory
Karlem Rozankem a Richardem Samkem se vydavame do ulic a sledujeme jejich celodenni
praci, na jejimz konci je devadesat vtefin spotu ve vecernich zpravach. Na demonstraci
neonacistl neni o dramatické momenty nouze, a Karel RoZanek tak ziskava materiél

pro atraktivni zpravu. Richard Samko se vSak

potyka s problémem, jak nejlépe informovat

o nécem tak malo zajimavém,
Jako je novoro¢ni ohnostro;.
Snimek nabizi pohled do nitra
zpravodajstvi a seznamuje
divaka s mechanismy, které

ovliviiuji kone€nou podobu vecernich zprav. b
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AKTIVITA 1

MOJE ZPRAVA

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, televize

45 minut
pro kazdou skupinu obélka s rozstfihanym pracovnim listem A, pracovni list B, lepidlo

uvédomit si, Ze jednotlivé zpravy jsou pouze kratkym vybérem ze skute¢nych udélosti
pochopit, Ze kone¢nou podobu zprav do znaéné miry ovliviiuji osoby, které se podilely
na jejich vzniku a Upravé

1. Zacneme kratkou diskusi, béhem niz si se studenty objasnime pojem zpravodajstvi. Studenti
se pokusi vzpomenout si na zpravy z posledni doby. Ptdme se jich, o ¢em informovaly.
2. Studenti se rozdéli do skupin po tfech, kazda skupina dostane obalku s pracovnim

rozdame.

3. Z predlozenych zabérd maiji studenti podle svého uvazeni vybrat takové, které by se objevily
v jejich zpravé. Nemohou vsSak zaradit vSech tfinact zabérd, nebot maji vymezen cas, do néhoz
se vejde pouze osm zabérl. Po dokonceni prace kazda skupina predstavi své vysledky.

4. Pustime studenttim zpravu o udalostech tak, jak byla odvysilana v pofadu Udalosti v Ceské
televizi.

Ukazka (cca 2 min): DVDOZ / Vecerni zpravy / Aktivita 1 / Ukazka 1
5. Pokracujeme diskusi, pfi niz probiha reflexe aktivity. Mohou zaznit otazky jako:
- Dokazete rici, kterad skupina vytvorila skuteéné objektivni zpravu?
- Jaky je vas$ nazor na zpravu, kterou jste ted’ vidéli? V ¢em se li§i od té vasi?
- Jak muze osoba redaktora ovlivnit dojem, ktery ma z udalosti divak?
- Jak Ize zpravu upravit, aby vyznivala pro jeji protagonisty co nejvice pozitivhé, nebo
naopak nanejvys negativné? Jaké byste pouzili zabéry, jaka slova a oznaceni?
- Jaky je podle vas rozdil mezi komeréni a verejnopravni televizi? Jaky typ zpravodajstvi je
pro né typicky?
- Kdybyste pracovali pro komercni televizi, zménil by se néjak vas vybér zabér?

Studenti by si méli diky aktivité uvédomit, ze ,klipovitost” a rychlost televizniho
zpravodajstvi vyzaduje co nejvétsi zkratku. Tak se ale do kone¢né podoby zpravy dostane
jen urcita ¢ast udalosti a jen nékteré Uhly pohledu, které mohou byt znaéné subjektivni. PFi
sledovani televiznich zprav je tedy tfeba mit na védomi skute¢nost, ze celé fada informaci nebo
zabeérd nebyla do jejich kone¢né podoby zahrnuta.
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PRACOVNI LIST A 1/2

CAS UDALOST!I: 11.20-12.05

MISTO UDALOSTI: Palackého namésti

POPIS UDALOSTI: Necela stovka &len( a pfiznivct Vlastenecké fronty

se schazi na Palackého namésti v Praze. Pfesné v pul dvanacté zacina radné
ohladsena demonstrace. Zazniva nékolik projevi tykajicich se oslav 28. fijna
a nazort Vlastenecké fronty na soucasnou politiku Ceské republiky. Ostie je
odsouzena politika Evropské unie a pfistéhovalectvi do CR.

i CAS UDALOSTI: 12.05-12.45

MISTO UDALOSTI: Palackého namésti, Vysehrad

POPIS UDALOSTI: Clenové a pfiznivci Vlastenecké fronty se v doprovodu
policie vydavaji na pochod na Vysehrad. BEhem cesty znéji hesla ,Nic nez
narod” a ,Cechy Cechtim”.

CAS UDALOST!I: 12.45

MISTO UDALOSTI: Vysehrad

POPIS UDALOSTI: Organizator Jifi Machacek pronasi zavéreény projev
k oslavdm 28. fijna, poté ukoncuje demonstraci a poskytuje rozhovory
pritomnym médiim.

CAS UDALOSTI: 12.50-13.00

MISTO UDALOSTI: Vysehrad

POPIS UDALOSTI: Po skon&eni demonstrace Vlastenecké fronty jsou policii
zadrZeni dva jeji Uc¢astnici. Divodem jsou nacistické symboly na jejich obleceni.
Zadrzeni jakoukoli symboliku popiraji a jsou prevezeni na mistni policejni
oddéleni. Dav v pozadi se snazi zadrzené hajit.

CAS UDALOST!I: 12.50-13.00

MISTO UDALOSTI: Vysehrad

POPIS UDALOSTI: N&ktefi udastnici demonstrace oste slovné napadaji
prfitomného redaktora.

CAS UDALOST!I: 13.18-13.36

MISTO UDALOSTI: Pfed policejni sluzebnou, ulice Vy$ehradska

POPIS UDALOSTI: Pfed policejni sluzebnu Vysehradska pfichazi nékolik
desitek Gcastnik( demonstrace Vlastenecké fronty. Divodem je zadrZeni dvou
jejich kolegti Policii CR kviili nacistickym symboléim na oble&eni. Policista
prfitomnym sdéluje, Ze zadrZeni pouze podaji vysvétleni a budou propusténi.
Udajné neni diivod nékoho zadrzovat.

CAS UDALOSTI: 16.00

MISTO UDALOSTI: VAclavské namésti

POPIS UDALOSTI: Na Vaclavském namésti zaéina v 16.00 demonstrace
Narodni strany s ndzvem ,Spalme muslimskou nenavist”. Demonstrace

se Ucastni na pét desitek pfiznivcl a stoupencl Narodni strany. Kritizovan
je predevsim pfiliv pfistéhovalct z Blizkého vychodu do Ceské republiky.
Organizatofi maiji v planu spélit podobiznu muslima.
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il

CAS UDALOST!: 15.35-16.02

MISTO UDALOSTI: VAclavské namésti

POPIS UDALOSTI: Ve &tyfi hodiny odpoledne méla zadit demonstrace
Narodni strany s ndzvem ,Spalme muslimskou nenavist”. Jesté pred zacatkem
demonstrace samé ale policie zatkla organizatorku akce a predsedkyni Narodni
strany Petru Edelmannovou. Podle vyjadieni kriminalisty bylo diivodem podezieni, Ze demonstranti
se chystaji béhem akce néco palit, ¢imZ by mohlo tim dojit k ohrozeni dalSich Gc¢astniku.

]

CAS UDALOSTI: 16.02-16.32

MISTO UDALOSTI: VAclavské namésti

POPIS UDALOSTI:  Po $estnacté hodiné zacina na Vaclavském namésti
fadné ohlasena demonstrace Narodni strany s nazvem ,Spalme muslimskou
nenavist”. Prichazeji ji podpofit i prislusnici ultrapravice, ktefi se sem presunuli

z demonstrace Vlastenecké fronty, coz se &leniim Narodni strany nelibi. Zadaji je,
aby akci opustili. Pfiznivci ultrapravice odchazeji a vyk¥ikuji heslo ,.Smrt zradctm!”.

CAS UDALOSTI: 16.08-16.32

MISTO UDALOSTI: Vaclavské namésti

POPIS UDALOSTI: Na misto demonstrace Narodni strany pfisla skupina
levicovych radikal(i z hnuti Socialisticka solidarita. Vyjadfuji sviij nesouhlas

s demonstraci Narodni strany. Podle nich se totiz jedna o podnécovani xenofobie
a rasismu a o démonizaci isldAmu. Zaznivaji protinacisticka hesla.

CAS UDALOSTI: 16.19-16.23

MISTO UDALOSTI: VAclavské namésti

POPIS UDALOSTI: Bé&hem demonstrace Narodni strany se jeden

z levicovych aktivistll pokousi dostat pres policejni téZkoodénce az k sose

svatého Véaclava. Policie jej ale zadrzi a po kratké potyéce ho prevazi
v policejnim voze na mistni policejni oddéleni.

B8 CAS UDALOSTI: 11.08-11.13

MISTO UDALOSTI: Palackého namésti

POPIS UDALOSTI: Bé&hem pfiprav na demonstraci Vlastenecké fronty
na Palackého namésti dochazi k prvnimu konfliktu mezi policii a pfiznivci
ultrapravice. Policista podezfiva jednu z u¢astnic, Ze na jejim obleceni
jsou neonacistické symboly. V§e nakonec fesi organizator demonstrace,
k zatéeni nedojde.

CAS UDALOSTI: 16.14-16.27

MISTO UDALOSTI: VAclavské namésti

POPIS UDALOSTI: Levicovi aktivisté z hnuti Socialisticka solidarita
demonstrujici proti akci Narodni strany se dostavaji do drobného konfliktu

s policii. Jedna z demonstrantek narkne kteréhosi policistu, Ze ma falesny
odznak. Policista se odmita prokazat priikazem a vyhroZuje Uc¢astnici zatéenim.
Ta si stéZuje u jiného z policist(, ktery celou situaci fesi domluvou.
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PRACOVNI LISTB 1/2

Jste televizni redaktofi. Je 28. fijna, 17.30. Rano jste dostali za Ukol natodit zpravu o akcich
pfipravovanych nacionalistickymi a krajné pravicovymi skupinami v tento den v Praze. Nyni sedite
ve stfizné a prohlizite si material, ktery jste béhem dne natodili. Neni mnoho ¢asu, ¢as vecernich
zprav se blizi a vy musite dodat hotovou zpravu véas. Materialu mate dostatek, ale do zpravy se kvuli
Ccasovému limitu nevejdou vSechny zabéry.

JAKE VYBERETE A JAKE SE ROZHODNETE VYNECHAT? JAK BYSTE O UDALOSTECH TOHO
DNE INFORMOVALI SKUTECNE SERIOZNE A OBJEKTIVNE? VYBRANE ZABERY NALEPTE DO

VYZNACENYCH POLI.
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PRACOVNI LISTB 2/2

CAS NA STAND-UP, TEDY ZAVERECNE SHRNUTI VASi ZPRAVY:
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AKTIVITA 2

VECERNI ZPRAVY

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, ¢lovék a svét
prace, informacni a komunikacéni technologie

zpravodajstvi, televize
60 minut
flipchart, fixy, pro kazdou skupinu pracovni list

pochopit, Ze televizni zpravodajstvi neni presnym odrazem reality
a Ze jeho vznik podléha specifickym pravidliim
poznat kazdodenni praci redaktora a seznamit se s dalSimi profesemi zpravodajského tymu

1. Na uvod se ptame: Kdo se dival v€era na zpravy? Pamatujete si néco? Co? Pro¢ si pamatujete
zrovna toto? Jak to vypada u vas doma, kdyz bézi zpravy? Povidate si pfi tom? Jak sedite?
MUZete nam to ukazat? Nebo lezite? Vedefite? Odbihate? Ctete si pfi tom? Poté vyzveme
studenty, aby se tak, jak se chovaiji pfi sledovani zprav doma, usadili a chovali i ted. Pokud jsou
zvykli jist a pit, at si poslouzi svac¢inou.

2. Uvedeme studenty do situace: Sedite doma pred televizi a zrovna bézi zpravy.

Ukazka (cca 2 minuty): DVDOZ2 / Vecerni zpravy / Aktivita 2 / Ukazka 1

3. Po projekci maji studenti za Ukol samostatné na papir zodpovédét nasledujici otazky:
- Zamyslete se a do jedné véty shrite, jaky pocit ve vas zprava zanechala.
- Které dva momenty vdm nejvice utkvély v paméti?
- Jak dlouho podle vaseho nazoru zpréava trvala?

4. Vyzveme studenty k prezentaci odpovédi a kratce diskutujeme na zakladé néasledujici otazky:
Co si ze zpravy budete pamatovat zitra nebo pozitfi?

5. Rozdélime studenty do skupin po péti, kazda skupina dostane jednu kopii pracovniho listu.
Ukolem je zodpovédét uvedené otazky. Pustime ukazku znovu a béhem jejiho sledovani
studenti hledaji odpovédi. Poté dame skupindm ¢as utfidit si ziskané informace.

6. Zastupci skupin prezentuji své odpovédi.

7. Uvedeme film slovy: ,Nyni se podivejme, jak ve skutec¢nosti tato zprava vznikala.”

8. Ptame se:
- Jak se lisily vase dojmy po prvni projekci ukazky? Pro&?
- Jak by mohly danou zpravu vnimat dalSi skupiny, napftiklad neonacisté ¢i cizinci?
- Muze ovlivnit novinaf svou pFitomnosti udalost, kterou nataci nebo popisuje?
- Jak by se ztucastnéni chovali a projevovali, kdyby na misté nebyli novinari a kamery?
- Jak jinak by se dala udalost zpracovat?
- Chtél by nékdo ze tridy pracovat jako redaktor? Jaky druh zprav by chtél délat?

Probiha uz v priibéhu aktivity a vede studenty k zaveéru, Ze rychlost a ,klipovitost”
zpravodajského Sotu znesnadnuje pochopit zobrazovanou udéalost. Zapamatovat si jednotlivé
informace a prisoudit jim dulezitost je zaleZitosti osobni zkuSenosti, Zivotnich postoja a nazoru.
Lze fici, ze v uréitém smyslu kazdy ¢lovék jako odliSna osobnost vidi .jiné” zpravy.
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PRACOVNI LIST

KOLIK DEMONSTRACI ZPRAVA ZACHYCUJE?

KDO PROMLUVIL NA KAMERU?

KOHO POLICIE ZATKLA A PROC?

POPISTE, JAK SLY UDALOSTI ZA SEBOU.

CO VE ZPRAVE CHYBELO? JAKE INFORMACE A UHLY POHLEDU SE V Ni NEOBJEVILY?

ODEHRALY BY SE UDALOSTI JINAK, KDYBY NEBYLA PRITOMNA TELEVIZNi KAMERA? JAK?
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AKTIVITA 3 NEVYZADUJE DVD

SVET VE 22 MINUTACH

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, televize
60 minut

flipchart, tabule ¢i nasténka, pro kazdou skupinu pracovni list A i B, velky arch papiru,
fixy a ntzky, pracovni list C a D pro kazdého studenta

seznamit se s profesemi podilejicimi se na pfipravé zpravodajstvi
stanovit faktory ovliviujici vybér zprav
uvédomit si selektivitu televizniho zpravodajstvi pfi zobrazovani udalosti z domova i ze svéta

1.V avodu se zeptame student(, jakym zplsobem podle nich televizni zpravodajstvi informuje
zpravy jsou vlastné ,dulezité”? Jaké typy zprav by se mély ve zpravodajstvi objevit (zahranicni,
domaci, z kultury...)? Kdo a jaké faktory podle vas rozhoduji o tom, co se do zpravodajské relace
dostane a co uz ne?
skupina pak dostane kopii pracovniho listu A, velky arch papiru, ntzky a fixy. Studenti maji
nejvys deset minut na to, aby mohli splnit zadani.
vysilani. Zprav je na pracovnim listu 47. Studenti budou pravdépodobné vybirat v asové tisni
(max. 30 minut), podobné, jaké jsou denné vystavovani editofi a redaktofi zpravodajstvi. (Pozn. -
Jjednotlivé prispévky jsou vyjimecné dlouhé, béZna zprava casto netrva ani pdl minuty. Pro ucely
této aktivity jsou casy v této podobé postacujici. VSechny udalosti vychazeji ze skutecnych zprav.)

4. Definitivni podobu vecéerniho zpravodajstvi kazda skupina prepiSe na velky arch papiru a vyvési
ho na viditelné misto ve tfidé. Jednotlivé zpravodajské prispévky neni tfeba slovné vypisovat,
staci uvést poradové &islo dané zpravy. Vysledky pak predstavi mluvéi skupiny.

5. Poté, co prezentaci navrhu ukondi posledni skupina, mluvéi kazdé z nich zd(vodni nejprve
zvolené poradi bod( a poté vybér pfispévki. Opét upozornime studenty, ze délky jednotlivych
prispévku jsou pouze orientacni, ve skutecnosti byvaji i daleko kratsi.

6. Probéhne diskuse, v niz by mély zaznit nasledujici otazky:

- Ktera rozhodnuti byla pro skupinu nejtézsi? Pro¢?

- Odpovida podoba souc¢asného televizniho zpravodajstvi jejich zpracovani? V ¢em jsou
rozdily?

- Do jaké miry dokaze zpravodajstvi predstavit déni z domova i ze svéta?

- Jaké faktory ovliviuji kone¢nou podobu zpravodajstvi?

7. Kazdy student dostane pracovni list C s tzv. zpravodajskymi hodnotami, které predstavuji
soubor kritérii, podle nichz se pracovnici médii rozhoduji pfi vybéru udalosti do zpravodajstvi
a pfi jejich zpracovani. Studenti je uz posoudi sami, pop¥. je prodiskutuji ve dvojicich.

8. Rozdame pracovni list D. Pokud je dostatek ¢asu, mohou studenti z listu vypsat jednotlivé

osoby, které se na podobé zpravodajstvi podileji, s poznamkou, co je naplni jejich prace
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AKTIVITA 3

SVET VE 22 MINUTACH

Béhem této aktivity a hlavné pri zavérecné diskusi by si studenti méli uvédomit, Ze tvorba
zpravodajstvi podléha specifickym pravidliim a Ze jeho podobu ovliviiuje uz jen samo casové
omezeni. Druhym dulezitym faktorem je honba za vyssi sledovanosti. Klade diraz na informace,
které maji vétsi Sanci upoutat divakovu pozornost. Studenti by méli dokazat sami zformulovat
skuteCnost, Zze vybér zprav je selektivni proces, ktery ¢asto podléha subjektivnimu vlivu
jednotlivcu, ktefi se na ném podileji.

Jolls, T.: Five Key Questions That Can Change the World - Classroom Activities for
Media Literacy. Center for Media Literacy, USA 2005.
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PRACOVNI LIST A

JAK BUDE VYPADAT NASE ZPRAVODAJSTVI?

Jste pracovnici redakce zpravodajstvi komeréni televize s celoploSnym vysilanim. Jeji vedeni pfislo
s nize uvedenymi body, které by mély byt zohlednény pfi tvorbé struktury zpravodajské relace. Jeji
délka je 22 minut, zbytek tvofi reklamy a upoutavky.
VASIM UKOLEM JE VYBRAT A SERADIT JEDNOTLIVE PRVKY DO PODOBY, V JAKE BY ZA
SEBOU SLY VE ZPRAVODAJSKE RELACI VASI TELEVIZE. NEMUSITE ZARAZOVAT UPLNE
VSECHNY, NEKTERE MUZETE VYRADIT ANEBO NAOPAK PRIDAT, POKUD VAM V PREHLEDU
CHYBI. V TAKOVEM PRIPADE SI ALE PRIPRAVTE ZDUVODNENIi PRO SVE SEFY.

NASLEDUJICi TABULKU ROZSTRIHEJTE NA LISTECKY.

HLAVNi UDALOST

KURIOZITY KRIMINALITA A NEHODY Z DOMOVA
ZPRAVY HLAVNi UDALOST ZE VEDLEJSi UDALOSTI
ZE SHOWBYZNYSU ZAHRANICI Z DOMOVA
VEDLEJSIi UDALOSTI ZE
ZAHRANICI KULTURA ZVIRATKA
SPORT

[ 54 ]
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PRACOVNI LISTB

CO SE VEJDE DO 22 MINUT?

Pfichazi den prvniho vysilani zprav. S kolegy sedite na poradé a mate k dispozici seznam udalosti,
které jsou aktualni pro vecerni zpravodajstvi. Je na vas, abyste z jednotlivych zprav sestavili vecerni

vysilani. Zohlednéte:

- strukturu, kterou jste spole¢né stanovili;
- délku jednotlivych zpravodajskych prispévki (pfiblizné 22 minut pro celé zpravodajstvi.
Zbylych osm minut patfi reklamam, znélkam apod.).

JE JEN NA VAS, JAKY ZVOLITE POSTUP, ALE PAMATUJTE, ZE CASU JE MALO. PRO SVA
ROZHODNUTI SI PRIPRAVTE ZDUVODNENI. NASLEDUJICi TABULKU MUZETE ROZSTRIHAT
A LISTECKY LIBOVOLNE RADIT POD SEBE.

Vybrané udalosti Délka

Vybrané udalosti Délka

heavy metal

Jeden svét na Skolach

1. Obec protestuje proti umisténi 1,5 min. 25. Séf iracké al-Kaidy byl ziejmé 1.5 min.
skladky zabit. Nevi se kym
2. Ceska fotbalova reprezentace 2 min. 26. Miss CR Katefina Sokolova 1 min.
zvitézila nad Turky ukazala pritele
3. Mistopredseda vlady obvinén 2 min. 27. Teriér zachranil déti pred pitbully 1T min.
z korupce 28.V Kolumbii zabavili 25 t kokainu 1,5 min.
4. Lucie Bila navstivila nemocnici 0,5 min. 29. Ufiznul si penis pfimo 1,5 min.
v Motole v restauraci
5. Meteorologove varuji pred vichfici 2 min.|  |30. Bush zatnul opozici tipec, vojaci 1,5 min.
6. Izraelsky premiér udajné 1.5 min. v Irdku zlistanou
nevylucuje dtok na Iran 31. Mezinarodni tribunal vydal zatykad 1T min.
7. Ekonomové pfedpovidaji riist cen 1 min. na sudanské Cinitele kvuli Darfaru
benzinu CR 32. Recept na 116 let? Zadny sex! 1,5 min.
8. Pét Sténat nalezenych v popelnici 1 min.| |33. George Clooney prestal chodit 0,5 min.
naslo nové majitele na mejdany, dba o své zdravi
9. LUplél pFepadll na Strakonicku 0,5 min. 34. Zakladni parametry navrhu 1 min.
dodavku rozpo&tu EU pro rok 2008
10. Praha ¢eka na 22. bondovku. T min. 35. F’{|d|éka pi‘eje|a dﬁchodce, ten 2 min.
Mozna s Connerym neprezil
11. Zastupitelé jsou pro: Praha chce 1 min. 36. Nastupcem trenéra Rady 0.5 min.
olympiadu u fotbalisti Jablonce se stal Kozel
12. Policisté po noCnim patrani nasli 1 min. 37. Tfinactiletd matka porodila mrtvé 2 min.
hledané dité mrtvé dité
13. Monzunové desté devastuji 1 min.| 1 38. Radikalové fadili v Bagdadu, 1 min.
Indonésii zabili pres sto lidi
14. Poborsky dava definitivni sbohem 1,5 min. 39. Ve zficeném ultralightu uhoreli 1 min.
15. Cast rodin pfijde o pfidavky 1 min. dva lidé
16. Styrského vystava je skrytou 1 min.| |40. Cesi berou 20 399 korun, 1.5 min.
udalosti sezony ¢tvrtinu toho, co Rakusané
17. Vratné lahve prekonaly rekord - 1 min. 41. Muz upekl pfitelkyni k vecefi jeji 0,5 min.
pfislo 107 tisic lidi morcée
18. Zajatci Talibanu ufizl hlavu 1 min. 42. Cerny vikend: na silnicich umirali 1,5 min.
dvanactilety chlapec hlavné mladi
19. Cina s lidskymi pravy nepokrodila, 2 min. 43. Prazskd zoo ma nové gorili mladé T min.
tvrdi zprava Amnesty International 44. Muzeum Antonina Dvoraka 1 min.
20. Hanychové se konec¢né svlékla! 0,5 min. otevrelo novou vystavu
21. Cesti vojaci hlidkuji 0,5 min. 45. Kladivarka Lysenkova zlepSila 0.5 min.
v afghanskych horach svétovy rekord témér o metr
22. Uzbekistan poslal novinarku 1,5 min. 46.V motolské nemocnici provedli 1 min.
na sedm let do vézeni unikatni operaci mozku
23. Voda z kohoutku podrazi az 1,5 min. 47. Mlady muz svou duchapfitomnos- 1T min.
o patnéct procent ti zachranil z feky batole
24. Novy soupef islamskych klerika: 1 min.
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PRACOVNI LISTC

ZPRAVODAJSKE HODNOTY

(SOUBOR KRITERIi, PODLE KTERYCH SE ZPRAVODAJSKE REDAKCE ROZHODUJi PRI
VYBERU UDALOSTIi DO ZPRAVODAJSTVI A PRI JEJICH ZPRAVODAJSKEM ZPRACOVANI)

NOVOST: Je udalost ,Cerstva”? Média soupefi o to, kdo pfinese zpravu o udalosti jako prvni.

BLIZKOST: Odehrala se udalost v prostiedi geograficky, kulturné &i socialné blizkém médiu a jeho

pfijemcam (publiku)?
Havarie sportovniho letadla u Prahy — Havarie sportovniho letadla u Londyna

Zahdgjeni vystavy c¢eskych fotografu v Torontu — Zahdjeni vystavy kanadskych fotografu v ParizZi
Dobyti vrcholu K2 ¢eskym horolezcem - Dobyti vrcholu K2 japonskym horolezcem

NEGATIVITA: Je udalost smutn4, tragicka, neZzadouci, nestastna, politovanihodna, odsouzenihodna?

VZTAH K ELITNIM NARODUM €I STATUM: Figuruje v udalosti svétova velmoc?
Vysledky vyzkumu stravovacich ndvykad Americant - Viysledky vyzkumu stravovacich navyka Mexicand

VZTAH K ELITNiM OSOBAM CI K CELEBRITAM:
Anglicky princ lyZuje v Alpdch - Ceskobudéjovicky obcan Jan Novék lyZuje v Alpdch

PREKVAPENI: Je udalost ne¢ekana, neobvykla, kuriézni, originalni, bizarni, exoticka?

PRUBEZNOST (KONTINUITA): Pokud se jiz udalost ve zpravodajstvi objevila, vyviji se dale? Je
mozné pridat dal$i podrobnosti? Nastala zména?

SOUZNENI: O&ekava publikum zpravu tohoto charakteru? Spliiuje udalost o&ekavani publika?
To se promita i do zpisobu zpracovani zpravy, které vychazi ocekavanim publika vstric (coZ miZe
vést k posilovani stereotypd, tedy zjednodusenym postojum nebo nazorum, které se ve vétsinové
spolecnosti projevuyji zvlasté ve vztahu k ¢lenim mensin, subkultur a podobné).

PREDVIDATELNOST: Je udalost predvidatelna a oekava publikum jeji zpravodajské zpracovani?
U téchto udalosti miuZe medialni organizace dobre organizacné a technicky zajistit jeji zachyceni

(zpravodaj, technika, primy prenos).

NASLEDKY: Ovlivni udalost Zivot velkého poé&tu lidi?
Dopravni omezeni na dalnici — Dopravni omezeni na okresni silnici

VARIACE: Souvisi udalost s néjakou vyznamnou zalezitosti?
Hlavni udalost: skandal domaciho politika tykajici se nabyti majetku
Variantni udalost: nejasnosti v pivodu majetku jinych (i zahraniénich) politiki

JEDNOZNACNOST (JASNOST): Je udalost jasna a jednoznaéna? Bude mozné ji jasné
a jednoznacné zpracovat? Média si vsimayji i sloZitych a nejednoznacnych udélosti, ale maji sklon

Jje zjednodusovat a podavat jednoznacné (zpravodajské stereotypy).

JEDNODUCHOST: Je mozné udalost jednoduse vysvétlit?

PERSONALIZACE: Je moZzné udalost podat jako projev ¢i disledky jednani konkrétnich osob?
Nejriznéysi udalosti byvaji zpracovany jako pribéhy jedinecného lidského osudu.
Jeden svét na Skolach
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PRACOVNI LISTD

JAK SE TO DELA?

POPROSILI JSME RICHARDA SAMKA, REDAKTORA CESKE TELEVIZE, ABY
ZODPOVEDEL NEKOLIK ZAKLADNICH OTAZEK TYKAJICICH SE PRiPRAVY
.~ TELEVIZNIHO ZPRAVODAJSTVI.

1. Jaci lidé se na pf¥ipravé zpravodajstvi, v pfipadé Ceské televize pofadu Udalosti, podileji?
Jako prvni do hry vstupuje redaktor, ktery pfijde s tématem. Redaktor je ¢lovék, ktery je
udalostem nejblize, sbira informace, ¢asto pracuje v terénu. Pokud téma nema, pridéli mu
praci $éfredaktor. Ten mé pravomoc rozhodovat o tom, co kdo bude délat. To vSe se odehrava
na poradéach.

2. Jak tato porada obvykle probiha?
Nejprve je porada vedeni, kde je zastoupen $éfredaktor domaci rubriky, Séfredaktor
zahraniéni rubriky, $éfredaktor ekonomiky, $éfredaktor kultury a editofi. Ukolem editora je
upravovat ziskané zpravodajské prispévky tak, aby vyhovovaly po strance obsahové a formalni.
Spolupréace redaktora a editora je velmi dllezita.
Na poradach se oznamuji témata, ktera by se béhem dne méla natocit a pak i objevit
ve vysilani. Potom se konaji tzv. redaktorské porady, kde se sejdou Séfredaktofi s redaktory
dané rubriky. Tam se definitivné uréi, kdo a co bude natacet.
Reportaz nataci po dohodé s editorem a Séfredaktorem sam redaktor. M4 k dispozici tym
slozeny nejcastéji z kameramana a zvukare. Vysledny scénar pak redaktor konzultuje
s editorem Udalosti, a pokud jde o slozZity problém, tak i s pravnikem.
Na zaveér se ke slovu dostava korektor, ktery dohlizi na to, aby vysledna zprava byla
po gramatické a stylistické strance v poradku.
To vSe probiha v podstaté kazdy den.

3. Kdo rozhoduje o tom, ktera zprava se bude vysilat a ktera ne?
Séfredaktor ve fazi rozhodovani, jestli se dana véc bude todit, a $éfeditor Udalosti ve chvili, kdy
se rozhoduje, zda pfipravena zprava bude nakonec do relace zafazena nebo ne.

4. Kde se vlastné informace o udalostech berou?
K dispozici je vice zdrojil. Mezi ty standardni patfi zpravodajské agentury jako Ceska tiskova
kancelar, ze zahrani¢nich tfeba Reuters. Tyto agentury informace shromazduji, upravuji a poté
za urcity obnos nabizeji pravé riznym médiim, televizim, novindm apod.
Kazdy redaktor se vice ¢i méné specializuje na urcity okruh udalosti. Neni to ovSem pravidlem.
Kazdy z nas ma i své vlastni zdroje: odborniky, policisty, politiky, hasi¢e, soudce... Casto mi
zajimavou informaci zavolaji lidé, se kterymi jsem uz natacel. J& sdm se snazim informace
vyhledavat.

5. Podle ¢eho lze oznadit informaci za diivéryhodnou? Jsou na to néjaka pravidla?

Pravidla existuji. Aby zajimavou a nékdy i choulostivou informaci mohla Ceska televize odvysilat,
musime ji mit ovéfenou nejméné dvéma, nejlépe ale tfemi na sobé& nezavislymi zdroji.
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AKTIVITA 4 NEVYZADUJE DVD

CITATY O ZPRAVODAJSTVI

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, vlastnictvi médii, zabava a média
25 minut
pro kazdého studenta pracovni list a psaci potieby

pochopit zakladni aspekty Ulohy zpravodajstvi a mechanism{ podilejicich se na jeho vzniku
uvédomit si rozdil mezi zpravodajstvim a publicistikou

1. Rozdame kazdému studentovi pracovni list. Jejich Ukolem je co nejrychleji doplnit uvedené
citaty. MazZeme si pfipravit drobnou cenu pro vitéze.

2. Vyzveme studenty, aby si kazdy vybral takovy citat, ktery je mu nejblizsi, a dale takovy, s nimz
nejméné souhlasi. Poté néktefi nebo vSichni studenti zdGvodni své volby.

3. Spolec¢né se studenty prochazime jednotlivé citaty a s vyuzitim informaci uvedenych v reflexi

o nich diskutujeme.

Jednotlivé body reflexe odpovidaji vyznéni citat( z pracovniho listu a shrnuji zakladni

otazky funkce zpravodajstvi:

1.  média museji vybirat z velkého mnoZstvi zprav, protoze se toho za den stane tolik, Ze
nelze zaznamenat vSe - existuji proto tzv. zpravodajské hodnoty (viz Pracovni list C
v Aktivité 3 - Svét ve 22 minutéach);

2. objektivita je dlleZitou vlastnosti zpravodajstvi — |Ize diskutovat o tom, co to vlastné
znamena;

3. zpravodajstvi je rutinni profese — redaktor dostane rano téma a vec¢er ho musi mit
hotové, na vyrobu kvalitni reportdze mé tedy jen omezeny cas;

4. obsah medialnich sdéleni mohou ovliviovat vlastnici novin - lze diskutovat o tom,
zda ¢teme urdité noviny pro informace samotné, nebo proto, Ze se nam v nich jevi
svét takovy, jak ho chceme vidét;

5. inoviny jsou v podstaté ekonomické subjekty, které usiluji o zisk, proto se snazi
nabizet takova témata, kterd budou pro ¢tenare zajimava, aby se zvysila prodejnost
tiskovin - Ize vystizné ilustrovat riznymi triky na zvySeni prodejnosti (serialy, kurzy
angli¢tiny, kurzy hubnuti atd.);

6. vyznamnou hodnotou zpravodajstvi je zdbavnost informace, ne nutné jeji relevance
pro nas Zivot;

7. zpravodajstvi se liSi od publicistiky tim, ze pfedava informace, aniz je hodnoti, nazor
by si mél udélat divdk nebo ¢tenar sam.
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PRACOVNI LIST

1. VZD_ SE NEJ_RVE POD__AM NA STRANKY O S__RTU,
KTERE ZA_NAM_ _AVAJi LID_KE U_P_CHY. TIT__Ni
STR_N_ _ NEO_S_HUJi NIC NEZ LI_SKA S_L_ANi.

Earl Warren

2. KDY_ _CH JEDNO_ _ RANA KRACEL PO HLADINE REKY
POTOMAC, T_T_LKY V N_VI_AC_ BY DR__Y DEN Ri_ _LY:
~PREZI_ _NT NEU_ _ PL_VAT". Lyndon B. Johnson

3. Z_RNAL_ _TIKA JE LIT__AT_RA VE VELKEM CHV_TU.
Matthew Arnold

4.SVO_O_A TISKU KONCi U JEHO VLA_ _NiKU.
A. J. Liebling

5. ZURNALISTIKA SP_Ci_A V TOM, ZE KO_ _iTE BIiLY PA__R
ZA DVA CENTY A PR_DA__TE HO ZA DE_ET.

Charles Anderson Dana

6. KDYZ P_K_USE PES C _OV_KA, NENi TO NIC NO_EHO,
ALE KDYZ CLO__K P__OU_E P_A - TO UZ JE Z_ R_VA!

Charles Anderson Dana

7. __RAV_DAJ_TV_ ZNA_ _NA PRE_KL_DAT FA_T_, ALE
N_KOM_NTOVA_ - ANI ZV_DNUT_M OB_CiM.

Jolana Voldanova
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PLAZOVA BOURE JAKO ZADNA JINA

Diana Andringa / Portugalsko / 2005 / 20 min.

Udalosti z konce Skolniho roku, odehravajici se jednoho dne na portugalské plazi

Carcavelos, zaplni na dlouhou dobu pfedni stradnky novin i televizniho zpravodajstvi

a vyvolaji vinu reakci ve spole&nosti. Stovky ¢ernoSskych imigrant Udajné napadaly

a okradaly tisice navstévnikl plaze. Nastal velky zmatek, musela zasahovat policie. Podle

vyjadreni ocitych svédkl i policistl doslo

k opravdu vyjimecné udalosti. Den za dnem

se v8ak objevuji nové informace,
které postupné odhaluji
skutecny prabéh udalosti. Film
atraktivni a srozumitelnou
formou popisuje velké selhani

zpravodajskych médii, ktera v touze po senzaci vypustila neovérfenou informaci.

Zavérem §éf lisabonské policie kauzu shrnuje: ,O tomto pfipadu se budou jednou
policisté I novinari ucit na Skolach.” b
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AKTIVITA 1 1/2

CO SE STALO NA PLAZI CARCAVELOS?

Cesky jazyk a literatura, zemépis, obc¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, stereotypy, etika

90 minut
pracovni list a psaci potfeby pro kazdého studenta

pochopit, Ze televizni zpravodajstvi poskytuje pouze urcity vybér faktl a informaci a pohledy
jen nékterych ucastnik( udalosti

uvédomit si, ze pouze jeden zdroj informaci nestaci k tomu, abychom o konkrétni udalosti
ziskali dostate¢ny prehled

poznat rizika, kterd mohou vyplyvat ze stereotypni prezentace mensin v médiich

1. Rozdélime studenty do 3-4 skupin.
2. Pustime prezentaci fotografii.

DVDO2 / Plazova boure jako Zadna jina / Aktivita 1 / Ukazka 1
3. Skupiny pak maji za kol zodpovédét nasledujici otazky a vypracovat ukol:
- Koho na reportaznich fotografiich vidite?
- Jaké pocity ve vas fotografie vyvolavaji?
- Kdo je pravdépodobné poridil?
- Kde se tato udalost nejspis odehrava?
- Pokuste se na zakladé téchto fotografii vymyslet kratky pribéh.

Odpovédi na tyto otazky postupné jednotlivé skupiny predstavi.

jednotlivé otazky mezi sebou rozdélit.

Ukazka (cca 9 min): DVDO2 / Plazova boure jako zadna jina / Aktivita 1 / Ukazka 2

5. Skupiny opét ostatni seznami se svymi odpovédmi. Nechame prostor pro kratkou diskusi -
souhlasi vSichni se zavéry ostatnich?

6. V nasledné diskusi by mély padnout otazky typu: Co se opravdu stalo na plazi Carcavelos? Kde
se stala chyba? Studenti reflektuji své plvodni nazory.

7. Rizena diskuse se déale rozviji, ptame se napt.: Co déla zpravodajstvi diivéryhodnym? Osobnost
redaktora, citace ocitych svédku, nebo obrazovy zaznam? Predstavte si, Ze jste novinafi. Jak
byste o udalosti informovali? Jaké informace byste se snazili ziskat? Mate malo ¢asu, jinak vas
predbéhne konkurence - jak byste zpravu pojali? Jakou roli v kauze sehral fakt, Ze se jednalo
o ¢ernosské imigranty? Jaké reakce mohlo zkreslené informovani médii vyvolat u riznych
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AKTIVITA 1 2/2

CO SE STALO NA PLAZI CARCAVELOS?

skupin spole¢nosti? Znate néjakou podobnou kauzu z ¢eského prostiedi? Jak ¢eska média
informuji o mensinach? Uz vite, co se stalo na plazi Carcavelos? Opravdu? Jak si tim muzete byt
jisti? Zamérte se na samotny film. Popisuje celou udéalost vérohodné? Kdo vlastné film vytvoril
a pro¢? Jak se toho lze dopéatrat? Co z toho plyne? Jak miZeme informace ovérovat?

Touha po senzaci a upoutani pozornosti divakli mize mit pfimy vliv na kvalitu a obsah
zpravodajské reportaze. Masova média, uréend zpravidla vétSinovému publiku, maji sklon
prejimat a Sifit stereotypy, které jsou zakorenény ve spolec¢nosti. Na prikladu udalosti na plazi
Carcavelos lze nazorné odhalit procesy, které ovliviiuji kazdodenni zpravodajstvi, a to
i v éeskych médiich. DalSim poznatkem vyplyvajicim z aktivity je fakt, Ze o zafazeni konkrétni
udalosti do zpravodajské relace Casto rozhoduje to, zda k ni existuje obrazovy material. Ten
v8ak mnohdy nemusi pfesné korespondovat se slovnim komentafem. Studenti si také ujasni,
Ze zpravodajstvi vznika ve velké ¢asové tisni a Ze je v podstaté nemozné pokryt vSechny uhly
pohledu. Pro ziskani co nejobjektivnéjsi predstavy o déni ve svété je tedy nezbytné hledat vice
zdroju informaci.
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PRACOVNI LIST

1. CO SE STALO NA PLAZI CARCAVELOS?

2. KDO JE UCASTNIKEM UDALOSTI?

3. KOLIK BYLO NAPADENYCH A UTOCNIKU?

4, KDO O UDALOSTECH VYPOVIDA? KDO VAM VE VYPOVEDICH CHYBI?

5. JAKE REAKCE VYVOLALY INFORMACE O UDALOSTECH NA PLAZI CARCAVELOS?
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KDYZ MEDIA PREHANEJI
John Stossel / USA / 2002 / 29 min.

Ve tfech ukazkach z poradu americké televize ABC se sezndmime s fadou pripadd, kdy
meédia dokéazala z plivodné vcelku bezvyznamnych udélosti vytvofit udalosti mimoradné.
Touha po senzaci a snaha za kazdou cenu upoutat divakovu pozornost maiji ¢asto za
nasledek naprosto zkresleny obraz reality. Pofad také na mnoha pfikladech ilustruje, jak
snadno lze média ,napalit”. b
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AKTIVITA 1

KAMERA NIKDY NELZE

1.

2.

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

manipulace, moderni technologie, zpravodajstvi
45 minut
arch papiru A4, psaci potfeby a pracovni list pro kazdého studenta
rozpoznat zakladni metody manipulace s obrazem

definovat mozna rizika a dlsledky plynouci ze stale se zdokonalujicich technologickych
postupl pfi praci s obrazem

Studentlim promitneme nésledujici obrazek (nebo jej rozdame kazdému studentovi jako
pracovni list). Jejich Ukolem je zamyslet se nad poloZzenymi otazkami.

Pokracujeme ukazkou:

Ukéazka (cca 9 min): DVDO2 / Kdyz média prehanegji / Aktivita 1 / Ukazka 2

3.

Po projekci se vratime spole¢né k prvni ukazce. Diskutujeme se studenty o uvedenych
pfipadech a hledame pravdépodobné motivy, které k Upravam vedly. K jednotlivym obrazkim
muzeme pokladat tyto otazky:
- Snimek z filmu E. T. mimozemstan: Pro¢ byly zbrané odstranény v dobé, kdy je mozné
pomérné casto v televizi vidét daleko nasilnéjsi scény?
- Fotografie O. J. Simpsona na titulni strané: Jaky vliv mohla mit takto zménéna
fotografie na vnimani O. J. Simpsona v ocich verejnosti?
K reflexi sméfujeme prostrednictvim diskuse nebo metody volného psani za vyuziti
nasledujicich otazek (muzeme je také zadat ke zpracovani v podobé eseje jako domaci Ukol):
Jaka rizika jsou spojena s manipulaci s obrazem? Kym a jak m(ze byt manipulace s obrazem
zneuzita? Znate néjaké pripady? Jak bude podle vas vypadat budoucnost v této oblasti?
Vymyslete rizné varianty. Jak se mizeme my jako jedinci této manipulaci branit?

Soucasné technologie umoziuji v podstaté libovolnou Gpravu obrazu. Plvodni nastroje
(kompozice, osvétleni, stfih) jsou dnes doplnény o moznost zasahu do vysledné podoby, ktery
muze byt pro lidské oko nepostfehnutelny. Prostfedky Gpravy obrazu mohou velmi snadno
zneuzit rizné skupiny sledujici své cile (propaganda, zamérna mystifikace...).

Jedi k dispozici kvalitni technické zazemi, studenti si mohou sami s pomoci programu
Photoshop vyzkouset Gpravu snimkd, které si pfinesou. Vysledné prace vytisknéte a pouzijte
k vyzdobé tfidy.
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PRACOVNI LIST

1.V ¢em se liSi tyto dvé fotografie?

2. Znate film E.T. mimozemstan z roku 1982? Méli policisté v rukou zbrané nebo vysilacky?

 MEALTH CARI TS

.

3. Kteréa z nasleduijicich
fotografii vice odpovida
realné podobé

0. J. Simpsona?

Je néjaky rozdil

v umisténi fotografie?

i ] |
Pl AR AR SRR R |

B4R 1SN TE 0B 1T 8
"-‘muﬂll‘Eﬂ

O. J. Simpson - byvaly hrac¢ amerického fotbalu, jehoZ soudni proces v pilce 90. let sledoval cely svét v pfimém
prenosu. Simpson byl obZalovéan za vraZdu své byvalé manZelky Nicole a jejiho pritele Ronalda Goldmana, ale
nakonec nebyl shledan vinnym.
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AKTIVITA 2

SPATNA ZPRAVA / DOBRA ZPRAVA

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

zpravodajstvi, nasili v médiich
35 minut
pro kazdého studenta pracovni listy A, B a C a psaci potieby

uvédomit si rozpor mezi skutec¢nosti a jeji prezentaci v médiich a z ni pramenici
mozny pocit ohrozeni

1.  Studentlm promitneme nasledujici obrazek (nebo jej rozdame kazdému studentovi jako
jejich volby. Timto krokem strué¢né predstavime téma, kterému se budeme v dalsi ¢asti hodiny
vénovat.

Ukéazka (cca 1,5 min): DVDO2 / KdyZ média prehanégji / Aktivita 2 / Ukazka 2

2. Kazdy student obdrzi pracovni list B a zodpovi uvedené otazky.

4. Spolec¢né diskutujeme o zjisténych poznatcich. V debaté mohou zaznit otazky typu: Odpovida
prezentace nasilnych trestnych ¢ini v médiich skuteénému stavu? Jaké dlsledky m{Ze mit na
rizné spolecenské skupiny ¢asté informovani o zlo¢innosti? Znate nékteré aktualni pfipady?
V diskusi se mizeme postupné zaméfovat na nasledujici témata:

- snizeni vékové hranice trestni odpovédnosti;

- rozSifeni kamerovych systému ve méstech a na Skolach;

- podpora populistickych stran a hnuti;

- pozadavek na obnoveni trestu smrti;

- omezeni ochrany osobnich Udaju;

- posileni bezpecnostnich opatfeni na ukor nékterych ob¢anskych prav.

Kriminalita je téma pfitomné ve vSech sdélovacich prostfedcich. Je dobré si uvédomit,
Zze v médiich uvadéna rizika kriminality jsou oproti skute¢nosti kvantitativné i kvalitativné
vyssi. Pfehnané informace mohou vyvolat u lidi rizné reakce, zavislé do zna¢né miry na
odlignych Zivotnich zku$enostech, postojich a nazorech. Rada studii vénujicich se vlivu
nasili zobrazovaného v médiich na ¢lovéka uvadi jako jeden z moznych negativnich vliva
tzv. .efekt obéti”. Pfi ném lidé, ktefi Casto sledujici nésili v televizi, maji sklon podléhat
obavam, Ze se sami stanou jeho obéti. Uchyluji se k predbéZnym opatfenim, jako je instalace
bezpecnostnich zafizeni v podobé alarm(, a ¢asto si pofizuji hlidaci psy a zbrané. Je u nich
i vétSi pravdépodobnost naruSeného vnimani reality: maji dojem, Ze jejich okoli je daleko méné
bezpecéné, nez tomu ve skutecnosti je.
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PRACOVNI LIST A

PRIPRAVUJETE VYDANI DENiKU, KTERY BUDE ZiTRA LEZET NA PULTECH.
ZBYVA POSLEDNi ROZHODNUTI - NA TITULNi STRANCE JE MiSTO UZ JEN PRO JEDNU
ZPRAVU. KTEROU Z NASLEDUJICiICH DVOU BYSTE VYBRALI?

ZPRAVA C. 1: ZPRAVA C. 2:

STARENKA PO SEDMI LETECH
BYLA BRUTALNE BUDE MOCI ZNOVU
ZAVRAZDENA CisT

Policie uZ vraha stafenky dopadla. Lékari davaji Martinu Valentovi umélou rohovku. Brzy
znovu uvidy.,

Brutalni vrazda otfrasla obyvateli vesnicky

Bojetice na Mladoboleslavsku. V kaluzi krve tam Uspéch lékaft: uméla rohovka za sto tisic vratila

policisté nasli ubodanou stafenku. pacientovi zrak.
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PRACOVNI LISTB

Z UVEDENYCH MOZNOSTi U NASLEDUJICiICH OTAZEK VYBERTE JEDNU,
KTERA JE PODLE VAS PRAVDIVA.

KE KOLIKA VRAZDAM DOJDE V CESKE REPUBLICE PRUMERNE ZA JEDEN ROK (2006)?

31
231
484
885
1112

o s wN S

KOLIK PROCENT TVORI VRAZDY Z CELKOVEHO POCTU TRESTNYCH CINU?

méné nez jedno procento
9 procent

18 procent

24 procent

45 procent

op NS

BYLI JSTE OBETi TRESTNEHO CINU V UPLYNULEM ROCE? KOLIKRAT?
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PRACOVNI LISTC

VITE, ZE...
V Ceské republice se v roce 20086 stalo 231 vrazd.

Vrazdy tvori 0,07 procenta z celkového poctu trestnych ¢ind.

Zkreslené vnimani kriminality vefejnosti souvisi se zkreslovanim informaci v médiich. Nejvic je to
zietelné mimo jiné ve vztahu k trestu smrti. Napfiklad v Kanadé po jeho zruseni v roce 1976 pocet
vrazd neustale klesa, pfesto je vétSina Kanadan( pfesvédcCena, Ze se pocet vrazd ve skutecnosti
zvySuje. Zpravy o ,stéle se zhorSujici kriminalité” maji vétsi nadéji upoutat pozornost — zcela v duchu
staré Zurnalistické moudrosti: ,Pouze Spatna zprava je dobra zprava.”

o

nabizi pro zpravodajstvi. Jednou z charakteristik sou¢asného kriminalniho zpravodajstvi je sklon
soustfedit se na informace o vrazdach, znéasilnénich a loupezich. Pfitom ale pravé v téchto
pfipadech jde o nejméné casté typy zlocin(. PfestoZe vrazdy predstavuji méné nezZ jedno procento
registrovanych trestnych ¢ind, vice nez dvacet Sest procent zprav z oblasti kriminality bylo zaméfeno
pravé na né. Podobné Ctyficet sedm procent registrovanych trestnych ¢ind neni nasilné povahy,
avSak tykala se jich pouze &tyfi procenta zprav o kriminalité.

www.mvcr.cz, stranky Ministerstva vnitra CR
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AKTIVITA 3

CO SE STALO A CO NFE?

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

zpravodajstvi, regulace médii, medialni aktivismus, internet
35 minut
pro kazdého studenta pracovni listy A, B a C, psaci potieby

rozvinout schopnost rozpoznavat imysiIné ¢i neimysiné klamavé informace na zakladé
ovérovani zdrojl

1. V uvodu aktivity uzavieme se studenty dohodu. Je mozné, ze nékterou z kauz, jimz se aktivita
vénuje, znaji. Proto je vyzveme, aby v takovém pfipadé praci s materidly nepokazili t¢m, ktefi
o ni nemaji zddné informace.
strance je pravdiva a ktera smyslena. Ubezpecéime studenty, Ze nejméné jedna informace je
zaloZena na skutec¢nosti.

3. Spolec¢né pak prochazime jednu informaci po druhé. Studenty vzdy nejprve vyzveme, at se
prihlasi ti, ktefi ji povazuji za pravdivou, poté ti, ktefi ji povazuji za nepravdivou, a pfipadné také
ti, ktefi dany pfipad znaji. Nechdme vzdy prostor na kratkou diskusi. Studenti by méli fici, podle
¢eho se rozhodovali.

4. Posledni zprava informuje o pomalovani letadla Airforce One a je doprovazena nasledujici
ukéazkou.

zaznit otazky typu: Jaké motivy vedly plvodce téchto sdéleni k jejich vyrobé a odvysilani? Co
déla informaci v médiich dlivéryhodnou? Jaka by asi méla byt pravidla, ktera by mél novinar
dodrzovat, abychom maéli jistotu, Ze se dana udalost opravdu stala a byla popsana podle
skute¢nosti?
Ize vyhnout tomu, abychom byli oklamani? Jaké jsou vyhody a nevyhody ziskavani informaci
z internetu? Jak Ize na internetu rozlisit diivéryhodné zdroje od neddvéryhodnych?

7. Vratime se ke vSem predchozim ukazkam z filmu KdyZz média pfehanéji. Ptame se studentu:
Vnimali jste, kdo film vytvofil? Pro¢ porad vznikl?

UmysIné i neimysiné zverejfiované famy, dezinformace a novinarské kachny jsou

soucasti medialniho zpravodajstvi od jeho pocatk(. Studenti by si méli osvojit schopnost je
rozpoznavat a naucit se ovérovat si informace z vice zdroju.
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STREDA 24. RiJNA 2007 \ ¥ 4

PRACOVNI LIST A

A A =N BV

JEDNOU VETOU: RIDIC| BUDOU MIT SANCI NA UMAZAVAN[TRESTNY'CH BODU

VEDCI ODHALILI,
ZE BARVA AUTA
OVLIVNUJE
NEHODOVOST

Automobily Gerné barvy jsou Castéji tcast-
niky dopravni nehody, zatimco bilé vozy
jsou bezpecnéjsi. Vyplyva to ze studie Mo-
nashské univerzity v australském Melbour-

ne, 0 niz informovala agentura Reuters,

UMELEC TAJNE
POMALOvVAL
NEJSTREZE.
NEJSi LETADLO
SVETA

UNITE|

Jisty Marc Ecko pronikl do strezeného vizd-
niho zafizeni, kde byl odstaven Boeing 747
slouzici jako letoun Airforce One americ-
kému prezidentovi, a pomaloval ho spre-
Jjem. Z celé akce poridil videozaznam, ktery
poté uvefejnil na svych webovych strankach,
a pridal k nému i zdlivodnéni, v némy mimo

[ 72 ]

Jjiné uvedl o prezidentovi Spojenych sta-
t: ,,...jeho hlavnj zodpovédnosti je chrénit
nase svobody a toy hlavni je svoboda slova,
proto jsem pomalova] prezidentovo letadlo.
Prezident nemuze Jen tak Iétat po svets Jjako
rockové hvézda, rozhlagovat, jak Jje Ameri-
ka Gzasna zemé, a pritom ignorovat to, co ji
Uzasnou ¢inf,“
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EDA \ ¥ 4
PRACOVNI LISTB

A A =N BV

JEDNOU VETOU: RIDIC| BUDOU MIT SANCI NA UMAZAVAN[TRESTNY'CH BODU

STREDA 24. RiJNaA 2007

VEDCI ODHALILI,
ZE BARVA AUTA
OVLIVNUJE
NEHODOVOST

Uvedena univerzita skute¢né existuje a vy-
zkum s timto vysledkem opravdy provedla,
http://www.monash.edu.au/news/
monashmemo/stories/200706 13/
black-cars.htm]

UMELEC TAJNE
POMALOVAL
NEJSTREZE.
NEJSI LETADLO

SVETA
UNI I F |

Marc Ecko, multimilionaf Zijici v New Yor-
ku, zakladatel g vlastnik modni spole¢nosti
Ecko Unlimited, spolu s nékolika najatymi
jedinci pronajal skute¢ny Boeing 747 a jed-
nu jeho strany premalovali tak, aby vypadal
Jjako opravdové Airforce One. Webové stran-
ky www.stillfree.com jiz nyni obsahuji jeho
vlastni prohlaseni, ze sejedna o podvod.
WWW.snopes.com

Jeden svét na Skolach

server www.hoax.cz doplnuje: »SmySlena varovani o infikovanych jehlach, udajné
nastraZenych narkomany na sedackach v kiné nebo v prostredcich verejné dopravy,
se v drtivé vétsins nezakladaji na pravds a Jsou tzv. souasnou povésti (urban legend,
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CO MIMO JINE UVADI ETICKY KODEX NOVINARE:
Obcané demokratického statu bez rozdilu spolec¢enského postaveni maji nezadatelné pravo
na informace, jak jim je zajidtuje &l. 17 Listiny zakladnich prav a svobod, je? je soudasti Ustavy Ceské
republiky. Novinafi toto ob&anské pravo uvadéji v zZivot svou ¢innosti. Nezbytné proto prejimaiji
plnou odpovédnost za to, Ze informace, které predavaji verejnosti, jsou v€asné, uplné, pravdivé
a nezkreslené. Ob&an ma pravo na objektivni obraz skuteénosti. Novinar je proto povinen:
- zverejnovat jen informace, jejichz plvod je zndm, nebo je v opacném pfipadé
doprovodit nezbytnymi vyhradami;
- nepripustit, aby domnénka byla vydavana za ovéreny fakt a zpravy byly deformovany
zamlcenim dulezitych dat;
- nic neomlouva nepresnost nebo neprovéreni informace, kazda uverejnéna informace,
ktera se ukaze jako nepfesnd, musi byt neprodlené opravena;
- jestliZze si zdroj informaci preje zGstat utajen, novinar je povinen zachovavat
profesionalni tajemstvi, i kdyby mu z toho mély vzniknout potize;
- povazovat pomluvu, neprokazané obvinéni, prekrouceni dokument(, faktt a 1Zi

voavs

www.syndikat-novinaru.cz
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HVEZDY A HVEZDICKY

Robert Sedlagek / CR / 2001 / 56 min.
.Clovék, ktery se mé stat hvézdou, musi byt vyjimecny ve svém oboru, musi vyzarovat
urCité charisma, a hlavné musi byt jako hvézda prezentovan v médiich. Pokud je spinén
bod Cislo tfi, nékdy nemuseji byt splnény body &islo jedna a dva,” fika sociolog Jan Keller,
spoluautor dokumentu, ktery poodhaluje mechanismy, jez vytvareji televizni hvézdy.
Vzestupy a pady medialnich hvézd v uplynulych
letech, vliv Novy na podobu zpravodajstvi
a promeény Ceské televize pod
tlakem bulvaru jsou mapovany
prostfednictvim archivnich zabér(
a vypovedi hvézd, pseudohvézd
| jejich stvofiteld. b

Jeden svét na Skolach
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AKTIVITA 1

ROZVOD STOKRAT JINAK

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, politika a média, noviny a Casopisy, etika
35 minut
obalka s rozstfihanym pracovnim listem pro kazdou skupinu

seznamit se s rozdily v informovani o spolecenskych tématech v riznych typech médii
poznat zpusoby, jak jsou vyuzivany jazykové prostfedky pro upoutani pozornosti publika a jaky
mohou mit vliv na obsah sdéleni

1. Rozdélime studenty do skupin po ¢tyfech. Do kazdé skupiny rozdame obalku s listecky, které
a pokusit se odhadnout, v jakém médiu byla dana informace zverejnéna. Skupiny poté
predstavi své vysledky a zdlvodnuji svou volbu. Kli¢ k pracovnimu listu je nasledujici:

- Text &. 1 je prepisem zpravodajské reportaze TV NOVA.

- Text & 2 vy3el na titulni strance Deniku Sip.

- Text &. 3 je prepisem zpravodajské reportaze Ceské televize.
- Text ¢. 4 vySel na titulni strance deniku MF DNES.

2. Diskutujeme se studenty o odliSnostech, které v riznych textech nalezli. Ptame se: Jak
informace v riiznych médiich vyznivaji? Jaky jazyk byl pouZit v téchto textech? Najdete priklady
konkrétni slov a slovnich spojeni? Jak se lisi titulky? Jaké rozdily vas nejvice zaujaly?

3. Pak vyzveme studenty: Pfedstavte si, Ze mate své vlastni noviny. Jak byste o udalosti
informovali? Napiste o ni ¢lanek. Vysledek mohou 2-3 studenti prezentovat. Nasleduje
diskuse s vyuzitim téchto otazek: Dokazete definovat rozdil mezi bulvarnimi a seriéznimi médii?
Jak o udalostech informuji bulvarni média? Proc¢ zvolila pravé tento pristup? Mate néjakou
osobni zkusenost nebo zkuSenost z blizkého okoli? Jakd by méla byt role médii v informovani
o spoledenskych tématech? Existuje hranice, ktera by uz neméla byt prekroc¢ena?

Studenti by si méli uvédomit, Ze konkrétni udalost maze v riznych typech médii ziskat
zcela rozdilné vyznéni. K tomu slouzi volba specifického jazyka, ktery muize znacné ovlivnit
naSe vnimani dané udalosti. Povaha konkrétnich médii se odviji od toho, jaké jsou jejich cile.
Je dobré si uvédomit, ze v pfipadé médii komerénich je cilem predevsim upoutat pozornost
publika, zpravodajstvi se stava pouze jednim z poradl v programové nabidce. Do seridzniho
zpravodajstvi stale vice pronikaji prvky zadbavy, nékdy na Ukor samotné informovanosti. Urcity
typ médii ma ze zakona plnit tzv. vefejnopravni funkci. Zpravodajstvi komerénich médii je
v tomto ohledu méné svazano, pro zvysSeni pozornosti proto uziva osvédcenych prostredkud,
mezi néz bezpochyby patfi zabava.
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PRACOVNI LIST
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Nasledujici informace pochéazejiz 1. a 2. Cervence 2007. V pripadé tisténych médii nasly ve vSech
pfipadech misto na titulni strané a vénovaly se jim také hlavni ¢eské televizni stanice.

1. PAROUBKOVI SE ROZVADEJI
Uz delSi dobu se o tom Septalo, zasvéceni védéli,
dnes se to potvrdilo. Manzelé Paroubkovi se roz-
vadgji. Séf CSSD kromé oficialniho prohlaseni
o rozchodu také ptiznal, Ze jeho novou partnerkou
je Ctyfriatficetileta tlumocnice Petra Kovacova.
.Znam Jirku tak dobre jako nikdo druhy, je to
pfimy a férovy muz, odvazny a lidsky.” Tak zhru-
ba pred rokem hajila Zuzana Paroubkova svého
manzela, kdyzZ celil pomluvam, Ze zneuzival dce-
ru svého znadmého. Kdovi, jestli by totéz fekla
i dnes. Jifi Paroubek totiz oficialné potvrdil, Ze si
naSel partnerku novou, svou tlumocnici Petru
Kovacovou. O jejich vztahu se Septd uz zhruba
dva roky, od doby, kdy byl Jifi Paroubek premié-
rem. Jak je vidét z fotografii v jeho knize, nablizku
mu byla velmi ¢asto. Ted’ jsou spolu na dovolené
u more. Zuzana Paroubkova je sama doma tady
v prazskych Stodulkach a nic vic komentovat ne-
chce. Poslala nam jen tuto SMS: ,Pfeji manzZelovi
vice spokojenosti v novém zivoté.”

2.TO JE ZRADA! JAKY BUDE TREST?

Tak tomu se Fika zrada! Séf CSSD a nedavny pre-
miér Jifi Paroubek (54), 61 500 / més., se po té-
merF osmadvaceti letech rozvadi se svou Zenou
Zuzanou (49). Ve spolecné domacnosti s ni
pfitom jiz nékolik tydn( nebydli a na dovole-
né v Chorvatsku je se svou soucasnou partner-
kou, o dvacet let mladsi tlumocnici, blondynkou
Petrou Kovacovou.

Méli jsme a mame opravdu povedené pre-
miéry. Byl to totiz pravé Jifi Paroubek, ktery
poté, co jsme jako prvni v lonském roce odhalili
milostnou aféru Mirka Topolanka s mistopred-
sedkyni snémovny Lucii Talmanovou, premiéra
kritizoval. Ten se totiz snazil stale vztah popirat
a tvrdil, Ze zije ve spokojeném manzelstvi. Nyni
ale vybuchla bomba, nebot vySlo najevo, Ze ani
Paroubek se svou manzelkou Zuzanou jiz del-
Si dobu nezije. Ta je z celé zaleZitosti zdrcena.

[ 78 ]

Pfed kamerami byli Paroubkovi spolu napo-
sledy na odborafské demonstraci minuly ty-
den. V oficiadlnim prohlaseni pfitom konstatuji,
Ze se na rozchodu dohodli uz pred nékolika mé-
sici, a pfiznavaji, Ze spolu uz néjakou dobu neziji.
Tvrdi ale, Ze jejich rozchod je pratelsky a Ze meazi
nimi vladne dohoda, i pokud jde o rozdéleni ma-
jetku.

Jifi Paroubek neni jedinym vysoce postavenym
politikem, ktery Sel za hlasem svého srdce. Podle
sociologl je ale verejnost k' soukromi politik(
velmi tolerantni, a tak je nepravdépodobné, ze by
ho zato odsoudila. Jan Herzmann, sociolog, fika:
Pan Paroubek ma hodné pfiznivell mezi muzi,
a pokud je jeho nova pritelkyné pohledna, tak
se to mozna setkd u téchto priznivcl s velkym
pochopenim. Podle nékterych odbornikd zvladl
Jifi Paroubek své pfiznani k novému vztahu lépe
nez Mirek Topolanek, a tak mozna predejde vét-
Simu medialnimu skandalu.

.Nezlobte se, neni mi dobfe a nechci se k tomu
vyjadfovat,” fekla ndm vcéera neStastnd, opusté-
na Zuzana Paroubkova. Sam $éf CSSD se omezil
jen na vydani prohlaseni. ,Pravni zastupci nyni
pracuji na rozvodu. V soudasné dobé neZijeme
jiz ur¢itou dobu ve spoleé¢né domacnosti, presto
jsme v posledni dobé spole¢né plnili celou fadu
spolec¢enskych povinnosti,” uvedl| s tim, Zze v po-
slednich tydnech se jeho partnerkou stala Petra
Kovacdova. Paroubek jiz zhruba meésic nezije
doma, ale na chaté ve Skochovicich u Vraného
nad Vltavou. ,Ano, je to pravda,” sdélil z dovole-
né v Chorvatsku, kde si nyni uzivd se svou mla-
dou milenkou. Paroubek se ve své milostné vasni
neohlizi na nic. Opustil nejen manzelku Zuzanu
a syna Jifiho s pritelkyni Kristynou, ale i vnucku
Viktorii, ktera se narodila teprve ve stfedu. Kdy ho
za tuto nechutnou zradu postihne trest?

Jeden svét na Skolach
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3. PREDSEDA CSSD JIRi PAROUBEK SE ROZVADI
Pfedseda CSSD Jifi Paroubek se, jak oficialné oznamil, rozvadi. S manzelkou Zuzanou se na tom do-
hodl uz pred nékolika mésici. Jako sou€asnou partnerku uvadi expremiér Petru Kovacovou, ktera drive

pracovala na Ufadu vlady.

4. PAROUBEK PLiSNIL TOPOLANKA. TED

SE SAM ROzZVADI
.Panu Topolankovi bych doporucil, aby si doma
udélal poradek,” nabadal loni 1. zaFi $éf socialni
demokracie Jifi Paroubek tehdy nového premié-
ra Mirka Topolanka kvuli jeho mimomanzelské-
mu vztahu s mistopfedsedkyni snémovny Lucii
Talmanovovu.

Uplynulo na den presné deset mésicl
a Paroubek oficialné oznamil: Rozvadim se.
P¥iznal i novou partnerku - o dvacet let mladsi
Stihlou blondynu, tlumocnici Petru Kovacovou,
ktera pro néj pracovala uz v dobé, kdy byl pred-
sedou vlady. Se Ctyfiatticetiletou Kovacovou ted’
Paroubek travi dovolenou u mofe, zatimco man-
Zelka Zuzana zlistala sama v Praze. Jediné, z ¢eho
se minuly tyden mohla radovat, je to, Ze se jejich
synovi narodila dcera Viktorie.

Jeden svét na Skolach

Loni si Paroubek z Topolanka kvali jeho vztahu
s Talmanovou utahoval. ,TéZko se jedna s ¢loveé-
kem, ktery jeden den pospiché za Lucii, druhy den
pospichéa za rodinou, tfeti den je unaven po teni-
su a skon&i po palhodiné jednani,” fekl $éf CSSD
loni v zafi v rozhovoru pro MF DNES. Zatimco
0 mozném rozvodu premiéra s manzelkou Pavlou
se zatim jen spekulovalo, zda se, Ze v této discipli-
né Paroubek svého nejvétsiho rivala predstihne.

.Pfed nékolika mésici jsme se spole¢né do-
hodli na ukonéeni naSeho manzelstvi a na na-
Sem rozchodu. Pravni zastupci v souc¢asné dobé
na rozvodu pracuji. V soucasné dobé neZijeme
jiz ur¢itou dobu ve spole¢né domacnosti,” uvedli
véera Jifi a Zuzana Paroubkovi ve spole¢ném pro-
hlaSeni pro média.
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INFOTAINMENT

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, televize, etika, zdbava a média, regulace médii
45 minut
pracovni list pro kazdého studenta
poznat roli osobnosti moderatora a redaktora zprav a zpuisobu jeho vystupovani
pFi prezentaci zpravodajstvi
seznadmit se s rozdilnymi Glohami vefejnopravnich a komerénich médii

v oblasti informovani vefejnosti
porozumeét pojmu infotainment

Ukéazka (cca 0,5 min): DVDO3 / Hvézdy a hvézdicky / Aktivita 2 / Ukazka 1

Ptame se student(: Sledujete zpravy? VSimate si, jak jsou konkrétni informace prezentovany
moderatorem nebo redaktorem? Jaka je podle vas jejich Gloha? M(iZe mit osobnost redaktora
nebo moderatora vliv na naSe vnimani udalosti?

Pred projekci dalsi ukazky vyzveme studenty, aby si zapisovali, jaké konkrétni zplsoby
vyuziva televize v ukazce k ozvladtnéni zpravodajstvi a jakymi prostfedky jsou popularizovani
moderatofi a redaktofi.

Ukéazka (cca 13 min): DVDO3 / Hvezdy a hvezdicky / Aktivita 2 / Ukazka 2

3.

4.

Po projekci se studenty diskutujeme o zhlédnuté ukazce a o postiezich, které si zapsali.

Po projekci se studenty diskutujeme o téchto otazkach: Jaka by méla byt tloha médii

v informovani verejnosti o udalostech? Ma zabava ve zpravodajstvi své misto? Jaka by méla byt
role novinare ve zpravodajstvi? MUzZe jeho vystupovani v jinych poradech ovlivnit nase vnimani
zprav, které on sdm pak prezentuje? Jak obvykle o udalostech informuji vefejnopravni média

a jak média komerc¢ni? Vnimate néjaky rozdil i dnes, nebo uz doslo k néjakému posunu? Jak by
podle vas mélo televizni zpravodajstvi vypadat?

Studenti by si méli uvédomit rozdilnou uUlohu vefejnopravnich a komerénich médii.
Verejnopravni média vlastni obvykle stat, maji standardni Groven i kvalitu a jsou univerzalné
dostupna. Jsou financovana z koncesionaiskych poplatk, z vlastnich reklamnich pfijm
a z nékterych doplinkovych komerénich aktivit (napf. z prodeje poradtl). Naproti tomu média
komeréni jsou limitovana ziskovosti poskytovanych sluzeb (pokud néjaky pofad nedosahne pro
inzerenty pritazlivé sledovanosti, nemusi se v nabidce objevit, i kdyby byl ve vefejnosti o néj
zajem). Zaroven je dobré si uvédomit, Ze vnimani prezentovanych udalosti mohou do znacné
miry ovliviiovat chovani i vystupovani moderatora nebo redaktora, a to zpravidla ve chvili, kdy
se z nich stavaji také bavici a ,hvézdy” jinych poradu, nezZ je klasické zpravodajstvi. Aktivita
zaroven slouzi k ujasnéni pojmu infotainment - jde o pronikani prvk( zabavy do zpravodajstvi.
Jeho presna definice je uvedena v rejstiiku pojmu.
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AKTIVITA 2 2/2

INFOTAINMENT

VYNATEK Z ETICKEHO KODEXU NOVINARU
Obcdané demokratického statu bez rozdilu svého spole¢enského postaveni maji nezadatelné
pravo na informace, jak jim je zajistuje &l. 17 Listiny prav a svobod, jeZ je soudasti Ustavy
Ceské republiky. Novinafi toto ob&anské pravo realizuji svou &innosti. Nezbytné proto ptejimaji
plnou odpovédnost za to, Ze informace, které predavaji vefejnosti, jsou véasné, Uplné, pravdivé
a nezkreslené. Ob¢an ma pravo na objektivni obraz skute¢nosti. Novinar je proto povinen:

(nasledujici seznam je pouze vybérem relevantnich informaci, celé znéni Etického kodexu
novinare naleznete na strankach Syndikatu novinari - www.syndikat-novinaru.cz/etika)

dbat na rozliSovani fakt od osobnich nazord;

neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentéfi z dlivodu zaujatosti;

nepripustit, aby domnénka byla vydavana za ovéreny fakt a zpravy byly deformovany
zaml¢enim dulezitych dat;

pfijimat pouze Ukoly srovnatelné s jeho profesionalni distojnosti.

Povahou novinarské profese je odpovédnost k verejnosti. Proto je zadkladnim predpokladem pro
tuto ¢innost vysoka profesionalita. Z tohoto hlediska je novinaf povinen:

nést osobni odpovédnost za vSechny své uverejnéné materialy;

vylougit v8echny &innosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke konfliktu
zajmu;

nezneuzivat povolani novinare k ¢innosti reklamniho pracovnika a nepfijimat
Zadnou odménu pfimou nebo nepfimou od zajemcu o reklamu, odmitnout podilet
se na publikovani skryté reklamy;

nezneuzivat vysad, plynoucich z povolani novinéare, k prezentovani svych osobnich
postoju.
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AKTIVITA 3

CELEBRITA

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zabava a média
45 minut
pracovni list A pro kazdou dvojici, pro kazdého studenta pracovni list B, flipchart, fixy

definovat pojem celebrita
poznat postupy, jakymi jsou celebrity vytvareny a prezentovany v médiich

Rozdélime studenty do dvojic, kazdé rozddme pracovni list A. Jejich tkolem je vybrat

ze seznamu celebrit tfi ,nejlepsi” podle zadani v pracovnim listu. Zatimco studenti pracuji

s pracovnimi listy, pfepiSeme na flipchart nebo tabuli jména celebrit v listech uvedena.
Jakmile studenti skonéi praci ve dvojicich, vyzveme je, aby postupné cetli sva poradi.

Ke jménim na tabuli pfipisujeme postupné ¢arky, za prvni misto ¢arky tfi, za druhé dvé

a za prvni jednu. Spocitdme celkovy pocet ¢arek a sestavime poradi na prvnich tfech mistech.
Pokracujeme kratkou diskusi. Ptdme se: Podle ¢eho jste stanovovali poradi? Jak chapete pojem

celebrita? Pokud byste se chtéli vy sami stat celebritou, co byste pro to asi museli udélat?

Ukéazka (cca 20 min): DVDO3 / Hvézdy a hvézdicky / Aktivita 3 / Ukazka 1

4.

Pokracujeme kratkou diskusi. Souhlasi studenti s nasledujicim tvrzenim?
Celebrita je osoba ktera:

- nécoumi;

- ma charisma;

- je onizajem v médiich, zejména v televizi (tento znak je nejdulezitéjsi, vystadi, i kdyz

predchozi dva nejsou spinény).

a ptame se: Jaké informace jste se o této osobé dozvédéli? Pro¢ dostavaiji lidé jako ona takovy
prostor v médiich? Souhlasite s tim, Ze ¢im vice se konkrétni osoba objevuje v médiich, tim
vétsi je celebritou? Kdo momentalné patfi mezi nejvétsi celebrity u nas? Kdo by to mél byt
podle vas? Kdo z osob uvedenych na pracovnim listu A z(istane v povédomi vefejnosti za rok?
A kdo za deset let? Je nékdo z vaseho blizkého okoli, kdo by si oznaceni celebrita zaslouzil?
Proc¢? Objevil se nékdo z vaSeho okoli v médiich, byt tfeba jen ve Skolnim ¢asopise? Zménilo
se néjak jeho chovani nebo chovani ostatnich k této osobé? Pokud ano - jak se zménilo a pro¢?
Jaka kritéria by méla osoba splihovat, aby se podle vaSeho nadzoru mohla oznacovat pojmem
celebrita?

Nékteré prameny uvadeéji, Zze celebrita je obecné znamy ¢lovék pUsobici v oblasti
podnikani nebo zabavy, ale dnes se zpravidla pouziva jako oznadeni nékoho, kdo se ¢asto
objevuje v médiich, o némz vime, Ze je dobfe znam i dalSim lidem, a to predevsim
prostiednictvim médii. Studenti by si méli uvédomit, Ze ¢etnost objevovani se urcité osoby
v médiich zarucuje medialni znamost, nicméné se skutecnou osobnosti daného jedince muze
mit tento medialni obraz jen velmi mélo spole¢ného.
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PRACOVNI LIST A

VACLAV HAVEL VLADKO
DOBROVODSKY
LUCIE BILA MILAN KUNDERA

PETR NOVOTNY

DANIEL LANDA

TEREZA
PERGNEROVA

JAROMIR JAGR

VACLAV KLAUS

MILOS FORMAN

Jeden svét na Skolach
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PRACOVNI LISTB

ZE ZIVOTA GABINY...

17. LEDNA 2006:
Géabina PartySova spi vzdy naha

11. UNORA 2006
PartySova: Valentyn na Jamajce.
Hudebni inspiraci na nové CD jede Gabina
PartySova nacerpat na Jamajku

11. KVETNA 2006
PartySova: Budu se vdavat

16. CERVNA 2006
Gabina PartySova se svlékla pro Playboy

6. CERVENCE. 2006
PartySova a Kokta: Krize!

3. SRPNA 2006
Jak travi léto celebrity? PartySova se vdala,
Jagr zamiloval

18. SRPNA 2006
PartySova chysta hostinu mésic po svatbé

6. LISTOPADU 2006
PartySova si nechala odsat tuk. Nevesla
se do kalhot

20. LISTOPADU 2006
Gabina PartySova: Chci s Pepou miminko!

13. PROSINCE 2006
Gabina PartySova nenosi spodni pradio!

29. PROSINCE 2006
PartySova: Rok 2006? Vydélala jsem hodné
penéz
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3. LEDNA 2007
Jde pod kudlu! A boji se!
Moderatorka a zpévacka Gabina PartySova
(28) jde dnes na operaci. Na prestizni prazské
soukromé klinice ji budou vyndavat kréni
mandle.

9. LEDNA 2007
PartySova v bolestech: Denné na kapackach

2. UNORA 2007
PartySova stoji manzela miliony.
Byvala beruska ,novackého” poradu Prask!
a zpévacka Gabina PartySova (28) Blesku
ukéazala, ¢im v§im si ji manZel Josef Kokta
(49) hycka. A Ze to nejsou dary ledajaké -
pfimo milionové! ,Kazdou zenu potési, kdyz
dostane drahy dar. Na nich ale naSe laska
s Pepou nelezi,” fekla Gabina s tim, Ze chystéa
vydat novou desku s ndzvem Exit.

19. UNORA 2007
Gébina PartySova kasle na médni trendy

2. BREZNA 2007
Géabina PartySova ma ¢tvrtou desku

5. DUBNA 2007
Vdana PartySova - prvni krize s milionarem

23. KVETNA 2007
PartySova se neovladla a rvala z chlaput
obleceni

9. CERVNA
Pepo, jsi pasak! PartySova: Téhotna!

13. CERVNA 2007
Gabina PartySova: Po Sampusu zvracim!

14. CERVNA 2007
Gabina PartySova: Na mimi jsem pfipravena

19. CERVNA 2007
Gabi fesi jméno

Uvedeny seznam informaci je pouze vybérem
ze vSech zminek o Gabiné PartySové v bulvarnich
médiich za uplynulé obdobi.
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IDEALNI SVET
Robert Sedlagek / CR / 2001 / 56 min.
Dokumentarni snimek reziséra Roberta Sedlacka nabizi pohled do zakulisi ¢eskych
bulvarnich médii a reklamniho pramyslu. S vyuzitim konkrétnich ukéazek a nazor(
medialnich expertl ¢i redaktord i $éfredaktord bulvarnich médii dospiva ke zjisténi,
Ze se prodavaji zejména ty informace, které &tenare bavi. Nejen u nas se tvori
bulvar hlavné z kombinace sexu, nasili,
tajemna a legrace. Tvlrci pofadu také
nabizeji jedine¢nou moznost
nahlédnout do zakulisi

tvorby televiznich reklam

a prostrednictvim rozhovor(

s jejich tvarci nas seznamuiji
s uc¢innymi navody, jak Ize Ceskou verejnost presveddit k nakupu v podstaté
c¢ehokoliv. b
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AKTIVITA 1 1/2

KOMU JE TO URCENO?

Cesky jazyk a literatura, spolec¢enskovédni a ob¢ansky zaklad
zabava a média, noviny a ¢asopisy, reklama, vlastnictvi médii
90 minut

pracovni list A-F (vzdy jeden pro jednu skupinu), pro kazdého studenta pracovni list G
a psaci potreby

seznamit se s obsahovou a formalni charakteristikou bulvarnich periodik a ¢asopist Zivotniho stylu
poznat principy obchodu s pozornosti publika ve vztahu média-inzerent

2. Studenti maji za Ukol popsat na zakladé Gdaj v pracovnim listu typického ¢tenafe uvedeného
titulu nebo zakaznika dané reklamy. Poté nasleduje prezentace.
3. 0Oznamime studentlim, Ze kazda skupina pracovala s jinymi podklady. Reklamy z pracovnich

listti B, D, F pochazeji z &asopist uvedenych v listech A, C, E. Ukolem skupin je pokusit
se k sobé do paru najit druhou skupinu tak, aby pokud moZzno utvorily nasledujici dvojice:
- Casopis Spy - reklama Kenvelo;
- Casopis ELLE - reklama Parfém Karel Gott;
- casopis MAXIM - reklama Sony Ericsson.

4. Kratce diskutujeme o tom, do jaké miry se profily zakaznik(i a ctenari prekryvaiji. Zvolili
zadavatelé reklamy ¢asopis pro svou inzerci dobfe? Pro¢ je napfiklad reklama s Karlem Gottem
na pansky parfém v ¢asopise pro zeny?
zdali s nimi souhlasi nebo co si o nich mysli. Snazime se spole¢né si ujasnit, co si pod témito
tvrzenimi predstavujeme.

6. Pokracujeme projekci ukazky z filmu, studenti si mohou do pracovniho listu zapisovat
poznamky pro naslednou diskusi.

Ukazka (cca 20 min): DVDO3 / Idealni svet / Aktivita 1 / Ukazka 1

7. Po projekci se studenty diskutujeme za vyuziti pracovniho listu G. Ptdme se: Se kterymi
tvrzenimi se nejvice ztotoziiujete? Se kterymi naopak viibec ne? Ctete bulvarni tiskoviny nebo
¢asopisy zivotniho stylu? Pro¢ jsou tak oblibené? Maiji lidé, ktefi ¢tou bulvar nebo ¢asopisy
Zivotniho stylu, poklesly vkus? Jak vy vnimate lidi, ktefi je ¢tou? Jaka muze byt pozitivni role
bulvarnich tiskovin? Byly by odhaleny nékteré skandaly napft. na politické scéné, kdyby je
neodkryla bulvarni média? Znate nékteré aktualni ptipady? Je podle vas lepsi dozvidat se o déni
ve svété alespon ze stranek bulvarnich tiskovin nez nesledovat zpravodajstvi viibec?
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AKTIVITA 1 2/2

KOMU JE TO URCENO?

Studenti by si méli uvédomit, Ze bulvarni média maiji sklon informace zjednodusovat
a podavat je co nejzabavnéjsi formou. Jejich primarnim poslanim neni ale informovat nebo
pobavit uréitou ¢ast verejnosti. Jako klasické komeréni podniky jsou predevsim prostifedkem
pro tvorbu zisku z prodeje reklamni plochy inzerentim. Nejlépe to vystihuje citat z filmu Idealni
svét: , Podstatou obchodu, kterému se rika média, je obchodovani s pozornosti. Inzerentum rikaji,
kdo je bude sledovat v budoucnosti. Obchoduji s nasim budoucim chovanim.”
V silné konkurenci tiskovin zaméfujicich se na podobné cilové skupiny je tfeba nejvice zaujmout
potencidlniho ¢tenare. Proto obsahovou stranku plni pfedevsim témata spolehlivé upoutavajici
pozornost: nasili, sex, zahady a zdbava. Formalné je pro upoutani pozornosti vyuzivano
predevsim vyraznych titulk(l, fotografii, velkého pisma a potlaceni délky textd. Pouze ta média,
ktera jsou schopna zaujmout dostatecny pocet zakaznik(, jsou atraktivni pro zadavatele
reklamy, ktefi se jejich prostfednictvim snazi oslovit cilovou skupinu pro nabidku svych
produktd nebo sluzeb.
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PRACOVNI LIST A

TYPICKY CTENAR/CTENARKA

POHLAVi:

VZDELANI:

ZAMESTNANI:

RODINNY STAV, POCET DETI:

KONICKY, ZALIBY:

OBLIBENA HUDBA, FILM:

DALSi POZNAMKY:

JAKE PRODUKTY NEBO SLUZBY BYSTE V TOMTO CASOPISE INZEROVALI?
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PRACOVNI LISTB

TYPICKY ZAKAZNIK/ZAKAZNICE
POHLAVi:
VEK:

VZDELANI:

ZAMESTNANI:

RODINNY STAV, POCET DETI:

KONICKY, ZALIBY:

OBLIBENA HUDBA, FILM:

DALSi POZNAMKY:

V JAKEM CASOPISE BYSTE TUTO ZNACKU INZEROVALI?
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PRACOVNI LISTC

TYPICKY CTENAR/CTENARKA

POHLAVi:

VZDELANI:

ZAMESTNANI:

RODINNY STAV, POCET DETI:

KONICKY, ZALIBY:

OBLIBENA HUDBA, FILM:

DALSi POZNAMKY:

JAKE PRODUKTY NEBO SLUZBY BYSTE V TOMTO CASOPISE INZEROVALI?
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PRACOVNI LISTD

TYPICKY ZAKAZNIK/ZAKAZNICE

POHLAVi:

VZDELANI:

ZAMESTNANI:

RODINNY STAV, POCET DETI:

KONICKY, ZALIBY:

OBLIBENA HUDBA, FILM:

DALSi POZNAMKY:

V JAKEM CASOPISE BYSTE TENTO PRODUKT INZEROVALI?
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PRACOVNI LISTE

-'lﬁlnmm MAXIM KALENg

%

b - et

.

TYPICKY CTENAR/CTENARKA

POHLAVi:

VZDELANI:

ZAMESTNANI:

RODINNY STAV, POCET DETI:

KONICKY, ZALIBY:

OBLIBENA HUDBA, FILM:

DALSi POZNAMKY:

JAKE PRODUKTY NEBO SLUZBY BYSTE V TOMTO CASOPISE INZEROVALI?
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PRACOVNI LISTF

TYPICKY ZAKAZNIK/ZAKAZNICE

POHLAVi:
. =2 5 I ‘
VEK: Rk it many i _usle
E'Z'H'H Ericwsmn
VZDELANI:
ZAMESTNANI:

RODINNY STAV, POCET DETI:

KONICKY, ZALIBY:

OBLIBENA HUDBA, FILM:

DALSi POZNAMKY:

V JAKEM CASOPISE BYSTE TENTO PRODUKT INZEROVALI?
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PRACOVNI LIST G

-—

VYDAVATELE BULVARNICH PERIODIK ZAMERENYCH PREDEVSiM NA ZENY SE DRZi
HESLA: ,,CLANEK NA TITULNi STRANCE MUSIi POCHOPIT | DOJICKA Z PODKRKONOSI.”

2. ,.DNES PRODAVAJi PREDEVSiIM INFORMACE, KTERE BAVI.”

3. ,PSAT BULVAR NENi JEDNODUCHE. MUSITE BYT VYSTIZNi, STRUCNI. MUSITE POBAVIT
A INFORMOVAT A POMOCI CTENARI ZAPOMENOUT NA JEHO REALITU.”

4. ,BULVAR FUNGUJE JAKO CITANKA PRO MALE DETI: MUSIi TAM BYT CO NEJKRATSI
TEXTY, CO NEJVETSIi PISMENKA A CO NEJVICE OBRAZKU.”

5. ,PODSTATOU OBCHODU, KTEREMU SE RiKA MEDIA, JE OBCHODOVANI S POZORNOSTI.
INZERENTUM RiKAJI, KDO JE BUDE SLEDOVAT V BUDOUCNOSTI. OBCHODUJI
S NASiM BUDOUCIM CHOVANIM.”

6. ,MEDIA PRODAVAJI SVE CTENARE INZERTNIM KLIENTUM.”
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AKTIVITA 2

REKLAMA

Cesky jazyk a literatura, spolec¢enskovédni a ob¢ansky zaklad
reklama
90 minut
pracovni list a psaci prostredky pro kazdého studenta

seznamit se se zakladnimi presvédcovacimi postupy vyuzivanymi v reklamé

Na Uvod se studenty kratce diskutujeme za vyuziti nasledujicich otazek: Sledujete v televizi
reklamy? Co délate, kdyz je vas oblibeny film pferusen reklamou? Dokaze v dnesni dobé jesté
reklama ovlivnit chovani jedinc(? Jak to déla? Mohli byste uvést priklady reklam, které vas

v posledni dobé zaujaly?

Rozdélime studenty do skupin. Kazdé skupiné rozdame pracovni list. Ukolem skupin je
podrobné se seznamit s obsahem listu a béhem nasledujici ukazky (soubor deviti reklamnich
spotll) se pokusit rozhodnout, které z uvedenych presvédcovacich technik jednotlivé reklamy
vyuzivaji.

Ukéazka (cca 4 min): DVDO3 / Idealni svét / Aktivita 2 / Ukazka 1

3.

Studenti ve skupinach spole¢né diskutuji o tom, kam jednotlivé reklamy zaradit. Pustime
ukazku znovu, po kazdé reklamé ji zastavime tladitkem pause a vyzveme skupiny, aby
predstavily své zavéry. V ukazce jsou uvedeny priklady pouze nékterych presvédcovacich
postupt z pracovniho listu! Pfestoze je v nékterych reklamach nesnadné odlisit pouze jednu
z pouzitych technik, pfifazeni je mozné nasledovné: prednosti produktu — Magnesia; sdilené
hodnoty - Figaro; ndapodoba a ztotoznéni — Actimel; doporuceni - zubni pasta Sensodyne,
Internet Express; odména - Brumik; humor - ty€inka Yap, airbag; statistika - Activia.

U jednotlivych spotd se miiZzeme spolecné pokusit definovat cilovou skupinu. Pokracujeme
ukazkou z filmu.

Ukéazka (cca 22 min): DVDO3 / Idealni svét / Aktivita 2 / Ukazka 2

4.

Po projekci diskutujeme se studenty. Ptdme se: Citite se reklamou ovlivnéni? Jak se to
projevuje? Co pro vas reklama znamena? Neprijemnost? Uzitek? Zadbavu? Co se vam

na nékterych reklamach libi a co naopak ne? Vratime se k pracovnimu listu. DokaZou studenti
najit dalsi reklamy, které ilustruji pouziti zbyvajicich pfesvédcovacich technik?

Prestoze je reklama ¢asto vnimana jako nedilna, mnohdy prehlizena a trpénéa soudast
medialniho plsobeni, jeji schopnost ovlivnit chovani jedinct i celé spole¢nosti mize byt
znacna. Prikladem toho je situace v ¢eské spolec¢nosti v devadesatych letech, jak dokumentuje
ukazka z filmu Idedlni svét. Je tfeba mit neustale na védomi, Ze komeréni reklama je pouze
prostiedek jak prodat urlité zboZzi nebo sluzbu konzumentovi, prestoze to mnohdy nemusi byt
na prvni pohled patrné.
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PRACOVNI LIST

JAK NAS PRESVEDCUJE REKLAMA

REKLAMA JE SDELENI VYUZiVAJiCi RUZNE PROSTREDKY, KTERYMI SE NAS SNAZi
PRESVEDCOVAT A OVLIVNOVAT, ABYCHOM SI KOUPILI PREZENTOVANY PRODUKT ClI
ZMENILI SVUJ POSTOJ. MEZI PRESVEDCOVACI PROSTREDKY PATRI:

PREDNOSTI PRODUKTU: Reklamy se snaZi zdtiraziiovat a vyzvedavat pouze prednosti vyrobku.
SnaZi se spotrebitele presvédcit o tom, Ze vyrobek je naprosto vyjimeény a nema konkurenci.

SDILENE HODNOTY: V reklamach jsou velice &asto prezentovany nékteré hodnoty, které jsou lidmi
obecné prijimany (napf. Uspéch, domov, pratelstvi, jistota, bezpeci apod.). Reklamy nam ukazuiji,

Ze prezentovany vyrobek pomuze k dosazeni této hodnoty.

NAPODOBA A ZTOTOZNENI: Reklamy prezentuji osoby, které urdity vyrobek neustale pouZivaji.
Timto zplsobem se nas snazi presvédcit o tom, Ze i my bychom méli jit .s proudem”.

DOPORUCENI: Reklama velice asto vyuZiva oblibené osobnosti k tomu, aby o néjakém vyrobku
fekly ,svUj” nazor. Tito lidé v reklamach tvrdi, Ze se jedna o skvély vyrobek.

OPAKOVANI: Lidé maiji sklon zaznamenat a pamatovat si sdéleni, ktera se opakuji, a sou¢asné véfit
tomu, co si pamatuji.

ODMENA: Reklamy velmi asto nabizeji nejrtiznéjsi druhy odmén, napf. prostiednictvim slev, darkd,
vice vyrobk( za jednu cenu, moznosti vyhry pfi slosovani apod.

TREST, STRACH: Reklamy pouZivaji nepfimou hrozbu negativnich dusledku, které mohou nastat
tim, Ze ¢lovék nevlastni uréity vyrobek nebo neprovozuje urditou ¢innost.

HUMOR: Soudasti reklamy je velmi ¢asto. Tato technika predpoklada, Ze pokud se pfi reklamé
smeéjeme, lépe si ji zapamatujeme a s vyrobkem si spojime pfijemné pocity.

PROVOKACE: Casto se jedna o reklamy, které jsou z etického hlediska velmi problematickeé.
Reklamy s provokativnim sdélenim predpokladaiji, Ze si jich lidé pro jejich netradi¢nost v§imnou, a

zapamatuji si tak znacku vyrobku.

SROVNAVANI: Srovnavaci reklama vyslovné & nepfimo identifikuje konkurenta, zboZi nebo sluzby
nabizené konkurentem a fik4, Ze je jina, lepsi.

TRADICE: Reklamy ¢asto zdGraznuji tradici vyrobku, ktery uz zde je nékolik let. Snazi se nam fici, ze
je tedy dobou a ¢asem provéreny, a tudiz se na néj mizeme spolehnout.

STATISTIKA: Presvédcovani na zakladé grafu, tabulek, studii a rdznych vyzkum, které nas maiji
védecky presvédcit, Ze vyrobek ma inzerované vlastnosti.

Zdroj: www.rozumetmediim.cz

Jeden svét na skolach [ 97 ]



AKTIVITA 3

PRODAVAME POCITY

Cesky jazyk a literatura, spolec¢enskovédni a ob¢ansky zaklad
reklama
45 minut
flipchart nebo tabule, fixy nebo kfidy, pro kazdého studenta list papiru a psaci potreby

uvédomit si, Ze soucasnd reklama spiSe nez vlastni vyrobek prodava pocity nebo hodnoty,
které jeho koupi mlze zakaznik ziskat

Aktivitu uvedeme brainstormingem. Studenti maiji za Ukol zapisovat si v rychlosti slova,
pocity a vlastnosti, které se jim vybavuji po vysloveni urcitych vyrazi. Na tabuli nebo velky
papir postupné piSeme nasledujici slova a studentiim ponechame pouze kratkou chvili

na zaznamenani asociaci. Seznam muzeme doplnit o aktualné inzerované produkty, abychom
meli jistotu, Ze je studenti znaji. Pouzit miZeme napfiklad: Coca-Cola,Volvo, Ipod, Vodafone,
Skoda, Winterfresh, Prostenal, Hornbach, Bonaqua, Opel, Persil, Jogobela, Activia, Actimel,
Colgate... Pokracujeme projekci ukazky dvou reklamnich spot(.

Ukéazka (cca 3 min): DVDO3 / Idealni svét / Aktivita 3 / Ukazka 1

2.

Kratce diskutujeme o tom, co z danych reklam studenti zaznamenali. Jaké povédomi o téchto
dvou vyrobcich v jejich myslich reklama zanechala? Pokracujeme diskusi: Jak se li§i souCasné
reklamy pro osloveni spotiebitele? Jaké hodnoty a emoce jsou v reklamé zahrnuty a jak se v ni
pracuje s hudbou?

Pokrac¢ujeme ukéazkou z filmu.

Ukéazka (cca 11 min): DVDO3 / Idealni svét / Aktivita 3 / Ukazka 2

4.

Diskutujeme a ptame se: Jaka by vlastné méla byt reklama, aby byla Uspésna? Jakou byste si
prali reklamu vy? Odpovidaji tomu dnesdni reklamy? DokaZete uvést nékteré soucasné reklamy,
v nichZ je ddraz kladen na prezentaci konkrétniho produktu nebo sluzby, a jinou, kde jsou
naopak vyzdvihovany pocity a hodnoty, které koupi vyrobku nebo sluzby mizeme ziskat?

Aktivita by méla studenty upozornit na skutec¢nost, Zze komeréni reklama se jiz davno
odpoutala od prostého popisu vlastnosti a specifikaci nabizeného produktu. Vzhledem k tomu,
Ze nabidka na trhu je bohata a fada produktd se v podstaté od sebe nelisi, je treba hledat dalsi
zpusoby, jak upoutat pozornost pfipadného konzumenta a vyvolat v ném touhu dany produkt
vlastnit. Produktiim a sluzbam jsou proto pfisuzovany vlastnosti a hodnoty, které zakaznik ziska
jejich koupi. Napt.: neprodavaji se uz suSenky, prodavaji se pocity, které pfi jejich konzumaci
muzeme prozivat.
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AKTIVITA 4 NEVYZADUJE DVD

NOVE CESTY REKLAMY

Cesky jazyk a literatura, spolec¢enskovédni a ob¢ansky zaklad
reklama
30 minut
rozstiihany pracovni list do kazdé skupiny, arch papiru a psaci potieby

seznamit se s novymi marketingovymi technikami v oblasti propagace vyrobkd nebo sluzeb

Casti jsou ozna&ené &isly od 1 do 5. V$ichni &lenové skupiny se seznami s obsahem svého
listeCku.

2. Na nas pokyn vytvori studenti skupiny nové - jednu budou tvofit ti, ktefi méli v pavodni skupiné
¢islo jedna, druhou ti, ktefi méli v piivodni skupiné Cislo dvé atd. V téchto skupinach budou
studenti zhruba pét minut diskutovat nad svym textem a vysvétli si mezi sebou nejasnosti.

3. Na dalsi pokyn se studenti vrati do svych domovskych skupin. BEhem deseti minut budou
vysvétlovat ostatnim ze skupiny obsah svého textu.

4. Poté maiji péticlenné skupiny za ukol vytvofit navrh na reklamu na libovolny produkt nebo
sluzbu. Pro inspiraci mizeme dat skupinam na vybér néktery z nasledujicich produkt: mobilni
telefon umoznujici velmi kvalitni a hlasity odposlech uloZzené hudby, nabidka jazykovych kurzt
Svédstiny, toaletni papir se zvlastni povrchovou Upravou, depilator, penzijni pfipojisténi...

5. Studenti mohou zvolit jakoukoliv metodu, s niz se seznamili v predchozi ¢asti aktivity. Jejich
Ukolem je byt co nejkonkrétné;jsi (pokud by se rozhodli pro product placement, at vyberou
znamy film a zkusi vymyslet, jak produkt zakomponovat do scénére, pokud si zvoli chat
marketing, maiji za Ukol co nejvice specifikovat diskusni forum, které si vyberou atp.).

6. Miluvéi skupin prezentuji vysledky svych praci a studenti mohou hlasovat, ktera z ,reklam” by je
pravdépodobné nejvice oslovila. Nasleduje reflexe.

Probiha formou diskuse, kterd by méla shrnout vSechny dosavadni poznatky souvisejici

s tématem ,reklama v naSem Zivoté” a vést k zamysleni, jakymi sméry se bude reklama
pravdépodobné ubirat v budoucnu.
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PRACOVNI LIST

Text &. 1 / VIRALNI MARKETING

Tento zpUsob propagace znacky, produktu nebo sluzby vyuZziva uz existujicich socialnich siti

k nefizenému Siteni informaci mezi lidmi, jez Ize pfirovnat k virové epidemii. Do této kategorie
spadé také tzv. ,SusSkanda”, coz je Ustni Siteni informaci o produktu mezi lidmi. Obvykle je zaloZzena
na pozitivnich zkusenostech zakaznikd s danym produktem, nicméné stale Castéji byva tato
SusSkanda spousténa specializovanymi agenturami tak, Ze nejprve jsou zacileni lidé, u nichz Ize
predpokladat, Ze maiji vliv na minéni osob ve svém okoli. V souc¢asné dobé elektronickych médii

je viralni marketing nejcastéji spojen s nejraznéjsimi druhy preposilanych e-mailovych zprav,
pficemz motiv k jejich posilani mize vychazet bud’ ze samotného obsahu e-mailu, nebo muze jit

o odkaz na zvlastni webovou stranku. Lidé tato sdéleni, kterd mohou mit podobu vtipnych videi,
zabavnych flashovych her nebo obrazkd, posilaji dobrovolné svym znamym a dochazi tak k jejich
exponencialnimu Sifeni.

Text ¢. 2 / PRODUCT PLACEMENT

Tento zpUsob propagace znacky, produktu nebo sluzby vyuzivd umistovani informaci o znacce,
produktu nebo sluzby pfimo do televiznich pofadd nebo film{. Cilem je umistit reklamu tak, aniz si
to divak vibec uvédomi. Herec Will Smith proto napfiklad ve filmu J4, robot jezdi vozem Audi a nosi
boty znacky Converse. Tento zpUsob propagace se zabydlel také v ¢eskych filmech. Existuji dva
zpusoby, jakym je tato reklama realizovana: bud’ se produkt pouze v uréitém zabéru objevi v obraze
(mladi hrdinové filmu Snowboardéci jedi Kinder Bueno, v Raftacich telefonuji pfistrojem Nokia),
nebo se stane pfimo sou&asti scénafe (potravinovy vyrobek povzbuzuijici libido se ve filmu Ug&astnici
zajezdu nékolikrat dostal pfimo do replik hlavnich pfedstavitelt Evy Holubové a Bohumila Klepla).
Text ¢. 3 / GUERILLA MARKETING

Tento zpUsob propagace znacky, produktu nebo sluzby vyuZiva pfedevsim toho, Ze jako nejucinnéjsi
reklama slouzi v dnesSni dobé propagace, kterd na prvni pohled jako propagace nevypada. Je
realizovan pfimo na ulici, mezi lidmi, kde vyvola rozruch, o némz je pak informovano v dalSich
meédiich. Tento zpUsob propagace charakterizuje nejlépe konkrétni priklad: v Polsku zvolila tuto
formu propagace spolecnost Ikea. Najati demonstranti bojovali za otevieni obchodu a o demonstraci
pak referovala vétSina médii v hlavnich zpravach. Spole¢nost Sony Ericsson pouzila tento typ
marketingu v roce 2002, kdy najala Sedesat hercl v deseti hlavnich méstech, ktefi méli za kol
prosit kolemjdouci, aby je vyfotili. Herec pak kolemjdoucimu dal do ruky novou znac¢ku mobilniho
telefonu s fotoaparatem, zatimco mu povidal, jak skvélé je to zafizeni.

Text ¢. 4 / CHAT MARKETING

Tento zpUsob propagace znacky, produktu nebo sluzby vyuZziva internetova diskusni féra pro
propagaci zboZi nebo sluzeb. Pracovnici najati reklamnimi agenturami sleduji diskusni fora, vstupuji
do diskuse jako obycejni spokojeni zakaznici a nenadpadné, tedy ne pfehnané a vSude, vychvaluji
vlastnosti dané znacky, produktu nebo sluzby . Diskusni féra maji jednu velkou vyhodu: jsou &lenéna
do skupin a podskupin podle tematického zaméreni, cozZ velmi usnadnuje vytipovani pozadované
cilové skupiny.
Text ¢. 5 / ADVERGAMING
Tento zplsob propagace znacky, produktu nebo sluzby vyuziva pocitacovych her k propagaci
produktu nebo sluzby. Existuje vice typl - mezi nejznaméjsi pati jednoduché volné stazitelné

hry, které firmy pouZzivaji k propagaci svych produktd. Jednim z dalSich typa je tzv. ingame
marketing, kdy jsou produkty (loga, plakaty, billboardy...) umistovany pfimo do prostredi klasickych
pocitacovych her.

Zdroj: www.wikipedia.com
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OBCHODNICI S COOLTUROU
Barak Goodman / USA / 2001 / 53 min.
Mladi lidé jsou dnes atraktivni cilovou skupinou - utraceji nejvice v historii a jsou
svobodnéjsi nez kdykoliv pfedtim. Stavaji se tak slibnymi zédkazniky pro velké vyrobce
spotfebniho zboZzi, ktefi si je spolu s producenty zabavniho pramyslu ,vychovavaji”
pomoci klasické i skryté reklamy. Jednim z hlavnich témat filmu je ,cool hunting” neboli
lov téch, kdo chtéji byt ,cool”. | rebelie
proti komerci se da velice dobre pretavit
do uspésného produktu a prodat
mladym lidem, jak dokazuje
pfibéh ragerockové kapely
Limp Bizkit. Maji v dnesSni dobé
teenagefi prostor pro svou vlastni
kulturu, ktera by se nestala pouze nastrojem k tomu, jak jim co nejlépe prodat
nové tricko nebo CD znamé kapely? b
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AKTIVITA 1 1/2

COOLHUNTING

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

zabava a média, hudebni pramysl, reklama

40 minut

flipchart nebo tabule, fixy nebo kfidy, pracovni list pro kazdou skupinu a psaci potfeby

seznamit se s mechanismy tvorby a rozsifovani trendl

pochopit ulohu moderni popkultury v oblasti prezentace a prodeje zboZi a sluzeb
porozumét pojmu coolhunting jako marketingovému nastroji efektivnéjsiho ptisobeni
na mladou generaci

Vyzveme studenty, aby se zacali sdruzovat do skupin podle znac¢ky mobilniho telefonu (ne
konkrétni typ, staci vyrobce — Nokia, Samsung atp.). Pokud nékdo nezapada do Zadné skupiny,
nechame ho, aby si sdm zvolil, ktera ze znacek je mu nejblizsi, a pridal se k jiz vzniklé skupiné.
Vytvori-li ovSem studenti, ktefi nenasli nikoho se stejnou znackou, pocetnéjsi skupinu, nechame
je pohromadé; jejich oznaceni mize byt napfiklad ,No name”. ZalezZi na poctu zaku ve tfideé,

v nejlepSim pripadé by mélo vzniknout 3-5 skupin. K idealnimu stavu - rozdéleni do nékolika
stejné pocetnych skupin - ale velmi pravdépodobné nedojde.

.Jste pracovniky reklamni agentury a mate za ukol vybrat predstavitele hlavni role v reklamnim
spotu na mobilni telefon urceny lidem ve véku 15-18 let. Klient poZaduje, aby ve spotu
vystupovali lidé, kteri védi, co je to byt .in. kteii jsou cool. prosté védi, co zrovna frci. Konkurzem
prosii ndsledujici adepti, kterého byste vybrali?”

Studenti ve skupinach diskutuji o tom, koho by vybrali. Neni jejich Ukolem reklamu vymyslet,

pouze vybrat nositele poselstvi. Vyzveme je, at se detailné zaméfi na to, jak jsou lidé obleceni,

na jejich make-up, Uces, vyraz... Také by se méli zamyslet nad tim, jak tyto prvky mohou pusobit

na potencidlni zakazniky.

Sva rozhodnuti skupiny pfedstavi ostatnim a peclivé zd{ivodni odpovéd'mi na nasledujici otazky:

- Proc¢ jste vybrali danou osobu (osoby)? Kterou byste urcité nevybrali? Pokud jste méli

problém z predloZzenych obrazk( vybrat tu pravou osobu, jak by podle vas méla vypadat
(oblékat se, vystupovat...)? Kdo nebo co podle vas urcuje, co je zrovna v modg, in, cool...?

NapiSeme na tabuli nebo na velky papir slovo COOLHUNTING. Vyzveme studenty, aby

se pokusili definovat, co by toto slovo mohlo znamenat, v jakém oboru se s nim pracuje a co je

jeho naplni. Studenti mohou pouzit slovnik.

Ukéazka (cca 15 min): DVDO4 / Obchodnici s COOLturou / Aktivita 1 / Ukazka 1

6.

Po ukazce se ptame: Do jaké miry je pro vas dllezité byt ,cool” a co to vlastné dnes znamena?
Co mate v dany den na sobé (obleceni, boty, doplriky, uces)? Pro¢ jste zvolili pravé to? Do

jaké miry vasi volbu ovlivnilo pocasi, do jaké miry znacka nebo image? Je pro vas dllezité
rozliSovani jednotlivych znacek? Pokud ano, pro¢? Co je podle vas zrovna nejvic ,cool” nebo

.in“? Kdo o tom rozhodl nebo rozhoduje? Jakym jinym vyrazem byste v souc¢asné dobé slovo

cool nahradili? Jak vyraz cool chapete dnes a jak byl chapan drive?
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AKTIVITA 1 2/2

COOLHUNTING

Studenti by si méli uvédomit, Ze jako predstavitelé mladé generace jsou dnes na trhu
velice zajimavou cilovou skupinou - utraceji nejvice v historii a dokazou k nakupnimu chovani
reklamy prestavaji zvlasté mladou generaci oslovovat. Jednim z novych pfistupt je pranik
pfimo do jejich oblibené kultury. O nabizeném produktu uz tak nemusi informovat jen reklamni
spot, ale i moderni hudba, oblibeny zpévak, videoklip, film apod. Mlada generace ma zpravidla
svlj vlastni Zivotni styl, ktery se lisi od ostatnich vékovych skupin. Pokud se reklamnim tvirctm
podafi se tomuto stylu pfiblizit, zvySuje se Sance nabizenym produktem mladé lidi oslovit.
Kromé skutecnych vlastnosti vyrobkd, jako jsou napf. odolnost, kvalita ¢i barevnost, jsou jim
tedy prisuzovany i vlastnosti souvisejici s Zivotnim stylem a s hodnotami mladé generace.

Ve filmu zazniva:
.Na Madison Avenue uZ je to celé roky tak, Ze pokud vite, kde jsou penize, kde je moc a velké
baraky, pak uz také vite, co se bude dit dal.”
Madison Avenue je jedna z nejznaméjsich ulic v centru New Yorku. Pojem ,Madison Avenue”
je Casto pouzivan jako synonymum pro reklamni priimysl, ktery zde ve velkém zakorenil uz
ve dvacatych letech minulého stoleti.
Ukazky z pracovniho listu jsou pouze moznym navrhem. VyuZijte vice obrazk( vystfizenych
z barevnych c¢asopisU.
Mnoho dalsSich informaci k tématu a porfadu Obchodnici s COOLturou véetné sekce specialné
uré¢ené pedagoglim naleznete na http://www.pbs.org/wgbh/pages/frontline/shows/cool/
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AKTIVITA 2

KDO SLEDUJE KOHO?

1.

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

zadbava a média, vlastnictvi médii, reklama
90 minut
pracovni list a psaci potifeby do kazdé skupiny

seznamit se s mechanismy urcujicimi podobu televiznich porad( pro mladé
poznat ekonomické vlivy na produkci televiznich poradi

uvédomit si vyznam vyzkum Zivotniho stylu teenagerd pro tvorbu

a Uuspésnost televiznich poradl

Vv

Na uvod se studentll ptame: Jaké jsou vase nejoblibenéjsi televizni porady (serialy, filmy...), které
jsou zaméreny na mladé? Pro¢ jste si oblibili prave je? Které porady se vdm naopak nelibi? Pro¢ ?
maji za ukol seznamit se se zadanim ukolu.

Nechame studenty pracovat ve skupinach. Pribézné je upozornujeme, Ze netvofi serial takovy,
jaky by sami chtéli vidét, ale aby jej sledovalo co nejvice jejich vrstevnik(i (zadani je mozno
upravit véku vasich studentll). Poté néasleduje prezentace vysledk.

Pustime ukazku z filmu Obchodnici s COOLturou, kterd se mimo jiné vénuje zakulisi vzniku
televiznich porad( pro mladé.

Ukéazka (cca 23 min): DVDO4 / Obchodnici s COOLturou / Aktivita 2 / Ukazka 1

Po projekci pokracujeme diskusi. Ptame se: Odpovida svét teenagert v televiznich pofadech
vasemu skute¢nému svétu? Ovliviiuji témata zobrazovana v pofadech pro mladé Zivot dnesni
mladeze? Nebo naopak Zivot dnesSni mladeZe ovliviiuje podobu porfadd pro mladé? Chybi vam
néjaky typ poradu v nabidce? Jak by mél vypadat? Zkuste se znovu ve skupinach zamyslet, jaky
typ poradd a témat byste radi v médiich sledovali.

Aktivita a ukazka z filmu pomahaji odhalit mechanismy ovliviiujici tvorbu televiznich
pofad(l. Zabavni porady pro mladé jsou atraktivnim prostfedkem pro upoutani pozornosti
teenagerd, a tak za jejich podobou stoji tymy odbornik( detailné zkoumaijicich zivot mladych
lidi. Pro u¢inné osloveni cilové skupiny je totiz tfeba ziskat co nejjasnéjsi predstavu o jejim
primeérném zastupci, takze je nutné vyhledat typického predstavitele mladé generace,
archetyp, ktery se stava nositelem urcitych hodnot a Zivotnich postoj. Studenti by si méli
uvédomit, Ze primarnim motivem vzniku televiznich porad( a jejich vysilani je snaha zajistit
nejvyssi moznou sledovanost. Ta zasadné ovliviiuje cenu reklamniho ¢asu a zajem inzerentu
o jeho nakup na televiznich stanicich. Nezbyva proto pfilis mista pro okrajova témata, ktera
by upoutavala pozornost pouze nepfilis pocetnych skupin mladych lidi. Prostor se vénuje tém
tématam, ktera jsou pokud mozno spole¢na pro co nejvice lidi. Odborna diskuse o tom, zda
média pouze odrazZeji realitu souCasného svéta, nebo ji naopak vytvareji, doposud nevedla
k jasnému zavéru. Obecné se soudi, Ze média v tomto procesu tvofi jeden z dulezitych faktort.
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JSTE TVURCi TYM KOMERCNI TELEVIZE, KTERY DOSTAL ZA UKOL VYTVORIT NAMET

NA SERIAL URCENY MLADYM LIDEM VE VEKU 16-19 LET. MATE VOLNOU RUKU, VEDENI
TELEVIZE MA JEDINY POZADAVEK: SERIAL MUSIi K OBRAZOVKAM PRILAKAT CO NEJVICE
MLADYCH LIDi, NEBOT JEN TAK BUDE MOCI VASE TELEVIZE PRODAT INZERENTUM

ZA CO NEJVICE PENEZ REKLAMNIi CAS PRED VYSILANIM JEDNOTLIVYCH DiLU A PO JEHO
SKONCENI. PRI SESTAVOVANiI NAMETU POSTUPUJTE PODLE NASLEDUJICICH KROKU.

V JAKEM PROSTREDI BY SE SERIAL ODEHRAVAL? (Mésto, vesnice, $kola, volno&asové kluby...)

JACI LIDE BY V NEM VYSTUPOVALI (Vék, povolani, $kola, kterou studuji, z jakého socialniho
prostiedi - bohati, chudi; bud'te co nejkonkrétné&;jsi.)? UVEDLI BYSTE KONKRETNi HERCE?

JAKA TEMATA BYSTE NEJCASTEJI RESILI? JAKA BY MOHLA BYT ZAPLETKA?

JAK BY SE MOHL SERIAL JMENOVAT?

V JAKOU DENNi HODINU BY SERIAL BEZEL?

PRIPRAVTE S| PRO SVE SEFY PREZENTACI UVODNIi SCENY SERIALU, STANTE SE HERCI.
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AKTIVITA 3

NECO ROZBIT...

¢esky jazyk a literatura, cizi jazyk, ob¢ansky a spole¢enskovédni zaklad,
hudebni obor, informacni a komunikaéni technologie

zadbava a média, hudebni pramysl, reklama
45 minut

flipchart nebo tabule, fixy nebo kfidy, pro kazdého studenta pracovni list, arch papiru
A4, psaci potreby

poznat, jak jsou urcité Zivotni postoje mladé generace (odpor, revolta) vyuzivany jako novy
marketingovy néastroj pro upoutani jeji pozornosti

Vyzveme studenty k Uvaze nad tim, jaky je jejich nejvice a nejméné oblibeny hudebni interpret
(zpévak, zpévacka, hudebni skupina). Na papir si zapisi jednu véc, pro kterou maji daného
interpreta v oblibé, a jednu véc, proc jiného v oblibé nemaiji.

Na flipchartu nebo tabuli vyzna&ime dva sloupce: OBLIBENE x NEOBLIBENE. Kazdy student pak
do prislusného sloupecku napise jméno jim vybraného interpreta a stru¢né volbu zd{vodni.
Nasleduje kratka diskuse o tom, jaké faktory mohou ovlivnit nase pozitivni ¢i negativni vnimani
hudebnich interpret( (kvalita, neotfelost, postoje interpreta, image, texty...).

Rozdame studentiim pracovni list. Kazdy pracuje samostatné. Aktivitu lze realizovat také

v hodinach anglictiny. Pro tento ucel vyuzijeme anglickou verzi textu.

Rozdélime studenty do dvojic, v nichz si vzajemné sdéli své odpovédi a kratce diskutuji o tom,
zda se ve vétsiné bodd shodnou nebo ne a proc¢. Navazeme kratkou diskusi s celou tfidou.
Oznamime studentim, Ze text z pracovniho listu je textem videoklipu, ktery vzapéti uvidi.

Ukéazka (cca 3 min): DVDO4 / Obchodnici s COOLturou / Aktivita 3 / Ukazka 1

7.

Seznadmime studenty s autorem textu a videoklipu - jedna se o ragerockovou hudebni skupinu
Limp Bizkit, pochazejici z USA. Pustime dalsi ukazku.

Ukéazka (cca 10 min): DVD0O4 / Obchodnici s COOLturou / Aktivita 3 / Ukazka 2

8.

Vratime se k seznamu oblibenych a neoblibenych interpretl a spole¢né diskutujeme o zhlédnuté
ukazce. Spole¢né hledame priklady subkultur a hudebnich stylt, které se piivodné vymezovaly
vldi tzv. ,mainstreamu”, spole¢nosti apod., a Casem se staly soucasti hlavniho proudu.
Diskutujeme o tom, jak dnesSni moderni technologie ovliviiuji vyvoj v popularni kulture.

Studenti by si méli uvédomit, Ze jsou zvlastni cilovou skupinou se specifickym postojem
k médiim a tradi¢nim marketingovym postuptdim. Nejsou jimi tak snadno ovlivnitelni. Proto
lidé pusobici v marketingu, reklamé a v hudebnim pramyslu aktivné vyhledavaji zplsoby, jak
tohoto vlivu dosahnout. Projevy rebelie vic¢i autoritdm a spolecnosti jsou pro urcity vékovou
skupin typické, a proto se také staly atraktivnim nastrojem ve sluzbach marketingu pro osloveni
té Casti mladé generace, ktera v uréitém véku odmita kulturu stfedniho proudu a jeji priliSnou
komercializaci.

Ukazka 1 pochazi z videoklipu Break Stuff, rezie Fred Durst, USA 2006.
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NECO ROZBIT...
Jenom dalSi den

Kdy se ti nechce vstavat
VSechno je v prdeli
VSichni té serou

A ani vlastné nevis pro¢
Ale chces si to vyresit
Utrhnout nékomu hlavu!
Zadny lidsky kontakt

A kdyZ néjak zasdhne$
Musis zit podle dohody
TakZe nejlepsi je zlistat srac
Zase dalsi takovy den!

Myslis, ze vSichni mluvi nesmysly
Radsi se na to vykasli

Vyser se na to,

nebo dostanes do drzky!

Citim se hrozné

Doporucuju ti drZzet se ode mé dal, protoze prave
ted jsem nebezpecnej

VSichni se cejtime jako sracky

A vSichni s ndma jako se srackama jednaj
VSichni ti ochotni patolizalové

Doufém, ze vi§, Ze mam motorovou pilu

Prdel ti vojedu na kost

A jestli to takhle bude dal,

tak dneska vecer néco rozmlatim...

A jestli to takhle pljde dal, tak ti dneska vecer
rozbiju drzku!

Dejte mi néco na rozbiti

Co tfeba tvoji drzku

Doufam, Ze vis, Zze mam motorovou pilu, jo?!

Jeden svét na Skolach
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BREAK STUFF

Its just one of those days

When you don‘t wanna wake up
Everything is fucked

Everybody sux

You don’t really know why

But want justify

Rippin’ someone’s head off

No human contact

And if you interact

Your life is on contract

Your best bet is to stay away motherfucker
It's just one of those days!!

Its all about the he says she says bullshit
| think you better quit

Lettin’ shit slip

Or you'll be leavin with a fat lip

| feel like shit

My suggestion is to keep your distance cuz right
now im dangerous

We've all felt like shit

And been treated like shit

All those motherfuckers that want to step up

| hope you know | pack a chain saw

I'll skin your ass raw

And if my day keeps goin’ this way | just might
break somethin’ tonight...

And if my day keeps goin’ this way | just might
break your fuckin’ face tonight!!

Give me somethin’ to break

How bout your fuckin’ face
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PRACOVNI LIST 2/2

1. O JAKY DRUH TEXTU SE JEDNA?
2. KDO HO VYTVORIL?

3. KOMU JE URCEN?

4, JAKE JE JEHO POSELSTVIi?
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AKTIVITA 4 NEVYZADUJE DVD

CO MAJi SPOLECNE?

Cesky jazyk a literatura, spolec¢enskovédni a ob¢ansky zaklad
vlastnictvi médii
20 minut

vytisky periodik (MF Dnes, Lidové noviny, Blesk, ABC, Kvéty, National Geographic, Svét
motor( a Top divky), pro kazdou skupinu pracovni list A a pro kazdého studenta pracovni list B

seznamit se s jevem koncentrace vlastnictvi médii
definovat vyhody a nevyhody koncentrace vlastnictvi médii pro jejich vlastniky a pro spole¢nost

1. Rozdélime studenty do ¢tyr skupin. Kazda skupina dostane dva vytisky periodik:
- prvni skupina - MF DNES a Lidové noviny;
- druhd skupina - Blesk a ABC;
- treti skupina - Kvéty a National Geographic;
- Ctvrta skupina - Svét motor( a Top Divky.

2. Kazdé skupiné dame pracovni list A. Studenti maji za Ukol zodpovédét uvedené otazky
a nakreslit obrazek. Poskytneme skupindm dostatek ¢asu na praci. Nakonec studenti predstavi
vysledky. Podafilo se jim zodpovédét posledni otazku?

3. Na tabuli napiSeme nazvy nasledujicich produktd: Rama, Dove, Algida. Ptame se: Co podle vas
maji tyto produkty spole¢ného? (Klicem je skute¢nost, Ze dané produkty stejné jako dvojice
periodik ve skupinach maji spole¢ného vlastnika.)

4. Rozdame studentlm pracovni list B. Pokracdujeme diskusi, ptdme se: Jsou pro vas informace
na pracovnim listu pfekvapivé? Pro¢ jednotlivi majitelé vlastni praveé tento typ titul(i? Jaké
jsou cilové skupiny jednotlivych titul(? Jaké jsou podle vas vyhody a nevyhody koncentrace

vlastnictvi jednotlivych tituld? PFi diskusi vyZijeme informace uvedené v reflexi.

Medialni koncerny se snazi zaujmout co nejSirsi ¢ast publika. Jednotlivé tituly se snazi
opadnuti zajmu ¢&i netspéchu ¢i neocekdvaného demografického vyvoje, zmény trendu apod.
Koncentrace vlastnictvi je pro rozvoj medialnich spole¢nosti Zzddoucim jevem. Vyhodou je
predevsim diverzifikace: organizace, v nichz se kfizi vlastnictvi riznych médii (napt. bulvarniho
a seriézniho deniku), nabizeji pestiejsi medialni produkty, média s nadnarodnim dosahem
mohou pfinaset medialni produkty SirSimu publiku, slu¢ovani do nadnarodnich koncernt
umoznuje medialnim spoleé¢nostem zvySovat zisky a diky tomu vyuzivat a vyvijet moderné;si
technologie. Stejné tak mize tato koncentrace pfinaset urcita rizika a omezeni: média
s nadnarodnim, globalnim dosahem podporuji trend, kdy jsou si medialni produkty stale
podobnéjsi a z trhu se ztraci rozmanitost. Vznik nadnarodnich koncernt dale médiim umoznuje
dostat se do postaveni, jeZ je potencialné zneuzitelné. Ve svém dominantnim postaveni tak
mohou rozhodovat o tom, co kde lidé budou ¢&ist, poslouchat ¢i sledovat. Kone¢né nadnarodni
koncerny se silnym finanénim zazemim mohou z trhu vytlacovat mensi firmy (nebo je kupovat
a pohlcovat).

Jako podklad aktivity slouzila aktivita Koncentrace vlastnictvi, autor: Vaclav Zeman
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PRACOVNI LIST A

TISKOVINA 1 TISKOVINA 2

KOMU JE TATO TISKOVINA URCENA KOMU JE TATO TISKOVINA URCENA

(CILOVA SKUPINA)?

VEK:
POHLAVi:

ZAMESTNANI:

ZAJMY, KONICKY:

JAK VYPADA TYPICKY CTENAR?
NAKRESLETE HO.

(CILOVA SKUPINA)?

VEK:
POHLAVI:

ZAMESTNANI:

ZAJMY, KONICKY:

JAK VYPADA TYPICKY CTENAR?
NAKRESLETE HO.

NARAZILI JSTE NA NECO, CO TYTO DVE TISKOVINY SPOJUJE?
EXISTUJE NEJMENE JEDNA VEC, KTEROU MAJi OBE TISKOVINY SPOLECNOU - NAJDETE JI?
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PRACOVNI LISTB

VLASTNIK: MAFRA
TITULY: MF DNES, Lidové noviny, televizni stanice O&ko, Metropolitni Expres, Radio Expres

VLASTNIK: Ringier
TITULY: Blesk, Reflex, Sport, Tydenik Televize, ABC, 24 hodin, DVD & Video

VLASTNIK: Sanima
TITULY: Kvéty, Story, Vlasta, Sedm, Prakticka Zena, National Geographic, Puls

VLASTNIK: Mediacop
TITULY: Tyden, Nedélni svét, Instinkt

VLASTNIK: Axel Springer
TITULY: Svét motord, Popcorn, Top Divky, Playboy
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PO CEM HOLKY TOUZI

Elizabeth Massie / USA / 2001 / 33 min.
Americky film pfinasi nazory jedenacti divek z odliSnych socialnich a spolecenskych

vrstev ve véku od osmi do Sestnacti let o tom, co si mysli o0 médiich a o zplUsobu, jakym

ovliviwuji jejich zivot. Zabyva se jejich sny a touhami, tim, jak vnimaji medialni obraz

Jkrasné, sexy divky”, co si mysli o pofadech propagujicich réizné diety a plastickou

chirurgii Ci o reklamach na véci, které by

Lspravnym divkam” nemély chybét. Divky

také oteviené hovofi o svych
nazorech na sexualni aspekt
riznych poradt &i videoklipt
urcenych mladym. [

Jeden svét na Skolach

[ 114 ]



AKTIVITA 1

PO CEM TOUZi MODERNI SLECNA

3.

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, hudebni obor
hudebni prliimysl, zdbava a média, stereotypy, noviny a ¢asopisy
45 minut
flipchart nebo tabule, fixy nebo kfidy, listecky, lepici guma, obrazky z ¢asopisti pro mladé

uvédomit si, jaky vliv mohou mit média na formovani Zivotnich cil a priorit u mladého publika

Vyzveme studenty k zamySleni nad tim, jestli méli ve svych 12-14 letech ,idola”, tedy velmi
oblibenou zpévacku/zpévéaka, herecku/herce apod. Pokud tomu tak bylo, studenti vypravéji,
kdo to byl a pro¢ je zaujal. Pfipravime si nékolik obrazkd souc¢asnych ,hvézd” z ¢asopisli pro
mladé a spolec¢né se studenty hledame diivody, proc¢ jsou tyto osoby tak popularni. Ptame

se na touhy a predstavy, jaké méli v té dobé: Cim jste chtéli byt? Jaka byla vase pfedstava

o idealnim Zivoté? Zménily se néjak vase predstavy?

Rozdélime studenty do sudého poctu skupin, nejlépe tak, aby ve skupiné byly vzdy jen divky
nebo jen chlapci. Ukolem kazdé skupiny je zamyslet se nad vécmi, po nichZ touzi moderni
sedmnactileta sle¢na, a napsat pét téchto véci (tuzeb) na samostatné listecky. Na tabuli nebo
flipchart si pfedem pfipravime tfi sloupce, které budou nahofe nadepsany ,Po ¢em touzi
moderni sle¢na”. Do levého sloupce umisti své listecky skupiny studentt, do pravého skupiny
studentek. Jaky je vysledek? Spolec¢né vybirame véci, které jsou spolecné, a premistime je
do sloupce prostfedniho. Kratce diskutujeme o tom, do jaké miry se studenti a studentky shodli
nebo neshodli. Pokradujeme néasledujici ukazkou z filmu.

NapiSeme na tabuli nebo flipchart nasledujici text (jde o oficialni text ¢asopisu Divka, ktery je
uréen divkam ve véku 14-19 let): Po éem touzi moderni sleéna?

- Chce Zit a vypadat zdrave; chce byt trendy; chce se bavit a byt uspésna, chce se vyznat

v muZském svété; chce prosté byt IN.

Ptame se: Souhlasite s t&mito tvrzenimi? Se kterymi ano, se kterymi ne? Jaké interprety maji
v oblibé dnesni lidé ve véku 12-13 let? Jak vypadaji jejich videoklipy? Myslite si, Ze popularni
hvézdy jako Britney Spears, Christina Aguillera a dal$i mohou ovliviiovat to, co si o sobé mladé
divky mysli? Ovliviiuji tyto hvézdy to, co si mysli kluci o holkach? Pokud ano, muize to zménit
jejich pfistup k holkdam? Muze to ovlivnit to, co si kluci mysli o sob&? Po ¢em vlastné holky touzi?
Maiji na to néjaky vliv média? Pokud ano, jaky?

Studenti by si méli uvédomit, Zze komeréni média se orientuji na mladé publikum predevsim
s cilem upoutat jeho pozornost, coz je ostatné zakladnim rysem tohoto druhu médii. Tiskoviny
nebo porady uréené mladému publiku jsou dllezitym prostorem pro inzerenty, jejichZ produkty
nebo sluzby jsou této vékové skupiné uréeny. Ctenost nebo sledovanost konkrétniho ¢asopisu
¢i poradu je zakladnim voditkem, podle néjz se inzerenti rozhoduji, kam svou reklamu umisti.
Témata a jejich prezentace jsou proto volena tak, aby oslovila co nejvice lidi dané vékové skupiny,
tedy aby byly pokud mozno blizké postojim a nazorim mladé generace. Studenti by méli byt
schopni odliSovat vzorce chovani ve skute¢ném zivoté od téch, které jsou prezentovany v médiich.
To neznamena, Ze by se méli konkrétnim poradim vyhybat. V fadé pripad( Ize ocenit zpUsob,
jakym jsou vyrobeny, uzit si je jako zdbavu; zaroven si v§ak ponechat urcity odstup.
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AKTIVITA 2

CAS NA SEX

Cesky jazyk a literatura, ob&ansky a spole¢enskovédni zaklad, vychova
ke zdravi

zabava a média, etika

45 minut

pracovni list A pro prvni, pracovni list B pro druhou a pracovni list C pro tfeti skupinu,
pracovni list D pro vS§echny skupiny a pracovni list E pro kazdého

seznamit se s roli, jakou mohou média sehravat p¥i formovani postoji a chovani
v oblasti sexu u mladého publika

Rozdélime studenty do tfi skupin. Kazda skupina dostane jeden pracovni list: prvni skupina
jsou redakénim tymem casopisu uréeného mladym divkam (oficialné uvadéna vékova skupina
je 14-19 let, ale je obecné zndmo, Ze takové Casopisy ¢tou i divky daleko mladsi) a pFipravuji
pro jeho dalsi vydani uvedeny test. Zbyva posledni Ukol: sestavit stru¢né vyhodnoceni dané
Casti testu. Voditkem by mély byt body, které jsou uvedené u jednotlivych odpovédi.

prezentaci ,vyhodnoceni”, ktera jednotlivé redakce sestavily. Diskutujeme: Jak se lisi
vyhodnoceni testu, které pfipravila redakce ¢asopisu Divka (zafi 2007) od toho vaseho? Vratime
se k jednotlivym otadzkam testu. Jak by se méla ¢tenarka podle tohoto testu a jeho vysledk(
chovat? Kdo podle studentl ¢te uvedeny ¢asopis? Komu je ur¢en? Pokracujeme ukazkou.

Ukazka (cca 10 min): DVDO4 / Po cem holky touzi / Aktivita 2 / Ukazka 1

3.

Po projekci se ptame: Jaky maji média vliv na sexualni chovani déti a mladych lidi? Kdy dnes
zacind mlady ¢lovék sexualné zit (a jak to bylo v dobég, kdy byli mladi vase rodice)? Jak by to
meélo byt v idealnim pfipadé? ,Urychluji” média dospivani? Jak ddlezité bylo téma sexu pro vas,
kdyz jste byli ve véku 11-14 let? Odkud jste se o ném dozvidali? Mohou ¢asopisy pro mladé
hrat i pozitivni roli v obdobi dospivani? Pokud ano, jakou? Patfite nebo patfily jste (divky) mezi
Ctenarky Casopist pro divky? Vite, co znamena pojem ,Ctenost”?

Rozdadme kazdému studentovi pracovni list E. Kli¢ k Pracovnimu listu E je nasledujici: jeden
vytisk Casopisu Top Divky ¢tou témer Ctyfi lidé, priblizné 45 % divek ve véku 11-19 let Cte
Casopis Divka. Ptdme se: Znate néjaké jiné Casopisy, které jsou uréeny divkam poté, co
dosadhnou horni vékové hranice (cca 17-19 let)? Jak vypadaji? Jakym tématdm se vénuji?

Tato aktivita se dotyka velmi citlivych a osobnich témat, pred jeji realizaci proto velmi
peclivé zvaZte, v jaké podobé a s jakou skupinou ji budete realizovat.

Casopisy pro mladez a dal$i medialni produkty zamé&fené na mladé publikum kalkuluji
se skutecnosti, Ze téma sexu je pro danou cilovou skupinu vice nez aktualni, a tim padem
mu vénuji také vice pozornosti. Studenti by si méli uvédomit, do jaké miry média mohou
ovlivnit to, co vnimame jako ,normalni” jednani a chovani: budete-li se chovat takhle, budete
u druhého pohlavi Uspésni; pokud ne, nebudete mit Uspéch, budete neoblibeni atp. Vzorce
chovani prejimame také z rodiny, Skoly, ze svého okoli, nicméné média dokaZou vyuZivat velice
atraktivnich audiovizualnich prostfedkd.
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PRACOVNI LIST A

JSTE TYM REDAKCE CASOPISU URCENEHO MLADYM DiVKAM VE VEKU 14-19 LET, ALE JE
OBECNE ZNAMO, ZE VAS CASOPIS CTOU TAKE DiVKY DALEKO MLADSI. PRO DALSI VYDANI
VASEHO CASOPISU PRIPRAVUJETE TEST. JE TEMER HOTOVY, STACi JEN DOPLNIT JEHO

STRUCNE SLOVNi VYHODNOCENI. PUSTTE SE DO TOHO!

Jeden svét na Skolach

El NESTVDIS SE 0 SEXU

BEZ ZABRAN MLUVIT?

i) KdyE dojde

na néEnostl, citid
S8 na stejné urovni
jako tviij partner?
A Me, mas pocit,

Ie on je ve viem
mnahem zkufe-
nkjhi a jistéjEl

nied ty a
B Jak v Eem, je to
razngé 1
C Ano, v milostnych
zalefitostech se citis
jako ravnacenny
partner 2

) KdyE se ve
spoleérnosth miluvi

o sexu, jak se citis?
AZaimitélo 1
B Otravuje & a0
CWrruSujetéto 2

) Kdyi dojde na
milostng hratky,
Fikas partneravi,

co mas rada?

& Ano, nedéla tilo
praflémy F
B Me, protoZe ani
sama nevis, oo bys
chiéla, aby delal 0
C Ano, ale trochu s&
stydis 1

) Zeptala ses své-
he pfitele, co se mu
s bebou nejvic Ubi%
& Ano, dobfe znas
|¢|‘|n tnuh:,l 2
B Mikdy ses ha
nezeptala primo,
ale snadis se o
Yypororovat 1
G Me, viastng ani

Vigihodnocent

nevis, £o se mu
Lk a

3 Kromé intimnich
chil, povidate si

s pritelem o sexu

a erotice?

A Ano, neplsobi
viam Lo potiie 2
B Ano, ale malo,
klidné bys o tom
miuvila caste)i 1
C Me, nemluvite

o tom 0
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PRACOVNI LISTB

JSTE TYM REDAKCE CASOPISU URCENEHO MLADYM DiVKAM VE VEKU 14-19 LET, ALE JE
OBECNE ZNAMO, ZE VAS CASOPIS CTOU TAKE DiVKY DALEKO MLADSI. PRO DALSIi VYDANI
VASEHO CASOPISU PRIPRAVUJETE TEST. JE TEMER HOTOVY, STACi JEN DOPLNIT JEHO
STRUCNE SLOVNi VYHODNOCENI. PUSTTE SE DO TOHO!

FA UMIS V SOBE PROBUDIT SMYSLNOST?

i) Dokaies ocenit,
kdyZ ti tvlj partner
nabidne masai?

A Je to moc mile

a prijemné, ale neni
1o nijak ohramné 1
B Me, neni W to moc

prijemné 0
C Ano, masaZ pfimo
zbodhujes 2

£} Masirujes na
oplatku ty svého
kluka?

A Ano, masirujes
ho hrozné rada 2
B Ne, pfijde bi to
jako péknd nuda 0

C Prof ne, kdyz mu
to udéla radost,

ale nadSena z toho
nejsi 1

£} Jak se ti libi

predehra?

A Vibec ne ]
B Memas ji rida
mac dlouhou 2
C Radsi jdes primo
Ma wec 1
D Milujes, kdyi je
nekonecnaaa 3

£ ¥nimas vuni
kute sveho
partnera?

't"‘lﬂh-ﬂ:d-lt:ﬂ CHEI

A Zadné sis
nevsimia o
B Rozpoznas ji mezi
tisici, klidna i s
2avienyma ofima 2
C Moc rada =i

k nému privonis,
ale neni to pro tebe
tak dilezité 1

) Kdyk jdes na
rande...

A Upravujes se cele
hodiny, aby ti to fakt
slufelo 2
B Ma Gpravu ti stadi
20 minut, max.
hodina 1

C Jdes tak, jak
chodis normalndé

- vig, Fe nejlip
zabere, kdyZ budes
prirozena 0

) Ca mad rada
tésné po mazleni
meba mmilavan?

A Pritulis se ke
svemu priteli

a wychutnavas

si len okamzik 1

B Skofdite hned

na dalsi Eislo 2
C Jdef se vEnovat
néjaké kloudné
cinnosti [i]
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PRACOVNI LIST C

JSTE TYM REDAKCE CASOPISU URCENEHO MLADYM DiVKAM VE VEKU 14-19 LET, ALE JE
OBECNE ZNAMO, ZE VAS CASOPIS CTOU TAKE DiVKY DALEKO MLADSI. PRO DALSIi VYDANI
VASEHO CASOPISU PRIPRAVUJETE TEST. JE TEMER HOTOVY, STACi JEN DOPLNIT JEHO
STRUCNE SLOVNi VYHODNOCENI. PUSTTE SE DO TOHO!

K] ViVAS EROTICKE FANTAZIE?

) Mivas nékdy

erotickeé predstavy,
sny nebo fantazie?
A Me, nikdy 0
B Ano, obtas 1
C Ano, dost Easto 2

€} Jak se ke svym
sexualnim fantaziim
stavis?

A Jsou skvéle,
docela zabavna 2
B Stydis se 1
CJe to nechutné 0

€) Napadlo té
nékdy, Ze pfirozeni
je néco nedisteho™?
A Nikdy 2
B Vzacne 1
C Heodné Casto 1]

O Ma podle tebe
sexualita v sobé
néco duchovniha?
A Me, je to jen
prirozena fyzicka
zaleitost i}
B Sex je fyzicka

Vigilhodweoceny

emotivni zaleZitost,
ale duchovnine 1
C Ano, sexualita
prochazi celym
télem a srdcem, j¢
necim magictéjsim,
o nam unika 2

£ Myslif, ie
sexualni vztah
se mike odvijet
i od taho, jak si
rozumite Laky

¥ Jinyeh vécach?

A Me, to s lim nema
nic spoletneha,
jsou tfeba Lide, kteri
S SNes0U (Enoim

v posteli 1]
B Myslis i, Ze
kvalita vztahu
ovliviiuje sexualni
ivol 2
C KdyZ jste si
opravdu podobni
infelektem, muZete
si rozumét po viech
strankach 1
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PRACOVNILISTD
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PRACOVNI LISTE

JAKY JE ROZDiL MEZI PRODANYM NAKLADEM A CTENOSTI?

Prodany néaklad je prameérny mési¢ni pocet prodanych kus(, ¢tenost znamena pocet ¢tenarl

(prameér za pulrok), ktefi uvedli, Ze ¢etli posledni vydani titulu.

Obvykle je ¢tenost vyssi nez prodany naklad, a to predevSim proto, Ze tiskovy titul si lidé mezi sebou
pUjcuji, a tak na jeden vytisk pfipada vice ¢tenaru.

Podle Unie vydavateltd denniho tisku je prodany naklad a ¢tenost tituldl pro mladez nasledujici (pro

srovnani uvadime také ¢tenost nékterych dalSich titula):

2007
TITUL PRODANY NAKLAD CTENOST
BRAVO 72105 325000
DIVKA 40489 260000
ABC 58028 238000
TOP DIiVKY 46876 184000
COSMOGIRL NEOVEROVAN 81000
BLESK 458218 1623000
MLADA FRONTA DNES 304447 1128000
COSMOPOLITAN NEOVEROVAN 187 000
ELLE 50963 137000
POCITEJME:

Dokazete odhadnout, kolik procent divek ve véku 11-19 let na zakladé vySe uvedenych udajl
¢te napriklad Gasopis Divka? . . . . . . . .. %

Jeden svét na Skolach
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AKTIVITA 3 NEVYZADUJE DVD

IDEAL KRASY

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zdbava a média, stereotypy, reklama, televize
35 minut

flipchart nebo tabule, fixy nebo kfidy, ¢asopisy, pro kazdého studenta tfi papirky
a psaci potreby, lepici paska nebo prouzky

umét rozliSovat tzv. .ideal krasy” prezentovany médii a skute¢né predstavy a tuzby ve vztahu
k sobé a k potencialni/mu partnerce/partnerovi

1. Rozdélime studenty do skupin po ¢tyfech, pokud mozno tak, aby vznikly smiSené skupiny.

2. Na tabuli nebo flipchart napieme vyraz ,Ideal krasy”. Ukolem skupin je zamyslet se nad tim,
jaky je soucasny Zensky a muzsky ideal krasy prezentovany v médiich. Studenti maji mozZnost
prochazet ¢asopisy a ve skupinach se pokusi shodnout, jak by mél ideal krasy vypadat (postava,
oblicej, sestfih, barva pleti, vaha, vyska, miry...). Poté predstavi své vysledky.

3. Pokracdujeme kratkou diskusi, ptame se: Jak se vam ve skupiné pracovalo? Dokazali jste
se shodnout? Jaka jste zvolili kriteria pro vybér?

4. Vyzveme studenty, aby ve skupinach sestavili profil ideadlniho partnera a partnerky. Kazdy ¢len
skupiny se zamysli nad tfemi charakteristikami a zapiSe je zvlast na listecek. Poté ma kazda
skupina za ukol vybrat ze vSech navrh( dvé charakteristiky, jaky by mél byt idedalni partner, a dvé
charakteristiky, jaka by méla byt idealni partnerka.

5. Na flipchart nebo tabuli nakreslime dva sloupce, jeden oznac¢ime nadpisem idedlni partner,
druhy idealni partnerka. Zastupci skupiny umisti vybrané charakteristiky do patfi¢nych sloupcu.

6. Diskutujeme o tom, jak se lisi ideal krasy, ktery ndm prezentuji média, a naSe vlastni o¢ekavani.
Do jaké miry maji vliv média na to, jakého si pfedstavujeme idedlniho partnera? Jak byste
definovali pojem krasa? Co urcuje ideal krasy? Jak se ménil ideal krasy v priibéhu let? (Pro tento
ucel miazeme pouzit obrazky herecek a herct z film( 30. a 40. let.) Co pohadky pro déti? Jak
vétSinou vypadaji princové a princezny? Pro¢ jsou ti ,hodni” vétSinou krasni a ti ,,o8klivi” zIi?

Aktivita vyzyvéa studenty k zamysleni na pojmem ,krasa“. Méli by si uvédomit, Ze jeho
interpretaci do znaé¢né miry prejala média, ktera jsou ¢asto omezena pouze na moznost vizualni
prezentace jedinc(l na malém prostoru (stranka ¢asopisu, casové omezeny televizni pofad...).
Je dobré pfipomenout, Ze ve skutecném Zivoté muze byt interpretace tohoto pojmu znac¢né
subjektivni a osobita a mize zahrnovat celou fadu dalSich aspektt nez jen vizualni podobu
konkrétniho jedince.

Graydon, S.: In Your Face - The Culture of Beauty And You. Annick Press, Kanada 2004.
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ZENY PRO MENY

Film rezisérky Eriky Hnikové Zeny pro mény je tragikomicky pfib&h o Zenach, které citlivé
vnimaji soucasny ideal zenské krasy a chtéji se mu co nejvice priblizit. Je to rovnéz snimek
0 mnozstvi penéz, které se diky sile tohoto idedlu denné utraceji. Pani Eva svéfi své télo
do rukou plastického chirurga a necha si zvétsit prsa tak, jak po tom cely Zivot touZila.
Pani Magda zkousi vSechny mozné | nemozné
prostfedky na hubnuti. Slec¢na Karolina
pouziva nejnovejsi kosmetiku
a kupuje si obleceni podle
posledni mody. Divka Zuzana
prichazi na soutéZ Topmodelka
nového tisicileti a chce
uspét. VSechny hrdinky touzi po postavé modelek z titulnich stran damskych
Gasopisu. Bojuji o dokonalé télo, a tak jejich pfibéhy mnohdy plsobi az absurdné
a tragikomicky. Vedle téchto zen vystupuji ve filmu i dalSi lidé: zastupkyné redakce
zenského Gasopisu, ktery se podili na vytvareni souc¢asného Zzenského idealu,
Dara Rolins jako medialni ikona s umélym poprsim a ¢lenky Feministické skupiny
8. brezna. VSichni dohromady popisuji a vytvareji pestry obraz souc¢asného
sveta, kde fenomén dokonalého Zenského téla akcentovany vSudypritomnymi
médii hraje jednu z hlavnich roli.
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AKTIVITA 1

KRASA NA PRODEJ

Cesky jazyk a literatura, matematika a jeji aplikace, biologie, ob&ansky
a spolecenskovédni zaklad, vychova ke zdravi, télesna vychova

noviny a ¢asopisy, reklama, stereotypy, manipulace, etika

45 minut
pro kazdého studenta pracovni list, tabule a kfidy, nebo flipchart a fixy

uvédomit si vliv médii na vnimani krasy
poznat provazanost ¢asopistli Zivotniho stylu pro Zeny a vyrobcl kosmetickych pfipravki

Studentlim zadame nésledujici Ukol. Spocitejte, kolik by podle tohoto ¢lanku stalo divku, aby
byla krasna?

Pokracujeme kratkou tipovaci soutézi. Dvojice student(i odpovidaji na nasledujici otazky: Kolik
se v Ceské republice ro&né utrati za kosmetické vyrobky? Kolik se v Ceské republice roéné
utrati za Zenské casopisy?

Tipy jednotlivych dvojic zapisujeme na tabuli. M{Zeme si pFipravit drobnou cenu pro tu dvojici,
ktera bude skutecnym cisliim nejblize (tato Cisla se objevi v nasledujici ukazce).

Ukéazka (cca 25 min): DVDO5 / Zeny pro mény / Aktivita 1 / Ukézka 1

4.

Zjistime, kdo nejlépe hadal, a pokracdujeme diskusi pomoci nasledujicich otazek: Ovliviuji
média zamérujici se na zivotni styl to, jak chceme my nebo ostatni lidé vypadat? Jakou roli
sehravaji ¢asopisy pro zeny? Udavaji smér, nebo jen reaguji na to, co ¢tenarky chtéji? Vydavaji
se obdobné ¢asopisy pro kluky a muze? Jaké produkty byste inzerovali tam?

Studenti by si méli uvédomit Gzkou provazanost ¢asopist s kosmetickymi firmami, které
prostiednictvim inzerce danych produktt zajistuji ekonomickou Uspésnost daného periodika.
Zcasti tomu také odpovida volba témat, ktera se prostfednictvim ¢lank(i v téchto ¢asopisech
prezentuji, nebot maiji jasné stanovenu cilovou skupinu. Inzerované kosmetické produkty a dalsi
sluzby se mnohdy pro ¢tenarky stavaiji prislibem k dosazeni ideéalu zZeny, jaky je v ¢asopisech
prezentovan.
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PRACOVNI LIST
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AKTIVITA 2

HLEDANi DOKONALOSTI

Cesky jazyk a literatura, biologie, ob¢ansky a spole¢enskovédni zaklad,
vychova ke zdravi, télesna vychova

noviny a ¢asopisy, reklama, manipulace, etika
90 minut
pro kazdého studenta pracovni list A a B, psaci potreby

poznat mozné nésledky a rizika honby za idealem krasy
prostfednictvim diskuse definovat mozny negativni nebo pozitivni vliv médii na vnimani
vlastniho téla

1. Rozdame kazdému studentovi pracovni list A. Ptame se: Jaky je va§ nazor na plastické

operace? Uvazovali jste nékdy o takové operaci? Znate nékoho z okoli, kdo ji podstoupil? Znate
nékoho z médii? Pokradujeme ukazkou z filmu Zeny pro mény.

Ukézka (cca 16 min): DVDO5 / Zeny pro mény / Aktivita 2 / Ukazka 1

2. Ukéazka konc¢i scénou s pani Evou, ktera stoji pred klinikou plastické chirurgie a chysta
se na operaci. Ptdme se studentt: Méla by podle vas Eva na operaci jit? Ano, ¢i ne? Jaké byste
uvedli davody pro a jaké proti? Pokracujeme dalsi ukazkou.

Ukézka (cca 35 min): DVDOS / Zeny pro mény / Aktivita 2 / Ukéazka 2

3. Po projekci diskutujeme o zhlédnutém filmu. Klademe otazky jako: Kam az m{iZe zajit touha
po dokonalém téle? Jaky podil na tom maji média? Jak se k fenoménu plastickych operaci stavi
¢lanek uvedeny na pracovnim listu A? Mohou média sehravat pozitivni roli pfi vnimani vlastniho
téla? Dokazete uvést priklady?

4. Rozdame studentim Pracovni list B. Jejich ukolem je napsat filmovym hrdinkadm ze snimku
Zeny pro mény kratky dopis. Co by jim doporugili? Nemuseji psat véem, mohou si vybrat jen
jednu z nich. Vyzveme studenty, aby ti, ktefi chtéji, precetli své dopisy.

Studenti by si méli uvédomit, Ze dosazitelnost idedlu krdsy mnohdy prezentovaného
médii je vétSinou velmi omezena. Existuje cela fada prostredku, které snazeni Zen (a stéle
Castéji i muzll) v tomto ohledu mohou napomahat (kosmetické pripravky, plasticka chirurgie,
pfipravky na hubnuti...), nicméné vyuziti nékterych z nich skytad znac¢na rizika.
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PRACOVNI LIST A

KOMPLEXY STRANOU. KUPTE SI KRASU U CHIRURGA

Vypadat mladé, hezky a zbavit se mindrak( - po tom touZzi
spousta zen. Moznosti, jak toho dosdhnout, je plasticka
chirurgie. Kolik krasa stoji a co je v médé?

Na obliceji i postave si dnes muZete vylepsit, na co si
vzpomenete. Odbornici se shoduji, Ze diktatem soucasnosti
je rozzareny, hladky obli¢ej s péknym nosem, plnymi

rty a vyraznyma ocCima. A postavicka jako strunka, bez
nevabnych tukovych polstark(. Dnes uz nic snazsiho.

Na vylepSeni exteriéru je idealnim Casem pravé prichazejici
chladnéjsi obdobi, rdny se hoji |épe nez v Iété. Také se sniZuje
riziko komplikaci, jako jsou tfeba zanéty.

A Ze mate z plastickych chirurgd hrizu a radéji na sobé
nechate vSechno tak, jak je? | to je legitimni postoj. Dovolenéa

v Alpach nebo v exotickych krajich taky neni k zahozeni.

Prevzato a kraceno: www.idnes.cz
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PRACOVNI LISTB

MILA ZUZANO,
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DVDO06

NASILi' NASILi? 132
KDO UVIDIi, UVERI 142
POTREBA VEDET 148



NASILI! NASILI?
Sestrih ukazek / 2007 / 15 min.

Téma zobrazovani néasili v médiich a jeho pfipadny vliv na miru nasili ve spole¢nosti
zamestnava vedce, vyzkumniky, pracovniky médii, zajmova sdruzeni, politiky, rodice,
ze dosud neexistuje jednoznacnéa shoda v tom, zda média maji, nebo nemaji pfimy vliv
na miru nasili ve spolec¢nosti. Proto | kdyz

v nasledujici lekci toto téma otevirame,
vyhybame se jednoznadnym

zavérim. Prostrednictvim

aktivit chceme vase studenty

predevsSim pfimét k zamysleni

a k odkryvani mechanism,
kterych je v ramci medialni komunikace vyuzivano pro upoutani nasi pozornosti.

Cilem je posilit jejich schopnost nahliZzet na zobrazované nasili s dostate¢nym
kritickym odstupem. b
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AKTIVITA 1

NASILi! NASILI?

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
nasili v médiich, zabava a média
45 minut

flipchart a fixy, popf. tabule a kfidy, pro kazdého studenta pracovni list, zeleny
a Cerveny hlasovaci listek

definovat pojem ,nasili” a uvédomit si jeho nesnadnou uchopitelnost
uvédomit si, Ze zobrazované nasili maze byt do zna¢né miry vnimano raznymi jedinci rizné.

Na Uvod aktivity se studentl ptame, jestli dokazou definovat pojem nasili. Pracujeme metodou
brainstormingu. Vysledkem by méla byt definice, kterou napiSeme na tabuli.

Kazdému studentovi rozdame dva listecky: jeden zeleny a jeden ¢erveny. Po kazdé ukazce maiji
za Ukol na vyzvani zvednout ruku s listeCkem jedné z barev: Cervena = nasili, zelena = neni nasili.
Pustime sérii ukazek zachycujicich nékolik situaci (postupné jich bude 24). Po kazdé z nich
nasleduje cca pétisekundova pauza, béhem niz prehravani pozastavime funkci ,pause”, aby
studenti mohli hlasovat.

Ukéazka (cca 11 min): DVDOG6 / Nasilil Nasili? / Aktivita 1 / Ukazka 1

4.

do 24 pokusili stanovit poradi vyjadfujici, které ukazky jsou nejnasilnéjsi a které nejméné.
Ptame se: Jak se vam rozhodovalo? Rozhodovali jste se nahodile, nebo jste méli stanoveno
jasné kritérium? Cim odpovida zobrazen4 situace vasi predstavé o nasili? Pro¢ myslite,

Ze druhé ¢ast tfidy zobrazenou situaci na rozdil od vas za nésili povaZzuje/nepovazuje? Pro¢
myslite, Ze néco ne/pfipadd nékomu jako nasili, zatimco vét§iné ne/ano? Jak jsou v ukazkach
zobrazovany néasledky nasili?

Zmenili by studenti paivodni definici nasili? Pokud ano, jak? Ptame se: Dostali jste se nékdo
osobné do nékteré situace zobrazené v ukazce? Jak mohou rlzni lidé na zakladé své Zivotni
zkuSenosti vnimat zobrazované nasili (napf. ¢lovék, jehoz blizky se stal obéti autonehody, sleduje
zabéry obéti dopravni nehody, obét znasilnéni vidi rekonstrukci stejného ¢inu ve zpravodajstvi...)?

Nasili je kontroverzni téma, které se dotyka nas vSech, at uz osobné, nebo
prostifednictvim médii. Zatimco pojem ,nasili” je obecné velmi dobfe znam, malokdy ho
vnimame jako komplex celé fady raznych pohledu a interpretaci. Obrazy nasili jsou nam skrze
média predavany Casto pouze v utrzcich, bez dal§iho kontextu. Uvedenou aktivitou vedeme
studenty k pochopeni skutec¢nosti, Zze kazdy mizeme na zakladé vlastni zivotni zkuSenosti
a postoju vnimat projevy nasili se znacné rozdilnou citlivosti.

V aktivité byly pouzity ukazky z nasledujicich film{ - Walking Tall (Kevin Bray, USA, 2004),
Ghost Ship (Steve Beck, USA/Australie, 2002), Liberia: An Uncivil War (Jonathan Stack, USA,
2004), Surplus: Terrorized Into Being Consumers (Erik Gandini, Svédsko, 2003), The Shining
(Stanley Kubrick, USA, 1980), Ken Park (Larry Clark, USA/Nizozemsko/Francie, 2002), Skinhead
Attitude (Daniel Schweitzer, Svycarsko, 2003), Me, Myself & Irene (Bobby Farrelly, USA, 2000)
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PRACOVNI LIST

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24,

MUZ NAPADNE ZAMESTNANCE KASINA.

OCELOVE LANKO USMRTi TANECNIKY NA PALUBE.

HRDINA POCITACOVE HRY STRILi DO MIMOZEMSKYCH MUTANTU.

DiVKA JE SRAZENA AUTEM.

ZABER Z LETADLA NA DUM EXPLODUJICi PO ZASAHU RAKETOU.

MUZ NAPADNE ZAMESTNANCE KASINA POTE, CO SE DOZVi, ZE PRODALI DROGY DETEM.
STARY ANIMOVANY FILM, V NEMZ MLADATA NAPADNOU STAREHO KOHOUTA.
DETSTi VOJACI V LIBERII STRILEJi ZE ZBRANI.

MUZ SLOVNE VYHROZUJE ZENE, ZE JI ZABIJE.

HROUTICI SE BUDOVA SVETOVEHO OBCHODNIHO CENTRA.

TOREADOR POBIZi BYKA NA KORIDE.

TLAKOVA VLNA PO EXPLOZI ZAZNAMENANA KAMEROU.

LETECKY SOUBOJ Z DRUHE SVETOVE VALKY.

ZDRAVOTNICI MANIPULUJI S TELEM MRTVE OSOBY PRIKRYTYM BiLOU PLACHTOU.
BYK NAPADNE TOREADORA.

DEMONSTRANTI V ULICICH NICi VYLOHY OBCHODU, PREVRACEJi A ZAPALUJI
AUTOMOBILY.

LETOUN ZA DRUHE SVETOVE VALKY SHODi BOMBY Z PUMOVNICE.
MUZ VYHROZUJE ZENE, ZENA HO UDERIi BASEBALLOVOU PALKOU.
ZABERY Z TELEVIZNIHO ZPRAVODAJSTVi NA ZRANENE DETI.
HRDINA POCITACOVE HRY STRILi DO VOJAKU.

MLADY MUZ SE ZASTRELI.

PRISLUSNICI NEONACISTICKYCH SKINHEADS TANCi PRI POSLECHU HUDEBNI
SKUPINY.

OSTRE ZAKROKY V HOKEJOVEM ZAPASU

MUZ NAPADA SAM SEBE, PROHODIi SE SKLENENYM OKNEM.
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AKTIVITA 2 NEVYZADUJE DVD

POZVANi K DNESNi DISKUSI PRIJALI...

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
nasili v médiich, zabava a média
45 minut

pracovni list A pro kazdou skupinu a moderatora, rozstfihany pracovni list B, pracovni
list C pro moderatora, pracovni list D pro kazdého

nahlédnout problematiku nasili v médiich z riznych perspektiv

1.  Na Uvod studenty rozdélime do ¢tyf skupin. Sezndmime je s tim, co bude nasledovat: bude
to televizni diskuse na dané téma za Ucasti riznych zajmovych skupin. Jedna role pfipada
moderatorovi diskuse. MiZzeme jim byt my, pfipadné zvolime studenta nebo studentku,
kterému bude tato role nejlépe vyhovovat. Mame-li moznost pribéh aktivity zaznamenat
na videokameru, vybereme kameramana.

3. Studenti maiji za Ukol vybrat ve své skupiné zastupce, ktery se zucastni televizni debaty. Jejich
ukolem je spole¢né pfipravit na debatu co nejvice argumentu. Zacit by vSak méli v rdmci
skupiny kratkou diskusi o informacich, které jsou na jejich listech uvedeny. Rozuméji jim vSichni
stejné? Jak tyto informace souviseji s jejich osobni zkuSenosti?

4. Zacina diskuse. Usporadame tfidu jako televizni studio, kde je vyhrazen prostor pro jednotlivé
zastupce, moderatora a také pro publikum, které je tvoreno zbytkem tfidy. Studenti v publiku
maiji za ukol zaznamenavat si nejzajimavéjsi argumenty, které béhem diskuse padnou. Tyto
poznamky vyuZijeme béhem zavérecné debaty po skonceni aktivity. Celou diskusi nahravame
na kameru. Vysledny material pak mizZeme sestfihat a pouzit v dalSich hodinach.

5. Po ukoncéeni televizni diskuse zinscenujeme hlasovani televiznich divak(. Stanovime pomysinou
¢aru (napf. od okna ke dvefim). Studenti maiji za ukol stoupnout si na této ¢are na misto, které
nejvice odpovida jejich nadzoru na nasledujici tvrzeni: Zobrazovani nasili v médiich negativné
ovliviiuje miru nasili ve skuteéném zivoté. U okna je misto, kam se postavi ti, ktefi s timto
tvrzenim bezvyhradné souhlasi, ke dvefim si stoupnou ti, ktefi nesouhlasi. Ostatni zaujmou
misto nékde mezi - podle toho, jak problém vnimaiji.

Odbornici se shoduji na tom, Ze nasilné chovani je podminéno souhrou vice faktort
(rodina, pratelé, skola...). Otazkou v8ak z(stava, jak dulezitou roli jednotlivé faktory hraji a jaké

jsou jejich vzajemné vztahy. Pro celkovou reflexi vyuzijte informace z pracovniho listu C.

Assenza, G. B., Assenza, D.: Televize a nasili: Zhodnoceni mezinarodniho vyzkumu.
Univerzita Palackého v Olomouci, Olomouc 2006.
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PRACOVNI LIST A

Sdruzeni rodicu déti, které se staly obéti nasilného trestného ¢inu, ostfe napadlo v médiich komercéni
televize, redakce zpravodajstvi a vyrobce pocditaCovych her za to, Zze diky Castému zobrazovani nasili
v médiich je negativné ovliviiovana mira nésilného chovani ve skuteGném Zzivoté.

V tiskovém prohlaseni, které sdruzeni vydalo, zminilo nékolik konkrétnich pfipadt, které mohou
opravnénost jejich obav dokazovat. Mimo jiné byly zminény néasledujici pfipady.

Na zakladé videonahravky popravy Saddama Husajna obéSenim doslo asi ke tfem sebevrazdam déti
napodobujicich v rdmci hry Sadddmovu popravu.

Popularni nasilna pocitacova hra DOOM byla oblibenou hrou Erika Harrise a Dylana Klebolda,
dospivajicich vraht z Columbie High School. Na videozaznamu, ktery natodili pred masakrem svych
dvanacti spoluzak, Harris fika: ,Bude to jako ten podélanej DOOM... Tadleta podélana brokovnice
(liba svou zbrari) je jako vystfizena z DOOMu!”

Jedna Svédska studie zjistila, Ze 40 procent vSech déti ve véku mezi Sesti a deseti lety si myslelo,
Ze jedinym zplGsobem, kterym lidské bytosti umiraji, je vrazda. Kdyz nékdo v rodiné zemfel, ptali se:
.Kdo zastrelil dédecka?”

Zastupci instituci a skupin, kterych se tato skute¢nost dotyka, byli pozvani moderatorem
verejnopravni televize do diskusniho pofadu Kontroverze. Diskuse se zUcastni:
- zastupce sdruzeni rodicu déti, které se staly obéti nasilného trestného ¢inu;
- zéastupce programového oddéleni komeréni televize;
- zastupce zpravodajstvi verejnopravni televize;
- zastupce Policie CR.

[ 136 ] Jeden svét na Skolach



PRACOVNI LISTB 1/2

JSTE ZASTUPCI PROGRAMOVEHO ODDELENi KOMERCNIi TELEVIZE
Na svou obhajobu muzete vyuzit néktery z nasledujicich argument.

— Televizni nasili vede ke katarzi (uvolnéni potlacenych afekt( a nasledné snizena potieba chovat
se agresivné).

— Televizni nésili vede ke strachu z agrese. Divéaci ziskavaji sledovanim nasilnych agresivnich scén

obavu z agrese, a proto je pak méné pouzivana jako prostfedek feSeni konflikt ve skuteném
Zivoté.

— Pokud je televizni nésili uvadéno po desaté hodiné vecer, je pripadny negativni vliv na déti
minimalni. O jejich vychovu se maji predevsim starat rodi¢e a Skola.

Najdete jeSté néjaké dalSi argumenty a pfiklady, ktery by ospravedInily to, Ze v programu vasi
televize se objevuje celd fada nasilnych scén?

JSTE ZASTUPCI ZPRAVODAJSKE REDAKCE VEREJNOPRAVNI TELEVIZE
Na svou obhajobu muzZete vyuzit néktery z nasledujicich argumenta.

— Je vasi povinnosti informovat o vSech zavaznych udéalostech, které se odehravaji ve svété i u nas.

— Zabeéry nasilnych scén jsou bohuzel souc¢éasti denniho déni ve svété, a z tohoto didvodu maiji také
své misto ve zpravodajstvi.

— Televizni nésili vede ke strachu z agrese. Divéaci ziskavaji sledovanim nasilnych agresivnich scén

obavu z agrese, a proto je pak méné pouzivana jako prostfedek feSeni konflikt ve skuteéném
Zivoté.

— Je Ukolem rodicu zajistit, aby jejich déti nesledovaly televizi v dobé, kdy jsou nasilné a drastické
scény uvadény ve zpravodajstvi. Pokud déti tyto scény zhlédnou, je Ukolem rodic¢u si s détmi
o tom, co vidély, promluvit a vysvétlit jim souvislosti.

Najdete jeSté néjaké dalSi argumenty a pfiklady, ktery by ospravedinily to, Ze ve zpravodajstvi vasi
televize se objevuji nasilné scény a drastické zabéry?
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PRACOVNI LISTB 2/2

JSTE ZASTUPCI RODICU OBETi PACHATELU TRESTNYCH CINU
Kromé pripadd, které jste zminili ve svém tiskovém prohlaseni, se opirate také o nasledujici argumenty.

— Televizni nésili zvySuje miru agrese, odbourava zabrany agresivniho chovani a inspiruje
k napodobovani urc¢itych nasilnych ¢in(.

— Televize propaguje pohled na svét jako na nasilné misto. Nasili je pfijimand, a dokonce oslavovana
soucast Zivota.

— Mnoho déti vyrlista s presvédcenim, Ze slusni a moralni lidé by méli zabijet Spatné lidi,
Ze neshody Casto Usti v zabiti a Ze vlastnictvi zbrané ¢ini muze silné a hrdinské.

— Mnoho filmu a kreslenych serialt budi dojem, Ze nasili je opravnény a Gcinny prostiredek feseni
problém. Ve vétsiné filma je nasili a nelegalni jednani ucinnéjsim zplsobem feseni probléma
nez legalni a spoleCensky prijatelné prostiedky.

— Vétsina porad(l nema zadny vys$si Gcel nez pobavit; zminit mizeme napr. klasické animované
porady pro déti, fadu hranych filmu, véetné celé fady hranych filma (tzv. akéni filmy, horory apod.).

— Jako rodi¢e nemuzete mit déti stale pod kontrolou, k nasilnym obraz(im se dostanou i mimo
domov. Dnesni svét je zahlcen vlivem médii.

Najdete jeSté néjaké dalSi argumenty nebo konkrétni priklady?

JSTE ZASTUPCI POLICIE CR
Béhem své prace se setkavate s celou fadou pfipadd, jez maji néjakou vazbu na média. Nejcastéji
v néasledujicich souvislostech.

— Televizni nasili zvySuje miru agrese, odbouravéa zabrany agresivniho chovani a inspiruje k napodobovani
urcitych nasilnych ¢inl. M{iZe pfinaset navody, jak se nasilné chovat, jak spachat trestny ¢in, maze
nabizet primitivni skupinové ¢i davové vzruseni a oslabovat védomi o jedine¢nosti lidskych bytosti.

— Na nasili v médiich se ¢asto vymlouvaiji pachatelé nasilnych trestnych ¢in(l. Proto nejsou prili§ vérohodné
vypovedi mladistvych nasilnikd, Ze ,napodobovali” televizni d&j — nelze totiz vyloucit, Ze jen vyuZivaiji
klimatu ve spole¢nosti, ktera si s televiznim nasili nevi rady a neni mu naklonéna. Delikvent si toho je
védom a prenasi odpovédnost za vlastni ¢iny na predem uréeného vinika, v tomto pfipadé napf. televizi.

— Lidé, ktefi asto sleduji nasili v televizi, maji sklon podléhat obavam, ze se sami stanou obéti nasili.
Uchyluji se k pFijimani predbéznych opatteni (alarmy, zabezpecovaci systémy...), Casto si pofizuji
hlidaci psy a zbrané.

— Lidé ovlivnéni televiznim nésilim nereaguji na nasili, které pozoruji mezi ostatnimi. Druhym
projevem je citové otupeni, které vede ke zvySené bezohlednosti, apatii a Ihostejnosti.

Najdete jesté néjaké dalSi argumenty nebo konkrétni priklady?
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JSTE TELEVIZNiM MODERATOREM DISKUSNIHO PORADU KONTROVERZE.

JAKO MODERATOR/KA DISKUSE BYSTE NEMEL/A ZAPOMENOUT NA NEKOLIK
ZAKLADNICH PRAVIDEL:

DISKUSI JE TREBA ZAHAJIT. PRIVITEJTE DIVAKY VE STUDIU | U TELEVIZNiICH OBRAZOVEK.

PRIPRAVTE SI STRUCNY UVOD. PODKLADEM BY MOHLA BYT INFORMACE O AKTIVITE
SDRUZENI RODICU DETI, KTERE SE STALY OBETi NASILNEHO TRESTNEHO CINU.

PREDSTAVTE HOSTY DISKUSE.

POLOZTE PRVNi OTAZKU, SMERUJTE JI NEJLEPE ZASTUPCI RODICU, POTE VYZVETE
NEKOHO Z PROTISTRANY K REAKCI.

USMERNUJTE DISKUSI, POKLADEJTE A ROZVIiJEJTE ARGUMENTY, NECHEJTE DOSTATECNY
(OVSEM POKUD MOZNO CASOVE STEJNE OMEZENY) PROSTOR PRO VYJADRENI VSECH
HOSTU.

PO JISTE DOBE DEJTE TAKE PROSTOR PRO DOTAZY PUBLIKA.

NA ZAVER SE POKUSTE SHRNOUT CELOU DISKUSI, NEZAPOMENTE NA ZAVERECNE SLOVO
JEDNOTLIVYCH UCASTNIKU. DOKAZOU SE NA NECEM SHODNOUT?

NASLEDUJICi CAST VAM POMUZE ZORIENTOVAT SE V ZAKLADNICH VYCHODISCICH
A ZAVERECH STUDIA MEDIALNIHO NASILi. POUZIJTE TYTO INFORMACE PRI RiZENI
DISKUSE.

Pokud jde o ucinky televizniho nasili, opakuje se v riznych mutacich nékolik tezi, a to o pozitivhim
vlivu zobrazovaného nasili a negativnim vlivu zobrazovaného nasili.

Pokud jde o prvni skupinu nazort, zahrnuji pfedstavu, Ze televizni nasili vede ke katarzi (uvolnéni
potlacenych afektl a nasledné sniZena potieba chovat se agresivné), popfipadé ke strachu z agrese.

Pokud jde o druhou skupinu nazoru, vétsina védcl se shoduje na podobném systému rozdéleni
efektl spojenych se sledovanim program( nasilného charakteru. Jedna se o nékolik efekt(: efekt
agresora, efekt obéti, efekt desenzibilizace, efekt vzdélavani a efekt zesileni.

EFEKT AGRESORA - televizni nésili zvySuje miru agrese, odbourava zabrany agresivniho chovani
a inspiruje k napodobovani urditych nasilnych ¢ind.

EFEKT OBETI - lidé, ktefi Easto sleduji nasili v televizi, maji sklon podléhat obavam, Ze se sami
stanou obéti nésili. Uchyluji se k pfijimani predbéznych opatieni (alarmy, zabezpedovaci
systémy...), Casto si pofizuji hlidaci psy a zbrané.

EFEKT DESENZIBILIZACE - ma dva odlisné, avSak souvisejici projevy: prvnim je skute¢nost, ze lidé
ovlivnéni televiznim nasilim nereaguji na nasili, které pozoruji mezi ostatnimi. Druhym projevem je

citové otupeni, které vede ke zvySené bezohlednosti, apatii a lhostejnosti.
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EFEKT VZDELAVANI - zahrnuje nékolik aspekt(:

- Nasili jako zpGsob Zivota. Televize propaguje pohled na svét jako na nasilné misto.
Nasili je pfijimana, a dokonce oslavovana soucéast Zivota.

- Nasili jako rys ctnosti a spravedinosti. Mnoho déti vyrlsta s presvédcenim, Ze slusni
a moralni lidé by méli zabijet Spatné lidi, Ze neshody Casto Usti v zabiti a Ze vlastnictvi
zbrané ¢ini muze silné a hrdinské.

- Nasili jako ¢innost postradajici negativni diisledky. Mnoho lidi se pfi barvitém liceni
nasili ve filmech boji. Vystfizeni téchto scén ale vytvari problém novy: misto jasné
ukazky, Ze umirani je bolestivé a smrt tragicka a definitivni, vznika dojem, Ze nasili
nema zadné negativni disledky. Producenti televizniho nasili ¢eli dilematu: bud’ obsah,
ktery vytvofi, znecitlivuje divaka ukazkami nazornych detaild, nebo jej klame dojmem,
Ze nasili je nevinné a bez nasledku.

- Nasili jako opravnény a ucinny zpulsob Ffeseni probléma. Mnoho filmU a kreslenych
serialt budi dojem, Ze nasili je opravnény prostiedek reseni problém. Ve vétsiné
film{ je nasili a nelegalni jednani ucinnéjsim zplisobem feseni problému nez legalni
a spolecensky pfijatelné prostredky.

- Nasili jako komické, humorné, zabavné a pfijemné. Vétsina pofadd nema zadny vyssi
ucel nez pobavit, zminit mzeme napf. klasické animované porady pro déti véetné celé
fady hranych filmu (tzv. akéni filmy, horory apod.)

EFEKT ZESILENI - nasili v televizi sice nemusi pfimo vyvolavat nasilné chovani, nicméné muze
pUsobit jako jeden z vice faktor(, které se mohou navzajem posilovat (skute¢né nasili, pocitacové
hry, zbrané na hrani, urcitd odnoz rapové hudby...).

Jednotlivé vlivy maji sklon se proplétat a vzajemné podporovat. Kupfikladu nasili jako inspirace

k napodobeni byva ¢asto vyuzivano jako omluva néasilného jednani. Proto nejsou pfrili§ vérohodné
vypovédi mladistvych nasilnik(, Ze ,napodobovali” televizni déj — nelze totiz vyloudit, Ze jen vyuZivaji
klimatu ve spolecnosti, ktera si s televiznim nasili nevi rady a neni mu naklonéna. Delikvent si toho je
védom a prenasi odpovédnost za vlastni ¢iny na pfedem uréeného vinika, v tomto pfipadé na televizi.

Otazku vlivu fenoména, jakymi jsou nasili nebo napfiklad také sex, na vyvoj jedince nelze

pravdépodobné jednoznacné zodpovédét, pokud nebudou posuzovany spole¢né s dalSimi faktory,
které do néj vstupuji (rodina, pratelé, skola...).
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VYNATO ZE ZAKONA...
Zakladni povinnosti provozovatell vysilani a provozovatell prevzatého vysilani

Provozovatel vysilani je povinen:

a)

b)

c)

provozovat vysilani vlastnim jménem, na vlastni G¢et a na vlastni odpovédnost a nést
odpovédnost za obsah programd;

zajistit, aby vysilané porady nepropagovaly valku nebo neli€ily kruta nebo jinak nelidskéa jednani
zpusobem, ktery je zlehcuje, omlouva nebo schvaluje;

zajistit, aby vysilané pofady nepodnécovaly k nenavisti z divod( rasy, pohlavi, naboZenstvi,
narodnosti nebo prislusnosti k ur¢ité skupiné obyvatelstva;

zajistit, aby vysilané porady neobsahovaly podprahové sdéleni;

nezarazovat do vysilani porady, které mohou vazné narusit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj
déti a mladistvych zejména tim, Ze obsahuji pornografii a hrubé samoucelné nasili;

bezdlvodné nezobrazovat osoby umirajici nebo vystavené tézkému télesnému nebo
dusevnimu utrpeni zplisobem snizujicim lidskou dustojnost;

nezarazovat v dobé od 06.00 hodin do 22.00 porady a upoutavky, které by mohly ohrozit
fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych;

zajistit, aby rozhlasovému a televiznimu vysilani poradd, na které se vztahuje omezeni podle
pismene g, bezprostfedné predchazelo slovni upozornéni na nevhodnost pofadu pro déti

a mladistvé a aby porad, ktery by mohl ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti

a mladistvych, byl oznac¢en v pfipadé televizniho vysilani obrazovym symbolem upozorfujicim
na jeho nevhodnost pro déti a mladistvé po celou dobu vysilani.
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KDO UVIDI, UVERI
Katerina Cizek, Peter Wintonick / Kanada / 2002 / 58 min.
Digitalni videokamera nebyla vynalezena proto, aby revolu¢nim zptisobem zménila
praci aktivistl za lidské prava. Dokument Kdo uvidi, uvéfi ale zdlrazriuje pravé tuto jeji
roli. Setkdme se s praci nékolika videoaktivistl Zijicich v rGznych koutech svéta, mezi
nimi i s Ondfejem Caklem, ktery jiz fadu let dokumentuje &innost ¢eskych neonacista.
Snimek klade zdsadni otazky o potencialu
vyuziti, ale také zneuziti digitalni videokamery
I dalSich modernich technologif
a zabyva se ulohou pofizenych
videozaznam v béZzném
zpravodajstvi. b
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KDO UVIDI, UVERI

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

moderni technologie, medialni aktivismus, politika a média
60 minut
pracovni list pro kazdého studenta
seznamit se s pozitivni roli, kterou sehravaji moderni technologie a média pfi informovanosti

o poruSovani lidskych prav

Na Gvod se ptame studentl: Kdo z vas ma videokameru? Kdo ma mobil, na ktery je mozné
nahravat video? Pamatujete si, co jste naposledy natocili? Co to bylo? Pustime néasledujici
ukazku, ktera zachycuje pouze zvukovy zdznam jisté udalosti.

Ukéazka (cca 0,5 min): DVDOG6 / Kdo uvidi, uvéri / Aktivita 1 / Ukazka 1

2.

Ptame se studentl: O jakou udalost se jedna? Kde se odehrala? Kdo ji pofidil? Podle ¢eho
usuzujete?

Ukézka (cca 0,5 min): DVDOG6 / Kdo uvidi, uveri / Aktivita 1 / Ukazka 2

3. Znovu se vratime k otazkam. Jak by Zaci doplnili své predchozi odpovédi?

Ukéazka (cca 26 min): DVDO6 / Kdo uvidi, uvéri / Aktivita 1 / Ukazka 3

4.

Prostiednictvim diskuse sméfujeme k zavérecné reflexi. Ptame se: Jak na vas plsobi obrazové
zpravodajstvi — véfite vice obrazu, nebo psanému textu? Pro¢ myslite, Ze tomu tak je? Myslite,
Ze by se ve zpravodajstvi mély zobrazovat i drastické zabéry? Pro¢ ano? Pro¢ ne? Znéate aktualni
pripady, kdy média sehréla pozitivni roli v konkrétni kauze?

Vyvoj modernich technologii dnes v podstaté kazdému umoznuje stat se kameramanem
a reportérem v jedné osobé. Studenti by si méli uvédomit, Ze pfiprava zpravodajstvi je selektivni
proces zohlednujici celou fadu kritérii. Jednim z nich je také obrazové pokryti konkrétni
udalosti, nebot to vyvolava zajem divak(. Touha po atraktivnim obrazovém zaznamu je ¢asto
Uspésné vyuzivana pro informovani o zavazném porusovani lidskych prav a v zdjmu odstranéni
konkrétnich pripad( bezpravi.

Informace o dalSich kampanich informujicich prostfednictvim modernich technologii
o porusovani lidskych prav: www.witness.org
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...fenomén sdileni zpravodajskych material( z prevratnych
udalosti se naplno prosadil po teroristickych Utocich

na USA 11. zafi 2001? Od té doby se pocet telefon

s fotoaparaty stale zvySuje a nové pfistroje navic uz ¢asto
disponuiji i funkci natac¢eni videozaznamu.

...z bombovych Gtok( v Londyné v roce 2005 mohli
uZivatelé internetu témér okamzité spatfit fradu snimku

a videi? Kamerou vybavené mobily tak nemuseji zdaleka
slouzit jen pro zabavu. Mnoho svétovych i ¢eskych médii
vybizi své uzivatele, aby sdilenim svych obrazovych
zdaznam( pomahali vytvaret jejich zpravodajstvi.

...roli telefonti v boji se zlo¢inem se snazi podchytit
napriklad mésto New York? Jeho starosta Michael
Bloomberg v lednu predstavil plan, jak povzbudit
obyvatele, aby svymi telefony zaznamenavali poulié¢ni
kriminalitu a nebezpecné situace a zaznamy okamzité
posilali tisfové lince.

...radnice Prahy 6 vyzvala ob&any, aby prostfednictvim
fotografii posilanych z mobilnich telefont upozornovali
na neporadek, nelegalni skladky ¢i Spatné zaparkovana
auta?

www.tyden.cz
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ZVEREJNIT?

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, informacni
a komunikaéni technologie

moderni technologie, medialni aktivismus, politika a média, zpravodajstvi
45 minut
pracovni list A do kazdé skupiny, pracovni list B pro kazdého studenta

poznat rizika spojend s vyuzivanim obrazového materialu jako soudasti zpravodajstvi
naucit se kriticky hodnotit obrazovy material a odhalovat motivy jeho vzniku

studenti dokond&i praci s listy, mluvéi skupiny predstavi vysledek. Pokracujeme kratkou diskusi
o jejich rozhodnuti v jednotlivych pfipadech.

proctou, pokracujeme kratkou diskusi o pfipadu. Ptdme se: Jak mohly zverejnéni zabér
popravy Saddama Husajna vnimat réizné skupiny lidi (oyCejni Iracané, extremisté, obcané USA,
déti...)? Jak jste tuto zpravu vnimali vy?

Ukéazka (cca 8 min): DVDO6 / Kdo uvidi, uvéri / Aktivita 2 / Ukazka 1

3.

Po projekci pokracujeme diskusi smérujici k zavéreéné reflexi. Ptdme se napr.: Jaka jsou rizika
pouzivani modernich technologii obrazu a jejich vyuZiti ve zpravodajstvi? Znate néjaké aktualni
pripady?

Audiovizualni zabéry mohou silné ovliviiovat emoce pfijemce a byt tak snadno
zneuzitelné k rdznym uceliim. Je proto dalezité uvédomit si, Ze zachycuji pouze urdity vyrez
skute¢nych udalosti. Pro ziskani kritického odstupu je nutné premyslet, kdo dané zabéry poridil,
kdo je poskytl divakovi, jaké byly jeho motivy, jaké informace v ném nejsou obsazeny a jak
mohou dané sdéleni vnimat rdizné skupiny lidi.
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JSTE SEFEDITOREM ZPRAVODAJSTVi A DO RUKOU SE VAM DOSTALY NASLEDUJICI
ZAZNAMY. ZVEREJNITE JE VE VECERNIM ZPRAVODAJSTVi VASi TELEVIZE? JAKE REAKCE
MUZE ZVEREJNENI VYVOLAT? SVA ROZHODNUTi ZDUVODNETE.

[ 146 ]

Hudebni skladatel Karel Svoboda spachal sebevrazdu.
Osmasedesatilety autor rfady slavnych hit popularni
hudby byl nalezen na zahradé vily v Jevanech

s prostirelenou hlavou v nedéli vecer. Okolnosti vySetfuje
policie. Do vasi redakce pfisSly snimky, na nichz je vidét
télo zastreleného muze, autor je neznamy.

Na videonahravce vyzyva $éf teroristické organizace
al-Kaida Usama bin Ladin k nekompromisnimu boji

proti Zapadu. Vyjadfuje presvéddeni, Ze se muslimové

od Filipin pfes Kasmir, Irdk, Somalsko az po Palestinu
stali predmeétem duchovniho, ekonomického

a politického utlaku Zapadu, proti némuz je tfeba bojovat
vSemi dostupnymi prostredky.

Byvaly iracky diktator Saddam Husajn byl popraven.
Podle nékterych irackych svédku této neverejné
popravy Sel devétasedesatilety Saddam pod Sibenici

.S rozhodnosti a odvahou”. Zabéry z poslednich okamzikt

jeho Zivota odvysilaly arabské televizni stanice. Nahravka
ukazuje, jak je nékdejsi prezident privadén k Sibenici

a dva popravéi mu nasazuji opratku. O néco pozdéji

se ale objevila druha nahravka se zabéry mrtvého
Saddama v bilém rubasi. Zfejmé byla pofizena mobilnim
telefonem.
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MOBIL UDELAL ZE SADDAMA MUCEDNIKA, KVULI
NAHRAVKAM UMIRAJI | DETI.

Poprava Saddama Husajna ukazala, Ze Iracané
rozhodné nejsou pozadu za svétem v pouzivani
modernich technologii. Zaroven vSak jde o ukazkovy
pfipad nebezpecnosti mobilnich telefont v takovych
situacich.

Proces mél byt spravedlivym soudem s odpovidajicim
a predevsim dlstojnym trestem. Kv(li zabérim z popravisté se ale ze Saddama stal mucednik a jeho
stoupenci se zadali boufit. Protesty v souvislosti s Husajnovou popravou se daly o¢ekavat; k vyvolani
takové masové reakce by bez pofizenych videozaznam ale ziejmé nedoslo.

.Nahravka Husajnovy popravy je dle mého nazoru nadmiru zavazna,” fika politolog Jan Bures.
.Mobilni telefon sehral pouze roli média, tedy pfenosu vyrazné symbolického sdéleni. Nahravka
popravy pochopitelné v o¢ich odpurcl soucasné iracké vlady posilila mucednickou aureolu
Sadddma Husajna.Ukazalo se, Ze zachazeni s odsouzenym bylo v okamziku tésné pred popravou
krajné nedustojné,” pokracuje Bures. Tato informace by podle ného vysla po néjaké dobé najevo
i bez obrazového zaznamu, Jan Bures k tomu ale dodava: ,Nicméné to, Ze existuje piimy dlikaz
o tomto nedl‘]stojném zachéazeni v podobé oné nahrévky jen umocﬁuje zévainost prl']béhu

vvvvv

ay e

spoleénosti,” upozoriuje.

Cel& udélost ma vSak maji mnohem S$irSi dopad. ,Na zdkladé této nahravky jiz doSlo asi ke tfem
sebevrazdam déti napodobujicich Saddamovu popravu. To povazuji za mimoradné nebezpecné

a odpudivé,” fika politolog Bures. ,Déti totiz neuméji domyslet nasledky takové ¢innosti. To ovSem
neni primarné vina toho, kdo to na mobil nahral, ale téch novinara na zpravodajskych serverech,
ktefi tyto nahravky zverejnili,” tvrdi Bures.

Prevzato a kraceno: www.idnes.cz
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POTREBA VEDET

Don Zouny / Kanada / 2002 / 26 min.
Film pfinasi pohled na praci médii pfi ,procesu stoleti”, kdy byl v Kanadé souzen mlady
manzelsky par, jenz brutalné zneuzil a umucil nékolik mladych divek. Pfipad znamy jako ,Paul
Bernardo Case” se stal ostfe sledovanou kauzou ve vSech médiich a vzbudil znacny zajem
verejnosti. Film dikladné popisuje praci médii pfi tomto procesu a zaroven divaka seznamuje
s okolnostmi celého pripadu. Kde jsou hranice
novinarské etiky? Jaka fakta tohoto brutalniho
zlo¢inu je vhodné vysilat v médiich?
Jak ziskat exkluzivnési zpravu, nez
maji kolegové z konkurenc¢nich
médii? Co prace novinare vlastné
obnasi? b
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KAUZA KARLA

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
zpravodajstvi, etika, néasili v médiich, regulace médii
45 minut

pro kazdou skupinu obélka s rozstfihanym pracovnim listem A a pracovni list B, arch
papiru A4, psaci potreby

uvédomit si Ulohu obrazového materialu pfi informovani o citlivych tématech

uvédomit si etické aspekty novinarské prace

Rozdélime studenty do skupin po 4-5 lidech, kazda skupina dostane obalku s rozstfihanym

Pustime film z nasledujiciho umisténi.

Ukézka (cca 26 min): DVDOG / Potieba védét / Cely film

3.

Po projekci pokrac¢ujeme diskusi. Mohou zaznit otazky typu: Znate podobné ptipady z ¢eského
prostiedi (sebevrazda Karla Svobody, ,heparinovy vrah”, kauza tyraného Ondreje a Barbora
Skrlova...)? Méla by mit vefejnost pravo vidét podobné zabéry? Pokud ne, jedna se o cenzuru?

Studenti by si méli prostfednictvim filmu i aktivity uvédomit, Ze neni jednoduché ur¢it
hranici, které zabéry a za jakych podminek je mozné zverejnit. Diskuse by méla vyustit v reflexi,
Ze hranice mezi tim, co zvefejnit a co uz ne, je velmi kiehkd, nebot kazdy divak muize na dany
zabér reagovat jinak.

Na motivy pfipadu vznikl také hrany film Bestie Karla (Karla, Joel Bender, USA,
2005, 99 min.). Karla Homolkova byla propusténa na svobodu 4. ¢ervence 2005. Podrobné
informace o ,pfipadu Bernardo”: www.crimelibrary.com/serial_killers/notorious/bernardo/
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KARLA A PAUL

Pfipad série vrazd spachanych manzeli Paulem Bernardem a Karlou Homolkovou je jeden

z nejznaméjsich a nejotfesnéjsich kriminalnich pripadd moderni kanadské historie. Obéma
manzellim bylo prokazano, Ze v prvni poloviné 90. let minulého stoleti znasilnili a zavrazdili tfi
Skolacky. Vrazdy, kterym v obou pfipadech predchazelo nékolikadenni muceni (obzvlasté bestialni
v druhém pfipadé) a opakované znasilinovani, svou brutalitou Sokovaly celou Kanadu.

V roce 1987 se sedmnactileta Karla poprvé setkava s Paulem Bernardem.
Jesté ten vecer spolu stravi noc. Paul Bernardo uz méa v té dobé na svédomi
nékolik znasilnéni. Necelé dva roky poté se spolu zasnoubi.

V roce 1990 je Paul na navstévé u Karlinych rodicu.
Ti odchazeji vecer pry¢. Spoleé¢né s Karlou poda Paul
jeji mladSi sestfe Tammy zvifeci sedativa, které Karla ukradla v praci. Kdyz
je Tammy v bezvédomi, Paul ji v pfitomnosti Karly znasilni. Nedlouho poté

se divka udusi vlastnimi zvratky. Paul vysvétluje policii, Ze se ji pokousSel

ozivit. Pfipad je uzavien jako nehoda.

14. ¢ervna 1991 Paul spole¢né s Karlou unesou ¢trnactiletou Leslie Mahaffyovou pred jejim domem.
Divka je znésilnéna a zavrazdéna.

3t

=l Vroce 1992 Paul s Karlou unesou ndhodné vybranou patnéctiletou Kirsten
zavrazdi a télo pohodi do pfikopu.

29. ¢ervna se koné velkolepa svatba Paula a Karly. TyZ den je v nedalekém
jezere nalezeno télo Leslie Mahaffyové. Tri mésice nato se Karla s Paulem
stéhuji do nového domu.

Frenchovou z parkovi$té u kostela. Po opakovaném znasilnéni a muceni ji

V roce 1993 se vztah manzel( zacal rozpadat. Karla opustila Paula poté,
co ji brutalné zbil. Policie srovnanim DNA pfisla na spojitost mezi Paulem

a sérii znasilnéni, a zaCala jej sledovat. Hrozba odhaleni vedla Karlu k tomu,
Ze vymeénou za mirny trest vypovidala proti svému manzelovi.

V roce 1993 byly nalezeny videonahravky muceni a vrazd divek. | pres velmi

podrobné vySetfovani a videokazety, na nichz si manZelé nahravali své perverzni hratky s obétmi,

se fadu detailll nepodafilo objasnit. Soud pfijal tvrzeni Karly, Ze inicidtorem Gnos( a vrahem byl Paul,
a odsoudil ho na dozZivoti bez moznosti propusténi. Karla byla odsouzena na dvanéct let za spoluvinu,
coz po celé Kanadé vyvolalo rozsahlé protesty proti nepfimérené nizkému trestu. Z nékterych
snimk( pozdéji vyslo najevo, Ze Karla byla aktivnim tGcastnikem zlocin(.

Kazety se na verejném zasedani v soudni sini nepromitaly, protoze byly
shledany pfilis drastickymi, nahradila je zvukova nahravka s podrobnym
prepisem déje. Rodiny pozUstalych prosadily, ze kazety i vySetfovaci spisy bylo
zakazano zpfristupnit verejnosti; v pfipadé kazet bylo trestné i pouhé jejich
zhlédnuti. Vzhledem k okolnostem pfipadu soud zakazal publikovat detaily

z procesu. Kanadska verejnopravni televize CBC proti tomu protestovala s tim,
Ze jde o cenzuru a Ze verejnost ma pravo védeét pravdu. Svij spor ale prohrala.
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AKTIVITA 2 1/2

POTREBA VEDET

2.

Cesky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad
etika, nésili v médiich, zpravodajstvi, regulace médii
45 minut

pro kaZzdou skupinu arch papiru A4, psaci potieby, pracovni list A pro pracovni skupiny,
pro kazdého studenta pracovni list B

pochopit, Ze zvefejiiovani uréitého typu zabér v médiich muize byt znacné kontroverzni,
a vyzaduje proto dodrzovani stanovenych etickych norem

seznamit se s okolnostmi vzniku uréitych medialnich sdéleni a poznat roli novinare

pFi jejich vzniku

Rozdélime studenty do skupin po ¢tyfech a promitneme jim nasledujici obrazek (nebo jej

Studenti zkusi spole¢né pojmenovat dlivod utrpeni Zeny na obrazku a zamyslet se nad tim, jak
fotografie vznikla. Po prezentaci svych Uvah nésleduje kratka diskuse nad otazkou, jaké pocity
fotografie ve studentech vyvolava.

Uvedeme dalsi ukazku: Nyni uvidite, jak fotografie vznikala. Zachycuje plac vdov, jejichZ muZi,
zabiti srbskymi polovojenskymi jednotkami v Kosovu v roce 1999, jsou praveé pohrbivani. Pohrbu
se ucastnil také fotograf...

Ukéazka (cca 1 min): DVDOG6 / Potreba védét / Aktivita 2 / Ukazka 2

4.

Skupiny student( se rozdéli na dvé dvojice. Jedna ma za Ukol najit argumenty PRO zvefejnéni
fotografii, druha hleda argumenty PROTI. O svych argumentech pak ve skupiné diskutuji.
Ukoncime préci ve Ctveficich a spolecné debatujeme o vznesenych argumentech. Zamyslime
se nad otazkou, jaké pozitivni nebo negativni dlisledky m{ize mit zverejnéni fotografie.
Pokracujeme dalSimi ukazkami.

Ukéazka (cca 2 min): DVDO6 / Potreba védét / Aktivita 2 / Ukazka 3

5.

vvvvv

tfidy. Mohou zaznit otazky typu: Bylo z pozice filmai( etické danou scénu natodit? Jaka mohou
byt pozitiva nebo negativa? Jak byste se na jejich misté zachovali vy? Diskuse by méla vyustit
v reflexi o etice ve zpravodajstvi. Na zavér rozdame kazdému studentovi pracovni list B a mizZzeme

pokracovat kratkou debatou o tom, co studenty v textu zaujalo a s ¢im souhlasi nebo ne.

[ 152 ] Jeden svét na Skolach



AKTIVITA 2 2/2

POTREBA VEDET

Zverejnéni urditych zabérl vyvolava nékdy otazky o etice a pravu na jejich pofizeni.
Aktivita ukazuje, za jakych podminek tyto zabéry vznikaji a v jaké situaci se ocitaiji ti, ktefi je
poftizuji. Studenti by si méli uvédomit, Zze podobné snimky jsou ¢asto jedinym momentem, ktery
pohne mezinarodni verejnost k solidarité a pomoci. Na druhé strané je ale tfeba citlivé zvaZzovat
hranici, za niz by se uz s ohledem na utrpeni zi¢astnénych nemélo zachazet.

Ukéazka 2 pochazi z filmu Valeény fotograf, reZie Christian Frei, Svycarsko 2001.
Ukazka 3 pochazi z filmu Déti (Kosovo 2000), rezie Ferenc Moldovanyi, Madarsko 2001.
Ukazka 4 pochazi z filmu Ceéenska ukolébavka, rezie Nino Kirtadze, Francie 2000.
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Foto: James Nachtwey
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PRACOVNI LISTB

ZOBRAZOVANI NASILI
(8erpano z Kodexu Ceské televize - www.ceskatelevize.cz/ct/kodex)

17.3 Pfi odlivodnéném zobrazeni nasili je nutné hledat rovhovahu mezi poZzadavkem pravdivosti,
pfipadné autentického uméleckého vyjadreni, a nebezpecim, Ze se divaci stanou vici nasili
otupélymi. Sokujici zabéry jsou nékdy nutné k tomu, aby divaci pIné pochopili vyznam sdéleni.
Casté $okovani divaka ovéem vede k tomu, Ze je potfeba prezentovat stale vice nasili, aby
se dosahlo plvodniho zaméru. P¥i pfipravé poradd o nasilnych ¢inech je nutné velmi opatrné
zachézet s archivnimi materialy o udalostech podobného druhu. Jejich pouziti musi byt
relevantni tak, aby nemélo za nasledek zkresleni skutec¢nosti a vyvolani zmatenych predstav.

17.4 Sokujici zabéry nikdy nesmé&ji byt samouéelné. Mimotadné citliva musi byt prace s kamerou
a detailni zabéry se mohou zafazovat pouze tehdy, kdy? je to odivodnitelné. Ceska televize
nezaradi zabéry zobrazujici nasili jen proto, Ze jsou k dispozici. P¥i zafazovani zabéru
zobrazujicich nasili do zpravodajskych poradu vysilanych ve dne je tfeba mit na paméti,

Ze se na né ve vétSi mife mohou divat i déti. Ke kazdému drastickému zabéru je nutné
pristupovat s védomim, Ze divak jej uvidi, na rozdil od pracovnikt Ceské televize, poprvé,
zatimco redaktofi, kameramani, editofi jsou na nasilné scény na obrazovce zpravidla zvykli.
V neposledni fadé je tfeba mit na zfeteli, Ze nékteré informace mohou nestabilnim jedinctm

nebo détem slouzit jako navod.

17.5 Nasili pachané ve vzdalenych zemich by mélo byt zobrazovano podle stejnych zasad jako nasili,
k némuz dochazi v bezprostredni blizkosti divaku. Lidsky Zivot a utrpeni maji stejnou obecné
platnou hodnotu bez ohledu na misto ¢&i ¢as.

OBETI

17.6 Ceska televize vénuje zvlastni pozornost posuzovani pfipustnosti uvadéni zabérd na obéti
nasilnych ¢ind, nehod nebo pfirodnich pohrom. Prestoze v odlivodnénych pfipadech muze
mit zafazeni zabéru do poradu dulezitou vypovidaci hodnotu, plati, Ze detailni zadbéry na mrtvé,
ranéné ¢i Sokem vysSinuté lidi Ize zafadit jen vyjimecné na zakladé souhlasu Séfredaktora
prislusné redakce. Skupiny a jednotlivci, ktefi si nemohou nebo nejsou schopni vyhradit rozsah,
v némz umozni pfistup televiznich kamer ke svému utrpeni, jako napftiklad lidé v bezvédomi
a v hlubokém Soku, lidé zni¢eni hlubokym zalem nebo déti, maji narok na zvlastni ochranu

a ohled.

17.7 Ceska televize nepfistoupi k identifikaci Zijicich obé&ti zavaznych nasilnych trestnych &indi
ani pfibuznych obéti téchto trestnych ¢inl (zejména v pripadech pokusu o vrazdu, tézké
Ujmy na zdravi, znéasilnéni nebo pohlavniho zneuziti), jestlize s tim tyto osoby nesouhlasi.
Ve vyjimecnych pfipadech, jestlize je pIna identita téchto osob jiZz vefejné znama, mlze
§éfredaktor prislusné redakce povolit vyjimku z tohoto pravidla pro mimoraddnou zavaznost

verejného zajmu.
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MISTR PROPAGANDY

Laurence Rees / Velka Britanie / 1992 / 51 min.
Film se dopodrobna zabyva postavou Josefa Goebbelse, mozku nacistické propagandy.

V ukazkach z pofadu BBC sledujeme pocatek jeho politické kariéry, nastup k moci a snahu
od pocatku ovladnout némecky film. S vyuZitim unikatnich archivnich zdbér( a vzpominek
pamétnik’ véetné jeho tehdejsich spolupracovnikl rekonstruuje Goebbelsovy postupy,
jeho obdiv k tehdejSi hollywoodské produkcl,
ale I jeho soukromy zivot. Do sebemensich
detaill jsou zde rozebirany

postupy pri vytvareni

propagandistickych snimkd, a to

od predvalec¢né doby pres valku

az po jeji konec, kdy obyvatelé
bombardovanych némeckych mést stali dlouhé fronty pfed biografy
na DobrodruZstvi barona Prasila. b

[ 158 ] Jeden svét na Skolach



AKTIVITA 1

ZABAVA JE NEJLEPSi PROPAGANDA

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
propaganda, déjiny médii, politika a média, zabava a média
30 minut
pracovni list pro kazdého studenta, tabule nebo flipchart, kfidy nebo fixy

na prikladu nacistické propagandy poznat vznik a vyvoj moderni propagandy
pochopit roli zdbavy v propagandistickém plsobeni

1.  Na tabuli nebo flipchart napiSeme nasledujici citat, v némz je jedno slovo vynechano:
Chytrym a dlouhotrvajicim plsobenim ... se mize lidem raj jevit jako peklo, a stejné tak
se jim muiZe nejmizernéjsi zplsob Zivota jevit jako raj.

2. Vyzveme studenty, aby se zamysleli nad slovem, které by v citatu mohlo chybét. Navrhy
zapisujeme na tabuli nebo papir (chybéjicim slovem je ,propaganda”).

3. Navazeme kratkou diskusi: Co si pfedstavujete pod pojmem propaganda? Kde se propaganda
uplatnuje? K jakym zamérim se pouziva? Znate néjaké konkrétni pfipady? Kdy se tento pojem
objevil poprvé? V jakych dobovych souvislostech? Pokuste se sestavit stru¢nou definici pojmu

4. Zeptame se studentd, jestli dokaZzou odhadnout, kdo je autorem uvedeného citatu. MizZzeme dat
na vybér pét jmen, ze kterych studenti mohou autora zvolit: Ernest Hemingway, Adolf Hitler,
Fidel Castro, Charles Chaplin, John Lennon. (Autorem je Adolf Hitler.)

5. Po projekci pokracujeme diskusi za vyuZiti nasledujicich otazek: Jak propagandu chapal Josef
Goebbels? Souhlasite s tvrzenim, Ze zadbava je nejlepsi propaganda? Znate nékteré priklady
propagandy ze soucasnosti? Jak vypada nacisticka propaganda dnes? Existuje viibec jesté?
M{iZe na nékoho pusobit? Jak?

6. Na zavér rozddme kazdému studentovi pracovni list.

Studenti se sezndmi s kofeny moderni propagandy, které sahaji do obdobi pfed druhou
svétovou valkou, kdy se stala t¢innym nastrojem pro uchopeni a udrzeni moci nacisty
v Némecku. Je dobré, kdyz si Zaci uvédomi, Ze prestoze mnohdy byva propaganda vnimana
jako citelné politické poselstvi, Josef Goebbels ji dokazal pfijemcim podat tak, Ze mnohdy ani
netusili, Ze jsou propagandistickému plasobeni viibec vystaveni.
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PRACOVNI LIST

PROPAGANDA

Propagandou rozumime Sifeni informaci a nazoru s cilem ovlivnit Siroké publikum k zaujeti nazoru,
postoje ¢i jednani, které je v propagandistové zajmu.

Propaganda neni ideologie, ale nastroj ovlivitiovani, ktery maji k dispozici politické, ndboZenské ¢i
jiné organizace.

Propaganda vétSinou odkazuje na vyssi Ucel, vyuziva lidskych vasni, strachu i nenavisti.
Moderni propaganda vyuziva Siroké palety nejriznéjsich masovych médii - plakata, filma,
rozhlasovych a televiznich poradu, inzeratu, fotografii, tisku, internetu.

Existuje propaganda oslavna, jejimz cilem je vytvofit pfiznivy dojem na organizaci nebo vladu.
Prikladem je propaganda nacistického Némecka ve 30. letech minulého stoleti nebo komunisticka
propaganda oslavujici Gsp&chy socialismu a Komunistické strany Ceskoslovenska v CSSR.

Druhou formou je propaganda ocernujici. Pfikladem je jeji plisobeni béhem studené valky
(1946-1989), kdy veskeré sdélovaci prostfedky v socialistickych statech pouzivaly tuto formu
propagandy.

V souvislosti se zdrojem a pravdivosti obsahu se propaganda déli do tfi hlavnich kategorii:
- bila;
- cerng;
- Seda.

Bilou propagandu vytvafi a rozSifuje zdroj, ktery nezakryva svou totoznost. Protoze pfijemci znaji
identitu propagandisty, jeho cile a politickou zaujatost, maji moZnost hodnotit, pfipadné korigovat
jednostrannost predkladanych informaci. Typickou ukazkou je rozhlasové vysilani pro zahraniéni
posluchacde.

Cerna propaganda neboli propagandisticka dezinformace méa nejenom ovlivnit, ale také oklamat
Sirokou verejnost. Obvykle se vyrabi pod cizi vlajkou, nebot pachatel nechce odhalit svou tvar,
aby fale$ny obsah neohrozil jeho dobrou povést. Cerna propaganda je maskovanou IZi a jejimi

nejCastéjSimi producenty jsou zpravodajské sluzby, které maji k dispozici potfebnou mezinarodni sit.

Komunistické rozvédky v dobé studené valky zaplavovaly zahraniéni zpravodajstvi dezinformacemi,
které mély verejné kompromitovat zapadni vliady a hlavné USA.

Seda propaganda kombinuje prvky bilé i Eerné propagandy.

Propagandisticky zdroj m(iZe, ale nemusi byt spravné identifikovan, ale pravdivost informaci je vzdy
nejista.

Zdroj: Bittman, L.: Mezindrodni dezinformace. Mlads fronta, Praha 2000.
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AKTIVITA 2

FILM A PROPAGANDA

2.

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
propaganda, déjiny médii, filmovy pramysl, politika a média, zdbava a média
45 minut
pracovni list a psaci potfeby pro kazdého studenta

uvédomit si vyuzitelnost filmu a filmovych technik v propagandistickém plsobeni

Po projekci nechame studentiim dostatek ¢asu na zamysleni a k zapisu odpovédi. Studenti
nejprve ve dvojicich diskutuji o svych postrezich. Poté spoleéné rozebirdme pracovni listy

a diskutujeme o nich.

Prostfednictvim diskuse za vyuziti nasledujicich otazek smérujeme k zavéreéné reflexi: Myslite
si, ze by filmy zminéné v ukazce pusobily na vefejnost i dnes? Jaky vliv mohly mit na tehdejsi
némeckou verejnost? Jakych filmovych technik byste vyuZili k vytvoreni propagandistického
filmu dnes? Jak jsou v dnesnich filmech zobrazovany mensiny, napfiklad muslimové ¢i Romové?
Odpovidé jejich zobrazovani skute¢nosti?

Studenti by méli pochopit, Ze film je médium, které ma znacny potencial pro ovlivnéni
pocitl divaka. Toho Ize G¢inné vyuzit v propagandistickém plsobeni. Je dobré si uvédomit,
Ze v obdobi pred druhou svétovou valkou a béhem ni se jednalo o stadle pomérné novou
formu zobrazovani skutecnosti, pfipadné o formu uméleckého vyjadreni, kterd mohla mit
a méla vyznamny podil na ovliviiovani verejnosti. Tuto moc ma film dodnes, moznosti zneuziti
filmovych technik k propagandistickému pusobeni jsou vSak dnes diky modernim technologiim
daleko Sirsi.
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PRACOVNI LIST

JAKE KONKRETNI FILMOVE TECHNIKY VYUZiVAL
GOEBBELS V NACISTICKE PROPAGANDE?

JAK MOHOU BYT FILMOVE TECHNIKY VYUZITY
PRO UCELY PROPAGANDY?

JAKYMI PROSTREDKY SE MU DARILO VYTVORIT Z HITLERA KULT?

JAKY PODIL NA UDALOSTECH MAJIi LIDE, KTERi SE NA TVORBE UVEDENYCH FILMU
PODILELI?

JAKOU ROLI MELA SEHRAT PROPAGANDA V POSLEDNI FAZI DRUHE SVETOVE VALKY
V NEMECKU?
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AKTIVITA 3 1/2

PROPAGANDA!?

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
propaganda, manipulace, politika a média, reklama
45 minut
pracovni list a psaci potifeby pro kazdého studenta, tabule nebo flipchart

uvédomit si, Ze jednotlivé propagandistické postupy mohou slouzit celé fadé cilt

(viceslovné nazvy se do kfizovky pisi bez mezery). Vylusténi tajenky bude pro studenty
pravdépodobné obtizné, je proto mozné podle uvazeni jim pomoci tim, Ze na tabuli jako

napovédu uvedeme v prehazeném poradi nékteré z pojmu. Kli¢ k tajence je nasledujici: 1. Public
Relations, 2. Cenzura, 3. Socialni spot, 4. Zpravodajstvi, 5. Plakat, 6. Goebbels, 7. Docudrama,
8. Dokumentarni film, 9. Pfedvolebni spot, 10. Reklama. Vyslednym pojmem je ,propaganda”.
Definici z pracovniho listu pfepiSmeme na tabuli. Pokracujeme postupnou projekci ukazek.

- Ptame se: Jaky typ sdéleni ndm ukazka predstavila? Co jsme v ni vidéli? Jaké je jeji
poselstvi k zdkaznikovi? Nahradime slovo propaganda v definici na tabuli slovem
reklama a diskutujeme o nové podobé definice. Dale se ptame: Jaké informace jsme se
o inzerovaném produktu nedozvédéli?

- Ptame se: Jak uvedend ukazka koresponduje s definici? Jaké pouziva prostiedky? Jaky
byl cil tviirce daného sdéleni?

- Ptame se: Pro¢ vzniklo toto sdéleni? Co je jeho cilem?

2. Po projekci se studenty dale diskutujeme prostrednictvim nasledujicich otazek: V ¢em se od sebe
jednotlivé ukazky liSily? Co mély spole¢ného?

Diky uvedené aktivité by si studenti méli uvédomit, Ze propaganda nemusi nutné znamenat
negativni propagandistické plsobeni v zajmu urcité ideologie. Bez ohledu na to, co je predmétem
nékterych medialnich sdéleni, prostfedky a cile mohou byt stejné. Pokazdé jde (za vyuZziti
prostredkd, jako jsou hudba ¢i prezentace jen vybranych informaci) o vyvolani emoci a docileni
zmény chovani téch, kterym je sdéleni uréeno. Zatimco napr. komeréni reklama oslovuje jedince
jako spotiebitele, socialni reklama oslovuje jedince jako obc¢ana. Pro reflexi mizZzeme vyuzit také
dal8i informace uvedené v pracovnim listu Aktivity 1 — Zabava je nejlepsi propaganda.
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PRACOVNI LIST

+POJEM ........cccuu.e. SE UZiVA PRO OZNACENi ZAMERNEHO POKUSU JEDNOTLIVCE CI
SKUPINY PROSTREDNICTViM DLOUHODOBEHO PUSOBENI VYTVARET, KONTROLOVAT
NEBO MENIT HODNOTY, POSTOJE A CHOVANi DRUHYCH JEDNOTLIVCU €I SKUPIN, A TO
V SOULADU SE ZAMERY TVURCE DANEHO SDELENI.”

co N

10.

Systematickd komunikace s verejnosti za Uc¢elem jejiho ovlivnéni a vytvoreni ptiznivého klimatu,
ziskani sympatii a podpory verejnosti a instituci, cesky oznacovana jako styk s verejnosti.
Prezkum vSeho, co je urceno ke zverejnéni (od uméleckych a védeckych dél pres medialni
produkci po obsah vyuky) s cilem vyhledat obsahy, které nesou politické, hodnotové ¢i
nazorove riziko, a zabranit jejich zverejnéni.

Kratky filmovy utvar, ¢asto oznacovany jako (socialni) nekomercni reklama, ktery si klade za cil
upozornovat na dilezita spolecenska témata a problémy; vybizi vefejnost k odpovédnosti

a podnécuje k ob¢anské aktivité; zadavatelem takové reklamy byva vétSinou stat nebo riizné
neziskové organizace.

Ziskavani, tfidéni a prezentace udalosti ve formé zprav; snazi se aktualni udalost bez prodleni
zachytit, popsat a predat (za pomoci masmédii) publiku.

Rozmeérny list papiru vystavovany na verejnych mistech, ktery s pouzitim textu, obrazu nebo
obojiho spoleé¢né upoutava nabizi zbozi, umélecké dilo &i produkci, zdbavu, nazor a podobné.
Jeden z nejvyssich nacistickych predstavitelt a valec¢ny zlocinec, byl Fisskym ministrem
propagandy (vedl ministerstvo pro lidovou osvétu a propagandu), zmocnénec pro vedeni totalni
valky, Fissky velitel domobrany a jeden z nejblizsich spolupracovnik Adolfa Hitlera.

Filmovy utvar, ktery kombinuje prvky dokumentarniho a hraného filmu.

Druh filmu, jehoz hlavnim cilem je co nejvérnéjsi zprostfedkovani skutec¢nosti.

Kratky filmovy Gtvar pouzivany politickymi stranami pro prezentaci svého programu v médiich
kratce pred volbami.

Jakékoliv vefejné ozndmeni ¢inéné za Uhradu, jehoZ cilem je propagovat prodej, nakup nebo
najem urcitého produktu nebo sluzby.
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VRAH SE SKRYVA V POLI

Jifi Sequens / CR / 1975 / 61min.
Ukéazka z dilu Vrah se skryva v poli seridlu TFicet pfipadl majora Zemana nds pfivadi
do malé vesnice jménem Planice. Porucik Zeman zde vySetfuje pripad zharstvi
a setkava se tu také se svym dlouholetym pfitelem, pfedsedou mistni bufiky KSC.
Existuje podezreni, Ze v okrese pUlsobi tajna diverzni skupina, kterd vyhrozuje vrazdami
funkcionariim strany. Netrva dlouho
a dojde k prvnimu Utoku na pfitele Zemana,
ten se vSak ubrani. Diky azylu
a podpore mistniho farare vsak
diverzni skupina utok opakuje,
tentokrat Uspésné. Tento dil

serialu vychazi z realné udalosti,
ktera se odehrala v 50. letech v Babicich. |
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AKTIVITA 1 1/2

CO SE STALO V BABICICH?

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
propaganda, manipulace, politika a média
2 x 90 minut, projektovy den

flipchart nebo tabule, fixy, pastelky, papiry, lepici guma, pro kazdého studenta pracovni
listy A a B a psaci potreby, pro kazdou skupinu pracovni listy C a D a velky arch papiru

seznamit se s konkrétnim pfipadem a jeho historickymi souvislostmi z obdobi modernich
Ceskoslovenskych déjin

Na tuto aktivitu pfimo navazuje Aktivita 2 — Pfichazi major.

1. Rozdame kazdému studentovi pracovni list A a B. Ukolem studentd je diikladné se seznamit
s textem a podtrhnout v ném informace nebo pojmy, kterym nerozumeéji. Spolec¢né se snazime
za vyuziti informaci z pracovniho listu B nezndmé pojmy objasnit. Pokracujeme néasledujici

ukazkou.

2. Kratce se studenty diskutujeme a ptame se, zda nékdo poznal, o jakou ukazku se jednalo. Pak
rozdélime studenty do 3-4 skupin a sezndmime je s jejich Ukolem za vyuziti nasledujicich
informaci: Nyni jste vidéli rekonstrukci vraZdy. Jste tymy detektivd. Tato vraZda nebyla z hlediska
kriminalistického Fadné vySetiena — nebyla provedena balisticka expertiza, nebyla uréena zbran,
ze které a kym bylo stiileno, nebyl tedy uréen ani pachatel. Jedinym dokladem vraZdy je planek
mista ¢inu, ktery ovsem postrada zakladni udaje pro vysetrovani. Také pribéh patraci akce
a zadrZeni pachateli nebyly vysetrovateli fadné zdokumentovany. Proto je nyni na vds pokusit
se po letech s vyuZitim novych poznatkd, které se od samotného cinu objevily, rekonstruovat
udalosti tak, jak se s nejvetsi pravdépodobnosti odehraly, najit pachatele a odhalit motivy
Jjeho/jejich konani. Pro tuto praci vyuZijte sérii pracovnich listd, internet. knihovnu a dalsi zdroje,
které uznate za vhodné.

3. Kazdé skupiné rozddme obalku s liste¢ky z pracovniho listu C. Jejich Ukolem je pokusit
se na zakladé téchto informaci sestavit pravdépodobnou verzi udalosti. ListeCky mohou lepit
na arch papiru. Své verze skupiny prezentuiji.

4. Stale vSak fada informaci, dikaz( a vypovédi chybi. Skupiny proto maiji za Gkol za pouziti
dalSich zdroju (napf.: www.totalita.cz, www.rozhlas.cz - do vyhledavaciho pole zadejte slovo
.babice”, www.idnes.cz - do vyhledavaciho pole zadejte slovo ,babické”) odhalit hlavni(ho)
pachatele ¢inu v Babicich a vysvétlit jeho(jejich) motivy.

a fotografie. Jednotlivé osoby si studenti mohou rozdélit mezi ¢leny své skupiny. Poté prezentuji
vysledky svého patrani s vyuzitim velkych papira (s ohledem na skute¢nost, zda byl Gkol zadan
v ramci projektu, nebo jako domaci uloha)

6. Pomoci diskuse spolecné spéjeme k reflexi. Ptdme se: Jaké jste vypéatrali pachatele? Jaké dalSi
informace k pripadu jste zjistili? Co se vlastné stalo v Babicich stalo, co udalostem predchéazelo
a co je nasledovalo? K ¢emu celé akce poslouzila komunistickému rezimu?

7. S jakymi zdroji jste pracovali? Jak jste si ovéfili jejich divéryhodnost?
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AKTIVITA 1 2/2

CO SE STALO V BABICICH?

Prostfednictvim Uvodni aktivity by si studenti méli uvédomit historické souvislosti
uvedeného pripadu. Diky této aktivité ziskali zakladni pfehled o tom, co se ve skute¢nosti
v Babicich odehrélo, a seznamili se s jednotlivymi aktéry. Pro celkovou reflexi nam také poslouZzi
nasledujici informace: Udalost vyvolala v roce 1951 rozsdhlou vinu zatykani. V hlavnim procesu
padlo sedm trest smrti, dva tresty odnéti svobody na doZivoti a pét trest(l odnéti svobody
od dvaceti do pétadvaceti let. V dalSich procesech bylo odsouzeno na sto lidi, z toho deset
k trestim smrti, dva na dozivoti a ostatni pfevazné k trestim presahujicim dvacet let odnéti
svobody. Statni bezpecnost (StB) od roku 1950 prostfednictvim svych agentd sama fidila
vznik nékterych odbojovych skupin, pfipadné ovliviiovala jejich ¢innost s cilem odhalit mozné
nepratele a sledovat jejich ¢innost. Dodnes neni jasné, jak se vSe v Babicich presné odehralo,
zda Slo o naplanovanou provokaci, nebo o spontanni akci odboje. Historikové se do jisté
miry shoduji, Ze akce v Babicich, na niz méla StB podil, se vymkla kontrole. Samotna vrazda
funkcionara byla jen tragickou epizodou v boji proti ,tfidnimu nepfiteli”, reprezentovanému
v tomto pfipadé zemédélci odmitajicimi vstoupit do JZD. Méla také slouzit k poskozeni
a diskreditaci katolické cirkve, ktera méla v regionu velmi silnou pozici a vétsi vliv na obyvatele
ne? funkcionafi KSC. Cela udalost byla nékolikrat propagandisticky vyuZita.

Ruazicka, D.: Major Zeman - propaganda, nebo krimi? Prah, Praha 2005.

Razek, A.: Mark Sesit UDV &. 6,: StB + justice - nastroje tfidniho boje v akci Babice, UDV,
Praha 2003.

Ufad dokumentace a vy$etfovani zlo&int komunismu sluzby kriminalni policie

a vySetrovani, http:// www.mvcr.cz/policie/udv/publikace.html
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PRACOVNI LIST A

Rudé pravo - patek 6. ¢ervence 1951:
UREDNIi ZPRAVA O DOPADENI TERORISTICKE SKUPINY VRAHU NA JIHLAVSKU

Dne 2. ¢ervence 1951 byla provedena v obci Babice, okres Moravské Budéjovice, surovéa vrazda
tfi ¢lend mistniho narodniho vyboru. Dva ozbrojeni bandité vnikli ve 22.30 do budovy skoly, kde
zasedala ¢tyr¢lenna rada mistniho narodniho vyboru.

Vrahové, chranéni zvenci dalSimi spolupachateli, donutili ¢leny rady, aby vySsli na chodbu, a zde
zakefnym zplsobem ranami do zad zavrazdili predsedu mistniho narodniho vyboru v Babicich,
fidiciho ucditele Tomase Kuchtika, mistopfedsedu mistniho narodniho vyboru, lesniho délnika Josefa
Roupce, a pokladnika mistniho narodniho vyboru, délnika Bohumira Netoli¢ku. Pfedseda mistniho
akéniho vyboru Néarodni fronty délnik FrantiSek Blaha byl bandity zranén.

Surova a zakerna vrazda zastupcl pracujiciho lidu, ktefi po celodenni praci vyfizovali zalezitosti
svych spoluobc¢anu, vzbudila ohromné rozhotceni vSech obcan( v okoli, ktefi prispéli bezpecnostnim
organlim pfi patrani po pachatelich. Diky podpofe obyvatelstva, pohotovosti a soucinnosti vSech
sloZzek narodni bezpec¢nosti bylo nalezeno misto Ukrytu terorist(l. Bandité na vyzvu ke vzdani zahdjili
stfelbu. V nastalé prestrelce byli dva bandité na misté usmrceni, ostatni se vzdali. BEhem necelych
24 hodin byla tak cela banda likvidovana. Pomahadi a prechovavaci této teroristické bandy byli jiz

Z nejvetsi Casti zatCeni a budou po zasluze potrestani.

Dosavadnim Setfenim bylo zjiSténo, Ze v Cele teroristické bandy byl agent zapadnich imperialistd,
ktery byl vycvicen v Bavorsku a nedavno dopraven na nase Uzemi, aby v Zoldu nepfatel republiky
vrazdami a teroristickymi akty rozvracel pokojnou praci naseho venkovského lidu a usiloval o navrat
velkostatkaru, fabrikantl a bankérd. Za penize pfinesené ze zahranic¢i se mu podafilo zorganizovat
malou skupinku terorist(, rekrutujicich se z rodin venkovskych bohac. Skupinka dostavala prikazy
pro svou ¢innost ze zahranici.

Tento novy, surovy zlo€in ukazuje naSemu lidu v pIném svétle gangsterské metody zapadnich
imperialistl a jejich zloCineckych, bidackych pomocnikd u nas, a vyzyva pracuijici lid ke zvyseni
bdélosti a k rozhodnéjsimu boji vici nepratelim republiky. Se stejnou pohotovosti a netiprosnosti,
s jakou byla likvidovana skupina vrah(i na Jihlavsku, organy nasi bezpecnosti, opirajice se o lid,
dopadnou kazdého, kdo se pokusi ohrozovat pokojnou praci a Zivoty naseho lidu.
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PRACOVNI LISTB

SLOVNICEK POJMU

KULAK: Komunisté tak oznacovali soukromé hospodafrici rolniky, ktefi vlastnili pldu s vymérou
20 hektart. Mnozi byli koncem étyficatych a v pribéhu padesatych let bez rozsudku a bez majetku,
ktery jim byl zabaven, donuceni k vnitfnimu vyhnanstvi, vystéhovani mimo okres, kde zili, jini byli
zatCeni, odsouzeni a néktefi i popraveni. Komunisticky reZzim je vzdy nazyval tfidnimi neprateli.

STATNI BEZPECNOST: Tajna politicka policie. Patfila k hlavnim pilifiim komunistického rezimu.
Po celou dobu existence totalitniho reZimu zasahovala do osudu statisicll ob¢ant a do Zivota celé
spolec¢nosti.

SBOR NARODNI BEZPECNOSTI: Nazev pro policii. Vznikla v roce 1945 na zakladé Kosického
vladniho programu. Méla dvé slozky - Vefejnou bezpednost a Statni bezpeénost. Rizena byla
ministerstvem vnitra, resp. Federalnim ministerstvem vnitra.

KOLEKTIVIZACE VESNICE (TAKE ZDRUZSTEVNOVANI): Komunistické uspofadani zemédélské
vyroby. Proces, ve kterém byli soukromi zemédélci zbaveni pldy a zafazeni do kolektivnich
hospodéafrstvi.

JEDNOTNE ZEMEDELSKE DRUZSTVO (JZD): Kolektivni hospodareni se zemédélskou plidou.
Jeho predobrazem byly kolchozy a sovchozy v Sovétském svazu.

DIVERZNI SKUPINA: Skupina, ktera byla, v komunistickém vykladu, sloZena z nepratel socialismu
a zapadnich agentu. Plasobila na izemi naseho statu a pfipravovala svrzeni komunistického
rezimu. VétSinou byla ozbrojena a provadéla sabotaze a nasili na funkcionérich lidové
demokratického zfizeni.

ZAPADNI IMPERIALISTA: Komunisticka propaganda tvrdila, Ze imperialismus je nejvy3si
a posledni stadium ve vyvoji kapitalismu. Imperialismus mél mit rozpinavou politiku, kterd méla
vést k valeénému konfliktu. Komunisté za zdpadni imperialisty oznacovali bez rozdilu vSechny
zapadoevropské kritiky komunistického rezimu, emigranty ze zemi socialistického tabora
a politické predstavitele zapadoevropskych zemi i predstavitele USA.

VESNICKY BOHAC: Vesnicky bohag byl podle komunistti nepfitel lidové demokratického zfizeni,
kterému neslo o prospéch spole€nosti, nybrz pouze o vlastni obohacovani. Za vesnické bohace
byli oznaceni vSichni soukromé hospodafici zemeédélci vlastnici 8-12 ha pldy, ale také vSichni
mensi vlastnici pady, pokud byli zaroven hostinskymi, mlynéafi, zahradniky, fezniky nebo
obchodniky. Na utajeném jednani predsednictva UV KSC dne 14. fijna 1948 se jednalo predevsim
o0 zemé&délské politice. Problémem bylo, jak pojmenovat tfidni nepfitele na vesnici. Ugastnici
jednani nejdfive nechtéli pouzit nedeské slovo kulak. Gottwald doporudil vyraz bohag. ,Zivel, proti
kterému vedeme na vesnici boj... Kdo méa byt kulakem na vesnici - vesnicky bohac.”

C.1.C.: Tzv. Counter Intelligence Corps (sbor pro kontrarozvédku) byla vyzvédna sluzba americké
armady pusobici béhem druhé svétové a pocatkem studené valky. Po skonceni druhé svétové
véalky operovala na Uzemi okupovanych statd, predevsim v Némecku, Rakousku a Japonsku.
Jejim hlavnim cilem byl nejprve boj proti éernému trhu, vyhledavani a zatykani vyznamnych
predstavitel(l nacistického rezimu, ovSem jiz brzy se objevil nepfitel novy - Sovétsky svaz.
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PRACOVNI LISTC

CO SE STALO V BABICICH

................................................................................................................

Komunisticky funkcionar FrantiSek Blaha, ktery utok ve Skole prezil, fikal svym nejbliz§im:
,Lhat vdm nebudu a pravda se fikat nesmi.”

D Jiz nasledujici den odpoledne byli muzi objeveni v poli nedaleko Babic za pomoci letadla. P¥i
' zatykani doslo k prestielce, pfi které byli dva lenové skupiny zastfeleni, jeden ranén t&zce
i ajeden lehce. Prib&h udalosti v babické Skole je znamy pouze z vypovédi Antonina Mitysky.

V pondéli 2. ¢ervence 1951 vnikli kolem 22.30 do budovy mistni Skoly v Babicich dva ozbrojeni
' muzi - Ladislav Maly (v seridlu zobrazen jako ,Kapitan“) a Antonin Mityska (v serialu zobrazen
pravdépodobné jako ,hajny”). V tu dobu zde zasedali ¢tyfi ¢lenové rady mistniho narodniho
vyboru. Maly s Mityskou ozbrojeni samopaly donutili funkcionéare vyjit ze tfidy na chodbu, kde
doslo ke strelbé. Tti byli nalezeni mrtvi, jeden vyvazl se zranénim.

V prvnim vyslechovém protokolu, ktery jeSté nebyl ovlivnén Statni bezpe&nosti, mimo jiné
'+ Antonin Mityska vypovédél: '
L MALY kikl: Kdo je pfedseda KSC? Ridici ucitel se otodil, Fekl, ja, prosim, ale vtom jiz MALY :
do ného strelil. Hned se skacel a zistal leZet na chodbé. Dalsi dva strelil zezadu, jak stali
. otoceni zady k nam. AniZ by namitil na tvrtého, kiikl na mé ,strilej". Po tomto rozkaze zmdack/ :
i jsem spoust samopalu, ktery jsem mél namifeny na ctvrtého muZe, jehoZ jsem osobné znal, '
a vystrelil jsem vétsi davku na ného. V tom mi MALY stréil do samopalu, j& jsem okamZité

prestal stiilet a vidél jsem, jak muZ prede mnou uchopil se zabradli, sklonil se a pocal narikat.
' Hned se viak napfimil a vidél jsem jesté, Ze utikal po schodech nahoru. Oba s MALYM jsme
rychle vybéhli z budovy...”

Svému divérnému pfiteli panu Ludviku Stehlikovi po jeho navratu z vézeni (v sérii proces,
+ které po strelbé nasledovaly, byl odsouzen na dvacet let) vSak fekl FrantiSek Blaha vic. Ten '
ve své kronice uvadi: ,...,enom BLAHA, jeden, ktery z toho vyvazl, fekl, Zze by snad k vrazdé
nedoslo, jenomze Mirek NETOLICKU vytahl z kapsy revolver a MALY, jak ho vidél, nafidil
MITYSKOVI: ,Stfilej!” Ten to vzal napfi¢ ze samopalu a odesli ze Skoly...”

| Zabiti t¥ funkcionara KSC v Babicich vyvolalo v roce 1951 rozsahlou vinu zatykani. Nasledovala :
' Yada soudnich procestl. Odsouzeno bylo celkem sto lidi, z toho deset k trestu smrti, dva
i na dozivoti a ostatni pfevazné k trestim presahujicim dvacet let odnéti svobody. ;

i Historie diverzni skupiny, ktera provedla akci v Babicich, saha do roku 1949. Kratce po jejim :
vzniku se do jejiho Cela postavil pfimo dustojnik StB. Od ¢lent skupiny se mu postupné
podafrilo ziskat seznamy osob nepratel komunistického rezimu pusobicich ve statni spravé,
¢ 0sob vhodnych pro funkce po zméné reZzimu a osob, které by naopak mély byt po takové
zmeéneé zajistény. Déle ziskal i planky les(, cest a hajenek a dalSich moznych Ukryt( parasutistu.
StB tak méla dobry prehled o zamyslenych diverznich akcich, které mohla podle potieby
ovliviiovat. V roce 1951 (jesté pred strelbou v Babicich) byli ¢lenové této odbojové skupiny
zatéeni. Jeji ¢innost vSak neustala. Do jejiho ¢ela se postavil jisty Ladislav Maly.
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PRACOVNI LISTD

ANTONIN PLICHTA
Kdo to byl? Jakéa byla jeho role v babickych udalostech?

LADISLAV MALY
Kdo to byl? Jakéa byla jeho role v babickych udalostech?

FARAR VACLAV DRBOLA
Kdo to byl? Jaka byla jeho role v babickych udalostech?

FRANTISEK MARECEK
Kdo to byl? Jaka byla jeho role v babickych udalostech?

PACHATEL(E) - Jaké byly jeho/jejich motivy?
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AKTIVITA 2 1/2

PRICHAZi MAJOR

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
propaganda, déjiny médii, politika a média, zabava a média, televize
90 minut
pro kazdého studenta pracovni list A, B a C a psaci potieby

poznat proces vzniku televizniho poradu a jeho propagandistické vyuziti pro dezinterpretaci
historickych udalosti

1. Navazujeme na aktivitu 1 - vratime se k ni formou diskuse. Ptame se: Cemu se aktivita vénovala?
Co jsme se v ni dozvédéli? Jak vyuzil komunisticky rezim udalosti v Babicich?

postav.

Ukazka (cca 41 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 1

3. Spolecné se studenty diskutujeme nad poznatky, které si béhem projekce zaznamenali.
Prostrednictvim néasledujicich ukazek se vracime postupné k nékterym scénam ze serialu
a diskutujeme o nich.

Ukazka (cca 5 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 2
4. Ptame se: Jak uvedena scéna zobrazuje postavu vesnického bohace? MiZzeme najit néjakou
spojitost uvedené ukazky se skute¢nymi udalostmi? Pokud ano, jakou?

5. Ptame se: Jak je v seridlu vykreslena postava odbojare? Jaky obrazek si o ném ma divak udélat?

Ukazka (cca 1 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 4

6. Ptame se: MlZeme naijit néjakou spojitost uvedené ukazky se skutecnymi udalostmi? Pokud ano,
jakou?

7. Prostrednictvim volné diskuse, pro kterou mizeme vyuzit informace z pracovniho listu C,

smeérujeme k zavérecné reflexi.
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AKTIVITA 2 2/2

PRICHAZi MAJOR

Studenti by méli pochopit, Ze ve spole¢nosti ovladané nedemokratickym rezimem
se média stavaji velmi uc¢innym prostfedkem pro uchopeni a posileni moci, zastraSovani
odpurcl a manipulaci s verejnosti. Totalitni rezimy vyuZivaji sofistikované zpusoby skryté
propagandy pro zkresleni obrazu skuteé¢nych udalosti. Zdanlivé nevinné televizni porady
za vyuziti emoci, manipulace a osvédcenych vizualnich prostfedkd dokazou ovlivnit nas
raciondlni Usudek a ndhled na konkrétni udalosti.
Seridl Tricet pripad(l Majora Zemana byl jednim z nastroju, jak atraktivni formou predstavit
vefejnosti oficialni verzi skutecnych udalosti a zpétné je timto zplisobem legitimizovat. Byl to
po formalni strance velmi dobfe udélany televizni serial, na jehozZ vysledné podobé se (pfimo
¢i nepfimo) podilely nejvyssi slozky ministerstva vnitra. Konkrétni podil jednotlivych slozek je
vyobrazen na pracovnim listu C.
Pripad tfi zavrazdénych komunistickych funkcionara v babické Skole dlouha léta slouzil
komunistické propagandé jako ¢itankovy priklad kapitalistické snahy nasilim zardousit mladou
lidové demokratickou republiku. Ve skutec¢nosti patfi k nejotfesnéjSim vykonstruovanym
politickym procestim 50. let v Ceskoslovensku. Dodnes je opfeden rdznymi tajemstvimi
a teprve ¢eka na své Uplné objasnéni.
Clenové odbojové skupiny podle serialové verze udalosti nebojuji za ideje, Zz4dné nemaiji. Bojuji
proti vlastnim slabostem a pro penize i hmotné statky. Timto zpisobem se komunisticky rezim
snazil o dehonestaci distojnik(l ceskoslovenské armady a dalSich pfedinorovych autorit
(pfedstavitell protinacistického nekomunistického odboje, ¢eskoslovenskych zapadnich letcl,
skaut(l, sokoll, predstavitell armady, ktefi organizovali boj proti nacistim), nebot ti nesouhlasili
s novym rezimem a diky své autorité mohli mit pro reZim negativni vliv na vefejnost. Bylo proto
tfeba vytvorit dostate¢né negativni obrazek o téchto skupinach a legitimizovat tak tvrdy postup
proti nim (vyslechy, véznéni, zabavovani majetku, popravy).

Dalsi informace a filmy tykajici se obdobi modernich ¢eskoslovenskych déjin
muzete ziskat objednanim filma a materialt na strankach projektu Jeden svét na Skolach
(www.jedensvetnaskolach.cz). Ukazku ze sady Dokumentarni filmy o ¢eskoslovenskych
déjinach naleznete zde:

Ukazka (cca 23 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 5
V ukazce jsou pouZzity pfibéhy z filmu:
- Nebe nad Evropou, rezie Helena TreStikova.
- Filmy z cyklu Ztracena duse naroda - Ztrata tradice, Ztrata viry, Ztrata slusnosti, rezie

Olga Sommerova.

Razicka, D.: Major Zeman - propaganda, nebo krimi? Prah, Praha 2005.

Razek, A.: Mark Sesit UDV &. 6,: StB + justice - nastroje tfidniho boje v akci Babice, UDV,
Praha 2003.

Ufad dokumentace a vy$etfovani zlo&ini komunismu sluzby kriminalni policie

a vySetrovani, http:// www.mvcr.cz/policie/udv/publikace.html
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PRACOVNI LIST A

NALEZNETE V NASLEDUJICi UKAZCE SCENY, KTERE MOHOU MIT SPOJITOST
SE SKUTECNYMI UDALOSTMI V BABICICH? KTERE TO JSOU? JAK JSOU VYOBRAZENY?
DELEJTE S| POZNAMKY
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PRACOVNI LISTB

KDO JE KDO

EMAN ZAHRADNIK

Postava, kterd by mohla byt
inspirovana Drahoslavem
Némcem, ktery byl

ve vySetfovacim spisu oznacen
za toho, ktery ,vedl flakacsky
Zivot a stal se dobrodruhem”.

ZEMAN
Fiktivni postava stvorena
autory serialu.

FARAR

Postava ma predstavovat
babického farare Vaclava Drbolu.
Motiv jeho setkani s kapitanem
vychazi ze skute¢né udalosti,

PREDSEDA MUTL
Fiktivni postava stvorené
autory serialu.

ktera se udala pateru Janu
Bulovi na fafe v Rokytnici.

KAPITAN

Postava ma predstavovat
hlavniho organizatora teroru
Ladislava Malého, skute¢né
osoby, ktera se Ucastnila

MUTLOVA

Fiktivni postava stvorena
autory serialu. Mutlova
manzelka. V jejim pfibéhu je
pouzit motiv Zeny posluhujici

na fafe — vychazi z osudu udalosti v Babicich. Existuje
skuteéné osoby, jisté Marie podezieni, Ze jeho ¢innost byla
Brabencové. fizena StB. Toto podezieni

dosud nebylo vyvraceno ani
potvrzeno.

HAJNY BOSAK
Tato postava mohla byt

PORUCIK STB - ZITNY
Fiktivni postava stvorena
autory serialu, zastupuje
v serialu Statni bezpecnost.

inspirovana skute¢nymi
osobami FrantiSkem Kopuletym
&i Antoninem Skudlou, ktefi
pusobili jako hajni, mohla

byt inspirovana i Antoninem
Plichtou starSim. S nejvétsi

pravdépodobnosti byla ale
pouhou uméleckou konstrukci.

HOSTINSKY

Postava neméa skutecny
predobraz. Zfejmé ma
predstavovat druhého z bratr(
zastreleného funkcionare. Plichtovych, ktefi se zucastnili
Ve skutecnosti byl Fidici prepadeni.

ucitel i predsedou mistni

organizace KSC. V serialu

jim je Mutl.

RiDIiCi UCITEL - TOMAN
Postava inspirovana
skutec¢nou postavou fidiciho
ucitele Tomase Kuchtika,
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PRACOVNI LISTC

VLIVY NA SCENARE SERIALU

HLAVNiI PORADCI
DRAMATURG SCENARISTA TISKOVEHO
JAN PROCHAZKA ODBORU FMV

NACELNIK TISKOVEHO
ODBORU FMV
PLUKOVNIK JAN KOVAR

REZISER
JIRi SEQUENS

KULTURNi ODDELENI
—_— SCENAR < UV KSC*
MILOSLAV BROUMSKY

ﬁlIJingEELD(!:\ISIT TAJEMNIK UV KSC€
VASIL BILAK**
JAN ZELENKA

NAMESTKYNE
UR CST
MILENA BALASOVA

SEFREDAKTOR URABB
ARMADNI PLUKOVNIK

TAJEMNIK UV KSC
JAN FOJTIK***

URABB - Ustfedni redakce arméady, bezpe&nosti a brannosti
CST - Ceskoslovenska televize

UR - astfedni feditel

FMV - Federalni ministerstvo vnitra

UV KSC - astfedni vybor Komunistické strany Ceskoslovenska

* kulturni oddéleni obecné schvalovalo obsazeni a tvirce film{, vyjadfovalo se k namétam
a scénarliim

** Vasil Bilak - po Gustavu Husakovi druhy nejmocnéjsi muz KSC i statu v té dobé

*** Jan Fojtik - ideologicky tajemnik KSC (schvaloval scénéafe v letech 1967, 1968, 1969)
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AKTIVITA 3 NEVYZADUJE DVD

MAJOR ZEMAN DNES

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
propaganda, zabava a média, televize
45 min.
pro kazdého studenta pracovni list a psaci potieby

ziskat a posilit schopnost argumentovat, formulovat nazory
prostiednictvim diskuse vyhodnotit miru nebezpedi uvedeni propagandistického dila
v programu soucasného televizniho vysilani

.ANO” a ,NE” ve vztahu k uvedeni serialu Tficet pfipadu majora Zemana v televizi. Ve dvojicich je
pak proberou, vytvofi ¢tvefice a znovu argumenty projdou. Nové poznatky, se kterymi se mohou
ztotoznit, pFipisuji do svych arch.

2. Kazdy siv klidu sdm prohlédne posbirané argumenty a zakrouzkuje si ten nejsilnéjsi pro ANO
a pro NE. Pak se rozhodne pro jednu variantu, a to i v pripadé, Ze se pfriklani k obéma.

3. Studenti se rozdéli do dvou skupin podle stanoviska ANO a NE. Kazda z nich mé ve tfidé prostor,
kde se shromazdi, idedlné ma kaZdy student svou Zidli, na kterou se posadi.

4. Nejprve maji obé skupiny cca 5 minut na to, aby probraly v rychlosti své argumenty a dohodly
se, které jsou podle nich hodné silné a které by mohly presvédcit leny druhé skupiny ke zméné
stanoviska. Béhem této doby také kazdéa skupina zvoli svého mluvéiho. Pomoci mince nebo hry
kamen, nGzky, papir” vybereme skupinu, ktera zacina.

5. Nasleduje debata podle pravidel:

mluvdi skupiny je jediny ¢len, ktery smi promlouvat k druhé skupiné, muze byt mezi

jednotlivymi promluvami stfidan;

- mluvdi zahgji tim, Ze sdéli stanovisko své skupiny (My si myslime, Ze...) a podpofi je jednim
- nejdulezitéjSim - argumentem;

- mluvédi druhé skupiny nejprve opakuje, co fekla prvni skupina (Rikate, Ze...), a pak
pokracuje stanoviskem a argumentem své skupiny; parafrazovani je nutné dodrzet pfi
kazdé promluve;

- kazda skupina si mlzZe vyZadat ¢as na poradu (1 minuta pfesné, ¢as méfime a nékolik
vtefin pred jeho uplynutim skupinu upozornime); pokud se jedna skupina radi, mdze ¢as
k poradé vyuzit i druha;

- kterykoli ¢len kterékoli skupiny véetné mluvéiho maze v ¢ase mezi promluvami zménit
skupinu, tj. ndzor; udéla to tak, ze oznami prechod do druhé skupiny a provede ho;

- oznamime studentlim, kdy nastavaji posledni dvé nebo tfi promluvy; dbdme na to, aby
kondila skupina, ktera nezacinala.

Samotnd aktivita je reflexi tématu lekce. BEhem diskuse studenti hledaji argumenty pro
sva tvrzeni, seznamuji se s protiargumenty protistrany a konfrontuji je s vlastnimi stanovisky.
Aktivita poskytuje atraktivni a snadno realizovatelny ramec pro diskusi o nejednoznacném
tématu.

Kritické mysleni o. s.
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PRACOVNI LIST

SERIAL TRICET PRIPADU MAJORA ZEMANA
V DNESNi DOBE NEPATRi NA OBRAZOVKY CESKYCH TELEVIZi.

ANO

NE

Uvedte zhruba 3 argumenty.

Uvedte zhruba 3 argumenty.

Jeden svét na Skolach
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AKTIVITA 4

PRICHAZi MAJOR (ZKRACENA VERZE)

¢esky jazyk a literatura, ob¢ansky a spolec¢enskovédni zaklad, historie
manipulace, politika a média, zabava a média, propaganda, televize
90 minut

na zakladé detailniho rozboru propagandistického materialu ziskat schopnost analyzovat
konkrétni prvky propagandy a manipulace

Vzhledem k obsaznosti a komplikovanosti tématu doporucujeme realizovat aktivitu
v plném rozsahu tak, jak je popsana v Aktivité 1 a 2.

1. Aktivitu zahajime projekci ukazky ze serialu Tticet pfipadl majora Zemana.

Ukazka (cca 4 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 1

2. Po projekci se ptame: Znate serial Tricet pfipadi majora Zemana? Co o ném vite? Co jsme vidéli
v predchozi ukazce? Jaké pocity a otazky ve vas ukazka vyvolava? Jaké pocity a otazky podle vas
meél tento serial vyvolavat v divacich?

3. S vyuzitim ukazek se vratime k jednotlivym scénam. Po projekci se studenty diskutujeme
0 mozné propagandistické dezinterpretaci skute¢nych udalosti. Jako voditko ndm mohou

- Ptame se: Jak je v serialu vykreslena postava sedlaka?

Ukéazka (cca 4 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 3

- Ptédme se: Jak je v seridlu vykreslena postava odbojare?

Ukéazka (cca 6 min): DVDO7 / Vrah se skryva v poli / Aktivita 2 / Ukazka 4

- Ptame se: Jak je v serialu popsana udalost v babické Skole?

4. Aktivitu uzavieme diskusi za vyuziti nasledujicich otazek: Za jakym ucelem vznikl seridl Tricet
pfipad(l majora Zemana? Jaké reakce mohlo odvysilani tohoto pofadu vyvolavat ve vefejnosti
v dobé prvniho uvedeni seridlu v sedmdesatych letech? Jaké reakce mize uvedeni serialu
v televizi vyvolavat dnes?

Média se mohou stat v zemich s totalitnim reZimem velmi Gé¢innym néstrojem pro
posileni moci, zastrasovani odpurc a manipulaci s vefejnosti. Je to predevsim skryta
propaganda, ktera za vyuZiti emoci, manipulace a osvédcenych vizualnich prostiedk( dokaze
ovlivihovat raciondlni Usudek divaka a pfispivat tak vyznamné k ucelové dezinterpretaci
skuteé¢nych déjinnych udalosti. Serial Tricet pfipadd Majora Zemana byl jednim z nastroja, jak
atraktivni formou predstavit vefejnosti oficialni verzi skute€nych udalosti a zpétné je timto
zpusobem legitimizovat. Byl to po formalni strance velmi dobfe udélany televizni seriél, na jehoz
vysledné podobé se (pfimo ¢i nepfimo) podilely nejvyssi slozky ministerstva vnitra.
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PRACOVNI LIST

SOUBOR INFORMACI K UKAZCE C. 2
-V zemé&délstvi se KSC snazila prosadit kolektivizaci zakladanim jednotnych

zemédélskych druzstev (JZD) - mnohdy nasilné.

Samotna vrazda komunistickych funkcionara v Babicich byla jen tragickou epizodou

v rozsahlé akci KSC a StB proti , tfidnimu nepfiteli”. Toho mély reprezentovat mj.
zemédélci, ktefi se stavéli vlazné ke vstupu do JZD.

Udalosti v Babicich vyvolaly v roce 1951 rozsahlou vinu zatykani. Nasledovala fada
soudnich procesu. V tom prvnim hlavnim babickém procesu padlo sedm trestd smrti,
dva tresty odnéti svobody na dozivoti a pét trestl odnéti svobody od dvaceti do
pétadvaceti let. V dalSich babickych procesech bylo odsouzeno na sto lidi, z toho deset
k trestim smrti, dva na dozivoti a ostatni pfevazné k trestim presahujicim dvacet let
odnéti svobody.

SOUBOR INFORMACI K UKAZCE C. 3

Statni bezpecénost (StB) od roku 1950 prostfednictvim svych agent(l sama fidila vznik
nékterych odbojovych skupin, pfipadné ovliviiovala jejich ¢innost. Cil byl jasny - odhalit
tak mozZné nepratele a sledovat jejich ¢innost. Poté byli tito lidé zatykani a likvidovani.
Cilem provokacnich akci bylo zastraSeni nejen obyvatel, ale i moznych nepfatel rezimu

a jejich exemplarni potrestani. V babickych udéalostech Slo o zemédélce a véfici.
Clenové odbojové skupiny podle serialové verze udalosti nebojuji za ideje, zadné
nemaiji. Bojuji proti vlastnim slabostem a pro penize a hmotné statky. Timto zplsobem
se komunisticky rezim snazil o dehonestaci dastojnik(l ¢eskoslovenské armady a dalSich
predunorovych autorit (pfedstavitelt protinacistického nekomunistického odboje,
ceskoslovenskych letct, skaut(, sokold.

SOUBOR INFORMACI K UKAZCE C. 4

V pondéli 2. ¢ervence 1951 vnikli kolem 22.30 do budovy mistni §koly v Babicich

dva ozbrojeni muzi - Ladislav Maly a Antonin Mityska. V tu dobu zde zasedali ¢tyfi
¢lenové rady mistniho narodniho vyboru. Maly s Mityskou ozbrojeni samopaly

donutili funkcionare vyjit ze tfidy na chodbu, kde doSlo ke stfelbé. Pouze jeden vyvazl
se zranénim. Pfed Skolou mezitim drzeli hlidku bratfi Antonin a Stanislav Plichtovi.

Jiz nasledujici den odpoledne byli muzi objeveni v poli nedaleko Babic. Pfi zatykani
doslo k prestrelce, pri které byli dva ¢lenové skupiny zastreleni a jeden téZce ranén.
Vrazda ve Skole nebyla z hlediska kriminalistického fadné vySetfena. Nebyla provedena
balisticka expertiza, nebyla uréena zbran, ze které a kym se stfilelo, nebyl tedy urcen
ani pachatel. Jedinym dokladem vrazdy je planek mista ¢inu, ktery ovSem postrada
zakladni Udaje pro vySetfovani. Také prabéh patraci akce a zadrzeni pachatel nebyly
vySetrovateli fadné zdokumentovany.

Pripad tfi zavrazdénych komunistickych funkcionard v babické skole patfi

k vykonstruovanym politickym procestim 50. let v Ceskoslovensku. Dodnes je opfeden
raznymi tajemstvimi a teprve ¢eka na své Uplné objasnéni.

Zdroj: Razicka, D.: Major Zeman - propaganda, nebo krimi? Prah, Praha 2005, Razek, A.:
Mark Sesit UDV &. 6,: StB + justice — nastroje tfidniho boje v akci Babice, UDV, Praha 2003,
Ufad dokumentace a vy$etiovani zloginti komunismu sluzby kriminalni policie a vySetfovani,
http:// www.mvcr.cz/policie/udv/publikace.html
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REJSTRIK POJMU

BLOG webova aplikace obsahuijici periodické

pfispévky na jedné webové strance;
snadna forma prezentace, kterd nevyzaduje
zvlastni znalosti v oblasti programovani;
autor se nazyva blogger; spektrum blogt
saha od osobnich ,denickd” po oficialni
zpravodajstvi firem, sdélovacich prostfedkd,
novinafl a politickych kampani; do blogu
muzZe prispivat jediny autor, mala skupina
pratel nebo i Sirokd komunita; mnoho blogl
umoziuje pridavat komentare k jednotlivym
prispévkam, takZe kolem nich vznika
Ctenarska komunita

BRAND [z angl. znacka, znacka zboZi,

logo] puvodné vypalovana znacka plavodu,

napr. u porceldnu nebo u koni a dobytka;
cilem brandu je odlisit se od konkurence;
jako znacka jsou vSeobecné definovany

veskeré znaky, zvlasté slova véetné osobnich

jmen, obrazky, pismena, Cisla v libovolném
seskupeni a barvach, které jsou vhodné
k rozliseni zbozi

BRIEF [z angl. zadani] zakladni dokument
shrnujici pozadavky klienta na zplsob

kreativniho zpracovani reklamni, pfipadné jiné
prezentace; obsahuje popis produktu, cilovou

skupinu a zakladni reklamni sdéleni
BULVAR puavodné oznadeni pro prevazné
pouli¢né distribuovany tisk, ktery mél
vysoky néklad a byl uréen méné vzdélanym
a ekonomicky slabsim vrstvam; pro bulvar
je pfiznacny ddraz na senzace, negativitu,
jednoduchost, jasnost, celebrity ¢i zakulisni
informace a klepy ze soukromého Zivota;
vyraznd je i graficka uprava s velkym

mnoZstvim fotografii, kratkymi texty a velkymi

titulky

CELEBRITA [/at. celebrare -
oslavovat] nékteré prameny uvadéji,
Ze se jednéa o obecné zndmého c¢lovéka
plsobiciho v oblasti podnikani nebo zabavy,
ale dnes se zpravidla pouziva jako oznaceni
nékoho, kdo se ¢asto objevuje v médiich,

0 némz vime, Ze je dobfe zndm i dalSim lidem,

a to predevsim prostfednictvim médii
CENZURA prezkum vseho, co je uréeno

ke zverejnéni (od uméleckych a védeckych

dél pfes medialni produkci po obsah vyuky)
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s cilem vyhledat obsahy, které nesou politické,
hodnotové Ci nazorové riziko, a zabranit jejich
zverfejnéni; mlize byt predbézna (zverejriované
obsahy jsou zkoumany pred zvefejnénim

a pripadné nedoporuceny) a nasledna
(obsahy jsou zkoumany po zverejnéni a jejich
puvodci je udélena sankce); jako prostredek

k ovlivhovani verejnosti v zajmu panujiciho
rezimu byvéa soucasti systému propagandy;
podle ¢l. 17 odst. 3 Listiny zdkladnich prav

a svobod je v Ceské republice cenzura
nepripustna, pripadné omezeni zverejiiovani
nékterych skute¢nosti (napf. v zajmu
bezpecnosti statu ve stavu vnéjsiho ohrozeni)
je mozné jediné zvlastnim zdkonem

CILOVA SKUPINA skupina lidi

se spoleénymi vlastnostmi, tzv. identifikaéni
znaky, jako je napf. typ spotfebniho chovani,
Zivotni styl, socioekonomicka situace apod.;
pouziva se k definovani skupin lidi, které
chce inzerent oslovit (napf. prostrednictvim
médii) nebo ktefi tvofi jeho zadkaznickou
skupinu; osloveni zadané cilové skupiny je
jedno z nejdulezitéjsich hledisek pfi tvorbé
a vyhodnoceni reklamni kampané

COOLHUNTING oznaceni pro sérii aktivit

vedoucich k ziskani co nejkonkrétnéjsi
predstavy o tom, co dana cilova skupina
(nejcastéji mladez) povazuje momentalné

za atraktivni; tyto informace pak vyuzivaji
spolec¢nosti zamérujici se na prodej zbozi pro
mladé lidi a reklamni agentury pro planovani
efektivnéjSich marketingovych kampani

s cilem pfimét cilovou skupinu k uréitému
(zpravidla ndkupnimu) chovani

COPYRIGHT [z angl. autorské pravo] odvétvi

prava, které popisuje naroky tvirc( tzv.

Lautorskych dél”, tzn. spisovatele, hudebniky,

filmare, programatory apod., na ochranu pred
nespravedlivym vyuzivanim jejich tvorby;
prostfednictvim autorského prava poskytuje
stat po jistou omezenou dobu autordm
vyluénou moznost rozhodnout o nékterych
aspektech vyuzivani jejich dél; autorské pravo
je soucasti tzv. duSevniho vlastnictvi

COPYWRITER /z angl. textar] c¢lovék,

ktery se Zivi psanim poutavych textd; musi
umeét text napsat tak, aby si ¢tenare udrzel,
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presvédcit je a pfimél k akci dfive, nez
.hakoupi u konkurence”; byva zaméstnan
nejcastéji v reklamni agenture, v marketingu
nebo PR

CTK [Cesks tiskové kanceldi] narodni
tiskova agentura zabyvajici se ziskavanim,
zpracovavanim, ukladanim a Sifenim
textovych a obrazovych informaci;
zpravodajové, fotoreportéri a redaktofi
informuji pribézné o politickych,
ekonomickych, kulturnich, sportovnich
a dalSich udalostech doma i v zahranici;

poskytuje své sluzby sdélovacim prostfedkim,

verejnym i komerénim institucim,
jednotlivedim a zahrani¢nim tiskovym
agenturam; CTK je vefejnopravni instituci;
Poslanecka snémovna Parlamentu CR voli
Radu CTK, ktera uplatiiuje pravo vefejnosti
na kontrolu agentury

DEIKONSTRUKCE v oblasti medialniho
vzdélavani je chapana predevsim jako proces
analyzy a rozkladu medialniho produktu
na jeho jednotlivé slozky; vedle schopnosti
rozpoznat jednotlivé slozky sdéleni, jako jsou
text, obraz a zvuk, zahrnuje také schopnost
rozpoznat, jaké vlivy vstoupily do procesu
vzniku daného produktu (kdo dané sdéleni
produkoval, s jakymi cily a motivy)

DISTRIBUTOR osoba ¢i spoleénost zajistujici

uvedeni filmu na trh a vytvoreni jeho pevné

pozice tamtéz; zakladnim Ukolem distributora

je co nejefektivnéjsi propojeni filmového
divakd - k tomu vyuziva celé fady prostredki
medializace, marketingu a reklamy;
nékteré distribuéni spole¢nosti tvofi spolu
s producentskymi spolecnostmi tandem
a na vyrobé i distribuci filmu se spolupodileji
DOCUDRAMA filmovy Utvar kombinujici
prvky dokumentarniho a hraného filmu;
mohou v ném vystupovat herci sehravajici
rekonstrukci skuteéné udalosti nebo muze
vyuzivat dokumentarni zabéry
DOKUMENTARNI FILM druh filmu, jehoz
hlavnim cilem je snaha o zprostifedkovani
skutecnosti; snimanim reality se vymezuje
oproti filmu hranému; uziva specifickych
technik nataceni: snimani volnou kamerou
z ruky, skrytou kamerou, improvizované
reakce na probihajici udalost (které nékdy
prejimaiji i jiné filmové Zanry ¢i napodobuji
.dokumentarni” zplsob prace, aby zvysily
dojem autenti¢nosti); dokument se nékdy
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stane nastrojem propagandy (Leni
Riefenstahlova v nacistickém Némecku)
¢i manipulace, jindy je naopak dalezitym
svédectvim, manifestem ¢i druhem
investigativni prace

ETICKE NORMY [fec. éthikos -

mravni] souhrn principl ,spravného
chovani”, které si stanovuji sama média, jejich
majitelé nebo ti, kdo jejich prostfednictvim
oslovuji obc¢any Ci spotrebitele; mize jit

o0 nepsana pravidla redakéni kultury, profesné
etické kodexy redakci i etické kodexy rliznych
profesnich spolk, unii a asociaci sdruzujicich
medialni pracovniky; v demokratickych
spolec¢nostech se tzv. etické kodexy povazuji
za zpusob, jak zachovat nezavislost médii

a soucasneé zajistit jejich odpovédné chovani
vUci spolecnosti; etické normy nejsou
vynutitelné, k jejich dodrzovéani se dobrovolné
zavazuji ¢lenové profesnich sdruzeni;
porusovani etickych norem (neni-li zaroven

v rozporu se zakonem) muaze byt trestano
pouze vyloucenim z profesniho sdruzeni

ETICKY KODEX NOVINARE existuje mnoho

raznych novinafskych etickych kodext -
zaklad maji vétSinou spolecny a odliSnosti
jsou spiSe v konkrétnosti a prisnosti;
zdlraznuji zejména pravo Ctenare na uplné,
pravdivé a nezkreslené informace a pravo
znat puvod téchto informaci, dale povinnost
novinare odolavat natlakim a stretlim

zajm{, pozadavky na profesionalitu, osobni
zodpovédnost a neuplatnost, divéryhodnost,
seriéznost novinare i novin a citlivy pristup
(napf. k pozlstalym, k détem, k obvinénym
apod.); mezi ¢asta poruseni patfi Spatné
uvadéni zdrojli, nebo dokonce plagiatorstvi,
dale pfijimani aplatk( ¢i dard, v nékterych
ptipadech stranéni urcité skupiné na ukor jiné,
pfi pouziti obrazového zaznamu pak napfiklad
neuctivé nebo necitlivé zobrazeni osoby,
manipulace s obrazem apod.

FOCUS GROUPS [z angl. ohniskové

skupiny] profesionalné vedeny rozhovor
s vybranou skupinou lidi, jehoz cilem je
zjistit postoj k produktu, sluzbé, reklamé &i
k mySlence; zajistuje predevSim zadouci
zpétnou vazbu od predpokladané cilové
skupiny

GUERILLA MIARKETING marketingovy

nastroj snazici se predevsim pusobit tak,
aby na prvni pohled nebylo ziejmé, Ze jde
o reklamu; velmi &asto je realizovan pfimo

[ 183 ]



na ulici, mezi lidmi, kde vyvola rozruch,
o némz je pak informovano v dalSich médiich;
jindy zneuZzije jinou reklamni kampan pro
své ucely (napft. spoleénost Vodafone a jeji
.parohy” nasazené béhem obdobi Vanoc
billboardim konkurenc¢ni spole¢nosti
T-Mobile); na guerillamarketingovych kampani
je ¢asto napaddna neeti¢nost

IMAGE [angl. obraz, dojem, predstava] dojem
vzbuzovany nékym nebo nécéim v socialnim
okoli, resp. ve vefejnosti; je souhrnem predstav,
postoju a nazoru ve vztahu k (napfiklad) firmé,
produktu nebo ke konkrétni osobé&; nemusi
se shodovat s tim, jak se jevi subjekt sdm sobé,
1j. jaky chce subjekt byt

IMAGEMAIKER /z angl. tvirce image] osoba
(profese) zamétujici se na tvorbu, udrzovani
a posilovani (pozitivni) image konkrétni osoby,
zpravidla takové, pro jejiz profesi je dalezity
pozitivni vztah vefejnosti (politiCti predstavitelé,
osobnosti z oblasti kultury apod.)

INFOTAINMENT trend ve zpravodajstvi
zaloZzeny na takovém vybéru a zpracovani
zprav, jehoz vysledek méa poutavou
(.zdbavnou” ¢i naopak ,désivou”) podobu;
Casto vede az k podftizeni zpravodajstvi
potiebé zabavit pfijemce; pro infotainment je
pfiznacny dlraz na jednoduché, déjem nabité
udalosti a jejich dynamické zpracovani

INZERCE [angl. insert - vloZit] placené
reklamni ¢asti novin a ¢asopisu, které jsou
oddéleny od ostatnich ¢asti; jsou vyznamnym
zdrojem pfijm0 média

KOMERCNI MEDIA média limitovana
efektivitou a ziskovosti poskytovanych sluzeb
- pokud néjaky porad &i Zanr nedosahne
sledovanosti, ktera je pro inzerenty pfitazliva,
nemusi se v nabidce objevit, i kdyby byl
ve verejnosti o néj zajem

KOMERCNI REKLAMA  druh reklamy
zaméreny na propagaci zbozi, sluzby ¢i znacky
za Ucelem ovlivnéni spotrebitelského chovani
(napf. kvlli zvySeni prodeje ¢i rozhodnuti
se pro urcitou znacku)

IKOREKTOR [/at. corrector - opravce] osoba,
ktera kontroluje gramatickou, lexikalni
a stylistickou spravnost textu a obsahu
sdéleni i pfipadné odchylky od znéni rukopisu

LOGO emblém, graficky vytvofeny znak
firmy &i organizace, kterym se oznadcuiji jeji
produkty; pro firemni loga se pouziva vyraz
logotyp (kde logo znamené znacku a typ
textovou Cast, ktera informuje); je navrhovano
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tak, aby okamzité vyvolalo rozpoznani firmy
ze strany zakaznika a dokazalo ji odliSit
od konkurence

MANIPULACE [z lat. vyrazd ruka
a uchopit] v socialni psychologii a sociologii
termin oznacujici snahu puasobit na mysleni
druhé osoby ¢&i vice osob; mlze byt pozitivni
nebo negativni, v zavislosti na sledovaném
cili; manipulator se snazi presvéddcit osobu
¢i osoby o spravnosti mySlenky, nazoru
¢i jednani, které nejsou manipulovanym
jedincaim vlastni

MASOVA MEDIA noviny, asopisy, filmy,
rozhlasové a televizni vysilani, internetové
stranky...; vSe, co je uréeno k tomu, aby
se Sifilo z jednoho mista a mohlo byt pouzito
v8emi, kdo to najdou nebo si to vyhledayji;
to znamena, Ze ptijemci ¢i uzivatelé novin,
Casopisu, vysilani apod. nejsou konkrétni
jedinci ¢i skupina jedincu, nybrz anonymni,
obecné definované mnoziny, jez si pro svou
velikost a anonymitu vyslouzily oznaceni
.masa”

MEDIALNi GRAMOTNOST soubor
poznatk(l a dovednosti potfebnych pro
orientaci ve spole¢nostech, které maji bohaté
rozvinuté medialni systémy; je tvofena
poznatky potfebnymi pro ziskani kritického
odstupu od médii a dovednostmi dovolujicimi
a usnadnujicimi tento kriticky odstup
i maximalni kontrolu vlastniho vyuzivani médii

MEDIALNi KOMUNIKACE jedna z rovin
socialni komunikace vyznadujici se tim,
ze veSkeré komunikaéni aktivity se déji
pomoci a prostrednictvim médii

MEDIALNI VYCHOVA  zamérné vychovné
plsobeni zaméfené na dosazeni urcitého
stupné medialni gramotnosti; ve vétSiné
rozvinutych zemich je soucasti a tématem
systému zakladniho vzdélavani

MERCHANDISING [z angl. reklamni
prodej] forma marketingové podpory
produktd, jejiz hlavni naplni je zajisténi
odpovidajiciho stavu zasob, vystaveni
produktl v prodejné a zvyseni atraktivity
prodejniho mista; prakticky jde o soubor
¢innosti, jeZ jsou vykonavany v prostorach
prodejen s cilem zajistit, Ze spravné zbozi
se nachazi na spravném misté, ve spravny cas
a za spravnou cenu

NOVINAR osoba, ktera shromazduje
a Sifi informace o soucasnych udalostech,
trendech, tématech a lidech; pro zajisténi
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co nejvySSi miry objektivity a nezaujatosti
pFi prezentovani udalosti je tato profese
ve vétSiné zemi zE¢asti uréovana etickymi
normami, které mohou byt shrnuty do tzv.
etického kodexu novinare

NOVINARSKA KACHNA hovorové ozna&eni
tzv. neovérené zpravy; pojem mozna vznikl
prekladem némeckého vyrazu (Zeitungs)-Ente
(némecky kachna) odvozeného od zkratky
,Nnt” (non testatum), jiné zdroje ale uvadéji,
Ze pochéazi z francouzstiny

OBJEKTIVITA profesni konvence (zvyklost)
upravujici postup pfi zpracovani zpravy
do takové podoby, aby se v ném co
nejvice potlacila osobnost autora, jeho
postoje, hodnoceni a predpojatost; za jeji
charakteristické rysy se povazuje objektivizujici
styl (tfeti osoba, absence hodnoticich prvku),
ddraz na vécnost a informacni Gplnost,
snaha nabidnout rizné pohledy a vyvarovat
se stranéni jednomu z nich

OPINION LEADER [z angl. nazorovy
vidce] mezi Sirokou verejnosti nebo v urcité
socidlni skupiné respektovana osobnost, ktera
ma potencial tvofit nebo ovliviiovat nazory
lidi a presvédcit své bezprostiedni okoli, pFip.
i SirSi vefejnost, Ze jde o jejich vlastni postoje

PODPRAHOVA REKLAMA vizualni
nebo akusticka metoda, jak podat ¢lovéku
informace, aniz by je védomé vnimal;
opakovany nékolikamilisekundovy stfih
uréité informace, symbolu &i znacky ve filmu;
zdkonem o regulaci reklamy je tato forma
reklamy zakazana

PORTAL internetovy rozcestnik slouzici jako
vstupni brana do internetu; muize byt zaméren
na urcitou skupinu zakaznikd (ekonomicky,
kulturni, pro déti); smyslem je poskytnout
Sirokou paletu informaci a sluzeb, pfedevsim
ve formé odkaz(i na informace a sluzby
na jinych serverech

PR AGENTURA specializovana spole¢nost,
ktera pro své klienty navrhuje, vytvari
a provadi PR kampané

PRETESTY oznacdeni pro predvyzkum slouzici
k predbéZnému ovéreni Gcinku pfipravované
komunikacni (zpravidla reklamni) kampané;
v rdmci pretestl se obvykle ovéruje Gcinek
nékolika variant kreativniho feSeni kampané,
prezentovaného ve zjednoduSené formé
(napf. misto televizniho spotu je prezentovan
kresleny scénar); castou metodou pretestl
jsou skupinové rozhovory (focus groups)
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PRIME TIME [angl. prime time - nejlepsi
c¢as] oznaceni pro nejvice sledované
vecerni (a z hlediska mnohych inzerentt
proto nejzajimavéjsi) vysilaci ¢asy v rozhlase
a televizi; u televize se za prime time pokladaji
vecerni vysilaci ¢asy (vétSinou obdobi mezi
19. a 22. hodinou); u rozhlasu je takovych
.vrcholl zajmu” posluchacu vice (nékdy
se mluvi o rannim a odpolednim prime timu)

PRODUCENT [angl. produce - vyrobit] osoba
¢i spolecnost, ktera zajisStuje proces vyroby
a uvadeéni filmu a je zodpovédna za jeho
vyrobu (tedy za financovani, navrh, nataceni
a dokonceni); je drzitelem vlastnického prava
k filmu; vykonny producent (neboli ,vyrobce”)
je pak osoba, ktera ma na starosti technickou
(organizacni) stranku vyroby filmu

PRODUCT PLACEMENT takova forma
reklamy, pfi niz je konkrétni vyrobek nebo
sluzba umisténa do filmu nebo poradu
(¢i na fotografii), ktery sdm o sobé nema
reklamni charakter

PROPAGANDA veskeré komunikacni aktivity,
jejichz cilem je zménit vefejné minéni, ovlivnit
postoje verejnosti

PREDVOLEBNI SPOT  kratky filmovy Gtvar
pouzivany politickymi stranami pro prezentaci
jejich programu v médiich kratce pred
volbami

PUBLIC RELATIONS [z angl. vztahy (préace)
s verejnosti] systematickd komunikace
s vefejnosti za ucelem jejiho ovlivnéni
a vytvoreni pfiznivého klimatu, ziskani
sympatii a podpory verejnosti a instituci;
PR oddéleni byvaji soucasti Fizeni instituci,
organizaci a obchodnich spole¢nosti; do PR
patfi napriklad ¢lanky v tisku, seminare,
sponzoring, publikace, lobbovani atd.

PUBLICISTIKA medialni produkce tematicky
zameérena na aktualni otazky a vyznadujici
se prezentaci stanoviska, minéni &i nazoru
autora; publicistické Gtvary dovoluji uziti
osobitéjSich jazykovych a stylistickych
prostfedk(; do publicistiky se fadi napf.
komentar, poznadmka, glosa atd.

PUBLIKUM souhrnné oznaceni pro prijemce
medialnich sdéleni

REDAICTOR osoba, ktera vytvafri a pripravuje
zpravy pro vysilani nebo zverejfiovani
v masovych médiich, jako jsou noviny, televize,
rozhlas, ¢asopisy a internet

REKLAMNi KAMPAN
aktivit vyuzivajicich nastroji reklamni

série komunikacnich
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komunikace k osloveni vefejnosti, vétSinou
zakazniku Ci potencialnich zakaznik(;
typickymi atributy reklamni kampané jsou
jeji komercéni charakter (komunikace, za niz
musi zadavatel platit), reklamni sdéleni

(zamérené bud na komunikaci znacky a jejich

atributll, nebo na predstaveni konkrétni
nabidky), informativnost, reaktivnost
(schopnost vyvolat konkrétni reakci, napfr.
nakupni rozhodnuti) a neadresnost (masové
zacileni na vétsi pocCet adresatu); pfiprava

reklamni kampané sestava z uréeni strategie,
formulace klicového sdéleni, tvorby, produkce

a z ndkupu médii

REKLAMNI SLOGAN heslo, motto, které je
soucésti reklamniho sdéleni, at jiz ve formé
pisemné &i zvukové; slouZi jako prostiedek
pro upoutani pozornosti na uréitého vyrobce,
produkt nebo znacku; mél by byt pfedevsim
jednoduchy, snadno zapamatovatelny
a originalni

REZISER osoba, které Fidi a organizuje
vytvoreni filmu dle svého pojeti v rdmci
dohodnuté koncepce (vybira herecké
obsazeni, pfipravuje nataceci den, fidi
stfihové a zvukové dokoncovaci prace,
Ucastni se propagace filmu, tiskovych
setkani, festivald, prehlidek...); je
odpovédny za umélecky vysledek filmu
a spoluzodpovédny za finanéni pfinos

SKRYTA REKLAMA hufe rozliditelna
a odhalitelna reklama, zejména proto, zZe neni
jako reklama oznacena a je zarazena (skryta)
mimo definovany reklamni prostor; zakonem
o regulaci reklamy je zakazana

SOCIALNI SPOT kréatky filmovy Utvar, &asto
oznacovany jako (socialni) nekomeréni
reklama, ktery si klade za cil upozorhovat
na dulezita spolec¢enska témata a problémy;
vybizi vefejnost k odpovédnosti a podnécuje
k obCanské aktivité; zadavatelem takové
reklamy byvéa vétSinou stat nebo rizné
neziskové organizace

STEREOTYP ustéleny, konvencni, zpravidla
zjednodusSeny postoj nebo nazor; v socialni
praxi vétSinové spole¢nosti se projevuje
zvlasté ve vztahu k ¢lenim mensin, subkultur
a podobné; podstatou stereotypu je snaha
aplikovat na jedince zjednoduSené soudy
spojované s celou skupinou; masova
média, ur¢ena zpravidla vétSinovému
publiku, maji sklon stereotypy prejimat a bez
zpochybnovani dal Sifit
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SYNDIKAT NOVINARU €R profesni

sdruZeni novinafa phsobicich v Ceské
republice; v roce 1998 vydal tzv. Eticky
kodex novinare zavazny pro ¢leny Syndikatu;
dokument ma tfi ¢asti: Pravo obcant

na véasné, pravdivé a nezkreslené informace,
Pozadavky na vysokou profesionalitu

v zurnalistice, Dlvéryhodnost, slusnost

a seridéznost zvysuji autoritu médii; eticka
komise této organizace se kodexem fidi i pfi
rozhodovani o sporech mezi ne¢leny

TISKOVA KONFERENCE tradini nastroj

vztah( s novinafi vhodny zejména pro

verejné oznameni novych skutecnosti (napf.
novy produkt, hospodarské vysledky apod.)
soucasné vétSimu poctu médii; je oteviena
v§em novinaram, ktefi o ni projevi zajem; je
moderovana, zpravidla sestava z vystoupeni
zastupcl svolavatele a ¢asti pro otazky

a odpovédi; soucasné se vydava tiskova zprava

TISKOVA ZPRAVA textové sdéleni uréené

médiim, které vydava obchodni spole¢nost,
politicka strana ¢i jina organizace v okamziku,
kdy potiebuje sdélit néco dllezitého
verejnosti; obvykle se rozsah pohybuje mezi
jednou a dvéma stranami

VEREJNA SLUZBA sluzba poskytovana

verejnosti obvykle statem; jejimi zakladnimi
rysy jsou standardni Uroven i kvalita
a univerzalni dostupnost

VEREJNOPRAVNI MEDIA zajistuji

pristup k informacim a znalostem, jez
umoznuji kazdému jednotlivci uplatriovat

v demokratickém politickém systému sva
obcanské prava a vykonavat své povinnosti;
jsou financovany z koncesionéarskych
poplatkd, z vlastnich reklamnich pfijm

a z nékterych doplnkovych komerénich aktivit
(nap¥. z prodeje porad()

VIDEOAKTIVISMUS poutziti video- nebo

fotografického zdznamu pro docileni
konkrétnich spolec¢enskych zmén a vyvolani
obcanské aktivity; material pofizeny
videoaktivisty ¢asto slouzi jako dukazni
materidl, je prebiran médii a prispiva tak

k medializaci konkrétnich kauz

VYZKUM MEDII  souhrnné ozna&eni pro

takové vyzkumy, jejichz cilem je zjistit medialni
chovani a postoje populace k médiim;

zjiStuje napf. sledovanost denik(l a Casopisu,
sledovanost televiznich stanic, poslechovost
rozhlasovych stanic, navstévnost internetu

a dalSi aspekty uzivani médii
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WORD OF MOUTH [z angl. ustni podani,
Septanda] marketingova metoda spocivajici
v pfenosu informace verbalné bez vyuziti
klasickych masmédii; zalozen& na tom,
Ze upfimné sdélena zkuSenost nékoho
davéryhodného s produktem/sluzbou/
znackou je tou nejlepsi (nebo nejhorsi)
reklamou

ZPRAVODAJSKE HODNOTY soubor
kritérii pro vybér, zpracovani udalosti
a zarazeni zprav do zpravodajstvi, podle
kterych redakce posuzuji, co zaradi ¢i
nezaradi do zpravodajstvi; jedna se zpravidla
o0 nepsand technologicka pravidla vnimana
novinafi jako soucast jejich profesni rutiny

ZPRAVODAJSTVI ziskavani, tfidéni
a prezentace udalosti ve formé zprav;
snazi se aktualni udalost bez prodleni
zachytit, popsat a predat (za pomoci
masmédii) publiku; jde o pfejimani zprav
z domacich ¢i zahrani¢nich agentu, o tvorbu
plvodniho zpravodajstvi nebo o smés
obojiho; zpravodajstvi nekomentuje, pouze
udalosti popisuje a predava, prave tim se lisi
od publicistiky
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