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2. PROC VZNIKAJi A PROC SE SiRi (KORONAVIROVE) DEZINFORMACE?

2.1 KDYZ SE SEJDE DOBRA DUSE, OBCHODNIiK A LOVEC LAJKU

KaZda karta obsahuje ndzev a popis specifickych uzivatel( internetu — tvirc( a/nebo Sifite-
10 dezinformaci. Karty rozstrihejte. Pro kaZdou skupinu Zaka si pripravte jednu sadu karet.

LECITELE-EZOTERICI

Nemoci a bolesti vnimaji jako
nasledek narusenych magickych
Caker nebo jako disledek $pat-
ného postaveni hvézd. Misto
mediciny zalozené na védeckém
poznéni doporucuji lé¢ivé kameny
¢i piti horké vody. V. mnoha p¥i-
padech jim ale jde Cisté o byz-
nys a snazf se prodat co nejvice
»magickych* krystall nebo ,Zivot
ménicich semindra“.

DOBRE DUSE

Kdyz se dozvi o néjakém nebez-
peci, tak citf jako svou povin-

nost varovat pred nim své blizké

a ochrdnit je. ,Varovné" zpravy,
Casto prichazejici e-mailem i
sdilené na socidlnich sitich dalsimi
dobrymi dusemi, hned bezmyslen-
kovité predavaji dale. Neovértuijf je,
a tak se mohou podilet na sitenf
nespolehlivych anebo vylozené
nebezpecnych informaci.

KAZATELE ,,PRAVDY*

Majf jasno: kdo je dobry, kdo je

zly, kdo za ¢im stoji, kdo co zata-
juje, co se Udajné chysta. O svych
nazorech se snazi kazdého presvéd-
¢it — v hospodé nebo na rodinné
grilovacce majf vzdy néjaké Sokujict
téma k hovoru a citf se dllezité.
Nékdy jsou obéti konspiracnich
teorif, o kterych nepochybuiji,
nékdy konspirace a fake news

i aktivné vytvari a Siff.
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LOVCI LAJKU

Na socidlnfch sitich jsou jako doma
a snaZi se ziskat co nejvic lajkd

a upoutat na sebe pozornost. Védi,
Ze na socialnich sftich majf nej-
vetsi odezvu ¢lanky s chytlavymi
titulky, které ve ¢tendfich vyvola-
vaji zvédavost, vztek nebo strach.
Praveé takové clanky SiFi a netrapf
se tim, Ze k pravdé maji nékdy
hodné daleko.

OBCHODNiCI

Jejich hlavnim cflem je vydélavat.
Skandalnf odhalenf a konspirace
publikuji hlavné kvali tomu, Ze
védi, Ze pritahnou ¢tenare. Cim
vice lidf klikne na odkaz a dostane
se na jejich web, tim vice lidem se
zobrazf na webu umisténa reklama
a tim vice penéz oni ziskajf od inze-
rentl. Jdou za ziskem za kazdou
cenu a ¢asto obchodujf se stra-
chem Ctenédrd.

ZBRKLi NOVINARI

Snazi se ¢tendflim pomoci zorien-
tovat se v mnozstvi zprav. | na
né se ale kazdy den valf kupa
informaci a v redakci citf tlak,
aby zpravy prinesli rychleji nez
konkurence a aby publikovali co
nejvice ¢lankd. Pak obcas néco
prehlédnou, nedostatecné ovéri
nebo Spatné prelozi a nepresnost
je na svete.

PROPAGANDISTE

Jejich cilem je ovlivnit verejné
minénf ve prospéch urcitého
nazoru, politického proudu (¢i
celého rezimu), nebo naopak

v neprospéch jiného. Nezastavi se
pred ni¢im - najmou armadu inter-
netovych trollG, vytvari falesné
Ucty, publikuji fake news a ovliviuji
tak volby a ndlady ve spole¢nosti.
KdyZ se jim to nedari, Gcelové
vypousti spoustu IZivych informaci,
aby lidé méli dojem, Ze ,,pravdu
nelze najit*“.

POLITICI-POPULISTE

Jde jim o moc a vliv - politiku berou
jen jako prostredek, jak je ziskat.
Lidem naslibujf hory doly, hlavné Ze
je budou nésledovat. Casto nejprve
plsobi na emoce, vyvolaji v lidech
vztek nebo strach a pak se stavi do
role zachréncl - tfeba Ze zastavi
nebezpecné uprchliky. HIasf se

k ,,obycejnym lidem*, jejich Zivot je
v3ak ve skutecnosti nezajima.

VTIPALCI

Chtéji byt vtipnf a sklizet lajky

a uznanf za svoje férky. Bud sami
vytvari kolaze a vtipy, anebo je
vseho a ze vSech - i z dezinforma-
tord. JenZe obcas jejich vtipy lidé
nepochopf a povazujf je za sku-
te¢nost. A tak nechténé prispivajf
k sifenf nepravdivych zprav.




