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e
Uvodem

Publikace, kterou pravé drzite v ruce, je jednim z materialil p¥ipravenych pro TYDNY MEDIALNIHO VZDE-
LAVANI organizované vzdélavacim programem Jeden svét na $kolach (JSNS.CZ) spolecnosti Clovék v tisni.

Na konci kvétna a v priibéhu ¢ervna se na zakladnich a stfednich $kolach po celé Ceské republice konajf filmové
projekce, seminafe, debaty s novina¥i z nezavislych redakci a s medialnimi odborniky. Rada spolupracujicich
organizaci nabidne Skolam své vlastni projekty, které se tykaji medialnich témat. Vsechny zahrnuté aktivity
maji spolecny cil: pfispivaji k posilovani medialni gramotnosti zakd a studentd, tedy k osvojovani znalosti a do-
vednosti, jez jsou klicové pro aktivni a zodpovédné obcanstvi. Role Skoly je v takovém Usili nezastupitelna.

Pro letoéni Tydny medilniho vzdélavani jsme zvolili motto NA PRAVDE ZALEZI. Pro¢? Chceme zdaraznit,
Ze v dobé, kterd byva oznacovanajako ,postfaktickd v situaci, kdy tradi¢ni masova média ztraceji vahu, kdy
po internetu koluji statisice ,hoax“a ,fake news“a kazdy den probiha zapas mezi pravdou a Izi, nesmime
na hledanf pravdy rezignovat. Mezi fakty a dezinformacemi nenf ¢asto snadné rozlisovat, presto se o to mu-

sime snazit.

JSNS.CZ se medialnimu vzdélavani vénuje fadu let, néktefi z vas mozna znaji nasi prvnivyukovou sadu,
nazvanou Byt v obraze. V roce 2006 jsme za zaklad metodiky zvolili koncept 5 klicovych otazek, ktery
dodnes predstavuje nas hlavni metodicky pfistup. V této nové publikaci pfindsime jeho aktualizaci zohled-
nujici rychly nastup modernich technologif a predevsim ohromny rozmach socialnich siti. Aplikace klicovych
otazek je detailnéji objasnéna na prikladech analyz nékolika rliznych medialnich sdéleni. V kapitole Tipy,
jak nainternetu nenaletét naleznete souhrn jednoduchych doporucenf, doplnény opét o ukazky realnych
medialnich sdéleni. Do publikace jsme dale zafadili podrobnou mapu vice nez dvaceti audiovizualnich lekci
k medialnimu vzdélavani, které maji momentalné viechny Skoly bezplatné k dispozici na nasem interneto-
vém portalu. Mapa by vdam méla usnadnit orientaci ve velkém mnoZstvi nabizenych materialtia pomahat

s jejich co nejsnadnéjsim zarazovanim do vyuky. Pripojili jsme také stru¢né predstaveni dalSich organizaci,

které se medialnimu vzdélavani vénuiji.
Tydny medialniho vzdélavani rozsifuji nase stavajici aktivity na tomto poli. Dalsi novinkou je mési¢nf Bulletin
medialniho vzdélavani, uréeny zejména vyucujicim, ktefi v ném najdou predevsim inspiraci do vyuky, napfi-
klad rozbory ,mediélnich lahddek®, tipy na riizné vyukové materidly nebo pozvanky na seminare a dalsi akce.
Vijedné z rubrik maji vyucujici také prostor pro sdileni svych praktickych zkusenosti. Bulletin si m(izete objed-
nat na nasich webovych strankach.

Dékuji partnertim, spolupracujicim organizacim a véem, kdo se na pfipravé této publikace a celych Tydn me-
dialntho vzdélavani podileli. Véfim, Ze zakladame akci, kterd bude mit v pfistich letech na mnoha ¢eskych sko-
lach své pravidelné misto.

Karel Strachota
Veditel ]SNS.CZ



2. METODICKA KONCEPCE ,,5 KLICOVYCH OTAZEK*

Metodicka koncepce ,,5 klicovych otazek“

Svét médii a internetu se prekotné vyviji. Dasledkem je stale vétsi mnozstvi medialnich sdélent,
se kterymi se dennodenné setkdvame. Jak ale posouditjejich dlvéryhodnost?

Nasledujici tabulka shrnuje pét klicovych otazek (a doplfiujicich podotazek), které rozvijeji schopnost nahlizet
na medialni sdélenf kriticky. Je to velmijednoduchy nastroj, ktery se da pouZit na textova i audiovizualni sdéle-
ni a aniza nékolik let nepfestane byt aktualnim. Pod tabulkou vam na nékolika konkrétnich pfikladech ukazu-
jeme, jak funguje.

Kriti¢nost je dlileZita, nesmfi ale sméfovat do pasti absolutni nedivéry ke vsemu a ke vsem! Néktera medidlni
sdéleni obsahuji kvalitniinformace a davéru si zaslouzi. Odpovédi na otazky uvedené nize nAm pomohou tato
sdéleni rozpoznat.
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Kdo je autorem nebo tvircem sdéleni?
KDO? Jaké informace Ize o autorovi nebo tvirci sdéleni dohledat?

Kdo ma kontrolu nad vznikem a sitenim sdéleni?

Coje obsahem sdéleni?
co, Jaké nazory ¢i hodnoty jsou ve sdélenf pfitomny?
)

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsazené informace ovérit?

Jaké informace ¢i vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?
KOMU? Jakym zptsobem se sdélenf k prijemciim dostava a jak se ptipadné déle §i¥i?

Jak mize sdélenf ovlivnit ndzory, postoje a chovani prijemct?

Jak se sdélenf snaZi upoutat pozornost?
]AK? Jaky je jazyk a audiovizudlni forma sdélenf a pro¢?

Jaké emoce muze sdéleniv pfijemcich vyvolat a pro¢?

Proc¢ bylo sdélenf vytvoreno?

PROGC?

Kdo ma ze sdéleni prospéch i uzitek?

KDO?

I
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Jaké informace Ize o autorovi nebo tviirci sdéleni dohledat?
Kdo ma kontrolu nad vznikem a sivenim sdéleni?

Za kazdym medialnim sdélenim stoji konkrétni lidé, ktefi ho vytvofili. Maji néjakou Zivotni zkusenost, nazor,
osobni motivace. A ¢asto pak navic také néjakou profesni dovednost ¢i expertizu —zurnalistickou, marketingo-
vou, tvarci, obchodni.

Informace zacne byt medialnim sdélenim v momenté, kdy ji zvefejni néjaké médium. V nékterych médiich
je prosazovana vysoka kontrola nad vznikem a Sifenim sdéleni ze strany vedent, provozovatele nebo majitele
daného média. Tito lidé sleduji své vlastni zajmy, nejcastéji komercni, ale i dalsi — napriklad politické. Vjinych
médiich (napfiklad u socidlnich sitf) je vznik a Sitenf sdéleni do velké miry v rukou uZivateld daného média.

KdyZ vime, kdo medialni sdéleni vytvoril a kdo ma kontrolu nad jeho vznikem a sifenim, dovedeme toto sdéle-
ni zasadit do Sirsiho kontextu, a pak snadnéji pochopime, proc¢ vzniklo. Pokud tyto osoby svou identitu zatajuji,
je tovyzva k ostrazitosti.



2. METODICKA KONCEPCE ,5 KLICOVYCH OTAZEK*

Co je obsahem sdéleni?

Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsazené informace overit?
Jaké informace Ci vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?

Medialni sdéleni nam néco fika. M(ze predavat fakta, vyjadfovat nazory nebo propagovat, ¢i naopak kritizo-
vat néjaké hodnoty nebo postoje. Tvlrci sdélent, ktefi s nami hraji férovou hru, by ndm méli pomoci rozlisit,
ojaky typ sdélenise jedna. Napfiklad tim, Ze jasné oddéli zpravodajstvi od komentafrd nebo vlastni obsah

od placené reklamy:.

Informace obsazené ve sdéleni pochazeji vzdy od néjakého zdroje. Pfijemci sdéleni by méli zdroje znat, aby
mohli posouditjejich relevanci a davéryhodnost.

Mnohdy je dllezZité i to, co ve sdélenf neni. P¥i jeho tvorbé totiz tvirci musi provést urcité volby: néco se do
konecného sdélenf veslo, néco uz ne. Pravdépodobné nezjistime, jak pfesné dané sdélenf vznikalo. Mizeme
ale posoudit, jestli se nam jeho tvirce snaZi predlozZit vicero pohledil, nebo ndm naopak néjakou informaci
Ci pohled zamlcuje.

KOMU?

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?
Jakym zplisobem se sdéleni k pFijemciim dostava a jak se pripadné dale SiFi?
Jak miiZe sdéleni ovlivnit nazory, postoje a chovani prijemcii?

Kazdé sdéleni ma svou cilovou skupinu. Tvdrci se o ni snazi dozvédét co nejvice a témto zjisténim pak pri-
zplsobit formu a obsah sdélenti. Informace Cerpaji z riiznych vyzkumu a z analyzy nasich aktivit na internetu
a socialnich sitich. Kazdé nase kliknutije zaznamenano a prozrazuje na nas i takova fakta, kterd si nékdy sami

neuvédomujeme.

O tom, jaké sdéleni k nam prostfednictvim internetu doputuje, stéle vice rozhoduji automatické algoritmy.
Jsou nastavené tak, aby se ndm zobrazovalo pravé to, co nas zajima a co se nam libi. Disledkem je, Ze kazdy
vidime svét trochujiny.

Je dllezité si uvédomit, ze rdznf lidé vnimajf a interpretuji stejnd medialnf sdéleni rozdilné. Roli zde hrajf jed-
nak sociodemografické charakteristiky, jednak osobni zkusenosti, ndzory a postoje. Babicka bude vnimat re-

portd7 o druhé svétové valce jinak nez jeji vnucka. Informaci o korupci politické strany zpracuji rozdilné podpo-
rovatelé této strany ajeji odplrci.
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JAK?

Jak se sdéleni snazi upoutat pozornost?
Jaky je jazyk a audiovizudlni forma sdéleni a proc?
Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?

Tvlrci mediélnich sdéleni se svymi produkty snazi zaujmout nasi pozornost. U internetovych ¢lank( nas lakajf
napfiklad vyrazné titulky, které slouzijako navnady, na které se chytneme a klikneme. Pro dnesni dobu je nic-
méné typické, Ze sili snaha vyjadfovat co nejvice informaci prostiednictvim obrazk(i a videf, protoze na ¢teni
dlouhych textl uz nemame chut a ¢as. Jak na nas videa plsobi, zalezi mimo jiné na tom, jaky thel zdbéru ka-
meraman zvolil, jak natoceny material sestfihal nebo jaky zvuk obraz dopliuje.

Vyraznym prvkem vétsiny sdélenije zvoleny jazyk. M(ize byt neutrélni, nebo obsahovat citové zabarvené
a hodnotici vyrazy. Stejnd udalost bude plsobitjinak, pokud bude vypravéna v prvni, nebo ve tieti osobé.

Autor mize pfimo promlouvat k pfijemctm sdéleni— oslovije, klade jim otazky, vyzyva je k reakci apod.

Pokud si uvédomime, jakymi prostiedky se tviirci snazi zaujmout nasi pozornost a vyvolat v nas néjaké emoce,
budeme odolnéjsi proti manipulacim. Zaroveri také |épe ocenime kreativitu zpracovan.

PROG?

Proc bylo sdéleni vytvoreno?
Kdo ma ze sdéleni prospéch ci uZitek?

Vznik a sifenf medialniho sdéleni ma vzdy néjaky divod. Mohou to byt prosté osobni motivace, jako je chut
pobavit, néco sdélit, nékoho vzdélavat ¢i presvédcit. Odmeénou pro tvlrce pak mize byt dobry pocit, populari-
ta, spousta lajku.

Jsou tu ale i dalsi motivace: komercni zisk (medialni spolecnosti a provozovatelé socialnich siti prodavaji nasi
pozornost a idaje o nasem chovani na trhu s reklamou) anebo snaha o posileni moci ¢i vlivu.

Kdyz se nauc¢ime automaticky pfemyslet nad tim, kdo ma z urcité informace a jejiho Siteni prospéch, snadnéji
odhalime cile, kterych ma dané sdéleni dosahnout.

Podivejte se na p¥iklady analyz podle metodiky 5 klicovych otazek.
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Analyzy medialnich sdéleni
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

3.1 Ptedvolebni billboard

Laska, sex a politika...

Laura Jandékova: “Neboite se zeptat... ANO! Bude LiP\: L

-
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

KDO?

L
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Na billboardu nenf uvedeno, kdo ho vytvofil. Je pravdépodobné, Ze to byla reklamni agentura, kterd ho vyrobi-
la na zakazku hnutf ANO. Na vysledné podobé se jisté podilelo vice lidi.

Jaké informace Ize o autorovi ¢i tviirci sdéleni dohledat?

LauraJanackova pro média uvedla, Ze prezentovat se timto zptsobem byl jeji napad. Konkrétni podoba bill-
boardu (texty, grafika) pravdépodobné vznikla ve spolupraci s marketingovymi specialisty. Nelze jednoduse
dohledat, ktera reklamni agentura billboard vyrobila.

Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sivenim sdéleni?

O vzniku billboardt a jejich poctu rozhodovalo hnuti ANO, které je zaplatilo. Billboardy byly k vidéni na riznych
mistech v Praze 1. Jejich konkrétni umisténivychazelo z dostupnosti volnych reklamnich ploch, které si hnuti

co?

Co je obsahem sdéleni?

Vidime LauruJanackovou v neglizé a dozvidame se, Ze kandiduje do Senatu za hnuti ANO.

Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?

Na prvni pohled upoutd pozornost heslo ,Laska, sex a politika“. Tento text spolu s oblecenim Laury Janackové
vyvolava dojem, Ze politika, laska a sex k sobé patfi a Ze politika mize byt sexy. Vidime také heslo ,Bude lip*,
které evokuje, Ze soucasnd situace potfebuje zlepsit, cozZ se stane, kdyz Lauru zvolime.

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsaZené informace overit?

Na billboardu se objevuje citat, ktery je pfipisovan Janackové. Nejednd se o sdéleni s informacni hodnotou,
ale o reklamni motto, nema tedy smysl vyrok ovérovat.

Jaké informace Ci vyjadveni nejsou ve sdéleni zahrnuty?

Nedozvidame se nic o politickych ndzorech Laury Janackové a planech, které by chtéla prosadit v Senatu
(ona ¢i politické hnuti ANO).

3
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KOMU?

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?

Primarné véem voli¢tim ze senatniho obvodu Prahy 1, kteff byli otevieni podpore kandidatky hnutf ANO, a tém
doposud nerozhodnutym. V roce 2014 byli typickymi voli¢i hnuti ANO stfedo-pravé orientovanf lidé zklamanf
politikou tehdejsich viadnich stran. Billboard se snazi oslovit muze i Zeny. Muze zobrazenim Laury Janackové
jako sexualniho objektu, Zeny pfipodobnénim Laury Janackové k hrdince serialu Sex ve méste, ktery pravé zeny
predevsim sledovaly.

Jakym zpiisobem se sdéleni k p¥ijemci dostava a jak se pFipadné dale Sivi?
V dobé predvolebni kampané v roce 2014 se vefejnost mohla s billboardem setkat na frekventovanych mistech

Zve

Prahy (mj. magistrala u Hlavniho nadrazi) ¢i v komentarich médii, dnes uz jen na internetu.

Jak miiZe sdéleni ovlivnit nazory, postoje a chovani prijemcii?

Na kazdého bude sdélenf plsobitjinak. Je mozné v ném vidét nebojacnost, otevienost, transparentnost, snahu
nic neskryvat, nebo naopak lacinost, sexismus, bulvarizaci a populismus. Nékoho muze skute¢né inspirovat
kvolbé Laury Janackové do Senatu, v nékom nevyvola Zadnou reakci, nékoho mdze pohorsit ztvarnéni bill-
boardu a hesla ,Laska, sex a politika“ ¢i absence informaci o kandidatce. To, zda ob¢ané Prahy 1 Lauru skute¢-
né volili, bylo ovlivnéno jejich politickymi preferencemi, davérou v danou kandidatku a mnoha dalsimi, ¢asto
neracionalnimi faktory.

JAK?

Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Billboardu dominuje lezici usmeévava, ne pfilis oblecend Laura Janackova. K tomu se pfidava heslo ,Laska, sex
a politika“a vyrazny cerveny napis. To vsechno zplisobuje, Ze billboard poutd pozornost predevsim svou pro-
vokativnosti.

Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a proc?

Jazykje zkratkovity, typicky pro tento typ medialnich sdéleni. ,Nebojte se zeptat ..ANO* pisobi dvojsmysIné.
LeZici poloha ma odkazovat na znamy serial Sex ve mésté a jeji hlavni hrdinku, nezavislou Zenu s vlastnim nazo-
rem. Hlavni sdéleni— ,Volim Lauru do Senatu‘ —vypada diky pouzitému pismu (velikost, styl a kfiklavé cervena
barva) senzacechtivé. Smajlik za slibem ,Bude LIP* vyvolava pozitivni ndladu a navozuje pocit diivérnosti.

Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?

Billboard vyvola v riiznych lidech réizné emoce. Cast Zen toto sexistické pojeti pohorsf, jiné ¢asti zen bude toto
zobrazenf a pfipodobnénf k hrdince seridlu Sex ve mésté naopak imponovat. Cast verejnosti bude v rozpacich,
nebot celkové vyznéni billboardu nekoresponduje s jeho hlavnim cilem, pfedstavenim politického programu
kandidatky do Senatu.

14
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PROG?

Proc bylo sdéleni vytvoreno?

Hlavnim cilem billboardu bylo zaujmout voli¢e a motivovat je k volbé Laury Janackové, kandidatky hnutf ANO
v senatnich volbach. Billboard mél zviditelnit jak LauruJanackovou, tak hnuti ANO jako celek.

Kdo ma ze sdéleni prospéch Ci uZitek?

Z ptipadného zvolenf Laury Janackové do Senatu by prospéch jednoznacné ziskala sama kandidatka i hnuti
ANO. Laura Janackova nakonec zvolena nebyla, billboard ji ale zarucil publicitu, ze které mohla dale tézit. Ze
vzniku billboardu méla uZitek rovnéz reklamnf agentura a dalsi odbornici, ktefi se podileli najeho vzniku a do-
stali za to zaplaceno. Dale také agentura, kterd hnuti ANO pronajala reklamni plochy.

Doplnujici informace a zajimavosti:

LauraJanackova se svym billboardem vzbudila vinu kritiky, Ze je pfilis bulvarni, laciny a neddstojny. Sama se
pro server idnes.cz vyjadfila nasledovné: ,V Praze vidim ulice pIné nudnych billboard( s bezobsaznymi fra-
zemi, proto jsem se rozhodla udélat néco Uplnéjiného, aby si taky nékdo vSiml, za co bojuji“. S podobou bill-
boardu nemél problém ani Andrej Babis, ktery uvedl: ,Nasi ob¢anéjsou politikou dost znechuceni, tak ten sex
je néjaké oziveni*

Odhkazy:

http://strategie.e15.cz/zurnal/sex-v-reklame-je-dvousecna-zbran-1129759

https://zpravy.idnes.cz/kandidatku-ano-inspiroval-sex-ve-meste-tak-se-taky-trochu-svlekla-p92-/domaci.
aspx2c=A140922_112102_domaci_kop

15



3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

3.2 Sponzorovana facebookova reklama

Hanka Srajerové, Klara Berg 4 others like Zonky

Ei:d' Zonky ife Like Page

Védéli jste, Ze kdyzZ zalnete spofit ve 22, mizete jit do duchodu i © milién
bohatsi, nez kdyz zaCnete ve tficeti? 7y

— N

5 finanénich pravidel, kterych se drzet po dvacitce —
abyste po tficitce nebyli $vorc | Zonky Times

PreZit studentska |éta je tézké. Diete ve Skole, pracujete, abyste méli na bydleni a
obcas se vam stane, Ze Zijete o chlebu a vodé.

©s0 41 Com M-

Like Comment Share
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

KDO?

I
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Autorem sponzorovaného facebookového prispévku, ktery pfivadi ¢tendre na ¢lanek na webu Zonky Times,

je spolecnost Zonky. Pfispévek pravdépodobné vytvofil zaméstnanec firmy (nebo firmou povéfeny externista),

jenz ma na starosti komunikaci na socialnich sitich. U ¢lanku, na ktery pfispévek odkazuje, je uvedeno celé
jméno autorky.

Jaké informace Ize o autorovi nebo tviirci sdéleni dohledat?

Po kliknuti na Zonky se dostaneme na firemnf facebookovou stranku. Vidime, Ze Zonky je na Facebooku pre-
zentovanajako finan¢nf spolecnost. Jsou zde uvedeny zplsoby, jak firmu kontaktovat. Lze ji zaslat zpravu

na Facebooku, oslovitji skrze obecny e-mail, zatelefonovat &i navstivit jeji sidlo na uvedené adrese. Je zde také
umoznény proklik na webové stranky firmy. Na internetu se daji o spole¢nosti dohledat dalsi informace — o je-
jim vlastnikovi apod.

Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sirenim sdéleni?

Je to pfedevsim spolecnost Zonky, ktera pfispévek publikovala a miiZe ho dale upravovat. Kontrolu nad sife-
nim pFispévku ma také spole¢nost Facebook, jejiz algoritmy urcuji, komu se sdélenf zobrazi. Tento pfispévek je
placeny (oznaceni ,sponsored*), firma tedy zaplatila Facebooku za to, aby ho zobrazoval vétsimu okruhu uZiva-
tell. Vliv na Sifeni maji ddle rovnéz uzivatelé, kteff na sdélenf reagujf lajky, komentafi ¢i sdilenim.

co?

Co je obsahem sdéleni?

Obsahem sdélenije facebookovy prispévek, ktery spolu s ilustra¢ni fotografii, titulkem a perexem odkazuje na ¢la-
nek na webu. Cely pfispévek je reklamou na firmu Zonky a jeji produkty, a¢ to na prvni pohled nemusi byt ziejmé.

Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?
Sdélenf apeluje na spofivost Ctenard, kterd ma byt odménéna vyssimi finanénimi dsporamiv budoucnu.
Prispévek sdéluje myslenku, Ze Setfit se vyplati uz pfi studiu.

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsaZené informace overit?

Jedna se o reklamni sdélenf, jedinym zdrojem informaci je spole¢nost Zonky.

Jaké informace Ci vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?

Informace poskytuje vyhradné spolec¢nost Zonky. Nefiguruje zde dalsi zdroj informaci, napfiklad nezavisly
finan¢ni expert. To nenf nutné problém, vzhledem k tomu, Ze se jedna o reklamnf, a ne zpravodajské sdélent.
Nicméng, ¢lanek, jeho titulek a facebookovy pfispévek se snazf neplsobit primarné jako reklama, nybrz jako
praktickd sada informaci poskytujici pfijemci dileZité rady.
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

KOMU?

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?

Sdélenfje cileno na mladé lidi, studenty ve véku kolem 20 let. Pfimo se na né obraci s radou a nabizijim feseni
jejich potencialniho problému. Dale Ize cilovou skupinu definovat jako facebookové pratele fanouski faceboo-
kové stranky spolecnosti Zonky. Vypovidd o tom vycet uzivateld, ktefi maji radi ,Zonky“ (v pfispévku Gplné na-
hote). Zadavatel této reklamy na Facebooku zfejmé predpokladal, Ze pratelé fanousku stranky pravdépodob-
néji kliknou na odkaz ¢i se stanou také fanousky stranky, proto pfi nastavovani reklamy zvolil tuto moznost.

Jakym zpiisobem se sdéleni k pFijemciim dostava a jak se p¥ipadné dal SiFi?

Sdélenf se k pffjemctim dostava na socialni siti Facebook. UZivatelé ho uvidi ve svém kanalu pFispévk( na hlav-
ni strance na zakladé toho, ze nékdo zjejich facebookovych pratel se v minulosti stal fanouskem facebookové
stranky Zonky. Kdyz budou na prispévek reagovat (lajkovanim, komentovanim ¢i sdilenim), zpfistupnijej tim
dalsim uzivateldm z okruhu svych pratel.

Jak miiZe sdéleni ovlivnit chovani, postoje a nazory p¥ijemcii?

Jedna se o reklamni sdélent, které ma presvéddit ¢tenare, aby po kliknuti pokracoval na ¢lanek a dostal se tak
blize k nabidce sluzeb, které spolecnost poskytuje. Tviirce sdéleni pak sleduje a vyhodnocuje, jak se pfijemce
zachoval —tedy zda kliknul na odkaz, reagoval na néj, stal fanouskem stranky nebo idedIné novym zakaznikem.

JAK?

Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Je to predevsim dominujici obrazek a takzvany clickbaitovy titulek, tedy titulek, ktery ma za cil rychle za-
ujmout a vyvolat chut na né&j kliknout. Clanek slibuje informace v péti bodech, tedy rychle naservirované infor-
mace. Dale upoutéava pozornost Gvodni text piispévku, ktery poklada ¢tenariim otazku, operuje s pfitazlivym
Cislem milién a to celé doplriuje vydésenym smajlikem.

Jaky je jazyk sdéleni a vizudlni forma sdéleni a proc?
Jazyk sdélenf a ilustracni obrazekjsou pfizptisobeny cilové skupiné, kterou maji byt studenti. Na obrazku vi-

dime studenta, jenz je obklopen knihami a u uceni usina. Jazyk je odlehceny, autor se neboji pouzit hovorovy
vyraz byt svorc nebo smajlik.

Zvolena forma odpovida reklamnimu systému Facebooku, ktery pfi tvorbé reklamniho sdélenf nabizi predem
nastavend pole pro uvedeni textu prispévku, odkazu a obrazku. Cely set pak vypada standardné takto: domi-
nujici obrazek, vyrazny titulek, doplriujici text pfispévku. Pfispévek nabizi rovnéZ moznost stat se pomocijed-
noho kliknutf fanouskem stranky Zonky. Viditelné jsou i pocty lajka a sdilent, které mimo jiné nesou informaci,
jakje sdéleni popularni mezi dalsimi uzivateli.
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?
Pouzity jazyk, text i fotografie maji navodit lehky pocit obav o budoucnost, snad i bezradnost (viz obrazek).

PROG?

Proc bylo sdéleni vytvoreno?

Sdélenf je ukazkou takzvaného obsahového marketingu. Ten je zaloZen na vytvareni a Sitenf obsahu, ktery
nenfjen propagaci produktu, ale pfijemci poskytuje také néco navic—zpravidla uzite¢né ¢i zabavné informace.
Jedna se o vhodny obsah zvlasté pro $i¥enf na socialnich sitich. Klicovou pozadovanou akci je pfeména ¢tenare
clanku v zakaznika, ktery vyuzije nabizenych sluzeb (toto se nazyva také konverze).

Kdo ma se sdéleni prospéch Ci uZitek?

Je to spolecnost Zonky, ktera prispévkem propaguje své produkty, a jeji vlastnici, kteff maji z ristu firmy
financni zisk. Spolecnost Zonky vlastni spolec¢nost Home Credit, jez poskytuje nebankovni pljcky. Majorit-
nim vlastnikem Home Credit je spole¢nost PPF, jejiz hlavnim majitelem je nejbohatsi Cech Petr Kellner.

Z prispévku ma rovnéz uzitek spole¢nost Facebook, kterd ziskala od firmy Zonky zaplaceno za siteni reklamy. Pro-
spéch z prispévki mohou mit také ti uzivatelé Facebooku, ktefi informace v clanku vyhodnotijako pro né pfinosné.

Odhazy:

https://www.facebook.com/pg/zonkycom/about/?ref=page_interna

https://www.ppf.eu/cs/lide

https://www.ppf.eu/cs/odvetvi

https://zonky.cz/
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

3.3 Sponzorovany facebookovy prispévek

Alternativa pro Ceskou
A republiku

A mél pravdu, ostatné, jako skoro ve viem.

—

«Fasisti budoucnosti
m?dou sebe

nazyvat gﬂ fasisty.”

i
Winston Churchil

Q0%

To se mi libi Komentar

Chronologicky

To se libi Martin Grajcar, Jaroslav Faigl, Stanislav Poula a dalsim (1 360).

300 sdileni
Komentare

Zobrazit dalsi komentare (37)

Jakub Chrom Sirite |zi? No kdo by to byl rek!

.

€ /n

Dieter Kammler Nase myslenky byly ukrdeny, lehce inovovany a pouZity dnes opét v evropé.
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

KDO?

L
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Prispévek vloZila Alternativa pro Ceskou republiku, konkrétnfautor nenf uveden. Pispévek pravdépodobné vy-
tvofil zaméstnanec firmy (nebo firmou povéfeny externista), ktery ma na starosti komunikaci na socidlnich sitich.

Jaké informace Ize o autorovi nebo tviirci sdéleni dohledat?

Politické hnuti Alternativa pro Ceskou republiku se na své facebookové strance i na svém webu charakterizuje
jako narodné orientované, euroskeptické a konzervativni. Zaroven se ostfe vymezuje viaci multikulturalismu,
islamu, imigrantim, Evropské unii, neziskovym organizacim ¢i vefejnopravnim médiim.

Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sivenim sdéleni?

Kontrolu nad i¥enim prispévku ma zejména hnuti Alternativa pro Ceskou republiku a spole¢nost Facebook,
jejiz algoritmy ovliviuji, kdo pfispévek uvidi. Politické uskupeni Facebooku za propagaci tohoto pfispévku
zaplatilo (viz oznagenf ,sponsored®). Sitenf p¥ispévku ovliviiuji také uZivatelé Facebooku tim, jak na néj reaguijf
(lajky, komentéfi ¢i sdilenim).

co?

Co je obsahem sdéleni?

Sdélenf tvori text prispévku a ¢ernobila fotografie Winstona Churchilla s vloZzenym vyrokem. Soucasti sdélent
se zaroven stavaji i informace o poctu sdilenf a ,lajkd“ ¢i komentare uzivateld Facebooku.

Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?
Autor sdéleni skrze pfispévek vyjadfuje souhlas s ddajnym Churchillovym vyrokem a naznacuje, Ze soucasni
antifasisti jsou fasisty.

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsazZené informace oveérit?

Sdéleni neuvadi zdroj citatu ani fotografie. Stejnou podobenku W. Churchilla Ize s pouzitim vyhledavani podle
obrazkd najit na internetu s celou fadou jinych domnélych vyrokl tohoto britského politika. V komentafich
pod sdélenim odkazuje jeden z uZivateld na stranku, kterad vylucuje, Ze by pouzitou vétu Churchill vyslovil.

Jaké informace Ci vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?
Ve sdéleni chybi jakykoli explicitni kontext, nevime, v jakych souvislostech mél Churchill vyrok pronést, ani co
pfesné minf autor sdéleni svym komentarem. Chybi odkaz na zdroj, ktery by vyrok potvrdil.
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

KOMU?

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?
Sdélenije ureno uzivatelim Facebooku, cili pfedevsim na uzivatele, ktefi sdileji ndzory politické platformy,
jez pfispévek vytvofrila.

Jakym zplisobem se sdeleni k pFijemciim dostava a jak se pripadné dale SiFi?

Uzivatelé Facebooku mohou vidét tento piispévek na facebookové strance Alternativy pro Ceskou republiku
nebo v kandle pfispévki na své hlavnistrance. Tam se m(ize dostat, pokud jsou fanousky dané stranky nebo
pokud jejich facebookovi pratelé na pifspévek reagovali (Iajkovali ho, komentovali nebo sdileli). Cim vice uZiva-
tell se k pFispévku vyjadiuje, tim vétsimu poctu uzivatel se zobrazuje.

Jak miiZe sdéleni ovlivnit nazory, postoje a chovani prijemcii?

Cilovou skupinu, pfiznivce iniciativy, nejspise utvrdivjejich nazorech. Vzhledem k vagnosti sdélenf i nejasnosti
pojm ,fasisti“a ,antifasisti v soucasném verejném prostoru si mohou adresati do tajenky medialniho sdélent
dosadit témé¥ kohokoliv. Internetova prezentace Alternativy pro Ceskou republiku nabizf Sirokou gkalu ,ne-
pratel’, na které se da tidajny citat vztahnout — pocinaje ekologickymi ¢i antifagistickymi aktivisty pres Ceskou
televizi nebo Evropskou unii aZz po neziskové organizace. Pfiznivce iniciativy ujisti v tom, Ze jejich smyslenije
spravné av zadném pfipadé neni ,fasistické".

JAK?

Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Sdélenf upoutd v prvé Fadé svoji obrazovou slozkou. Cernobil4 fotografie dnes v zaplavé barevnych sdélenf
vynikne sama o sobé, zaplsobi i detail znamé tvare historické osobnosti v neformalnim zabéru s doutnikem.
Churchill je en face, diva se a hovofi pfimo k nam...

Jaky je jazyk a audiovizudlni forma sdéleni a proc?

Autor sdéleni se odkazuje na historickou autoritu. Sazf na konotace spojené s Winstonem Churchillem jako
vitézem valky a konzervativnim viidcem. Je tedy osobnosti, kterd ma k tématu fasismu co mluvit, at uz kon-
krétnivyrok pronesl, ¢i nikoli. Autor pfispévku navic v Gvodnim textu explicitné fika, Ze Churchill mél s vyrokem
na fotce pravdu, protoze tento moudry politik se nikdy nemylil. Ctena¥e tak navadi k tomu, aby se zamy3lel
maximalné nad tim, jestli souhlasi s obsahem citatu ajak to s témi fasisty a antifasisty je, a nepfemyslel o au-
tenticité citatu.

Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?

Sdéleni nabizi adresatim identifikaci s nezpochybnitelnou autoritou. Vyvolava dojem, Ze velky statnik dopre-
du prokoukl i souc¢asné falesné antifasisty a usvédcil je svym trefnym bonmotem. Nesnasenlivym postojim
Casti vefejnosti, na kterou sdélenf cilf, je tak dano za pravdu, jsou zdanlivé posvéceny znamou osobnosti.
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3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

PROG?

Proc bylo dané sdéleni vytvoreno?

Autor zastituje sv(ij pohled na vefejné dénf nedolozenym a téZko ovéfitelnym odkazem na historickou autori-
tu, funkce sdélenfje proto zjevné manipulativni, icelem je posilit u adresat negativni vymezovani vidi riz-
nym skupinam pouZitim mimoradné expresivni ,nalepky* (fasisti).

Kdo ma ze sdéleni prospéch Ci uZitek?

Plivodcem sdélenfje politické hnutf, které se chysta tcastnit bliZicich se parlamentnich voleb. Sdélent Ize tedy
vnimatjako soucast snahy o zviditelnéni na internetu a socialnich sitich. Autorovi sdélenijde o politicky, a v dd-
sledku ekonomicky profit. V sirsim kontextu nahrava sdéleni obecné protiimigrantskym a protievropskym
subjektim na politické a dezinformacénim webdm na medialni scéné.

Doplnujici informace a zajimavosti:

Za politickym projektem stoji nékteré verejné znamé postavy patfici k populistickému protiislamskému a pro-
tievropskému nazorovému proudu (nap¥iklad soucasny predseda hnutf Petr Stépanek, sociolog Petr Hampl ¢i
spolupracovnik exprezidenta Klause Ladislav Jakl).

Potiz s dolozZitelnosti internetovych citatt vystihuje vtip kolujici v fadé obmén, kde jinde nez rovnéz na interne-
tu: ,Nejvetsi problém s citaty na internetu je ten, Ze jen tézko ovérite jejich pravost.“ Abraham Lincoln

Pfipomernime jinou nedavnou kauzu tdajného citatu. Peroutkav clanek Hitler je gentleman se nenasel. Kance-
laF prezidenta republiky ignorovala rozhodnuti soudu o omluvé, stejné jako exekucni vynos o pokuté.. Kau-

za nicménéjiz dva roky okupuje verejny prostor, vyvolava vyhrocené emoce, a zajistuje tak svému plvodci
mediélni pozornost.

Odhazy:

http://www.alternativaproceskourepubliku.cz/index.php/o-nas

https://www.facebook.com/apaci2o17/?fref=ts

http://www.lidovky.cz/zeman-se-za-kritiku-novinare-peroutky-neomluvi-nevidi-k-tomu-duvod-1p1-/zpravy-domov.
aspx?c=A150203_194955_In_domov_ele

23



3. ANALYZY MEDIALNICH SDELENI

3.4 Hoax

Hana Bockova @ BAZAR ROSTLIN

Prominte, Ze sem vkladam tento prispévek,
ale je potfeba o tom mluvit a psat...

Arabové v Lidérovicich!

Lidérovice, Dacicko, 15.7. 2015. Skupina
arabskych "uprchlik(" bezdlivodné podrezalo
veskera hospodarska zvirata u naseho
souseda, drobného zemédeélce. Prezil pouze
kan, ktery byl bezpecné zavreny. Po policejni
akci s termovizemi jich bylo deset pochytano,
dalSich cca 80 bylo dopadeno v okoli Starého
mésta pod Landstejnem. Tam dokonce zabrali
obydleny dim. Sdélovaci prostredky o tom
samoziejmé mlci. Prosim sdilejte, Sirte.

Hana Bockova, Lidérovice
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KDO?

I
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?
UZivatel nebo uZivatelka Facebooku pod jménem Hana Bockova.

Jaké informace Ize o autorovi nebo tviirci sdéleni dohledat?

Sdéleni vytvoril facebookovy profil se jménem Hana Bockova. Pokud bychom hoax Cetli v redlném ¢ase,
muZeme snadno na jméno Hana Bockova kliknout a podivat se, jaké informace o sobé zvefejriuje. Tyto infor-
mace nicméné nemusi byt pravdivé. Pfipad vySettovala policie, kterd odhalila, Ze hoax na Facebooku sifila
sedmactyficetiletd Zena z Dacicka.

Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sivenim sdéleni?

UZivatel/ka Facebooku, ktery/a prispévek vytvofil/a, spravce facebookové skupiny Bazar rostlin, do niz bylo sdé-
lenf umisténo. Dale také spolecnost Facebook, ktera pro sdileni informace poskytuje technologickou platformu
a mUze také rozhodnout, zda bude néjaké sdéleni vymazano napiiklad proto, Ze porusuje pravidla komunity.

co?

Co je obsahem sdéleni?

Prispévek obsahuje informaci o idajném cinu arabskych uprchlik(. Je uveden komentarem, ktery vysvétluje,
proc uzivatel/ka tento prispévek sdili.

Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?
Autor/ka mini, Ze uvedend informace je velmi dilezité a je tfeba o ni informovat a §i¥it ji. Média podle autora/ky
o uddlosti tmyslné ml¢i.

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsaZené informace overit?

Ve sdéleni nenf uveden zadny zdroj, je to pouze tvrzeni autorky. Zda uprchlici opravdu podrezali dobytek, slo
snadno ovérit telefonatem na policii, kterd podle autorky na misté uz zasahovala.

Jaké informace Ci vyjadveni nejsou ve sdéleni zahrnuty?
Ve sdéleni chybi vyjadreni ¢i dikazy, které by udalost potvrzovaly —napfiklad citace policie, pachatelli nebo
svédkd udalosti nebo obrazovy zdznam.
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KOMU?

Jakeé cilové skupiné je sdéleni urceno?

Cilovou skupinou jsou ¢lenové facebookové skupiny Bazar rostlin. Tato skupina ke konci dubna 2017 méla
21063 ¢lend. Piispévky jsou prevazné fotografie rostlin, které zapadaji do popisu skupiny ,Nabizejte zde rostli-
ny na prodej nebo na vyménu’.

Jakym zplisobem se sdéleni k pFijemciim dostava a jak se pripadné dal sivi?

Prispévek byl umistén do facebookové skupiny a zobrazuje se tedy primarné ¢lenam této skupiny. Tato skupina
je nicméné ,vefejna“, coz znamena, Ze do ni ma pfistup kterykoliv uZivatel Facebooku. Kdokoliv mZe pfispévky
umisténé v této skupiné sdilet. Sdilenim prispévku se zprava dostava i k uZivateltim, ktefi skupinu Bazar rostlin
nikdy nenavstivili.

Jak miiZe sdéleni ovlivnit chovani, postoje a nazory p¥ijemcii?

Prijemci, kteff vnimaji arabské uprchliky negativné, se ve svém postoji pravdépodobné jesté vice utvrdi. UZi-
vatelé mohou mit potfebu sdéleni dale sdilet a komentovat. V pfispévku je uvedeno, Ze uprchlici pachaji nasili
na Dacicku, proto Ize pfedpokladat, Ze nejsilnéji rozrusi pravé obyvatele Dacicka, ktefi budou mit nejvétsi po-

tfebu si obsaZzené informace ovéfit. Cast pifjemctt bude o pravdivosti sdélenf pochybovat.

JAK?

Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Autorka poutd pozornost tim, Ze sdéluje sokujici informaci, kterd vyvolava silné emoce.

Jaky je jazyk sdéleni a vizualni forma sdéleni a proc?
Autorka pfi informovanf o udalosti pouziva strohy informativnijazyk. Informaci uvadi titulkem, mistem uda-
losti a datem, pod sdélenim se podepisuje. Prispévek ma format klasické zpravy z novin, coz mu dodava zdanli-

vy

Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?
Sdéleni mizZe v pffjemcich vyvolat strach, pocit ohroZenf, odpor, nendvist a nedivéru v média.
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PROG?

Proc bylo sdéleni vytvoreno?

Policii Zena uvedla, ze méla informaci zprostfedkovanou od ,zndmého* a uvéfilaji. Brzy po zvefejnénf prispév-
ku si idajné svij omyl uvédomila a zpravu stahla, ta uZ se ale sifila na internetu dal. Nevime, zda Zena fekla

o

policii pravdu. Vznik zcela smyslené zpravy a jeji Sifeni do vefejného prostoru ale ukazuje zamér pavodniho

autora, at uzjim je kdokoliv. Tedy snahu si¥it paniku, strach a odpor k arabskym uprchlikiim za védomého pou-
Zitl zcela smyslené informace.

Kdo ma ze sdéleni prospéch Ci uZitek?
Pravou motivaci autora nemdzeme sjistotou urcit, prospéch z sitenf zpravy vsak majijedinci a hnutf, ktefi se
snaZi posilovat odpor a nenavist vci uprchlikim a nedvéru v tradiéni média.

Doplnujici informace a zajimavosti:

Policie vJindfichové Hradci chtéla Zenu z Dacicka, kterd na internetu tuto zpravu sdilela, stihat za Sitenf po-
plagné zpravy. Za toji hrozilo az pétileté vézeni. Statni zastupkyné navrh na potrestani ale nepfijala. Divodem
byl Zenin Cisty trestni rejstiik a fakt, Ze se omluvila.

Zena fekla dva dny po $itenf poplasné zpravy médiim: ,Zpravé jsem opravdu véfila, jednala jsem v dobré
vite, nikoliv z rasistickych nebo xenofobnich ddvodd. Nejsem pravicak ani extremista, ale jsem bohuzel
hloupa Zenska, ktera uvéfila famé. Kdybych se byla podrobné informovala hned, nerozpoutala bych hotovou
boufi na internetu.”

Odhkazy:

http://budejovice.idnes.cz/za-smysleny-status-o-migrantech-vrazdici-zvirata-hrozi-zene-vezeni-11w-/budejovice-zpravy.
aspx2c=A150721_112547 budejovice-zpravy mbe

https://www.facebook.com/groups/1482559555303821/

http://hlidacipes.org/stihani-hoaxu-policie-neni-jednotna-prekazkou-jisou-i-statni-zastupci/

http://www.hoax.cz/hoax/arabsti-uprchlici-podrezali-na-dacicku-hospodarska-zvirata/

http://www.policie.cz/clanek/sprava-jihoceskeho-kraje-zpravodajstvi-uprchlici-podrezali-zvirata-policiste-s-termovizemi.aspx
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3.5 Zprava ze zpravodajského webu

Cech odsouzeny za Spionaz v Stiidanu
je doma. Do Prahy priletél s ministrem
Zaoralkem

AKTUALIZOVANO 26. 2. 2017

Ministr zahranici Lubomir Zaordalek. Foto: Jakub Plihal

Cech PetrJasek, ktery byl koncemledna v Stidinu odsouzen k dvaceti
letum vézeni, se vratil do vlasti. Kolem pulnoci ptistal na prazském
letisti v Kbelich ve vlaidnim speciilu s ministrem zahrani¢i Lubomi-
rem Zaoralkem (CSSD). Jasek byl v Siidanu zadrZen v roce 2015, po-
dle ¢eské diplomacie byl na misiona¥ské vypravé a jeho cilem bylo
pomahat mistnim k¥estanum. Stdanské a¥ady Jaska a t¥i Afri¢any
obvinily ze sedmi poruseni zakona, mj. z idajné protistatni ¢innosti.
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Praha - Ministr zahrani¢i Lubomir Zaordlek uspél pfi své cesté
do Stdanu. Cech Petr Jasek, ktery tam byl vlednu odsouzen na 20 let
vézeni za tdajnou $piondz, byl v nedéli propustén na svobodu.
Kolem pulnoci pak ptistil se Zaordlkem na prazském letisti v Kbelich
ve vladnim specialu.

,Prezident Umar Basir udélil milost ¢eskému ob¢anu Jaskovi a na-
tidil jeho okamzité propusténi,“ prohlasil $éf sidanské diplomacie
Ibrahim Ghandir na nedé&Ini tiskové konferenci v Chartimu.

Zaoralek na svém twitteru zvefejnil fotografii z letadla, mifictho
do Prahy. ,Beru to jako tspéch ceské diplomacie. Chtél bych moc
podékovat v§em kolegum, ktefi se podileli na jednanich o jeho pro-
pusténi,“ uvedl ministr. Velky dik podle néj patfi ¢eské velvyslankyni
v Egypté Veronice Kuchytiové Smigolové.

Praci diplomatt pochvdlil kratce nato i premiér Bohuslav Sobotka.
,Jsem rad, Ze se to podatilo! Dékuji vSem, ktefi pomohli, vyborna pra-
ce ministerstva zahrani¢nich véci,“ napsal na twitteru.

Jaska v lednu shledal soud vinnym ve vSech bodech obZaloby, vcet-
né Spionaze. Uz tehdy ministr zahranici Lubomir Zaoralek povazoval
za prioritu zajistit Jaskovo propusténi a jeho navrat do Ceska.

Jagek byl v Siddnu zadrzen v roce 2015, podle ¢eské diplomacie byl
na misiondfské vypravé a jeho cilem bylo pomahat mistnim ktesta-
num. Sidanské titady proti Jagkovi a ttem Afri¢anum vznesly obviné-
ni ze sedmi precinfl, mezi nimiz je i protistitni ¢innost.
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30

€} Lubomir Zaoralek ¥ sledovat

S P. Jaskem, ktery byl pies rok véznén v Sudanu, jsme konetné v
letadle smér CR. Velky dik patii CZ velwstankyni v Egyptd V. K.
Smigolové.

- 85 W 355

Jaskav obhdjce Umar Fartuk tehdy prohlasil, Ze Jasek byl odsouzen
za vniknuti do zemé bez viz, za $piondz, za pofizovani snimku ve
vojenskych z6énach a za vyvolavani nendvisti mezi komunitami.

Organizace Release International na svém webu napsala, Ze Ctvefice
je stthina za financovani protivlidnich hnuti v Darfiru a v Jiznim
Kordofanu. Ve skutecnosti ale podle této organizace pouze chtéli po-
moci studentovi z Darfiru, ktery utrpél popdleniny pfi demonstraci.

auto¥i: Lukas Prchal, CTK
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KDO?

L
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Pod ¢lankem je podepsan Lukas Prchal a CTK. Po rozkliknutfjména Lukase Prchala se zobrazijeho stru¢ny
profil, ze kterého je jasné, Ze jde o redaktora serveru Aktualné.cz, a jeho dalsf ¢lanky na serveru. Zkratka CTK
se pouziva pro Ceskou tiskovou kancelaf, co? je zpravodajska agentura.

Jaké informace Ize o autorovi nebo tviircich sdéleni dohledat?

Redaktor Lukas Prchal ma na svém profilu na webu Aktualné.cz svdj medailonek, kde se dozvime jeho profesni
minulosti http://www.ihned.cz/. Vidime zde také jeho fotografii, jeho e-mail a seznam jeho poslednich ¢lankd.

Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sivenim sdéleni?

Clanek vytvoril redaktor Lukas Prchal. Jeho podobu mohl ovlivnit také editor. Nad zvefejnénim ¢lanku ma
kontrolu server Aktualné.cz, ktery je provozovan medialnim domem Economia, a.s., jak je uvedeno v odkaze
JTirdz* umfisténém v zapati kazdé webové stranky. Bez problémd Ize ovéfit i vlastnika domény na nic.cz a do-
hledat spole¢nost Economia, a.s. v obchodnim rejstfiku na portalu justice.cz.

co?

Co je obsahem sdéleni
Obsahem sdélenije zprava o priletu Petra Jaska, ktery byl 14 mésicli véznén v Stidanu za tdajnou spionaz.
Soucasti sdélentje titulek, fotografie a tweety. V clanku je uveden kontext celého pfipadu.

Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?
Jde o zpravu, coz je zurnalisticky Gtvar faktograficky, Zadné hodnoceni ani ndzory by obsahovat nemél.
Uvedend zprava se této zasady drzi.

Jsou ve sdéleni uvedeny zdroje a jak se daji obsaZené informace ovérit?

Zpréava uvadfjako hlavni zdroj Ceskou tiskovou kancela¥, co? je renomovana ceska vefejnopravni tiskova agen-
tura, kterd sama informace ovéfuje z vice zdrojli. Zprava déle cituje ministra zahranici a predsedu vlady, cituje
také vyjadreni ministra zahrani¢i na Twitteru, vCetné fotografii, na nichZ je Petr Jasek.

Jaké informace Ci vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?
Zprava neuvadi vyjadreni Petra Jaska, ktery se pro média vyjadioval az pozdéji. Zprava také neuvadi podrob-
nosti o podminkach Jaskova propustént, coz je pomeérné pochopitelné, takové informace jsou tajné.
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KOMU?

Jakeé cilové skupiné je sdéleni urceno?
Server Aktualné.cz patif mezi hlavni zpravodajské weby v Ceské republice, sdélenfje uréeno sirokému okruhu
Ctendrd, ktefi majf piistup k internetu. Vzhledem k tomu, Ze je zprava umisténa v rubrice Domaci, dostanou se

o

k nému predevsim Ctenafi, ktefi se zajimaji o domacf politiku.

v Vv

Jakym zplisobem se sdéleni k pFijemciim dostava a jak se dale pFipadné SiFi?
Pravidelni ¢tenafi serveru Aktudlné.cz si zpravu prectou pfimo na webu. Mohou ji snadno sdilet na socialnich
sitich kliknutim na widgety Twitteru a Facebooku, které jsou hned pod ¢lankem. Cést piijemcil sdélent se

k nému dostane rovnou prostfednictvim socidlnich sitich. Zpravu Ize samozfejmé najit i pomoci vyhledavani
na internetu.

Jak miiZe sdéleni ovlivnit nazory, postoje a chovani prijemcii?

Zpravaje napsana bez emocf a nevnucuje ¢tenafi zadné nazory. Ctenafi mohou mit nutkanf zajimat se o p¥ipad
vic, zalit si dohledavat informace o déniv Stidanu. Zprava mize prinést kladné politické body ministru zahra-
ni¢i Zaoralkovi, potazmo celé vIadé, kterd propusténi Petra Jaska zafidila.

JAK?

Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Zpréva se snazf na ¢tenafe zap(isobit titulkem, ktery zddirazriuje narodnost zadrzovaného (je to Cech, tedy
jeden z nas). Leckoho miZe zaujmout spojenf ,odsouzeny za Spiondz“. Pozornost poutaji také fotografie
a screenshoty tweet.

Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a proc?

Jazyk zpravy je Gderny, strucny, drzi se faktd, nic nezveli¢uje a neprehani. Drzi se zaméreni serveru jako seriz-
nitho média. Zprava je doplnéna ilustracni fotkou ministra zahrani¢i a dvéma citacemi z Twitteru, které obsa-
huji aktualni fotografie z cesty domui a které tak zpravé dodavaji autenticitu a vérohodnost.

Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?
Ctenaf se nejspis zaraduje, ze krajan, ktery byl v ohroZenf, je uz v bezpe&i. Pokud nékdo nenf naklonén angaz-

ma Cechti v rizikovych oblastech ¢ humanitarnf ¢innosti, m(iZze naopak citit rozhotcenf a spekulovat, kolik pro-
pusténi PetraJaska asi stalo, jaké s tim byly spojené naklady na cestu apod.
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PROG?

Proc bylo sdéleni vytvoreno?

Server Aktuélné.czje zpravodajské médium, které pfinasi aktualniinformace a zpravy. O pfipadu Petra Jaska
zadrZovaného v Stidanu informoval jako jind média pravidelné, pfinasel cely pfibéh, je tedy logické, Ze infor-
muje o jeho stastném konci.

Kdo ma ze sdéleni prospéch Ci uZitek?

Ctenost zpravy se jisté odrazi v p¥fjmech z reklamy na serveru Aktudlné.cz. Zprava je také dobrou vizitkou pro
vladu ajejiho ministra zahranici. Rodina zadrzovaného Petra Jaska jisté byla informovéana predem, nicméné pro
véechny obcany CR, kteff cestuji do zahranii, je dobré védét, Ze se stat o své obéany v nouzi dokaze postarat.

Doplnujici informace a zajimavosti:

Medialni diim Economia, a. s. dale provozuje zpravodajsky server iHNed.cz ¢i webovy projekt AktualnéTV. Zaro-
ven vydava denik Hospodarské noviny, tydeniky Ekonom, Respekt, Marketing & Media a nékolik odbornych tituld.

Odhazy:

http://economia.ihned.cz/o-spolecnosti/

https://zpravy.aktualne.cz/domaci/cech-odsouzeny-v-sudanu-na-dvacet-let-za-spionaz-je-na-svobo/r~f213cae4fc3811e-
6b0800025900feq04/

https://www.aktualne.cz/autori/lukas-prchal/l~974e2c9efebf11e4b1d8002590604f2¢/?redirected=1493772460
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3.6 Zpravaz ,alternativniho“ webu

Zacala mluvit cizim jazykem
| po 2 h pouzivani

37leta Zena z Pribramy se 10 let nemohla naucit Zadny
cizl jazyk, dokud nenarazila na tuto metodu. Dnes odhaluje
i novy zplsob, jak se naudit libovolny cizi jazyk >> A

=y,

Pokud je to pravda, nastane $ok. Rozdéleni CSFR v roce 1992
je zrejmé neplatné!

Pratelé, vypada to, Ze Zijeme v neexistujicich republikach a Ze
viechno, co politici napachali od takzvaného rozdéleni v roce

1992 je neplatné. Ceska a Slovenska Federativni republika
fakticky nikdy nezanikla, protoZe, cituji:

Federalni shroméZdéni Ceské a Slovenské Federativni Republiky
se usneslo na tomto Gstavnim zakoné:

CL.1

(1)v referendu mohou byt predlozeny obcanim Ceské a Slovenské Federativni Republiky
k rozhodnuti zdsadni otdzky formy stdtoprdvniho uspordddni Ceské a Slovenské Federativni
Republiky.

(2) 0 ndvrhu na vystoupeni Ceské republiky nebo Slovenské republiky z Ceské a Slovenské
Federativni Republiky Ize rozhodnout jen referendem.

Konec citace.

Pokud referendum neprobéhlo, rozdéleni bylo nezakonné a existence CSFR trva,
nejsme tudiz cleny EU, nejsme cleny NATO.

Co vy na to? Je to Gmys| nebo bordel? Co ja na to? Nic. (ZDE)

Komentére:

Facebook

178 komentaru
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KDO?

L
Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Jméno autora neni u ¢lanku uvedeno. Jako autor ¢lanku je podepsana redakce daného webu. Ani u ostatnich
¢lankd na webu nejsou uvedeni konkrétni autofi.

Jaké informace Ize o autorovi nebo tviirci sdéleni dohledat?

Na webu nejsou zadné informace o autorech clankd ¢i redakci a nenf na né uveden zadny kontakt (e-mail, tele-
fonapod). Vzhledem k tomu, Ze nezndme jména autor(, nelze o nich na internetu dohledat dalsi informace.

Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sirenim sdéleni?

Pfimo z webu nelze zjistitjeho provozovatele. Prostfednictvim internetové stranky www.whois.com/whois Ize
alespon ovérit, kdo je vlastnikem dané domény.

cor

Co je obsahem sdéleni?
Sdéleni se sklada z citace Gstavniho zdkona o referendu z roku 1991, ke kterému autor pfidava svij vyklad.

Jaké nazory Ci hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?

Ve sdélenf autor vyjadiuje nazor, ze rozdélenf Ceskoslovenska je neplatné, a vinf z toho politiky: ,Pratelé, vypa-
da to, Ze Zijeme v neexistujicich republikich a Ze viechno, co politici napachali od takzvaného rozdéleniv roce
1992 je neplatné. Ceska a Slovenské Federativni republika fakticky nikdy nezanikla, protoze..

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se daji obsaZené informace overit?

Autor cituje z existujiciho zdkona (coz Ize ve sbirce zakon( dohledat) a pfidava k nému sv(ij vlastni vyklad.
Pokud by se autordv zavér potvrdil, vyjadfovala by se k nému ijind média.

Jaké informace Ci vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?

Zakladnim standardem kvalitni novinafské prace je potvrzenfinformace z vice zdrojli. V ¢lanku chybi napfiklad
vyjadreni pravnika, politologa nebo historika.
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KOMU?

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?

Sdélenije ureno uzivatelim internetu. Z podtitulku webu ,kontroverzni realita’, rubriky ,Zdhady* a dalsich
¢lankd Ize usuzovat, Ze cilovou skupinou tohoto webu jsou lidé, které 14kd tajemno, konspiracni teorie a alter-
nativniinterpretace domdciho i zahrani¢niho déni. Spojuje je také negativnivztah k USA, EU a NATO. Takto
znéji nékteré dalsi titulky: ,Je Obama ve skutecnosti ruskym agentem?*, ,Lidé jsou na Marsu uz od sedmdesa-
tych let. Vypovéd whistleblowera tajného kosmického programu.

Jakym zpiisobem se sdéleni k pFijemciim dostava a jak se pFipadné dale sivi?

Clanek se k pfijemciim m(iZe dostat réiznymi zpdsoby — mohou si ho precist pfimo na daném webu nebo se

s nim setkat na socialnich sitich ¢i pfi vyhledavani konkrétniho tématu na internetu. Sdéleni se déle $i¥f prede-
vsim na socialnich sitich. Pfimo pod ¢lankem je umistén tzv. widget, skrze ktery mohou ¢tenéafi ¢lanek lajkovat
na Facebooku. Pocet lajkil m4 vliv na $i¥enf sdélent. Cim vice lajkt p¥ispévek ma, tim vice ho automatické algo-

ritmy Facebooku povazuji za populdrnia vhodny pro zobrazeni dalsim lidem.

Jak miiZe sdéleni ovlivnit nazory, postoje a chovani p¥ijemcii?

Vliv sdéleni na ndzory a postoje pffjemctije do znacné miry individualni. To, jak zpravu pfijmou, ovliviiuje psy-
chology popsany efekt ,potvrzovaci zkresleni“. Podle néj lidé upfednostniuji informace a nazory, které podpo-
rujijejich vlastni presvédceni, a naopak ignoruji nebo podcenuji ty, jeZ jsou s jejich presvédcenim v rozporu.
Vyznéni ¢lanku tak u ¢asti prijemci zesili pocit frustrace z vyvoje v uplynulych 25 letech, nedlvéru v politickou
reprezentaci a zpochybnénf platnosti ¢lenstvi CR v EU a NATO.

JAK?

Jak se sdeleni snazi upoutat pozornost?

Clanek pouta pozornost predeviim titulkem, ktery slibuje Sokujici odhalent.

Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a proc?

Zvolenyjazyk vyvolava emoce. Objevuji se negativné zabarvena slova jako ,sok!, ,napachali“nebo ,bordel*.
Autor vstupuje do komunikace se ¢tenafi. Oslovuje je ,Pratelé", coz navozuje atmosféru divéry. V zavéru se k nim
obraci se slovy: ,Co vy na to? Vyzyva je, aby vyjadrili své emoce a ndzory. Pouziva vyrazy ,pokud je to pravda“

a ,zfejmé neplatné’, kterymi se zbavuje zodpovédnosti za pravdivost ¢i nepravdivost predkladanych tvrzent.

Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat a proc?

U ¢asti pfijemcd ¢lanek ziejmé vyvola pohorseni nad politickou reprezentaci. Autorova otazka ,Je to dmysl,
nebo bordel?* k tomu vybizi— navrhuje ¢tenafi pouze dvé moznosti, jak si dané sdélenf vylozit. Obé negativni.
Jina skupina pfijemct mUze ¢lanek povazovat za kuriozitu, ktera je pobavi.
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PROG?

Proc bylo sdéleni vytvoreno?
Ackoliv autor v ¢astech textu pfiznava, 7e si nenfjisty, zda je rozdélenf Ceskoslovenska skute¢né neplatné, ne-

objektivné informovat, ale vyvolat ve ¢tenarich negativni emoce. Vzbudit pocit nastvanosti a nejistotu, cemu
se dajesté veérit.

Kdo ma ze sdéleni prospéch Ci uZitek?

Z publikace sdéleni ajeho popularity ma prospéch predevsim provozovatel webu, nebot vyssi ¢tenost znamena
vy$3i pifjem z reklamy. Zarover se tak posiluje povédomf o jeho médiu. V 3irsi perspektivé maji ze sdéleni pro-
spéch také jednotlivci ¢i skupiny, které se aktivné snazf kritizovat ¢i zpochybriovat demokraticky systém nebo
zapojeni CR do struktur EU a NATO.

Doplnujici informace a zajimavosti:

Toto medialni sdélenije na druhém misté v Zebficku nejsdilenéjsich ceskych neovérenych ¢lankd z roku 2016,
ktery sestavil Cesky rozhlas. Nabizf také vysvétlent, pro¢je autorova interpretace zavadéjici a nespravna. ,Text
se odvolava na skutecné schvaleny Gstavni zakon, ktery v pfipadé, ze by Cesko nebo Slovensko chtélo z fede-
race vystoupit, nafizuje vypsat referendum. Jak je ovéem snadno dohledatelné, CSFR neprestala existovat vy-
stoupenim Ceska nebo Slovenska z federace, ale zanikem federace jako takové.”

Provozovatel webu, na kterém bylo sdéleni publikovano, v rozhovoru pro server mladypodnikatel.cz mimojiné
uvedl: ,My netvrdime, Ze vime, jak se véci pfesné déji. Pouze upozoriiujeme na to, jak se dle naseho pozorovani

nedéji“.. ,Uplnou pravdu samoziejmeé nepiseme, protoze ji nezname. Piseme tak, jak ndm dovoli nase soucas-
na Groven védomi“

Odhazy:

https://interaktivni.rozhlas.cz/dezinformace/

http://www.svetkolemnas.info/novinky/domaci/3959-pokud-je-to-pravda-nastane-sok-rozdeleni-csfr-v-roce-1992-je-
-zrejme-neplatne

https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1992-542

https://www.whois.com/whois/svetkolemnas.info
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4. TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET
Nechat se na internetu napalit je velmi snadné. Na webech, blozich, socialnich sitich i e-mailem koluje
mnozstvi radoby Sokujicich a pikantnich zpray, které vyzyvaji k tomu, abychom je dale si¥ili. Tato sdé-
leni ¢asto vypadaji na prvni pohled davéryhodné. Jejich cilem ale neni nés informovat, nybrz presvéd-
¢it o ,své pravdé“ nebo ndas primét pochybovat, zda Ize pravdu zjistit.

Co s tim? Existuji néjaké indicie, jak poznat zpravy, které se nami snazi manipulovat? Nasledujicich
8 tiptl by nam mélo pomoci.
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4. TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

4.1 Autor: Nezvéstny

Autor nenf uveden? To by automaticky méla byt vystraha k obezfetnosti. Média, ktera si za zvefejnénymi infor-

macemi stojf, nemaji diivod jména redaktord tajit. Naopak nam davaji moZnost autory kontaktovat a nahléd-
nout také do seznamu jimi vytvorenych ¢lankd.

Nékdy je pod ¢lankem uvedeno pouze ,Redakce”. To mize byt v poradku, pokud je mozné na daném webu
dohledatjména redaktord a moznost, jak je kontaktovat.

Priklad:

ZVEDAVEC HLAVNi EDITORIAL RUBRIKY REGIONY TEMATA

SEZNAM VSECH AUTORU

Prejit na pismeno:

Autor neuveden 995
D-fens 13
Arsinoe 3
Avner Cohen a William Burr 1
Trodas 3
Drewid 4
M 1
Loligo vulgaris (Olihen obecna AKA squid) 1
Alastair Crooke a Mark Perry 2
Steve Watson a Alex Jones 1
Ezekiel 1
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4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

Kontext:

Na obrazku vidime seznam autor(i, kteff pisou clanky na web Zvédavec.org. Zhruba k tisicovce ¢lankd se nikdo
nehlasi. Davéru nebudf ani nazvy rubrik ,PFislo e-mailem®, ,Na okraj*, ,Zajimavé adresy*, ,Interni informace*
nebo ,Nevazné“ V roce 2011 byl zakladatel a provozovatel webu Vladimir Stwora pravomocné odsouzen za to,
Ze na svém webu zvefejnil clanky zpochybriujici holocaust.

Vladimir Stwora web zalozil v zafi 1999, jak Ize ale dohledat na webové strance www.whois.com/whois, domé-
na nenf zaregistrovana pod jeho jménem, nybrz na panamskou firmu WhoisCuard, kterd poskytuje vlastni-
kiim domén anonymitu. V sekci ,0 Zvédavci‘ popisuje zrod webu néasledovné: ,Zvédavec plivodné vznikl proto,
abych se na ném naucil webové technologii a programovant, ale velmi brzy, od prvnich ¢lank( zde jsem si tak

o

néjak podvédomé vybral za cil bojovat proti politické korektnosti psanym slovem, odhalovanim jeji pravé pod-
2

staty a pokrytectvi.“ Politicka korektnost je podle autora webu nejvétsim zlem soucasného systému.

Odhkazy:

http://www.evropskehodnoty.cz/zvedavec/

https://interaktivni.rozhlas.cz/dezinformace/
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4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

4.2 Provozovatel: Neznamy

Na webu nelze dohledat, kdo ho provozuje? Tato informace obvykle byva v zaloZce ,Kontakt“ nebo ,0 nés*,
pfipadné ,TirdZ“ Pokud se provozovatel webu skryva, je to podezielé, tak se divéryhodné médium nechova.

INSTALL
+
[

FullTab

Piiklad:

Vzdusna Sukné - 399 Ké

INSTALL
‘\
—

FullTab » _
/
I VIKENDOVA AKADEMIE

NavEtévniky varovall, aby se sose nedivall o -
ofl. Ligé to ignorovall a pak to phiio wecaHCOde
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4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

Kontext:

Na webu Lajkit.cz nejsou Zadné informace o redakci, ktera pfipravuje clanky, ani o provozovateli webu. Pokud
by chtél nékdo tym Lajkit.cz kontaktovat, najde jen e-mail s doprovodnou vétou: ,Pokud mate zdjem o rekla-
mu nebo jiny dotaz, kontaktujte nds formou e-mailu.

Pomoci webové sluzby whois.com/whois |ze dopatrat, ze doménu zaregistroval v ¢ervenci 2015 podnikatel

Ondrej Gersl provozujici weby Ac24.cz nebo Svét kolem nds, které jsou povazovany za dezinformacni weby.

Web Lajkit.cz cili na mladé, snaZf se jim nabidnout zajimavy a zdbavny obsah, ktery promichava se seri6znéj-
$imi tématy (politika, bezpec¢nost, ekonomika, ..). Najdeme na ném nasledujici rubriky: ,Zpravy*, ,Osobni roz-

voj, ,Zivotni styl, ,Zabava®, ,Bizzare*. P¥ispévky jsou kratké, dominujijim obrazky a videa a jako autor je vzdy
uvedena ,Redakce”.

Odkazy:

https://interaktivni.rozhlas.cz/dezinformace/

http://strategie.e15.cz/strategie/netvrdime-ze-vime-jak-se-veci-presne-deji-haji-se-majitel-webu-s-alternativnim-zpravo-
dajstvim-1327842
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4.3 Politika, seriéznost, UFO

Narazili jste na seriézné se tvarici ¢

lanek, ale pfesto mate pocit, Ze néco nehraje? Podivejte se na dalsi ¢lanky

a zjistéte, o jakych dalsich tématech web informuje. Pokud jeho obsah tvofi smésice zpravodajstvi, konspirac-
nich teorif, informacf o pozorovani vyskyta UFO, dcincich esoterickych kyvadel a podobné, budte na pozoru

Priklad:

KRMIVAPUCALKA

Domovika stranka | Novinky | Kontroverznd realita | Americka viada potichu plistupuje k
programu modifikace poasi. viydala zaradejicl doporuleni: Nevdechovat, nosit ochranny
phistroj!

Americka vlada potichu pistupuje k programu modifikace potasi. Vydala

zarazejici doporuceni: Nevdechovat, nosit ochranny piistroj!

/| i
Ttratie 72 kilogramy diky podiviéma triku
2 roku 1933

Diieha, 3l Bk il fychiastl. STati
fed AdSini

e

Hrat zdarma

NOTICE OF INTENT

online
COUNTY OF LOS ANGELES DEDQE'MENI oF
PUBLIC W’DQ!’.-\ HE RERY GIVES NOTICE OF
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TURE AND PURPOS
e County of Chs Anu—'n\ MHIRmDIemtnl
adificanon Broject 1
asod oo % it
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5 FCET :ulrubl'ﬂ s!nrm Clouds,

'*? hDI‘
TH initiating a \‘\ e e
r[:”r TO A mamﬂcarlen activities, “‘33"}. w?du (‘m‘:m;

Elovek & elf

Ffinlas searo

Vélanhu je uvedeno:

,Modifikace pocasi, geoengineering a chemtrails; to jsou hlavni témata, ktera se dnes sklonuji v nejriiznéjsich
kruzich, takze skalnim Zvanilim pfipada, Ze i milovnici pravdy musi s nimi byt obeznameni. Je to pohled, ktery
se hluboce zakorenil u vsech, ktefi se rozhodli odlozit stranou své kritické mysleni ve prospéch pohodIné kaz-

dodenni Iz

,Takze kdyz vlada nedavno uverejnila na11. inzertni strané novin Pasadena Star oznament, Ze se v okrese Los

Angeles chysta provedeni modifikace pocasf, stalo se zfejmym, Ze ty tupé pohledy by se mély obratit dovnitf
kvuli trose tak velmi potfebné sebereflexe a a kvili prehodnoceni
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,Nepochybné vhodnym mistem novin pro zverejnéni takového kontroverzniho tématu je inzertni stranka, kde
si toho bezpochyby nevsimne zdaleka kazdy. Ale sarkasmus stranou. Je zfejmé, Ze nechtéji, aby si kdokoliv vsi-
ml tohoto prohlaseni o modifikaci pocasi, kterd byla az do minulého roku vasnivé odmitana.“

Kontext:

Je evidentn, Ze se jedna o konspira¢ni teorii. Cely ¢lanek se opiré o fotografii, jejiz pravost nelze zarugit. Clanek
nedava prostor pro vyjadieni americké vlady nebo relevantnich odbornikd. Analyzovany ¢lanek vydal Svét ko-
lem nés17. ledna 2017. Stejny ¢lanek vysel na tomto misté i 10. bfezna 2016. Zpravu prejaly i dalsi weby, napfi-
klad CeskoAktualné.cz, ktery ho oznacil rovnou étitkem konspiraéni teorie.

Podtitulek webu Svét kolem nds znf kontroverzni realita“, stejné jméno nese i jedna z rubrik. Déle zde najdeme
také rubriku ,Zahady*“ Vétsina ¢lankd je podepsana redakci, o které na webu nejsou Zadné informace. Je zde
uveden pouze obecny e-mail.

Pri ndvstévé tohoto webu ¢tenaf neprehlédne reklamu. Pokud provozovatel webu umisti reklamni plochy takto
dominantné na svém webu, je to signal, Ze chce na reklamé co nevice vydélat i za cenu zneprehlednénf obsahu.
Profesionalni weby vétsinou kladou diraz také na kvalitni a privétivy design. To neznamend, Ze by reklamni
plochy nevyuzivaly, nicméné jsou vétsinou umisténé tak, aby tolik nerusily a Iépe ladily s celkovym designem.

Svét kolem nas patii do rodiny dezinformacnich webd, které provozuje podnikatel Ondrej Gersl (ktery provo-
zuje i web Lajkit.cz). Doménu si zaregistroval v ¢ervnu 2013. Web Svét kolem nds podle statistik Netmonitoru
navstivilo v dubnu 2017 zhruba 134 tisic redlnych uZivateld.

Odhazy:

http://ceskoaktualne.cz/2017/01/konspiracni-teorie/americka-vlada-potichu-pristupuje-k-programu-modifikace-pocasi/

https://interaktivni.rozhlas.cz/dezinformace/

http://www.svetkolemnas.info/novinky/kontroverzni-realita/5382-americka-viada-potichu-pristupuje-k-programu-mo-

difikace-pocasi
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4.4 Jedna panipovidala...

Na internetu koluje spoustu zajimavych a znepokojivych zprav, které svadéjf k daldimu siteni. Casto stoj
na vypovédijednoho ¢lovéka, ktery se snazi ostatnim predat osobni zkusenost. V drtivé vétsiné piipadd to
neni ale jeho vlastni zkusenost, nybrz popis toho, co se pfihodilo jeho zndmému, manzelce kolegy, kamarad-
iné babicce apod.

Pokud se text neodkazuje na konkrétni osobu, a my tak nemame moznost si u ni pravdivost informace ovérit,
sdéleni povazujme za nedivéryhodné. Je velmi pravdépodobné, Ze se jedna o poplasnou zpravu (nazyvanou
také hoax), jejimz cilem byva vyvolanf strachu nebo vzteku ve ¢tenéfich a pobaveni autora.

Piiklad:

Milé kamaradky, pritelkyné...
Zvazovala jsem, jestli mam tento mail posilat, ale tfeba tim pomuzete
iostatnim Zendm...

Muj bratranec z Hluc¢inska ma kolegu v praci, ktery ted zazil se svou
manZelkou tézké trauma. Sli nakupovat do Ostravy Poruby, prochazeli
se po Lenince a jeho Zena si jesté chtéla koupit néjakou malickost u ta-
méjsich Vietnamcii (maji tam pry vice obchodi vedle sebe). Rekla mu,
at pocka venku, ze bude hned zpatky. Uz se stmivalo, tak manzel trpé-
livé cekal. KdyZ se po 10 minutich Zena nevracela, Sel k tomu obchodu
a narazil do Vietnamce, ktery ho odstr¢il, Ze uz zaviraji. Ten manzel

na néj zvysil hlas, Ze je tam prece jeho Zena, at ho okamzité vpusti
dovnitt. Vietnamec nereagoval a prudce ho odstréil, zabouchl dvete

a zamknul. Manzel okamZité volal policii. Strasné se vylekal, kdyZ po 5
minutich od telefondtu ptijelo velké policejni auto, ze kterého vyskocilo
nékolik maskovanych ozbrojenych policista v kuklach. Najednou zjis-
toval, Ze se nejednd o zadny obycejny zdsah. Kdyz vtrhli dovnit¥, nasli
jeho manzelku ukrytou ve skfini s kolikem v puse a celou svizanou.
Byla v tézkém Soku. Venku ji policajti sdélili, Ze se stala obéti nebezpec-
né severomoravské mafie, ktera obchoduje s lidskymi organy. Zeny jsou
pro né snadnéjsi kotisti, proto jich v posledni dobé nékolik zmizelo...
Uz nékolik let rozplétaji kriminalisté jejich gang, zamérné se o této ma-
fii nedozvime z médii, protoze policii chybi informace jesté o nékolika
dalsich mafiich, které s nimi Gzce spolupracuji.
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Kdyz nam to bratranec vypravél, tfepal se mu hlas, je to ptibéh manzel-
ky jeho blizkého kolegy - kamarada.

Prosim, davejte na sebe pozor, ujistujte se, jestli je v obchodu s vimi
vice lidi. Nechci vas timto mailem désit, jen citim pottebu takové véci
sdilet, protoZe tohle je skute¢ny listopadovy ptibéh z Ostravy Poruby...
Moc vas vS§echny zdravim a opatrujte se... Marci

Kontext:

Hoax se poprvé objevil v ¢ervenci 2013. Si¥il se zejména na socidlnf siti Facebook a po e-mailech. Policie po
autorovi této poplasené zpravy patrala.

Pro hoaxy je typické, Ze za¢inaji tim, Ze autor predava dal informaci, kterou ma ddajné od znamého, souseda.

.

Je to podobné, jako kdyZ chce ¢lovék pobavit spole¢nost na priklad na oslavé narozenin vtipem ¢i zajimavou
historkou. Vétsinou zacina podobné: ,neddvno miznamy fikal ..

Odkazy:
http://www.hoax.cz/hoax/unos-zen-v-asijskych-obchododech/

http://moravskoslezsky.denik.cz/zpravy_region/policie-vyvratila-famy-o-krveziznivych-cizincich-kteri-v-ostrave-unaseji-
-zeny-20.html

http://moravskoslezsky.denik.cz/zlociny-a-soudy/hruzne-famy-o-unosech-v-ostrave-se-siri-dal-policie-hleda-autora-e-
-mailu-2013120.html

47



4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

4.5 Sok! Hriiza! Panika! Sdilejte!

Pritahl vas ke ¢teni podobny titulek? Autor ¢lanku a provozovatel webu si spokojené mnou ruce, o to jim presné
Slo. Prectéte si textjesté jednou a poloZte si otazku, jestlije jeho cilem informovat, nebo vzbudit emoce. Pokud
to druhé, tak se nabizi otazka — pro¢ o to autor usiluje? Navic, pokud by byl obsah pravdivy a informace skute¢-
né tak traskava, pozornosti a sifeni by neunikla i bez kfiklavych titulkd.

Piiklad:

ZDOMOVA  ZESVETA  KZAMYSLENI KONTROVERZNI  ISLAMSKYSTAT  UPRCHLICKA KRIZE

Ziwiney b sarvagllerd | 2

Sok prichazi z Némecka: Merkelova trpi duseni
poruchou

Vélanhu je uvedeno:

,Uprchlici, nezvladnuté krize, pokles preferenci. To vse se podepsalo na kancléfce Angele Merkelové. A ted,
kdy? je krize nejvétsi, pfisla opravdu Sokujici informace pfimo z Némecka. Podle odbornika z oboru psychiatrie
Hanse Joachima Maaz, trpi kancléfka dusevni poruchou a narcismem.*

,Hans-Joachim Maaz je uznavany némecky psychiatr a doslova fekl, Ze chovani Merkelové neni Gplné v porad-

ku. ,Angela Merkelova jevi znamky dusevni poruchy a narcismu, promluvil o svych pocitech pfi pohledu na jeji
poslednivystoupeni na verejnosti.

Podle néj ztratila jakykoliv kontakt s realitou a popsal ji jako typicky Gspésnou osobu, kterd ¢asto zachazi
do krajnosti, aby dostala uznanf od ostatnich. A to vse kvdli nizkému sebevédomi
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Kontext:

Clanek vysel na webu CeskoAktualné.cz17. 3. 2017 a je prevzaty z webu Svét kolem nds, o kterém piseme vice
u 3. tipu. Titulek se snaZf zaujmout slovem ,$0k“a ozndmenim, Ze Angela Merkelova trpi dusevni poruchou.
V ¢lanku to doklada citace némeckého psychiatra Hanse-Joachima Maaze. Redakce nicméné neuvadi, odkud
citaci prevzala — pravdépodobné vychazi z rozhovoru lékafe pro némeckou verzi Huffington Post. Némecky
psychiatr viak nefekl: ,Angela Merkelova trpf duevni poruchou’, web CeskoAktualné.cz se proto dopousti
manipulace. Dvéryhodné médium by se psychiatra zeptalo, zda mize své pocity dolozit néjakymi fakty

a zverejnilo by také nazory dalsich odbornikii.

Popis na webu: ,CeskoAktualné.cz se prezentuje jako alternativni zpravodajstvi bez cenzury, které nenf spon-
zorovano Zadnou zainteresovanou tieti stranou a je Ziveno pouze z reklam. Najdete u nds nejriznéjsi kontro-
verzni nazory na udalosti zdomova i ze svéta a zaroven i nezaujaté zpravodajstvi, které nikde jinde nenajdete.
Web nabizi nasledujici rubriky: ,Z domova®, ,Ze svéta“, ,K zamysleni, ,Kontroverzni*, Islamsky stat*, ,Uprch-

lické krize*. Clankyjsou ¢asto prevzaté z dalich webd, nap¥iklad www.hlavnespravy.sk nebo prvni.zpravy.
parlamentnilisty.cz

Webova doména CeskoAktualné.cz byla registrovana v ervenci 2015 podnikatelem Davidem Pelanem.

Odhazy:

http://ceskoaktualne.cz/2017/03/zpravy-ze-sveta/sok-prichazi-z-nemecka-merkelova-trpi-duseni-poruchou/

http://www.huffingtonpost.de/2016/01/24/psychoanalytiker-hans-joachim-maaz-angela-merkel- n_9064278.html

49



4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

4.6 Jetam piece obrazek

| fotografie, kterd vypada divéryhodné, mize byt podvrh. Uprava fotek ve Photoshopu & jiném grafickém
editoruje velmi snadna. Ovérte si proto jeji pravost, zabere to jen chvilicku.

Doporucujeme pouzit Google obrazky. Nékteré prohlizece umozriuji ovérit autenticitu fotografie pouhym klik-
nutim pravym tlacitkem mysi a volbou ,Vyhledat pomoci Google*. Pokud vam tento zplisob nefunguje, ulozte
nejdrive danou fotku do pocitace nebo si zkopirujte jeji adresu (kliknéte pravym tlacitkem na fotku a vyberte
,Kopfrovat adresu obrazku®). Poté na strance images.google.com kliknéte na obrazek fotoaparatu a vyberte,
zda chcete obrazek nahrat, nebo zkopirovat. Vzapéti uvidite, kde a kdy se na internetu tato fotografie objevila.

Piiklad:

¥ Aniz bychom souéasnou situaci chtéli prirovnavat k udalostem v Ceskych Budéjovicich,
el = S -

i Varnsdorfu &i Sluknové, neni moZno nevidét, Ze | v Prostéjové pfihofiva v otazce
nezvladatelnosti Romi a predevsim jejich nevybiravého aZz agresivniho chovani ve

Ry spolecnosti. ,Kdyz je vidim, radéji pfejdu na protéjsi chodnik,“ svéfila se Vecerniku

napfiklad mlada Zena, ktera pochopitelné nechtéla byt jmenovana.
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Kontext:

Redakce Prostéjovského vecerniku pouZila fotku z vytrznosti v Ciné a misto obliceje Cifiana vloZila oblicej, kte-
ry vypada romsky. Fotografie byla pozdéji doplnéna textem ,ilustraéni fotka“, nynf je na webu oznacena jako
Jkolaz“ U ¢lanku neni uveden konkrétni autor, je podepsan redakci.

Clanek porusuje i dalsi novinarské etické standardy, podle Syndikatu novinafci se redakce dopustila ,védomé
azamérné manipulace*. Titulek generalizuje, vzbuzuje strach a paniku. Novinar/ka vyvozuje ze dvou konkrét-
nich pripadt dalekosahlé zavéry o strmé rostouci romské kriminalité, které nejsou nijak dolozeny a jsou v roz-
poru se statistikami prostéjovské policie. Vétsina obvinéni v ¢lanku namitenych proti Romdm pochéazi od ,Zeny
z Prostéjova‘“.

Prostéjovsky vecernik vydava spolec¢nost Hana Press, s r. 0., doména byla zaregistrovana v roce 2003. Struktura
webu pfipomina klasické zpravodajské portaly.

Odhazy:
http://www.romea.cz/cz/zpravodajstvi/domaci/syndikat-novinaru-prostejovsky-vecernik-se-dopustil-vedome-a-zamer-

ne-manipulace-a-porusil-zakon-ktery-zakazuje-sirenihttp://www.vecernikpv.cz/co-se-stalo/zpravodajstvi/3600-aktuali-
zovano-cikanske-utoky-se-mnozi

https://zpravy.idnes.cz/prostejovsky-vecernik-zneuziva-fotky-dyn-/domaci.aspx?c=A130903_105439 _domaci_aba
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4.7 Stalose. Alejindyajinde

Texty, fotografie i videa mohou slouzit k manipulaci, i kdyZ jsou pravé a nejsou upravené. Stacije vzit a dat
k nim pfihodny popis. Dva skutec¢né priklady takového uziti: fotografie marnice v Mexiku byla ruskou propa-
gandou vydavana za marnici na Ukrajiné. Video z protestu taxikari z ledna 2016 se objevilo na Facebooku

v (noru 2017 s popiskem ,Tohle je Pafiz*, coZ budilo dojem, Ze video zachycuje konflikt s imigranty, ktery se
v té dobé v Pafizi odehraval.

Jak se nenechat napalit? Nejlépe cerpat z divéryhodnych zdroji a dohledavat si doplnujici informace. Fotogra-
fie opét doporucujeme ovérovat v Google obrazky.

Piiklad:

THIS IS NOT DONBASS, UKRAINE IT’S AN IMAGE FROM A FEATURE FILM

’JuluPGonchamva O -2 fotow E FESTNVAL 23.06 -02.07.2011

About | News | Acoeditaton | Contacts | MIFF-TV

#savedonbaspeople #SaveDonbassPeople
pic.twiiter.coramximoILtAX

#Savepqnbass?eonle

[IRY | press-reiease
Gala Screenings

The Brest Fortress

Brostskaya krepost

Drector Aloxsards Kott

Russia, Repubiic of Belarus; 2010; 120 min

semie Eremin, Aveksay Dudarev, Konstantin Vorobyor, Exatedna Tidatova (orgnal idea by Igor

THIS IS DEMOCRACY, BABY
UKRAINIAN ARMY IS KILLING DONBASS PEOPLE

©JD
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4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

Kontext:

Uzivatelka na Twitteru prezentovala fotografie z hraného filmu jako snimek skute¢ného ditéte z ukrajinského
Donbasu, které osifelo v dsledku bojl ukrajinské armady.

Odhazy:
http://www.houpaciosel.cz/2017/03/25/fact-chcecknig-pet-kroku-jak-overit-fotografii-na-internetu/

http://lwww.stopfake.org/en/russia-s-top-lies-about-ukraine-part-1/
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4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

4.8 O tomhle se ml¢éi

Velmi ¢asto jsou poplasné zpravy (tzv. hoaxy) uvadény tak, ze o dané udalosti tradicni média a vlady schvalné
neinformuji. Autor takové zpravy je tim, kdo pfinasi na svétlo tajemstvi. Realita je vétSinou mnohem prostsi.
Média samoziejmé vyhledavaji zajimavé informace, nemohou si vsak dovolit sdilet jen tak cokoli, co se obje-
vi nainternetu. Musf alespori zakladné ovérit, kdo informaci poskytl, a potvrdit siji také u jinych nezavislych

zdroj(.. Casto tak odhalf, Ze se jedna o podvrh, a informaci dale nesii.

Priklad:
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LENews®)

A domova Zesvéta Zinternetu Blogy Videa Ve

Nad Evropou se vali radioaktivni mrak pochazejici
zfejmé z podivné exploze ve francouzské jaderné
elektrarné. Vlady mlci, Francie se snazi bagatelizovat
cely incident slovy o neSkodnosti radionuklida a my
doporucujeme nakoupit okamzité jodové tablety a
dozimetry!

Prvni obéti v informacni vélce je
pravda. Zastanou po ni jenom fakta a
souvislosti. My je skldddme znovu
dohromady. Podporte prosim nas
projekt i v kvétnu. Dékujeme!

Dozud jzm: vybrali £102.26 ze sumy €1,290.00
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misic Tn j2 793% 7 ivedens cilové sumy

793%
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's PayPal
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4.TIPY, JAK NA INTERNETU NENALETET

Kontext:

Clanek na webu Aeronet.cz §i¥f poplasnou zpravu o tniku radiace. Jedna se o hoax, ktery je nepravdivy. Ve fran-
couzské elektrarné doslo 9. nora 2017 k vybuchu, ale ve strojovné, ze které radiace uniknout nemohla. V Evro-
pé byly v pribéhu ledna naméreny nepatrné vyssi hodnoty radioaktivniho izotopu jodu 131, které se ale nesifily
z Francie a ¢asové predchazely explozi v elektrarné. Statni Gfad pro jadernou bezpec¢nost (SUIB) vydal opako-
vané prohlaseni, Ze obcantim zadné nebezpedi nehrozi, protoze namérené hodnoty nepredstavuji zdravotni

riziko, zdravi by poskodily spise Aeronetem doporucované jodové tablety.

Na webu najdeme nasledujici informace: ,AE News (American European News) je nezavisly internetovy zpra-
vodajsky portal pfipravovany ¢eskymi a slovenskymi krajany zijicimi v Holandsku, Rusku a v USA. Pfindsime
informace z alternativnich zdrojd, desifrujeme politické udalosti, dezinformace a mediaIni propagandu a pi-

Seme o dopadech a souvislostech. U nas pisSeme bez cenzury, bez politické korektnosti, bez servilnich postoji
k pal¢ivym problémm z domova i ze svéta.“

Web obsahuje rubriky: ,Z domova®, ,Ze svéta® ,Z internetu, ,Blogy*, ,Videa®, ,Vie*. Clanky jsou proruské. AutoFi
¢lankd bud nejsou uvedeni nebo vystupuji pod pseudonymy — napfiklad Pozorovatelka nebo Vedouci kolotoce,
ktery se oznacuje za $éfredaktora Aeronetu. O redakci nejsou zvefejnény zadné faktické idaje, jedind moznost
kontaktu je pres kontaktni formulaf nebo dvé zahrani¢ni telefonni &isla.

Nenfznamo, kdo web zaloZil a kdo fidi jeho provoz. Doména je zaregistrovana od roku 2014 firmou Domains

By Proxy, LLC z mésta Scottsdale v americké Arizoné, kterd umoznuje svym klientlim zatajit svou identitu
pred vefejnosti.

Odhazy:

http://aeronet.cz/news/nad-evropou-se-vali-radioaktivni-mrak-pochazejici-zrejme-z-podivne-exploze-ve-francouzske-ja-
derne-elektrarne-viady-mici-francie-se-snazi-bagatelizovat-cely-incident-slovy-o-neskodnosti-radionuklidu/

http://manipulatori.cz/hoax-radiacni-mrak-nad-evropou-utajene-exploze-ve-francouzske-elektrarne/

https://zpravy.aktualne.cz/domaci/jod/ré4f1fe88f8[811e68af8002590604 2¢/
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5. MAPA AV LEKCI A AKTIVIT K MEDIALNiMU VZDELAVANI

Mapa AV lekci a aktivit
k medialnimu vzdélavani

AKTIVISMUS & <G

ZPRAVODAJSTVI

"< s < PROPAGANDA

KOMUNISTICKA
PROPAGANDA

SOUéAs
PROPAGAN
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNiMU VZDELAVANI

Zpravodajstvi

Jak poznat, Ze je dand informace objektivni a interpretace nezavisla? Co mize zpUsobit jedna neové-
rfend zprava? Nahlédnéte pod poklicku toho, jak funguje zpravodajstvi a jaké se v ném uplatiuji kont-
rolni mechanismy.

¥¢ TEMA: migrace, rasismus, zpravodajstvi

& CILELEKCE:
1. uvédomit si ddlezitost kritického postoje k medialnimu sdélent,
2. chéapat, Ze televizni zpravodajstvi poskytuje pouze urcity vybér faktl a informaci a pohledy jen nékterych
Gcastnikd udélosti,
3. uvédomitsi, ze k ziskanf objektivni informace je zapottebi vice zdrojd.

(7 AKTIVITY:
m Cosestalo na plazi Carcavelos? — 90 minut (véetné projekce), 13+
Zaci se zamysleji nad otazkou divéryhodnosti médii a uvédomui si rizika zkreslovanf informacf.
Diskutuji také o problému stereotypniho uvazovani o mensinach nejen v médiich.
m Svétve 22 minutdch— 90 minut (véetné projekce), 13+
Zaci si vyzkouseji praci redaktor(l televize —v ¢asovém stresu vybiraji zpravy do vecernfho vysilant.
Uvédomisi tak selektivitu TV zpravodajstvi a faktory ovliviiujici vybér zprav.

(@ INFORMACNI TEXTY:

m Otdzky a odpovédi (pojmy medidlni zprava a migrace, fungovani médif, pficiny migrace, uprchlici v CR)
m Doprovodné materidly o migraci
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Reklama azabava

Showbyznys ¢asto cili na teenagery. Jak ovliviiuje jejich nazory? Je snadné Zit jinak, nez je prave IN?
Nasledujici AV lekce vas zavedou do zakulisi medialniho svéta, jehoz cilovou skupinou jsou déti
amladrf lidé.

TEMA: reklama a zabava, ideal krasy

CILE LEKCE:

1. uvédomit si, jaky vliv maji média na formovani Zivotnich cilli a priorit mladého ¢lovéka,
2. védét, 7e Casopisy a dalsi média (nejen) pro mladé lidi jsou nastrojem reklamy,

3. naudit se vnimat medidlnf obsah kriticky.

AKTIVITY:

m Po cem touZi modernisleCna (a nejen ona) — 45 minut (véetné projekce ukazky), 13+
Aktivita vede zaky k pfemyslent o vlivu médif na formovanijejich priorit a Zivotnich cild. Na konkrétnich
citacich zweb( pro mladé porovnavaji prani skutecna a ta predkladana médii.

m Cas nasex— 45 minut (véetné projekce ukazky), 15+
Zaci se zamyéleji nad tim, pro¢ sexu vénuji média zaméfena na mlade? tolik pozornosti. Ukolem je ve skupi-
nach vyhodnotit test o sexu a erotice z divéiho ¢asopisu.

m Idedl krasy— 35 minut (aktivita bez filmu), 12+
Zaci ve skupinach pomoci ¢asopis(l zkoumaji medializovany ideél krasy, jakje predkladan médii, a posléze
ho porovnavaji se svymi pfedstavami o Zivotnim partnerovi/partnerce.

m Chci byt slySet! Chei byt vidét! — 60 minut (vCetné projekce), 13+
Prostfednictvim videoklipu a textu pisné jsou zaci uvedeni do problematiky hudebnfho primyslu, kde jsou
emoce a potteby ¢asto prezentovany prostfednictvim oteviené sexuality.

INFORMACNI TEXTY:

m Uvod do problematiky (jak se orientovat ve svété médii a medialni vychovy, jak spravné porozumét medialni-
mu sdélenf, na co se ptat)

m Otdzhky a odpovédi (fungovani médif, medialni typy, sexudlni témata)

m Doprovodné materidly o reklamé, o sexismu, o détské plastické chirurgii
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Show!

Bo

hdan Blahovec / Ceska republika / 2013 / 68 min

TEMA: showbyznys, hudebni primysl, reklama a média, rodina

CiLE LEKCE:

1.
2.
3.

uvédomit si vlivkomerce v showbyznysu,
kriticky pristupovat k medialnimu obsahu i produktim,
uvédomit si, jak hudebnf pramysl vytvariidoly.

AKTIVITY:

60

Kvalita se proddva sama?— 90 minut (véetné projekce), 12+

Zaci na p¥ikladu nékolika pisni porovnajf kvalitu text(l , klasickych*interpretii a téch interprettl, jejichz karié-
ra byla od poc¢atku marketingovou strategif.

Jak se rodiidol?— 90 minut (véetné projekce), 12+

Zaci nejprve definuji pojem ,idol“a nasledné se prostfednictvim pracovnich listél u¢f rozpoznat standardnf
redakéni ¢lanek od PR ¢lanku.

Porovnejte citaty— 90 minut (véetné projekce), 12+

Zaci v pracovnim listu vyberou a okomentujf vyroky, které sejim zdajf nejvystiznéjsi pro plisobenf skupiny
5Angels. Kcitatdim Zaci zaujmou stanovisko a popisou, procje zaujaly.

Uspésny ¢lovék — 90 minut (véetné projekce), 12+

Aktivita slouzfjako motivaéni pred zhlédnutim snimku. Zaci si uvédomt, co povazuji za Gspéch a co viechno
je kdosazenf ispéchu potfeba. Zamysli se nad tim, co Gspéch pfinasi kladného i zdporného.

FORMACNI TEXTY:
Otazky a odpovédi (protagonisté filmu, producent Michal Mertl a skupina sAgels, ,vychova hvézd® reklama
a showbyznys)



5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Socialni sité

<

Zaci vyuzivaji socialni sité ke komunikaci, ziskavanii sdileni informaci nebo prosté jen k zabaveé.
Uvédomuji si ale rizika, kterd s sebou online svét pfinasi? Co je kybersikana? Mdze se prolnout
i do béZného zivota?

TEMA: Sikana, socialni sité

CILE LEKCE:

1. identifikovat projevy Sikany na internetu,

2. uvédomitsi rizika chovaniv kyberprostoru a ddleZitost ochrany soukromd,
3. mitk dispozici zakladni pravidla pro bezpecné uzivani kyberprostoru.

AKTIVITY:

m Kyberprostor jako namésti— 90 minut (vCetné projekce), 13+
V prvni ¢asti sestavi zaci seznam informaci, které o sobé uvadéji na socialnich sitich. V druhé pak vyberou
z uvedenych informaci ty, které by zverejnili kdekoliv, naptiklad na skolnf nasténce.

m Kybersikana ve statistickych datech— 45 minut (vCetné projekce ukazky, nebo aktivita bez filmu), 14+
Ukoly v pracovnim listu se tykajf réiznych forem kybersikany. Jsou zamé¥eny na rozvoj funkénf gramotnosti,
porozuméni grafim.

m Prevencesikany na internetu —135 minut + samostatna prace zak( (projektova aktivita), 14+
Prostfednictvim projektu zaci hledaji zplisob, jak prevenci v oblasti Sikany na internetu uchopit a jak infor-
movat mladsi spoluzaky o rizicich, kterd kyberprostor vytvari.

m Projehkt protiSikané — 90 minut
Pomoci projektu se Zaci seznamuji s jednim z virtualnich fenomén( dneska, jakym je kybersikana. U¢i zaky
tento jev véas rozpoznat a umét mu Celit.

INFORMACNI TEXTY:

m Otdzky a odpovédi (formy kybersikany, trolling a jeho projevy, kradez identity, obrana proti kybersikané)
m P¥iklady dobré praxe (popisy situaci sikany na skolach a jejich resenf)

m Doprovodné materidly o kybersikané a trollingu na socidlnich sitich
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Nenavist na internetu

DR2 / Dansko /2013 /1 min
TEMA: Sikana, socialni sité

CILE LEKCE:

1. premyslet o pficinach a disledcich nenavistné komunikace v prostredi internetu,
2. uvédomit si nebezpeci nendvistné rétoriky,

3. chapatvyznam vlastniho chovani pro vytvareni kultury diskuze.

AKTIVITY:
m Nenech se strhnout—30 minut (véetné projekce), 12+
Aktivita vede zaky k pfemyslent o pfi¢inach nenavistné komunikace na internetu
a 0 moznostech, jak seji branit.
m Nendvist skodi zdravi— 45 minut (véetné projekce), 14+
Aktivita vede Zaky k zamyslenf nad negativnimi dtsledky hate speech, a to z pohled(i obéti, agresora i celé
spole¢nosti. Pfi diskuzi ve skupinach si uvédomuji zavaznost tohoto fenoménu.

INFORMACNI TEXTY:

m Otdzky a odpoveédi (co je to hate speech a jak se proti nému branit, jak vznika hoax, jaci jsou lidé i¥ici nena-
vistné nazory ve skutec¢nosti, pravidla pro pouzivanf internetu)

m Doprovodné materialy o hoaxech, mytech, hejtech
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Medialni aktivismus

Moderni technologie poskytly lidem, kterym nenf lhostejné, co se kolem nich déje, snadno dostupny
a zaroven velmi Gcinny nastroj jak upozornit na véci, které jim vadi. Kde vsude a jak mohou média
ménit véci k lepsimu?

¥¢ TEMA: nedemokratické rezimy, aktivni obéanstvi, medialni aktivismus

& CILELEKCE:
1. ziskat povédomio Barmé, jeji historii i soucasnosti,
2. védét, co byla tzv. safranova revoluce, a vnimatji v souvislostech,
3. uvédomit si moznosti modernich AV technologif.

7y AKTIVITY:

m VideoZurnalismus— 30 minut (vCetné projekce ukazky), 16+
Vybrané ukazky a fizena diskuse pfiblizuji tlohu nezavislych reportérd v zemich
s nedemokratickym rezimem a rizika, ktera tito novinari podstupuji.

m Moje kampan — 90 minut (véetné projekce ukazky), 16+
Zaci si vyzkousi pifpravu rtiznych typil propagacnich kampani a zamysli se, jaké nastroje
a postupy lze vyuZzitv riznych podminkach (demokracie x nedemokratickd zemé).

m Dovolend v Barmé— 90 minut (v¢etné projekce), 16+
Zaci se rozdélf do ¢tyf skupin (turisté, cestovatelé, novinafi, skupina se zamitnutou Zadostf), poté pisemné

zpracovavaji informace o Barmé, které odpovidajijejich roli (dopis, denik, reportaz...).

(® INFORMACNITEXTY:
m Otdzky a odpovédi (historie a soucasna situace v Barmé, ,$afranova revoluce®, osobnost Aun Schan Su Tij,
Democratic Voice of Burma a videoZurnalismus)
m Doprovodné materidly o Barmé a ¢innosti Clovéka v tisni v Barmé
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Propaganda

Slovo propaganda slychdme nejcastéji v souvislosti s politikou. Jaka je podoba propagandy v moder-

nim svété? Jaka jsou jeji nejvétsi nebezpedi? Lisi se v nécem od nacistické a komunistické propagandy?

TEMA: iinor 1948 a 50. léta, propaganda, tii podoby propagandy

CILE LEKCE:

1. seznamitse s fungovanim komunistické propagandy,
2. diskutovat nad Gcelem a cili propagandy,

3. analyzovat roli propagandy v dnesnim svéte.

AKTIVITY:

m Tabor pravdy— 45 minut (véetné projekce), 15+
V aktivité se zaci seznamf s charakteristickymi znaky totalitnich systém. Ty pak konfrontuji s konkrétnim
snimkem.

m Cernobily svét— 45 minut (véetné projekce), 15+
Prostfednictvim aktivity Zaci analyzuji propagandisticky jazyk a v§imaji si pouZziti jednotlivych slov k pre-
svédlenfdivaka. Zarover si uvédomuji vyznam kontextu.

m Obraz, hudba, slovo— 45 minut (véetné projekce), 15+
Zaci si vémaji filmového ztvarnéni, zaméruji se na obraz, hudbu a mluvené slovo. Zamysleji se, jaky majf
uvedené scény Gcel ajaké symboly se v nich vyskytuji.

m Naseje pravda— 45 minut (véetné projekce), 15+
Aktivita se zaméFuje na analyzu jazyka totalitnf komunistické moci v Ceskoslovensku padesatych let.

INFORMACNI TEXTY:

m Otdazky aodpoveédi (Josef Toufar a ¢ihostsky zazrak, vztah komunistického reZzimu a katolické cirkve,
vznik propagandistického snimku Béda tomu, skrze néhoZz p¥ichazi pohorseni a reakce divakda,
proticirkevni propaganda)

m Slovo historika (okolnosti a pribéh vzniku propagandistického snimku, Josef Toufar pfi nataceni filmu,
promitan filmu v tehdejsim Ceskoslovensku)

m Medailonek Josefa Toufara (tFiminutové video o Zivoté Josefa Toufara)

m Dopliikové materidly o Josefu Toufarovi
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Mistr Bronagandx

Laurence Rees / Velkd Britanie /1992 / 51 min.

N4

¥¢ TEMA:nacisticka propaganda

& CILELEKCE:
1. ziskat informace o vzniku a vyvoji nacistické propagandy,
2. pochopitroli zdbavy v moderni propagandé,
3. uvédomitsi vyuzitelnost filmu a filmovych technik v propagandistickém plisobent.

(7 AKTIVITY:
m Zabava je nejlepsi propaganda — 45 minut (vCetné projekce ukazky), 14+
Zaci se seznamf se zaklady modernf propagandy, které sahaji do obdobf pfed druhou svétovou valkou,
kdy se stala G¢innym nastrojem pro uchopeni a udrzeni moci nacisty v Némecku.
m Filmapropaganda— 45 minut (véetné projekce ukazky), 14+
Zaci hledajf odpovédi na otazky tykajici se zneuZiti filmu v Goebbelsové propagandé a zamysleji se nad
podilem viny tvarcl propagandistickych snimkd na zlo¢inech nacismu.

(@ INFORMACNI TEXTY:
m Otdzhky a odpovedi (nastup A. Hitlera a NSDAP k moci, osobnost ]. Goebbelse, nacistickd propaganda)
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Masternlan

Juris Pakalning / Lotyssko / 2016 / 52 min. (viz okruh T¥i podoby propagandy)
TEMA: souéasna ruska propaganda, tii podoby propagandy

CILE LEKCE:

1. seznamitse s rliiznymi nastroji a cili ruské propagandy,

2. posilit svou schopnost kriticky vyhodnocovat informace a byt citlivy/a k projevim manipulace,
3. rozvijet svou medidlnf gramotnost.

AKTIVITY:

m Informacni bubliny— 90 minut (vCetné projekce), 15+
Zaci na zakladé zhlédnutého filmu o ptisobenf ruské propagandy v Pobaltf spole¢né ve skupinach popisou,
jak historické udalosti zde interpretuji samy zemé a jak ruska propaganda.

m Médiajako hlidaci pes demokracie— 90 minut (vietné projekce), 16+
Prostfednictvim aktivity Zaci porovnaji koncept médifjako hlidacich pst demokracie se situaci ruskych mé-
dii pfedstavenych ve filmu.

m Jsem rushy okupant— 90 minut (véetné projekce), 16+

Zaci porovnajf interpretaci riiznych vojenskych intervenci sovétské a ruské armady, kterou nabizi propagan-
distické video, s historickymi fakty.

INFORMACNI TEXTY:

m Otazky aodpovedi (historické vztahy Pobalti a Ruska, postaveni ruské mensiny v pobaltskych zemich, ruska
zahrani¢ni propaganda)

m Propagandistické lahiidky (sedm ruskych propagandistickych videi s komentarem, videoklipy, TV reportaz
o Foru 2000, détsky TV porad, animovany film, promo a virdlni videa)

m Kontrolni mechanismy médii— schéma porovnani kontrolnich mechanismi nezavislych médii a médii fize-
nych autoritativnim reZimem

m Jakse spravné ptat (pét klicovych otazek, které bychom si méli polozit pfi ¢teni/sledovani medidlniho sdélen)
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Pro¢ zabili své sousedz

5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Kumiko Igarashi/Japonsko /1998 / 49 min.

TEMA: krizové oblasti, propaganda

CILE LEKCE:

1.

znat krizové oblasti, ve kterych probihaji ¢ probihaly etnické konflikty,

2. aplikovat znalosti z historie na soucasnost,

3. umét rozpoznat manipulaci a propagandu.

AKTIVITY:

m Kdojevinen?—35 minut (pracuje se pouze s ¢astmi filmu), 13+
Prostfednictvim aktivity si zaci uvédomi silu prvniho dojmu. Zamysli se nad mirou odpovédnostijednotliv-
ce za Ciny spachané v ramci davového jednant.

m P¥ibéh ruky— 90 minut (véetné projekce), 13+
Pomoci aktivity si Zaci uvédomt, jak téZké muze byt prijmout zodpovédnost za své chovani. Vziji se do kiiZe
hrdiny a zlo¢ince a zamysli se nad tim, jakou roli u nich hrélo svédomi.

m Minulost a soucasnost— 90 minut (vCetné projekce), 15+
Aktivita rozviji u zak schopnost kritického ¢tenf a analyzy predlozenych text(, které se tykaji omezujicich
opatreni pro urcité skupiny obyvatel.

m Etnické konflikty—180 minut (vCetné projekce), 15+
Jedné se o ¢asové naro¢néjsi aktivitu, kterou Ize rovnéz zadat jako samostatnou doméci praci. Zaci mapujf
soucasnou situaci ve svété v oblasti etnickych konflikt(.

INFORMACNI TEXTY:

m Otdzky a odpovedi (genocida, historie a sou¢asnost Rwandy, genocida ve Rwandé)
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNiMU VZDELAVANI

Soucasna ruska propaganda

Cilem propagandy casto nenf presvédcovat o ,své pravdé’, ale navodit dojem, Ze vSechny verze jsou
mozné a pravdu nelze poznat. Jaké jsou nastroje modernf ruské propagandy? Jak ji odhalit? A je pro ni
zajimavé i Cesko?

TEMA: rusko-ukrajinsky konflikt, sou¢asna ruska propaganda

CILE LEKCE:

1. seznamit se s nékterymi nastroji ruské propagandy, rozvijet svou medialni gramotnost,
2. pracovat s ruskym propagandistickym filmem a videi zamérenymi na mladé lidi,

3. analyzovat rétoriku ruské propagandy, a to predevsim hojné vyuzivanou hrozbu fasismu.

AKTIVITY:
m Dokonaly muz— 45 minut (véetné projekce), 15+
Prostfednictvim aktivity si zaci uvédomt, ze jednou z dllezitych cilovych skupin ruské propagandy jsou
i mladilidé. Diskutuji o formé a obsahu propagandistického videa.
m Apak prisli ti zdvoFili zeleni mladenci— 45 minut (véetné projekce), 16+
Zaci provedou analyzu zhlédnuté ukazky, p¥icem? se zaméH predevsim na vyrazy, které v ni byly pouZity.
m Konference— 45 minut (véetné projekce), 15+
Prostfednictvim aktivity si Zaci uvédomi rozpor mezi antifasistickou rétorikou ruské propagandy a skutec-
nym postavenim ultrapravicovych nazort v ruské politice.
m LeZ vpFimém pFenosu— 45 minut (véetné projekce), 15+
Prostfednictvim aktivity se Zaci zamysli nad fenoménem Ihant, a to predevsim nad dopady lhani vefejného
Cinitele. Provedou analyzu dvou prohlaseni ruského prezidenta Putina.

INFORMACNI TEXTY:

m Otdazky a odpovédi (vyvoj rusko-ukrajinského konfliktu a aktudlni situace na Ukrajiné, Krymu a v Rusku,
informace o filmu Krym, navrat do vlasti, reakce mezinarodniho spolecenstvi
a Ceskych politik(l na rusko-ukrajinsky konflikt)

m Propagandistické lahiidky (sedm ruskych propagandistickych videi s komentafem —videoklipy, TV reportdz
0 Foru 2000, détsky TV porad, animovany film, promo a viralni videa)

m Rejst¥ik pojmii (rejstiik pojm souvisejicich s rusko-ukrajinskym konfliktem — kli¢ové uddlosti, osoby, mista
a média)

m Jakse spravné ptat (pét klicovych otazek, které bychom si méli polozit pfi ¢teni/sledovani medidlniho sdéleni)

m Kontrolni mechanismy médii— schéma porovnani kontrolnich mechanismi nezavislych médii a médii fize-
nych autoritativnim reZzimem
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Svét Bodle Russia Todaz

5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Misja Pekel / Nizozemsko / 2015 / 40 min.

TEMA: rusko-ukrajinsky konflikt, souéasna ruska propaganda

CILE LEKCE:

1.
2.
3.

seznamit se s vnitinimi mechanismy statem fizeného média a s trollingem coby nastrojem propagandy,
chapat rusko-ukrajinsky konflikt v souvislostech,
posilit svou schopnost kriticky vyhodnocovat informace a byt citlivy/a k projevim manipulace.

AKTIVITY:

Co se stalo s MH172— 45 minut (vCetné projekce ukazky), 15+

Ukolem zak je vyhledat co nejvice verzi p¥icin padu letadla, které byly zvetejnény v on-line médifch.
Prostfednictvim aktivity si uvédomi nutnost ovéfovani informaci.

Majdan— 45 minut (vCetné projekce), 15+

Prostfednictvim aktivity si Zaci pfipomenou historii rusko-ukrajinského konfliktu. Nejprve zhlédnou
reportaz o uddlostech na kyjevském Majdanu a poté pracuji s textem na toto téma.

Trollové — 45 minut (aktivita bez filmu), 15+

Ukolem zakd je —s obdobnym zadanim, jako majf rustf trollové — rozpoutat tematickou on-line diskusi.

Zaroven se zamysli nad tim, zda se jednd o trolling, nebo o modernf propagandu.

INFORMACNI TEXTY:

Otazky a odpovedi (zakulisi propagandistické TV stanice Russia Today (RT), Majdan a dalsi udalosti vedouci

k rusko-ukrajinské valce, pfiblizeni udalosti zminénych ve filmu— pad malajsijského letadla, valka v Gruzii aj.)
Propagandistické lahiidky (sedm ruskych propagandistickych videi s komentarem —videoklipy, TV reportaz
o0 Foru 2000, détsky TV porad, animovany film, promo a viralni videa)

Rejst¥ik pojmii (rejstitk pojm souvisejicich s rusko-ukrajinskym konfliktem — kli¢ové udalosti, osoby,

mista a média)

Jak se spravné ptat (pét klicovych otazek, které bychom si méli poloZit pfi ¢teni/sledovani medialniho sdélenf)
Kontrolni mechanismy médii — schéma porovnani kontrolnich mechanism nezavislych médii a médif fize-
nych autoritativnim rezimem

Tipy, jak na internetu nenaletét— sedm tip(i, jak odhalit neseriézniinformaci a nesdilet ji dal
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Ruska Brozaganda vCesku

5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Jan Turek / Ceska republika / 2015 / 6 min.

TEMA: souéasna ruska propaganda, kritické mysleni

CiLE LEKCE:

2.
3.

umeét poznat nepravdivou informaci i neseriézni informacni zdroj,
byt kriticky/a k medidlnimu sdélent, rozvijet svou medialni gramotnost.

AKTIVITY:

70

Porovnani éldankii— 45 minut (aktivita bez filmu)

Ve skupinach analyzuji Zaci pét ¢lank tykajicich se stejné udalosti uverejnénych na rliznych informacnich
serverech. Porovnajf jejich obsah, styl i diivéryhodnost.

NeovéFend informace— 30 minut (véetné projekce)

ZAaci si pre¢tou zpravu uvefejnénou na eském proruském webu a zhlédnou reporta? ruské TV stanice, ktera
ji odvysilala. Nasledné zhlédnou reportaz BBC odhalujici tc¢elovou mystifikaci.

Americky konvoj— 45 minut (véetné projekce)

Aktivita zakam priblizi, jak ruskd statnf média informovala o préjezdu amerického konvoje pres CR.
Reportaz ruské televize o této udalosti porovnaji s etickym kodexem novinare.

Cosestalos MH17?— 45 minut (véetné projekce ukazky), 15+

Aktivita zakam na prikladu padu letadla MH17 odhaluje jednu ze strategif ruské propagandy, a to zameérné

vypousténi spekulaci za G¢elem zpochybnéni objektivnich informaci.



Rusko-ukraiinské informaénivalka

5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Josef Pazderka / Ceska republika / 2015 / 7 min.

TEMA: rusko-ukrajinsky konflikt, souéasna ruska propaganda

CILE LEKCE:

1.

rozvijet kritické myslenia medialni gramotnost,

2. mit povédomi o cilech a néstrojich propagandy v rusko-ukrajinském konfliktu,
3. uvédomitsi snadnost zneuziti fotografif a videl k manipulaci s pfijemcem.
AKTIVITY:

m Cojenafotografii?— 45 minut (vCetné projekce), 15+

Zaci dostanou fotografii a zodpovi jednoduché otazky sméfujici k tomu, co na ni vidi. Nasledné své odpové-
di porovnaji s jejim redlnym obsahem.

Popisky — 40 minut (véetné projekce), 15+

Zaci pracujf ve skupinach, pficemz viechny skupiny dostanou stejné fotografie a na zakladé tif riiznych
zadani k nim vytvoff popisky.

Troji identita— 45 minut (véetné projekce), 15+

Zacijsou rozdélenf do tf skupin. Kazdé bude pfidélena jedna ze tif identit, pod kterymi byla ruskymi médii
prezentovanajedna a tatdz osoba. Kazda skupina poté zodpovijednoduché otazky tykajici se toho, koho

reprezentuje a s jakym cilem pfijela tato osoba na Ukrajinu.

INFORMACNI TEXTY:

Otazhy a odpovédi (role propagandy v rusko-ukrajinském konfliktu, historie a souvislosti rusko-ukrajinského
konfliktu, novinafska etika vs. propaganda)

Propagandistické lahiidky (sedm ruskych propagandistickych videl s komentarem, videoklipy, TV reportdz

0 Foru 2000, détsky TV porad, animovany film, promo a viraIni videa)

RejstFik pojmui (abecedni rejstik pojm( souvisejicich s rusko-ukrajinskym konfliktem, klicové udélosti,
osoby, mista a média)

Jak se spravné ptat (pét klicovych otazek, které bychom si méli polozit pfi ¢teni/sledovani medialniho sdélen)
Kontrolni mechanismy médii — schéma porovnani kontrolnich mechanism nezavislych médii a médif fize-
nych autoritativnim reZimem

Tipy, jak na internetu nenaletét— sedm tip(i, jak odhalit neseriézniinformaci a nesdilet ji dal
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Unas Boméhali talg

Karel Strachota / Ceska republika / 2015 / 6 min.

TEMA: sovétska propaganda, souéasna ruska propaganda

CILE LEKCE:

1. porovnat okupace naseho tzemiv modernich déjinach se soucasnou ruskou okupacf ukrajinského tzemt,
2. porovnat sovétskou propagandistickou rétoriku z roku 1968 se soucasnou ruskou rétorikou,

3. seznamit se s konkrétnimi propagandistickymi materidly vydanymiv srpnu 1968 a okupacnf propagandou.

AKTIVITY:

m Paralela— 45 minut (vCetné projekce), 15+
Aktivita vede zaky k zamysleni nad paralelou mezi okupacemi naseho tizemiv modernich déjinach s okupa-
cf ukrajinského tizemi Ruskem v roce 2014.

m Fasismus v ruské propagandé — 30 minut (vCetné projekce), 15+
Aktivita zakam pribliZi rétoriku ruské propagandy, které ¢asto vyuziva hrozbu fagismu. Zaci dostanou cita-
ce z let1968 a 2014, které porovnajf a pokusi se je historicky zafadit.

m Dnesnivydani— 45 minut (véetné projekce), 17+
Prostiednictvim aktivity se Zaci sezndmf s nastroji propagandy vyuZitymi pfi okupaci Ceskoslovenska vojsky
Varsavské smlouvy v roce 1968.

INFORMACNI TEXTY:

m Otazhy a odpovédi (okupace CSSR vojsky Varsavské smlouvy v roce 1968, srovnani okupace CSSR v roce
1968 s ruskou anexi Krymu s diirazem na propagandu, zajmy SSSR v tehdejii CSSR a zajmy Ruské federace
na Ukrajing)

m Propagandistické lahiidky (sedm ruskych propagandistickych videi s komentafem, videoklipy, TV reportaz
o Foru 2000, détsky TV porad, animovany film, promo a virdlni videa)

m Rejst¥ik pojmii (abecedni rejstiik pojmU souvisejicich s rusko-ukrajinskym konfliktem, klicové udélosti,
osoby, mista a média)

m Jakse spravné ptat (pét klicovych otazek, které bychom si méli polozit pfi ¢teni/sledovani medidlniho sdéleni)

m Kontrolni mechanismy médii— schéma porovnani kontrolnich mechanism nezavislych médii a médif fize-
nych autoritativnim reZimem

m Tipy, jak na internetu nenaletét— sedm tipd, jak odhalit neseriézni informaci a nesdilet ji d4l
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Masterzlan

5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Juris Pakalning / LotySsko / 2016 / 52 min. (viz okruh 3 Podoby propagandy)

TEMA: souéasna ruska propaganda, tii podoby propagandy

CILE LEKCE:

1.

seznamit se s rliznymi nastroji a cili ruské propagandy,

2. posilit svou schopnost kriticky vyhodnocovat informace a byt citlivy/a k projevim manipulace,

3. rozvijet svou medialni gramotnost.

AKTIVITY:

m Informacni bubliny— 90 minut (vCetné projekce), 15+
Zaci na zakladé zhlédnutého filmu o ptisobeni ruské propagandy v Pobaltf ve skupindch popiou, jak histo-
rické udalosti v téchto zemich interpretuji oni sami a jak ruska propaganda.

m Médiajako hlidaci pes demokracie— 90 minut (vCetné projekce), 16+
Prostfednictvim aktivity Zaci porovnaji koncept médifjako hlidacich pst demokracie se situaci ruskych mé-
dif predstavenych ve filmu.

m Jsem rushky okupant— 90 minut (véetné projekce), 16+

Zaci porovnajf interpretaci riiznych vojenskych intervenci sovétské a ruské armady, kterou nabizi propagan-
distické video, s historickymi fakty.

INFORMACNI TEXTY:

Otazhy a odpoveédi (historické vztahy Pobaltia Ruska, postaveni ruské mensiny v pobaltskych zemich, ruska
zahrani¢ni propaganda)

Propagandistické lahiidky (sedm ruskych propagandistickych videi s komentarem videoklipy, TV reportaz

o Foru 2000, détsky TV porad, animovany film, promo a viralni videa)

Kontrolni mechanismy médii — schéma porovnani kontrolnich mechanism nezavislych médii a médif fize-
nych autoritativnim reZimem

Jak se spravné ptat (pét klicovych otazek, které bychom si méli poloZit pfi ¢teni/sledovani medialniho sdélenf)
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNiMU VZDELAVANI

Komunisticka propaganda

S propagandou se ¢lovék pred listopadem 1989 setkaval témér na kazdém kroku: v mladeznickych or-
ganizacich, na ulicich, béhem ritualnich oslav, valila se z vyloh obchod, z televiznich poradd, seriald
i detektivek.

Obecna aktivita:

m Propaganda v kostce — 20 minut, 14+

Zaci si vyrobf kostky z papfru. Na kazdou stranu napi$ou jeden z nasledujicich pokynti: popis z pohledu propagan-
dy, popis dle skutecnosti, uved priklad propagandy, porovnej s dneskem, pro¢?, argumentuj pro a proti. Po zhléd-
nuti filmu nebo ukazky na téma propaganda Zaci hazeji kostkou a nahliZeji na snimek z dané perspektivy.

TEMA: nedemokratické rezimy, 60. 1éta a Prazské jaro 1968, komunisticka propaganda

CILE LEKCE:

1. ziskat povédomi o zplsobu slaveni Svatku prace za minulého rezimu,
2. uvédomitsi socialistickou realitu zbavenou rousky propagandy,

3. dokazat popsat a rozlisit organizace Sokol a Pionyr.

AKTIVITY:

m Piony¥Fi na tribundch— 45 minut (véetné projekce), 14+
Zaci analyzuji materidl tykajicf se tlohy pionyril v prvomajovych priivodech a seznamf se s terminy bézné
uzivanymi komunistickou propagandou.

m Apak prisly Spartakiady — 45 minut (véetné projekce), 14+

Ve skupinach zaci pracuji s materidly tykajicimi se organizace Sokol a vsesokolskych sletd. Diskutuji nad
zplisoby zneuZiti a promén téchto instituci ze strany organt propagandy.

INFORMACNI TEXTY:
m Doprovodné materialy ohledné spartakiad a prvomajovych oslav
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5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Pronaganda vliteratuie ave m’ arném umeéni

Schiize pred priivodem / Archiv Ceské televize / Rusko /1975 /3 min.

3¢ TEMA:nedemokratické rezimy, 60. 1éta a Prazské jaro 1968, normalizace

& CILELEKCE:
1. mit povédomi o kulturnich aktivitach za minulého rezimu,
2. dokazat popsat obsah a formu v tehdejsim prostredi,
3. byt schopen/schopna odhalit tendenéni prvky v umént.

(7 AKTIVITY:
m Kdyz zitra bylo viastné uZ véera— 45 minut (véetné projekce), 15+
Zaci zhlédnou dobovou ukazku kulturni tvorby a diskutujf o jejim obsahu i formé. Snazi se nalézt konkrétni
znaky propagandy a popisuji tehdejsi Zivot béznych obcéant.
m Sochy jako Zivouci pomnik ideologie — 30 minut (aktivita bez filmu), 14+

Zaci ve skupinach pracuj s materialy tykajicimi se organizace Sokol a véesokolskych sletil. Diskutujf nad
zplsoby zneuZitf a promén téchto instituci ze strany propagandistickych organt.

(@ INFORMACNI TEXTY:
m Ukazky umélecké produkce socialistického realismu
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Pronaganda v Bozulérni hudbé

Déti raje / Archiv Ceské televize / Rusko /1985 / 2 min.
3¢ TEMA:nedemokratické rezimy, 60. 1éta a Prazské jaro 1968, normalizace

& CILELEKCE:
1. mit povédomi o tom, coje to socialisticky realismus,
2. ziskat prehled o predlistopadové hudebni produkci,
3. znat piiklady komunistické propagandy ve vztahu k béznym lidem.

(7 AKTIVITY:
m Détirdje— 45 minut (aktivita bez filmu), 15+
Zaci se seznamf s produkty hudebnf produkee z doby komunistického rezimu a diskutujf
o prekazkach, které byly vtomto obdobf mladym lidem kladeny.
m Do price, soudruzi— 45 minut (aktivita bez filmu), 15+
PFi préaci ve skupinach se zaci zamysleji, jak postaveni délnik( v komunistické spolecnosti vykreslovala
tehdejsi propaganda a jaké bylo doopravdy.

(@ INFORMACNI TEXTY:
m Hudba reZimu navzdory (vyvoj popularni hudby v komunistickém Ceskoslovensku, kopirovani zapadnich

trendd a restrikce ze strany cenzor(, pfejimanijednotlivych hudebnich styl()
m Doprovodné materialy (ukazky text( a pisni pfedrevolu¢nich autord)
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5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Pronaganda vtelevizi

Vrah se skryva v poli /Jifi Sequens / Rusko /1975 / 63 min.
¥¢ TEMA: Nedemokratické rezimy, iinor1948 a 50. léta, normalizace

& CILELEKCE:
1. ziskat pfehled o dobové televizni zabavé,
2. dokazatidentifikovat aspekty propagandy v seridlové tvorbé,
3. uvédomit si mozZnosti zkreslenf historickych faktd.

(7 AKTIVITY:

m Cosestalo v Babicich—180 minut (vCetné projekce), 14+
Béhem prace ve skupinach zaci odhaluji pficiny, které vedly k vrazdé tif mistnich komunistickych funkciona-
fl, pfi vysetfovani“ mohou pouzit internetové zdroje.

m Prichdazi major— 90 minut (vCetné projekce ukazek), 14+
Navazuje na predchozi aktivitu. Zaci diskutuji o mozné propagandistické dezinterpretaci skute¢nych
udalostia o tom, jak komunisticky reZzim vyuZil udalost v Babicich.

m Major Zeman dnes— 45 minut (aktivita bez filmu), 14+
Aktivita Zaky seznamuje s procesem vzniku televizniho pofadu a jeho propagandistickym vyuzitim pro
dezinterpretaci historickych udalosti.

m Vtelevizijako doma— 45 minut (aktivita bez filmu), 15+
Aktivita Zakam priblizuje, jakym zpasobem se komunisticky reZim snaZzil ziskat ob¢ana na svoji stranu
prostfednictvim televizni zabavy.

(@ INFORMACNI TEXTY:
m Televizni program z 6. kvétna 1985 (program vysilani Ceskoslovenské televize z pondéli 6. kvétna 1985)
m Televizni program ze 7. listopadu 1985 (program vysilani Ceskoslovenské televize ze &tvrtka 7. listopadu 1985)
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5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Pronaganda v tisku

Anticharta v divadle / Archiv Ceské televize / Rusko /1977 / 6 min.
TEMA: komunisticka propaganda, nedemokratické rezimy, moderni éeskoslovenské d&jiny

CILE LEKCE:

1. seznamit se s formami cenzury v totalitnim rezimu,

2. dokazat analyzovat dobové informace,

3. umét kriticky zhodnotit vystoupeni vefejnych funkcionara.

AKTIVITY:

m  Ocima novind#i Rudého prava— 25 minut (aktivita bez filmu), 14+
Zaci si prostfednictvim aktivity vyzkouseji ¢tenf s porozuménim, vyhledavani objektivnich informacf
avyuzitf ¢isté popisného jazyka na piikladu udalosti17. listopadu 1989.

m MiizeleZ slouZit dobré véci— 45 minut (aktivita bez filmu), 15+
Prostfednictvim aktivity Zaci porovnavaji originalni a upravené fotografie zobrazujici komunistické statniky
a ucfse kriticky prijimat médii predkladana fakta.

INFORMACNI TEXTY:

m  Za nové tvirci ciny ve jménu socialismu a miru (text prohlasent, které bylo predloZeno k podpisu ¢elnim
kulturnim pfedstaviteldim komunistického rezimu jako reakce na vznik Charty 77)

m Novorocni projev Gustdva Husdka (pietisk prezidentského novoro¢niho projedu ve formé, vijaké byl
zverejnén v Rudém pravu 3. ledna 1977)
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5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Pronaganda ve filmu

Lidé ocelovych let / Kratky film / Rusko /1961 /11 min.

3¢ TEMA: komunisticka propaganda, nedemokratické rezimy, moderni éeskoslovenské dé&jiny

& CILELEKCE:
1. seznamit se s odvétvimi primyslu, na ktera kladl komunisticky rezim nejvétsi dlraz,
2. dokazat popsat disledky upfednostriovani uréitého odveétvi pro celou ekonomiku,
3. umét vysvétlit pojmy ,brigady socialistické prace* ¢i ,socialistické zavazky*.

(7 AKTIVITY:
m Lidé ocelovych let— 45 minut (véetné projekce), 14+
Aktivita zaklim ukazuje, na jaka odvétvi primyslové vyroby kladl komunisticky rezim dliraz a jaké dasledky
to mélo pro bézného spotrebitele, ale naptiklad i pro Zivotni prostredi.
m Propagandajako Femeslo— 60 minut (vCetné projekce), 14+
Aktivita dava Zakdm nahlédnout na techniky propagandy, a to pomoci sest¥ihu filmi z 5. let. Z4ci se poku-
si konfrontovat predkladany obraz tehdejsi spolecnosti s poznatky o destrukei totality.

(@ INFORMACNI TEXTY:
m Doprovodné materialy (O realismu pravém a nepravém — ukazka z knihy Zderka Nejedlého O uméni a politice)
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Pronaganda ve skolstvi

5. MAPA AV LEKCi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Branna vychova mladeze / Archiv Ceské televize / Rusko /1986 / 2 min.

TEMA: komunisticka propaganda, nedemokratické rezimy, moderni éeskoslovenské d&jiny

CiLE LEKCE:

80

1. seznamit se s prostiedim skolnfho vzdélavaniv totalité,

2. dokézat popsat dilezitost pdsobeni na mladé lidi pro tehdejsi statni vedent,

3. umét popsat branné cviceni a interpretovat historické udalosti.

AKTIVITY:

m Plynové masky nasadit— 45 minut (vCetné projekce), 14+
Prostfednictvim aktivity se Zaci seznamuji s vyznamem branného cviceni ajeho parodiemi. Zamysleji se
nad tim, pro¢ branné cviceni vyvolava dodnes u pamétnikd humorné reakce.

m Déjiny pisi vitézové — 20 minut (vCetné projekce), 13+
Aktivita zabavnou formou seznamuje Zaky s novodobou narodnf historii a zaroveri je vede k uvédomént,
jak je moZné historii zkreslit a vyuzit ve prospéch totalitni moci.

m Nasténky véera a dnes— 20 minut (aktivita bez filmu), 14+
Pfi porovnavani fotografii Skolnich nastének z doby komunistické totality a z dnesni doby se Zaci zamysli
nad funkci téchto informacnich prostredki a jejich vlivu na mysleni zakda.

INFORMACNI TEXTY:

m Doprovodné materialy (odkazy na dobova videa)
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5. MAPA AV LEKCIi A AKTIVIT K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Pronaganda ve vei"einém Brostoru

Stavba Stalinova pomniku / Archiv Ceské televize / Rusko /1954 /1 min.
TEMA: komunisticka propaganda, nedemokratické rezimy, moderni éeskoslovenské d&jiny

CILE LEKCE:

1. umétvlastnimislovy popsat, jak sochafska dila vyuzivala komunistickd propaganda,

2. védét, kdy a kde byl postaven Stalintv pomnik a jakou roli hral v komunistické propagandé,
3. rozumét manipulativnimu charakteru komunistické feci.

AKTIVITY:

m Porucime vétru desti— 45 minut (aktivita bez filmu), 14+
Prostfednictvim aktivity Zaci nahlédnou do procesu tvorby propagandistickych kampani. Ui se analyzovat
propagandisticka hesla dle jejich funkci a hledatjejich ideologickou podstatu.

m Ideologie mezi konzervami— 35 minut (aktivita bez filmu), 14+
Z4aci se prostiednictvim aktivity seznamf s pfiznaénymi prvky socialistickych vyloh a tyto prvky se naucf
pojmenovavat a chapat v dobovych souvislostech.

m Fronta na maso— 45 minut (aktivita bez filmu), 15+
Aktivita ukazuje, jak komunistickd propaganda pronikala do umeénf, které ji mélo slouzit a podpofit kult,
ktery kolem sebe sovétsky vidce budoval.

m PoFad tu s ndmijsou— 45 minut (aktivita bez filmu), 15+
Aktivita zakam ukazuje, jak komunisticka propaganda pronikala prostfednictvim socharského umeéni
do kazdodenniho Zivota ob&anti nékdejsiho Ceskoslovenska.

INFORMACNI TEXTY:

m Propaganda ve verejném prostoru
(text Adama Drdy o formach a vsudypfitomnosti totalitni pfedlistopadové propagandy)
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6. SPOLUPRACUJICi ORGANIZACE

Asociace pro mezinarodni otazky

Nevladni neziskova organizace, zaloZzend v roce 1997, se vénuje vzdélavani a vyzkumu v oblasti mezinarodnich
vztaht. Cinnost asociace je neodmyslitelné spjata nejen s poradanim Prazského studentského summitu, ale i ak-
tivitami vyzkumného centra —zahrani¢né politického think-tanku, ktery usiluje o zkvalitnéni debaty o ¢eské
zahranic¢ni politice. Jeji aktivity se postupné rozsitily také o programy podporujici rozvoj obéanské spolecnosti,
zvysovaniobcanskych kompetenci mladych lidi ¢i pfedavani zkusenosti z ceské transformace do zahranici. Pa-
sobf nejen v Praze a na celostatnf drovni, ale i v regionech CR ¢i stfednf a vychodnf Evropé, zejména na Ukrajiné
av Bélorusku.

http://www.amo.cz/

Demagog.cz

Demagog.cz je neziskova organizace, kterd se zabyva ovérovanim faktickych vyrokd ceskych politik. Odha-
luje, nakolik nase politické elity s vefejnosti hraji korektni hru, nebo nakolikji naopak klamou. V roce 2012 jej

zalozila skupina student( politologie z Masarykovy univerzity. Jiz nasledujici rok ziskal tento projekt Novinar-
skou cenu za inovativni obéanskou online Zurnalistiku. V soucasnosti spolupracuje s tydenikem Respekt, Ceskym
rozhlasem a portalem Seznam.cz.

http://demagog.cz/

EDUin

EDUin je obecné prospésna spolecnost zalozena roku 2010, kterd vznikla za G¢elem kazdodenntho informacn
ho servisu z oblasti vzdélavani. EDUin vydava tydenni zpravodaj Beduin s novinkami ze svéta vzdélavani, més
ni zpravodaj Rodice vitani s inspirativnimi napady o spolupraci skoly a rodic( ¢i spravuje on-line EDUkalendar.
Dale provozuje pracovni portal pro pedagogické pracovniky a profesionaly, poskytuje riizné poradenstvi a ma-
puje vzdélavaci nabidku pro vyucujici.

http://www.eduin.cz/
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Evropské hodnoty z. s.

Think-tank Evropské hodnoty je nevladni odborna instituce branici liberalni demokracii. Jeji vizi je svobodné,
bezpec¢né a prosperujici Cesko ve stfedni Evropé, kterd je pevnou soucasti Zapadu. Instituce poméha elit ag-
resivnim rezimam, radikalizaci uvnitf spolecnosti, siteni autoritarskych tendenci a extrémistickych ideologif
véetné islamismu. Od roku 2005 se jako nevladni neziskova organizace, kterd nenf spojena s Zadnou politickou
stranou, vénuje vyzkumné a vzdélavaci ¢innosti.

http://www.evropskehodnoty.cz/

82



6. SPOLUPRACUJICi ORGANIZACE

HOAX.cz

Server HOAX.cz byl zaloZen v roce 2000. Jeho plvodnim zamérenim bylo informovanf laické vefejnosti

o problematice poplasnych zprav, podvodd, mytl a fetézovych e-maild kolujicich po internetu, které jsou
vseobecné oznacovany anglickym slovem hoax. Plvodni databadze hoax( byla postupné rozsitena o infor-
mace a ukazky dalsich podvodnych pokust a Gtokd na uzivatele internetu. V soucasné dobé obsahuje také

informace o falesnych loteriich, phishingu a falesnych dédictvich.
http://www.hoax.cz

Manipulatori.cz

Publicisticky web Manipulatofi.cz vznikl v roce 2015 a od té doby se vénuje oblasti politického marketingu,
ovérovanim fakt(, public relations a komunikacnich strategif, s presahem do dalsich spolecenskych véd. Pod-
poruje nezavislé, oteviené mysleni za Gcelem otevirani kritické debaty o spolecenském a politickém déni v sou-
vislostech Ceské republiky a také projekty vedoucf ke zkvalitfiovanf vefejného diskurzu.

http://manipulatori.cz/

Nadace Open Society Fund Praha

Nadace byla zaloZena v roce 1992 jako nestrannd, nezavisla a apoliticka organizace, jejimz poslanim je rozvijet
hodnoty oteviené spole¢nosti a demokracie v Ceské republice. Financuje a sama realizuje projekty jak na celo-
statni Grovni, které se tykaji systémovych zmén v nasi spolecnosti (napf. zmény legislativy ¢i zaZitych predsud-
k), tak v regionech, jez prispivajf k fesenf konkrétnich situaci a lokalnich problémd (napf. prace radnic, mistni

developerské projekty). Podporuje aktivni obcany, ktefi ovliviuji déni ve svém bezprostifednim okolii své zemi.

http:/fosf.cz/cs/

Prague Security Studies Institute

Neziskova nevladni organizace zaloZzend v roce 2002 s cilem podporovat budovani spravedlivé, bezpecné,
demokratické a trzni spole¢nosti v Ceské republice a ostatnich postkomunistickych zemich. Nabizi programy
zamérené na skoleni nové generace mladych politickych predstavitelt pro zvladani komplexnich bezpecnost-

otazkami, kte¥f usilujf o rozvoj demokratickych instituci a hodnot v Ceské republice a okolnich zemich.
http://www.pssi.cz/
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6. SPOLUPRACUJICi ORGANIZACE

Stredisko medialni vychovy Teologické fakulty Jihoceské univerzity
v Ceskych Budéjovicich

Stredisko bylo zaloZeno roku 2015 a jeho poslanim je podporovat a realizovat medialni vzdélavani déti, peda-
gogl a vychovatell zejména ve vztahu k socialnim sitim a novym médiim. | tento rok pro pedagogy pfipravuje
letni intenzivni kurz s ndzvem ,Socidlni sité jako vyzva pro vychovu a vzdélavani“ akreditovany MSMT. Kurz
predstavuje socialnf sité jako kreativni nastroj pro pfedavanivzdélavaciho obsahu a poskytuje jeho Gcastni-
kdim mnoho ddlezitych znalosti.

https://www.stremev.cz/

Vy3$i odborné $kola Jana Amose Komenského

Vyssi odborna skola]. A. Komenského v Ostravé vyucuje od roku 2010 vzdélavaci program ,Medialni komuni-
kace“v denniidalkové formé studia. Vzdélavaci program propojuje marketing, Public Relations a publicistiku.
Odborné predmeéty jsou vyucovany pedagogy, ktefi plisobi ve vefejnopravnich i soukromych médiich, v marke-
tingovych oddélenich firem ¢i reklamnich agenturach. Studenti rozviji svou pisemnou i mluvenou komunikaci,
grafickou zdatnost a ziskavaji zkusenosti s audiovizualnf tvorbou.

http://www.vosjak.cz

Vyssi odborna skola publicistiky

Jiz 20 let vzdélava talentované mladé lidi se zajmem o profesionalni ptisobeni v médiich. Od roku 2015 se mo-
hou studenti hlavniho oboru publicistika dale specializovat v zamérenich audiovizualni a digitalni média, zur-
nalistika a tvair¢f psanf, Public Relations a komunikaéni studia a medialnf projekty. Skola nabfzi dennf i kombi-
nované studium, absolventi obdrz titul diplomovany specialista.

https://www.vosp.cz/
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