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MQPOSILOVNA

UVODEM

VITEJTE V MQPOSILOVNE!

VITEJTE V MQposilovné!

V MQposilovné se posiluje medialni gramotnost.
K ¢emu je dobré mit medialni gramotnost v kondici?

Medidlni gramotnost je souhrnem znalosti a dovednosti,
které vyuzijeme, kdyz:

- se pohybujeme v online prostoru

- zvetejiiujeme na internetu informace o sobé nebo o svych blizkych

- chceme chranit své soukromi a minimalizovat digitaini stopu, kterou zanechdvame

- chceme omezit zobrazenou online reklamu

- potfebujeme vyhledat spolehlivé informace

- se dozviddme z web{i nebo pFispévkil na socidlnich sitich o tom, co se d&je v CR a ve svété
- se mezi zobrazenymi pt¥ispévky objevi fake news, hoax nebo dezinformace

- nastavujeme u webovych sluZeb hesla a dalsi metody zabezpeceni

- chceme mit pod kontrolou, kolik ¢asu travime na pocitaci a mobilu

- a v mnoha dalSich situacich

MQposilovna je e-cvicebnice, kde najdete 5 tréninkovych lekci,
které se témito tématy zabyvaji.

Jak to v MQposilovné funguje?

- PFipravte si tréninkové nacini - stdhnéte si tento pdf dokument do svého pocitace a pamatujte si, kde ho
méte uloZeny, abyste se k nému mohli kdykoliv vratit.
Tip: Lekci (PDF) si nejdfive stahnéte a az poté vypliujte, jinak vase prace nemusi byt uloZena.

- Zacnéte trénink rozcvickou - podivejte se na uvedené kratké video, na jeho zhlédnuti budete pot¥ebovat
pfipojeni k internetu.

- Pak se pustte do samotného tréninku - projdéte viechny tkoly v této lekci. Ukoly miZete vypliiovat
postupné a praci si pribézné ukladat. Pokud b&hem vypracovavani tkold narazite na néjaky zadrhel,
poradte se se svym vyucujicim, jak ho vyfesit.

NezZ zacnete, vypliite své jméno a pFijmeni:

Na konci kazdého tréninku si nezapomente svoji praci ulozZit.
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LEKCE 3 - ,
KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

Padtrejte s Kovym po tom, KOMU jsou jednotliva medialni sdéleni uréena, kdo
je jejich hlavni cilovou skupinou. Zjistéte, jak funguji socialni bubliny a jak
jim uniknout.

4 UkoL 1

Jaké jsou podle vas typické cilové skupiny nasledujicich médii?

Na zahFati k sobé pFifadte dand média a jejich cilové skupiny v tabulce nize.

a/ Stream.cz d/ Casopis Elle 1/ Zeny 4/ mladsilidé
b/ Slagr TV e/ Sport.cz 2/ muzi 5/ starsilidé
¢/ CT:D 3/ déti

a/ b/
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Pro¢ se domnivate, Ze Stream.cz cili pravé na vami vybranou cilovou skupinu? Struéné zdiivodnéte
(max. 200 znak{).

% UkoL 2

Odpovézte strucné na otazky.

1. Co o sobé zverejnujete na socialnich sitich?

2. Myslite, Ze se nachazite v néjaké socialni bubliné? Vysvétlete.

jsns.cz
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% UkoL 3

Prectéte si facebookovy pFispévek a odpovézte na otazky nize.

Hana Bockova i3 BAZAR ROSTLIN
36 min *+ &

Promirite, Ze sem vkladam tento pfispévék,
ale je potieba o tom mluvit a psat...

Arabové v Lidéfovicich!

Lidéfovice, Dacicko, 15.7. 2015. Skupina
arabskych "uprchlik(" bezdlvodné podrezalo
veskera hospodarska zvirata u naseho
souseda, drobného zemédélce. Prezil pouze
kan, ktery byl bezpecné zavieny. Po policejni
akci s termovizemi jich bylo deset pochytano,
dalsich cca 80 bylo dopadeno v okoli Starého
meésta pod Landstejnem. Tam dokonce zabrali
obydleny dim. Sdélovaci prostiedky o tom
samoziejmé mici. Prosim sdilejte, Sirte.

Hana Bockova, Lidéfovice

1. Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?
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3. Jak mGze sdéleni ovlivnit nizory, postoje a chovani pFijemci?

4. Toto medialni sdéleni je:

komentar poplasna zprava reklama

% UKol 4

Prectéte si definice a pFifadte k nim spravné vyrazy z tabulky nize.

jsou pouZivany webovymi vyhledavadi ¢i socialnimi sitémi. Nabizeji nam co
nejrelevantnéjsi obsah, a tim nds udrZuji na sitich co nejdéle, coz majitelim siti zajistuje zisky z reklamy. Zohlediuji
pFi vybéru zobrazovanych pFispévkl mnoho osobnich dat (napt. lokalitu, sociodemografické charakteristiky, zajmy,
konicky, okruh ptatel nebo obsahy, na které jsme v minulosti reagovali).

je stav, kdy k uzivateli internetu proudi pfedevsim informace, které jsou ve
shodé s jeho nazory, zatimco informace v rozporu s jeho ndzory se k nému nedostavaji viibec nebo v mensim
mnozstvi.

Pojem znamena, Ze ¢lovék ma tendence uptfednostiiovat informace a inter-
pretace, které podporuji jiz vytvoreny vlastni ndzor, a naopak ignorovat nebo podcenovat informace, které jsou
s timto nazorem v rozporu.

Ustdleny, konvenc¢ni, zpravidla zjednoduseny postoj nebo nazor, ktery je vztaZzen na celou skupinu
se nazyva

je umyslné Sifend IZiva informace (obvykle varovani pfed smyslenym nebezpe-
¢im) s cilem vyvolat paniku. Je definovéna jako trestny ¢in, hrozi za ni tedy pravni postih.

algoritmy poplasna zprava stereotyp | informacni bublina konfirmacni zkresleni

jsns.cz
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% UkoL s

Ministerstvo zdravotnictvi potFebuje co nejucinnégji oslovit Cechy s informaci o tom, Ze je diileZité nechat se
ockovat proti chfipce. Marketingovi experti vytipovali nékolik cilovych skupin a jejich typické zastupce, které
je potfeba oslovit pfednostné.

Jste jednim z ministerstvem najatych marketingovych expertt. Vasim tkolem je vytipovat, jak se informace
o diileZitosti ockovani CO NEJRYCHLEJI a CO NEUCINNEJI dostane ke dvéma predem uréenym cilovym skupi-
nam.

1. Typickym zastupcem prvni cilové skupiny je:

Senior, 71 let, Varnsdorf na severu Cech, technické
vzdélani, nyni v dichodu

Divka, 14 let, Praha, osmileté gymnazium

ProstFednictvim jakych KOMUNIKACNICH KANALU tuto informaci k vybranym cilovym skupindm dopravite?
Které kanaly budou podle vas NEJVHODNEJSi A NEJEFEKTIVNEJSi?

Tipy: MUZe to byt televize, tisk, internet, socidlni sité, e-mail, billboardy, telefon apod. Pfemyslejte nad tim, co za-

stupce cilové skupiny ¢te, kam chodi, odkud bere informace, kterym zdrojdm dlvéfuje. ZvaZte placené i neplacené
kanaly.

Uvedte tFi kandly ke kaZdé cilové skupiné a vybér kazdého kratce zdiivodnéte.

Pokud napf¥iklad myslite, Ze je vhodné vyuzit televizi, uvedte konkrétni stanici, pfipadné i pofad, pokud face-
bookovou stranku, uvedte, jak by se méla jmenovat, pokud billboard, uvedte, kde by mél byt umistén, pokud
e-mail, vymyslete jeho pfedmét atd.

jsns.cz
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Senior

)

2)

3)

Divka
1)

2)

3)
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Odpovézte na otazky. VVyberte 1 odpovéd.

1. Jaké prispévky podle vaseho nazoru vidi uZivatelé Facebooku na svém uGctu?
VSechny pFispévky svych ,pratel“ a ,olajkovanych® stranek a skupin
Nahodné vybrané pFispévky svych ,pratel” a ,olajkovanych® stranek a skupin

PFispévky systematicky vybrané Facebookem na zakladé toho, jak se na Facebooku chovali v minulosti

2. Predstavte si, Ze zadate celd tFida ve stejny ¢as do stejného internetového vyhledavace (napf. Googlu) na
svych mobilech stejny hledany vyraz. Ve vyhledavaci se vam zobrazi jak vysledky samotného vyhledavani,
tak reklamni sdéleni. Ktera z nasledujicich moZnosti podle vaseho nazoru nastane?

Vsichni vidi stejné vysledky a stejnou reklamu.
Vsichni vidi stejné vysledky, ale rdzni spoluZaci vidi rdznou reklamu.
ROzni spoluzaci vidi rdzné vysledky, ale vSichni vidi stejnou reklamu.

ROzni spoluZéci vidi riizné vysledky a rdiznou reklamu.

3. MdUzZete napsat na Facebook vymyslenou zpravu, Ze skupina osmdesati arabskych mladik( Gtoci v Pardubicich
na dlichodce s noZzem v ruce?

Ano, svoboda projevu nema na Facebooku zadné hranice.
Ano, ale mUZete byt obvinéni z trestného Cinu Sifeni popladné zpravy.

Ano, ale moc dlouho tam nezdstane, Facebook viechny pFispévky ovéfuje a ty nepravdivé do 5 minut smaze.

W BONUSOVY UKOL

Jak se chovat na socidlnich sitich?

Napiste seznam vlastnich zkusenosti, rad, doporuceni, jak se chovat na socialnich sitich, adresovanych jedné
z nésledujicich cilovych skupin (v rozsahu 2000—3000 znak{ véetné mezer):

a/ svému mlad$imu sourozenci
b/ kamaradovi

¢/ rodi¢dm/prarodi¢iim/seniorim

Hotovy text zaslete svému vyucujicimu zptisobem, na kterém jste domluveni
(e-mailem, nahrdnim na domluvené misto apod.).

jsns.cz
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GRATULUJEME, PROSLI JSTE USPESNE
TRENINKEM. CO SI Z NEJ ODNASITE?

Zaskrtnéte vse, co pro vas plati:
Dovedu rozpoznat, komu je vybrané medidlni sdéleni urceno.
Vim, jakymi cestami se ke mné a jinym pFijemcdim medidlni sdéleni dostavaji a jak se mdzou dal siFit.
Uvédomuiji si, Ze medidlni sdéleni mohou ovlivnit moje nazory, postoje, ¢i dokonce chovani.
Zndm rysy poplasné zpravy a uvédomuiji si jeji mozné dopady.

Vim, jak funguji algoritmy vyhledavacl a socidlnich siti.

Co dalSiho jste se diky této lekci nauéili nebo si uvédomili?

jsns.cz -
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