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. obsahuje 5 lekci vhodnych zejména pro Zaky 8. a 9. tFid zakladnich kol

a stfedoskolaky. KaZzda lekce obsahuje kratké video v ¢asovém rozmezi
5-7 minut a nékolik tloh k vyplnéni.

. Lekce jsme sestavovali tak, aby byly pro zaky atraktivni jak zpracovanim,

tak tematicky. Zabyvaji se

- metodickou koncepci 5 kli¢ovych otdzek a posuzovanim
ddvéryhodnosti medialnich sdéleni

- vefejnopravnimi a soukromymi médii
- fungovanim socialnich siti a socialnimi bublinami
- reklamou a jejimi pfesvédcovacimi technikami,

- ¢i motivaci tvlrct medialnich sdéleni

. E-cvicebnice je ve formétu vyplnitelného PDF a je navrZena tak, aby s ni

Zaci mohli pracovat zcela samostatné.

. Odhadujeme, Ze jedna lekce zakiim zabere bez bonusovych tGkold

pFiblizné 60 minut.

. Pofad Kovyho medidlni ring obsahuje ¢eské titulky a je vhodny i pro

nedoslychavé a neslysici.
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MQPOSILOVNA

JAK S E-CVICEBNICi PRACOVAT?

JAK S E-CVICEBNICi PRACOVAT?

1. Doructe studentlim e-cvicebnici (zaslete ji jako pFilohu e-mailem nebo ji zpFistupnéte v on-line prostredi,
které vyuzivate).

2. Upresnéte zakim

- jak s e-cvicebnici pracovat - méli by si PDF uloZit do svého pocitace, stdhnout si program Adobe Acrobat

videa a aZ poté vypliiovanim dkold, viechnu praci s e-cvicebnici si ukladat. E-cvi¢ebnici je mozné otevfit,
vyplfiovat a priibézné ukladdat i na mobilu. Opét k tomu staci mit nainstalovanou bé&znou aplikaci na ¢teni
formatu PDF.

Tip: Upozornéte zaky, ze lekce (PDF) je potfeba si nejdFive stahnout a az poté vyplnit, jinak jejich prace
nemusi byt uloZena.

- do kdy a jaké lekce maji Zaci projit - doporucujeme zaddvat zakdim lekce postupné a nechat jim dostatek
¢asu na jejich vyplnéni.

- Jakym zplsobem s vami mohou Fesit pFipadné otazky

- jak vdm maji vypracované e-cvicebnice dorudit (zaslat e-mailem, uloZit na sdileny disk apod.)

- Jak maji pFistoupit k bonusovym tkolim - zda je maji udélat vsichni, jen ten, kdo chce, udélat jen nékteré,
zcela vynechat apod.

Slovem bonusovy je oznacen posledni Gkol u kazdé lekce. Jsou to Ukoly, které jsou ¢asové narocnéj-

$i ne7 ostatni, jsou vice kreativni, ale také narocné&jsi na techniku. Zaci béhem nich, nataceji video
(nebo nahravaji audio), vyhledavaji informace na internetu a piSou tvahu k zadanému tématu.

3. KdyZ uz méate vyplnéné e-cviéebnice, projdéte odpovédi Zaku a dejte jim zpétnou vazbu. Ke kvizovym
otazkam muzete studentim nasdilet spravna FeSeni (ktera jsou uvedena nize), u otevienych tloh zhodnotit
slovné, jak si 2k s ukolem poradil. Do PDF dokumentt je moZné vklddat komentafe - staéi kliknout

pravym tladitkem mysi na oblast, kterou chcete okomentovat, a zvolit moznost ,pFidat k textu listek s
poznamkou*.

PF¥imlouvame se za to praci studentd nezndmkovat, e-cvi¢ebnici nevnimame jako test znalosti, ale
jako zplsob, jak zabavnou formou posilit medialni gramotnost mladych lidi.
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LEKCE 1: KOVYHO MEDIALNI RING - 1. DiL: KDO?
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LEKCE 1:
KOVYHO MEDIALNI RING - 1. DiL: KDO?

Ukol 2

1. Kdo je autorem nebo tviircem tohoto sdéleni?

Jméno autora byva obvykle uvedeno pod titulkem nebo pod textem ¢lanku - zde bychom tedy méli hledat nejdFive.
Pod titulkem ¢lanku je hned vedle data jeho publikovani mala fotografie. P¥i pouZiti zpétného vyhledavani obrazkd
na Googlu zjistime, Ze jde o fotku Sylvestera Stallona z 80. let. Je nicméné pravdépodobné, Ze vasi zaci nebudou
Sylvestera Stallona znat a budou fotografii s nim povazovat za skutecnou fotografii autora ¢lanku. Fotografii nelze
rozkliknout, ale po najeti mysi na fotografii se objevi text ,,Obrazek uZivatele matej_svoboda@email.cz“. Je pouZito
pomérné ¢asté jméno a takovouto schranku si mize zalozit kdokoli b&hem nékolika minut. Neni tim tedy potvrze-
no, e se autor skute¢n& jmenuje Maté&j Svoboda. Zaci by tedy méli dospét k zavéru, Ze autora sdéleni nelze uréit.

2. Jaké informace Ize o autorovi nebo tviirci tohoto sdéleni na tomto webu dohledat?

O autorovi nejsou na webu uvedeny zadné dalsi informace. V pati¢ce webu je uvedené, Ze obsah stranek patfi ,,©
FTV Prima“. Po kliknuti na sekci ,,0 vydavateli“ se dostaneme na stranku s informacemi o spolecnosti FTV Prima,
kterd ,,provozuje celoplo$né televizni vysilani program@ Prima, Prima COOL, Prima ZOOM, Prima MAX, Prima LOVE
a Prima KRIMI“.

vy

3. Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sifenim tohoto sdéleni?

Je to predevsim provozovatel webu, ktery mdze ¢lanek déle propagovat a odkazovat na néj na svych webech.
Sdéleni se dale 3i¥i také na socialnich sitich, kde jeho Sifeni ovliviiuji sami uZivatelé (napf. pFispévek sdileji na svém
profilu, komentuji ho), ale také algoritmy socidlnich siti (ovliviiuji, komu a kdy se pFispévek zobrazi). U titulku a
také pod ¢lankem je vyzva k jeho Sifeni na socidlnich sitich Facebook a Twitter.

Ukol 4

1. PFedstavte si, Ze chcete zaloZit novou soukromou celostatni televizni stanici. Co je potfeba udélat?
Zaslat Radé pro televizni a rozhlasové vysilani zadost o vysilaci licenci.

2. Ceska média verejné sluzby jsou:
Ceska tiskova kancela¥, Cesky rozhlas a Ceska televize.

3. Ceska televize a Cesky rozhlas ziskavaji vétSinu pFijmi z koncesionarskych poplatkd. Co je to za poplatky?
Poplatky, které plati doméacnosti a firmy, jez vlastni televizni nebo rozhlasové prijimace.

4. Proc koncesionaiské poplatky existuji? Jaky je jejich hlavni cil?

Maji zajistit nezavislost verejnopravnich médii na politickych a obchodnich zajmech.
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https://cool.iprima.cz/pravdive-zpravy/clanky/era-snezky-konci-nejvyssi-horou-ceska-se-ma-po-navyseni-stat-lucni-hora

MQPOSILOVNA

LEKCE 2: KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

5. Kdo voli a odvolava ¢leny organi, které vefejnopravni média kontroluji? (Témito organy jsou: Rada
pro Ceskou televizi, Rada pro Cesky rozhlas a Rada pro Ceskou tiskovou kancelaF, vefejnopravni média
kontroluje i Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.)

Poslanecka snémovna

Pamatujte na to, Ze hlavni cilem této aktivity nenf zaky zkouset, co védi a co nevédi. Ucelem je
atraktivni formou zakdm p¥edat informace o verejnopravnich a soukromych médiich.

LEKCE 2:
KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

Ukol 2

1. TiSténé noviny.

Tisténé noviny jsou typem média, zbytek jsou rlizné formy medidlnich sdéleni.

2. Udalosti.

Udalosti jsou seriéznim zpravodajskym pofadem verejnopravni Ceské televize. Pofady Karla KovaFe alias Kovyho,
JindFicha Sidla a Janka Rube$e m(iZeme oznatit jako infotainment.

Ukol 4

1. Notebook znacky Apple byl do filmu Stazista umistén:

Zamérné, jako reklama na znacku Apple.

Vysvétleni: Firmy stoji o to, aby jejich produkty byly
ve snimku viditelné umistény, a jsou ochotné za to
zaplatit.

jsns.cz
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LEKCE 2:KOVYHO MEDIALN{ RING - 2. DiL: CO?

2. Toto medidlni sdéleni je:

]

@ denikn.cz ]

DENIK

Cesko Svét Komentére Rozhovory Dal3f

# Latinskd Amerika & Venezuelské krize 2. kvétna 2019 11:55

Venezuelska opozice je zatim
nezdoln4, jenze stoji proti
Sampiontim politického
prezivani

ﬂ TOMASNIDR  + Odebirat e-mailem v § R

ik Nz ) podpory Megapixel.cz.

Komentafr Tomase Nidra: Proc se stale nedati svrhnout diktatora,
kdyz za vami stoji témé¥ cely narod? Hlavné proto, Ze ten jeho maly
zbytedek ma v rukou zbrané.

3. Jaky je rozdil mezi novinaFskymi Zanry ,,zprava“ a ,komentar?

Komentar

Vysvétleni: Komenta¥ je osobni
nazor autora na néjakou problema-
tiku. Seriézni weby mivaji rozdilné
rubriky pro zpravodajstvi a ndzo-
rové texty. Nékteré weby nicméné
prezentuji jako ,,zpravy“ ndzorové
texty. Pokud sdéleni obsahuje
néazory, hodnotici soudy a plsobi na
emoce, nejedna se o zpravy.

Zprava nesdéluje, jaké ndzory ma na danou udalost nebo problém jeji autor, komenta¥ ano.

, vr2

4. Zvyraznény &lanek je:

= @ %

e zprivy iene x |
€ 5 C 8 hps/mnong e r D@Q O :
Wine P ek Nnoe [ vovaples Vvovo {317 auwotive FIE tovaspo 1Y tova Adion )] Kidsnde [ Domace ) Blogce Phhidsit » | Registrace »
Phihlasit Vase néméty
o 606 09 09 09
pravy@rova.cz

ZPRAVODAJSTVI  SPORT ~ AUTO  MAGAZINY ~ CESTUJEME BEZPECNE ~ POCASI

RITTIG | DVORAK NEVINNi
Dopravni podnik nikdo netuneloval, /escronusoaes
fekl soud. Vsechny osvobodil i Totkam pomide | poBrUn

zimnim fotikam pomide | popruh

% byls mu 74
oliviy

F[onty jakq za minulého rezimu! Zakaznici okupuji
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Reklama

Vysvétleni: Oznaceni ,,obchodni
sdéleni“ znamena, Ze ¢lanek slouzi
k propagaci produktd, v tomto
pFipadé firmy Canon. Nékdy se pro
podobna sdélenf vyuziva oznace-
ni ,,komercni sdéleni“ nebo ,,PR
Clanek”.
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LEKCE 2:KOVYHO MEDIALN{ RING - 2. DiL: CO?

5. Co musite splnit, abyste mohli provozovat web, ktery pouZiva oznaéeni ,,zpravodajsky web“?

Mit pFistup k internetu.

Vysvétleni: Pro zaloZeni televizni nebo rozhlasové stanice musite ziskat licenci u Rady pro rozhlasové a televizni
vysilani a nasledné dodrZovat stanovend pravidla. S internetovymi médii je to jiné, zpravodajsky web miZe zalozit

v podstaté kazdy.

6. Co je product placement?

Forma skryté reklamy, kdy je inzerovany produkt umistén do uméleckého dila.

7. Co je infotainment?
Druh zpravodajstvi, které podava informace zabavnou formou.

Vysvétleni: pojem pochdzi ze spojeni anglickych slov information* (informace) a ,,entertainment” (zabava). Info-
tainment pronika také do videf youtuberd (napt. videa Kovyho) nebo publicistickych potadd (nap¥. Stastné pondélf

Jind¥icha Sidla).

8. Co je tiskova zprava?
Zprava, kterou vydava néjaka firma, politicka strana ¢i jind organizace s cilem sdélit néco verejnosti.

jsns.cz




MQPOSILOVNA

LEKCE 3: KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

LEKCE 3: KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

Ukol 1

Jaké jsou podle vas typické cilové skupiny nasledujicich médii?
a/ Stream.cz (mladsi lidé) d/ Casopis Elle (Zeny)
b/ Slagr TV (starsi lidé) e/ Sport.cz (muzi)

¢/ CT:D (déti)

Ukol 3

Navrh vypracované analyzy facebookového p¥ispévku podle treti klicové otdzky KOMU? a pFislusnych podotazek

na on-line.

9. Toto medidlni sdéleni je:
poplasna zprava

7 X1y

Vysvétleni: Vyraz poplasna zprava oznacuje imyslné Sifeni IZivé informace (obvykle varovéni pred
smyslenym nebezpecim) za Gcelem vyvolani paniky. Je definovana jako trestny ¢in, hrozi za ni tedy
pravni postih.

Ukol 4

Algoritmy jsou pouzivany webovymi vyhledavadi ¢i socidlnimi sitémi. Nabizeji ndm co nejrelevantnéjsi obsah, a
tim nds udrzuji na sitich co nejdéle, coz majitellm siti zajistuje zisky z reklamy. Zohlediuji p¥i vybéru zobrazo-
vanych pFispévki mnoho osobnich dat (napt. lokalitu, sociodemografické charakteristiky, zajmy, konicky, okruh
pratel nebo obsahy, na které jsme v minulosti reagovali).

Informaéni bublina je stav, kdy k uzivateli internetu proudi pfedevsim informace, které jsou ve shodé s jeho nazo-
ry, zatimco informace v rozporu s jeho nazory se k nému nedostavaji viibec nebo v mensim mnozstvi.

Pojem konfirmacni zkresleni znamend, Ze ¢lovék mé tendence upfednostiiovat informace a interpretace, které

P

Vv rozporu.

Ustdleny, konvenc¢ni, zpravidla zjednoduseny postoj nebo nazor, ktery je vztaZzen na celou skupinu, se nazyva stere-
otyp.

Poplasna zprava je imyslné Siteni IZivé informace (obvykle varovani pfed smyslenym nebezpecim) za Gcelem
vyvolani paniky. Je definovéana jako trestny cin, hrozi za ni tedy pravni postih.

PIné definice téchto a mnoha dal3ich slov najdete v RejstFiku pojmd.

Ukol 5

NiZe najdete navrh a zdlvodnéni vybéru komunikacnich kanald, kterymi se informace o o¢kovani proti chfipce
muze ke zvolenému zastupci cilové skupiny dostat co nejefektivnéji:

Senior, 71 let, Varnsdorf na severu Cech, technické vzdélani, nyni v diichodu

- Televize — formou reklamy a/nebo reportdze v hlavnich zpravodajskych pofadech (Udalosti, Televizni noviny).

jsns.cz [[8
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https://www.jsns.cz/download-lecture-material/23990?activityId=240612&lectureId=233649
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MQPOSILOVNA

LEKCE 3: KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

Kromé hlavnich televiznich stanic (vefejnopravnich i soukromych) zvazit spolupréci i se specifickymi, seniordim
blizkymi (p¥. Slagr TV, Barrandov), regionalnimi (p¥. TV Polar, ZV Morava, Zak TV) ¢ naboZenskymi (p¥. TV Noe)
stanicemi. Televize je u senior( nejsledovanéjsim médiem.

- Rozhlas - napt. Cesky rozhlas, Radio Impuls, Radio Proglas, Radio Beat, Radio Blanik, Country radio

- Tisk - formou reklamy ¢i PR ¢lanku. Umisténi v tisténych novinach (Blesk, Pravo, Mladé fronta DNES),
zajmovém nebo technicky zaméFeném casopisu (Houby a houba¥i, RC Revue, Udélej si sam, Rok na chalupé), v
mistnim regionalnim zpravodaji, v tisténém televiznim programu a/nebo v souborech k¥iZzovek.

- Adresny e-mail nebo facebookova skupina zamérena na zdravi. E-mail i Facebook pat¥i mezi nejpouzivané;jsi on-
line komunikacni a socidlnf sité seniord.

- Adresna SMS od Ministerstva zdravotnictvi.
- Letdkova kampan umistovana p¥imo do schranek.
- Informacni stdnek v nebo pfed mistnim obchodnim centrem, kulturnim domem atp. - distribuce tematickych
upominkovych pfedmétd zdarma
Divka, 14 let, Praha, osmileté gymnazium
- Socidlni sité - Instagram, TikTok, YouTube, formou reklamy nebo spoluprace s influencery

- Rozhlas - stanice pro mladé, nap¥. Evropa 2, Radio Wave, ale i stanice jako Cesky rozhlas RadioZurnal nebo Radio
Blanik, ke kterym se dostanou skrz své rodice

- Televize - zvolit jako kandl k cileni nejen na divku, ale i na jeji (pra)rodice
- Casopisy pro divky — formou reklamy, nap¥. Casopis IN!
- Letdk umistény u obvodniho lékate

- Plakadt umistény na nasténce ve Skole

- Informadni stanek umistény v obchodnim centru - distribuce tematickych upominkovych predmétt zdarma

Ukol 6

1. Jaké pFispévky podle vaseho nazoru vidi uzivatelé Facebooku na svém Gctu?

PFispévky systematicky vybrané Facebookem na zakladé toho, jak se na Facebooku chovali v minulosti.

2. Predstavte si, Ze zadavate cela tFida ve stejny ¢as do stejného internetového vyhledavace (napf. Googlu) na
svych mobilech stejny hledany vyraz. Ve vyhledavaci se vam zobrazi jak vysledky samotného vyhledavani,
tak reklamni sdéleni. Ktera z nasledujicich moZnosti podle vaseho nazoru nastane?

ROzni spoluzéci vidi rdizné vysledky a riznou reklamu.

3. MlzZete napsat na Facebook vymyslenou zpravu, Ze skupina osmdesati arabskych mladikd atoci v
Pardubicich na diichodce s noZzem v ruce?

Ano, ale miZete byt obvinén z trestného Cinu ,Sifeni poplasné zpravy*“.

Vysvétleni: Svoboda projevu ma své hranice, které jsou vymezeny zakony. Plati to pro p¥ispévky na socidlnich
sitich.

jsns.cz
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LEKCE 4: KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

1.

2.

3.

—

LEKCE 4: KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

Ukol 2

Nize najdete navrh vypracované analyzy instagramového prispévku podle ¢tvrté klicové otdzky JAK? a pFislusnych
podotazek.

Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Na fotografii Andrea VereSova pdzuje s darkovou kazetou s lahvemi a sklenickami. Draze a vyzyvavé oblec¢ena
znama modelka se snaZi vyvolat dojem, Ze tequila je luxusni vyrobek, po kterém by méli p¥ijemci sdélenf touzit.
Zaroven z pFispévku ale nenf jasné, Ze se jedna o reklamu - je sice uveden odkaz na instagramové Ucty vyrobce a
prodejce tequily, ale chybf jasné oznaceni reklamniho charakteru pFispévku.

Jaky je jazyk a vizudlni forma sdéleni? Pro¢?

Text je psan neformalnim jazykem, je v ném pouZzita spousta emotikond, které v pFijemci mohou vyvolat pocit
uvolnénosti a vétsi divéry v , pratelsky" formulované sdéleni. Text je dopInén mnozstvim emotikonl a hashtagg,
které text vice p¥izplsobuji mladsim pFijemcim. Jsou tak zvySovany $ance, Ze uZivatelé Instagramu uvéFi informa-
ci o Udajnych lécivych Ucincich tequily. Hashtagy zaroven umoziuji pfispévek Iépe dohledat a usnadnuji tak jeho
sifent, aby jej zhlédlo co nejvice lidi.

Jaké emoce muze sdéleni v pFijemcich vyvolat? Pro¢?

JelikoZ neni pFispévek jednoznacné oznacen jako reklama, mlze sdéleni v pFijemci vyvolat dojem, Ze se jedna o
autentické doporuceni Andrey VereSové. Mohou tak snaze uvéfit informaci o léCivych Ucincich tequily, které jsou
Vv rozporu s §4 Zakona ¢&. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ktery v bodé e) Fika, Ze ,,Reklama na alkoholické napoje
nesmi tvrdit, Ze alkohol v ndpoji ma lécebné vlastnosti“.

Ukol 3

Pozndte, co propaguji nasledujici reklamni fotky?

1) Parfém (Armani Code, 2) Alkohol (Campari) 3) Obleceni (dZiny Calvin Klein Jeans)
Giorgio Armani)

Na kterém z nasledujicich p¥ikladi neni reklama?

Otazka je chytdk, na vSech fotografiich je reklama. Jaka?

. Youtuberka Lucka ze sesterské dvojice A Cup of Style doporucuje konkrétni obleceni a dopliky. Je

pravdépodobné, Ze zbozi dostala od firmy darem, nebo je za jeho propagaci pfimo placena.

U facebookového postu s ndramkem je napsano ,,Sponzorovano* - za jeho propagaci bylo zaplaceno, jedné se
tedy o reklamu.

Daniel Craig propaguje ve scéné na obrazku notebook Sony VAIO (jednd se o product placement - viz infobox
nize).
Youtuber Jirka Kral propaguje svij ¢asopis.

Z textu instagramového prispévu od uzivatele bloges_robes, v némz je uvedena znacka a cena tenisek, je zfejmé,
Ze se jednd o reklamu.

Biatlonistka Gabriela Koukalové déla reklamu svym sponzordim; jejich loga jsou na jejim zavodnim dresu.

jsns.cz [1
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LEKCE 4: KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

Ukol 4

Do fady nepatfi reklama na Sampon Pantene.

Vysvétleni: Ostatni obrazky jsou sexistickou reklamou. Vyuzivaji Zenské nebo muzské télo k prodeji produktu, jenZ
s nimi nesouvisi. Polonahé lidské télo vyuzivaji jako objekt, ktery ma upoutat pozornost. Pfima souvislost s propa-
govanymi produkty chybi.

Ukol 5

Poutavy a klamavy titulek, ktery se nas snazi pfimét, abychom na ¢lanek klikli, ktery slibuje néco, co neni obsahem
¢lanku, jehoz cilem je zvysit ndvstévnost stranky, a tim i p¥ijem z on-line reklamy, a ktery ¢asto pouzivaji bulvarni a
alternativni média, oznacujeme jako click-bait.

Ukol 6

1. O navstévé Andreje Babise v Bilém domé bylo publikovano mnoho ¢élankb. Ceska televize, Extra.cz (bulvarni
on-line portal) a Sputniknews (ruska statni zpravodajska agentura) zvolily stejnou fotografii, ale jiné
titulky. Poznate, ktery vysel na Extra.cz?

REC TELA A PENEZ: Nat&$eny Andrej, netrpélivy

v,

>

Vysvétleni: Ctenaffim Extra.cz byl urden titulek o
Yedi téla a tuénych kontech. Prvni titulek je z Ceské
televize, tfeti vydal Sputnik. Stejnou fotku dvou
politikd kazdé médium titulkem tematicky ,,zardmo-
valo“ tak, aby zaujalo své typické ctenéare.

2. Jaka reklama v €R nesmi byt podle zadkona zaméFena na mladsi osoby 18 let?

Na hazardni hry.

Vysvétleni: Uklada ji to zakon o regulaci reklamy. Stejné omezeni plati pro tabdkové vyrobky nebo alkohol.
3. Mobilni telefon MT74 prodavany za 6000 K¢ byl v obchodnim Fetézci Mars zlevnén o 2000 K¢. Ktery z

nasledujicich titulkt neni zavadéjici?

Mobil MT74 zlevnén o 33 %.

jsns.cz




MQPOSILOVNA

LEKCE 4: KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

4. Co znamend hashtag #ad v p¥ispévku?
[ . I 7

shopaholicnicol = Sledovani

Ocko TV

shopaholicnicol Moc se vam libil outfit, co
jsem méla na Superstar, tak tady je®@ Tu
sukni z @reserved jsem si fakt zamilovala
(& #reservedforme #ootd #spinavyboty
#shopaholicnicol #ad

Zobrazit viechny komentare (26)
petunie.sulcova Krasna fotka @) super
kompozice

yum.yum._slimes Jeceqj, tak to je nadhera @}
@& u? viem ako sa budem obliekat’ ked
vyrastiem ako tyyW Mas nadherny vkus(@

stefileew Ahoj Nikol, kde nakupukes ty krasne
slunecni bryle, co mas na videiich?@)jsou
krasne

reni_janik Prosim moc ake su to boty?

o O) A

35 507 To se mi libi

Oznacuje prispévek jako reklamu.

Vysvétleni: Hashtag ,,#ad“ se pouziva pro oznacovani reklamy. Je to zkratka z anglického slova ,,advertisement
(reklama)“.

5. Co je pro provozovatele webl hlavnim diivodem pro umistovani on-line reklamy na webové stranky?

Za umisténou reklamu ziskavaji penize.

6. Co podle vas znamend oznaéeni ,,Sponzorovano“ u pfrispévku na socialni siti?

Prispévek je placena reklama.
© Instagram & v P Jep

Vysvétleni: Oznaceni ,,Sponzorovano“ znamena, Zze

skola kreativni.fotografie . . vy . v vry _r «
@ Sponzorovéno ? : jde o ptispévek, za jehoZ Siteni Instagramu nékdo

zaplatil.

Qv N

13 To se mi libi
skola.kreativni.fotografie Krasny pfispévek naseho
lektora Tomas Holub! Jak Tomas tyto fotogra... dalsi

jsns.cz [1
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MQPOSILOVNA

LEKCE 5: KOVYHO MEDIALNI RING - 5. DiL: PROC?

LEKCE 5: KOVYHO MEDIALNI RING - 5. DiL: PROC?

Ukol 2

Jaké rtizné motivace miZou stat za vznikem medialnich sdéleni?
informovat
presvédcovat
bavit
vzdélavat
varovat
ziskat moc / voli¢ské hlasy / podporovatele
zastrasit
inspirovat

manipulovat

Ukol 3

Navrh vypracované analyzy facebookového pFispévku podle paté klicové otazky PROC? a p¥isluinych podotazek

na on-line.

Ukol 4

1. Andrej Babis, Ivo Lukacovi¢, Zdenék Bakala, Ivo Valenta, Jaromir Soukup. To jsou jména podnikateld, ktefFi
maji hlavni vlastnicky podil ve vyznamnych ¢eskych médiich. Kdo z nich podle vas vlastni nasledujici
média? PFifadte k sobé dané medialni tituly a jejich vlastniky.

Web Aktudlné.cz (Zdenék Bakala) Web iDNES.cz (Andrej Babis*)
Web ParlamentniListy.cz (Ivo Valenta) Seznam zpravy (Ivo Lukacovic)

TV Barrandov (Jaromir Soukup)

*Andrej Babis Fidil Agrofert v dobé, kdy tento koncern koupil medialni ddm Mafra, pod néjz iDNES.cz spadd. Firmy Andreje Babide jsou v tuto chvili

oficialné ve spravé svéfenskych fondd.

2. Priméarnim cilem provozovani soukromych médii je (mélo by byt) vytvaret finan¢ni zisk. Vlastnici soukromych
médif se ale zaroveri mdZou snazit ovliviiovat ndzory pFijemct a/nebo ziskat ¢i posilit politickou moc.

Hlavnim zdrojem p#jm( soukromych médif je reklama. Cim vice ¢tenaid/divakd/posluchacl tato média maji,
tim vy$8i cenu si za umisténi reklamy mohou Fici. Snazi se vytvaret obsah, ktery zaujme co nejsir$i publikum. Na
rozdil od vefejnopravnich médii si mohou dovolit cilit svym obsahem jen na €ast publika.
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https://www.jsns.cz/download-lecture-material/23991?activityId=240635&lectureId=233653
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/analyza/sponzorovana-fb-reklama

MQPOSILOVNA

Ukol 5

Co zakdm v testu vyslo?

Antitroll: S trollingem nechcete mit nic spole¢ného, mozna ani nevite, kdo to troll je. Jen tak dal, do sekce komen-
t&F0 radéji ani nechodte, za vasi pozornost nestoji.

Trollsky ucen: S kaZzdym novym prispévkem se ulite, jak ostatni diskutujici nastvat a jak v diskusi vyvolat chaos.
PFestante dFiv, nez bude pozdé, internet nepotfebuje dalsi zlomysiné vylevy.

Troll: Je to tak, jste troll. Na tom neni nic dobrého, podle psychologl trollové projevuji vysokou miru psychopatic-
kého chovani a vzrusuje je chaos. Je mozné, Ze mimo internet jste mily ¢lovék, ale jakmile vstoupite na sit, stane se
z vas potmésily tvor. Nechte toho, internetu vase skodolibost chybét nebude.

Trollské krmivo: Kazdy troll potFebuje nakrmit, aby mohl Zit. Bez téch, kdo na jeho pFispévky reaguji, nema jeho
existence smysl. Kdyz budete trolly ignorovat, vyrazné vzroste Sance, ze se ndm jich poda¥i zbavit.

E-cvi¢ebnice MQposilovna je jen jednim z materialG JSNS k medialnimu vzdélavani.
Prozkoumejte dalsi.
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